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1. DISPOSIGOES INICIAIS

1.1 O Estado do Parana, representado pela Secretaria de Estado de Comunicacao
Social, doravante denominada SECS, por intermédio da Comissdo Especial de
Licitacdo nomeada pela Resolugédo n° XX, de XX.XX de 2011, publicada no Diario
Oficial do Estado do Parana de XX de XXX de 2011, torna publico aos
interessados que realizara concorréncia, do tipo técnica e preco, para
contratacdo de servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de
propaganda.

1.2 Os servigos serdo realizados na forma de execugéao indireta, sob a regéncia da Lei
Federal n° 12.232, de 29.04.10, mediante a aplicacdo, de forma complementar,
das Leis Federais n° 4.680, de 18.06.65, n°® 8.666, de 21.06.93 e da Lei Estadual
15.608 de 16.08.2007.

2. RECEBIMENTO E ABERTURA DAS PROPOSTAS E DOCUMENTOS

2.1 Os invélucros com as Propostas Técnica e de Pregos serdo recebidos como
segue:

- data:
- horario:

- local:

2.1.1 Se nao houver expediente nessa data, os involucros serdo recebidos no
primeiro dia util subsequente.

2.1.2 A abertura dos invélucros e demais procedimentos licitatorios
obedecerado ao disposto neste Edital e na legislagao.

2.2 0O Involucro n° 5, contendo os documentos de Habilitagdo, serao recebidos e
abertos em dia, local e horario a serem designados pela Comissdo Especial de
Licitacao.

2.3 Nao seréao recebidos involucros com Propostas e com documentos de Habilitacdo
enviados pelo Correio ou por meio de empresa especializada em entregas.

2.4 Os horarios mencionados neste Edital referem-se ao horario de Brasilia.

3. OBJETO

3.1 A presente concorréncia destina-se a obtenc&do de propostas para a contratacéo
de servigos de publicidade, compreendendo o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagao, a concepgao, a criagdo, a execugao interna, a intermediagéo e a
supervisdo da execugcao externa, a compra de midia e a distribuicao de
publicidade, aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com o intuito de atender
ao principio da publicidade e ao direito a informagdo, de promover a venda de



bens ou servigos, de difundir ideias, principios, iniciativas ou instituicdes ou de
informar o publico em geral.

3.1.1Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades
complementares, os servigos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliacdo e de geragao de conhecimento relativos a
execucgao dos contratos;

b) a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das
mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

c) a produgdo e a execugao técnica das pecas e ou material criados
pelas agéncias contratadas.

3.1.1.1As pesquisas e outros instrumentos de avaliagédo previstos na alinea ‘a’
do subitem 3.1.1 terdo a finalidade de gerar conhecimento sobre o
mercado ou o0 ambiente de atuagdo da SECS, o publico-alvo e os veiculos
de divulgacao nos quais serao difundidas as campanhas ou pecas; aferir o
desenvolvimento estratégico, a criagdo e a divulgagdo de mensagens;
possibilitar a mensuracdo dos resultados das campanhas ou pecas,
vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a
agao publicitaria.

3.1.2 Os servigos ndo abrangem as atividades de promogéao, de patrocinio e de
assessoria de comunicacao, imprensa e relagdes publicas e a realizagao
de eventos festivos de qualquer natureza.

3.1.2.1 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem
precedente o patrocinio de midia, ou seja, de projetos de veiculagdao em
midia ou em instalagdes, dispositivos e engenhos que funcionem como
veiculo de comunicacdo e o patrocinio da transmissdo de eventos
esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados por veiculo de
comunicagao.

3.2 Para a prestagdo dos servicos serdo contratadas 6 (seis) agéncias de
propaganda, doravante denominadas agéncias, licitantes ou contratadas.

3.2.1 Se, em decorréncia das regras deste Edital e da legislagcao aplicavel, ndo
restar possivel a contratacdo de 6 (seis) agéncias, a SECS contratara as
agéncias vencedoras e, a seu exclusivo juizo, decidira sobre a
conveniéncia e oportunidade de realizar novo certame para a contratagao
de novas agéncias.

3.2.2 Os servicos objeto da presente concorréncia serdo contratados com
agéncias de propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n°
4.680/1965 e que tenham obtido certificado de qualificacdo técnica de
funcionamento, nos termos da Lei n® 12.232/2010.



3.2.3 As agéncias atuarao por ordem e conta da SECS, em conformidade com
as Leis Federais n° 4.680/1965 e 12.232/2010, na contratacdo de
fornecedores de bens e servicos especializados, para a execucdo das
atividades complementares de que trata o subitem 3.1.1, de veiculos e
demais meios de divulgacdo, para a transmissdo de mensagens
publicitarias.

3.2.4 As agéncias nao poderao subcontratar outra agéncia de propaganda para
a execucao de servicos previstos no item 3.

3.2.5 Os servigos serao solicitados as agéncias de modo a garantir a cada uma
que o valor efetivamente realizado nao seja inferior a 10% (dez por cento)
do total executado pelas 6 (seis) agéncias, durante a vigéncia inicial de 12
(doze) meses dos contratos.

3.2.6 As agéncias atuarado de acordo com solicitagdo da SECS, indistintamente
e independentemente de sua classificacdo no certame, e nao terao,
particularmente, exclusividade em relagcdo a nenhum dos servigos
previstos nos subitens 3.1 e 3.1.1.

3.2.7 Para a execugao dos servigcos, a SECS observara o procedimento de
selecdo interna entre as agéncias, cuja metodologia foi publicada no Diario
Oficial do Estado do Parana, em .../.../..., segéo ...... , pagina ......

3.2.8 Os servicos serao prestados com vistas a consecucdo de acdes de
publicidade de interesse dos o6rgaos da administracdo direta e das
entidades da administragao indireta do Poder Executivo Estadual, incluidas
as empresas publicas, autarquias e sociedades de economia mista, sob a
coordenacéao da SECS.

4. RETIRADA DO EDITAL

4.1 Este Edital podera ser obtido na internet, nos seguintes enderegos eletrdnico:
http://www.comprasparana.pr.gov.br e http://www.comunicacao.pr.gov.br.

4.1.10s interessados deverdo acompanhar no enderego eletrénico
http://www.comprasparana.pr.gov.br e
http://www.comunicacao.pr.gov.br a eventual publicagdo de informacdes
sobre esta concorréncia antes da entrega das Propostas.

5. INFORMAGOES E ESCLARECIMENTOS SOBRE O EDITAL

5.1 Esclarecimentos sobre esta concorréncia serao prestados pela Comissao Especial
de Licitacdo, desde que os pedidos tenham sido recebidos até 5 (cinco) dias uteis
antes da data de apresentacdo das Propostas, apenas mediante solicitacdo por
escrito, em uma das seguintes formas:

a) pelo e-mail licitacao@secs.pr.gov.br.

b) por oficio, dirigido a Comissao Especial de Licitagéo.


mailto:licitacao@secs.pr.gov.br
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5.1.1 A licitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, termos
que possam propiciar, quando do julgamento da via nao identificada do
Plano de Comunicacgdo Publicitaria (Invélucro n® 1), a identificagdo da sua
Proposta perante a Subcomissao Técnica.

5.2 Os pedidos de esclarecimentos serdo respondidos pela Comissdo Especial de
Licitagdo exclusivamente mediante divulgacdo na internet, sem informar a
identidade da licitante consulente, nos seguintes enderegos eletrénicos:
http://www.comprasparana.pr.gov.br e http://www.comunicacao.pr.gov.br.

5.3 As licitantes cabe acessar assiduamente o referido endereco para tomarem
conhecimento das perguntas e respostas e manterem-se atualizadas sobre
esclarecimentos referentes a este Edital.

6. IMPUGNAGAO DO EDITAL

6.1 Todo cidadao é parte legitima para impugnar o presente Edital por irregularidade.
Qualquer pedido de impugnagéo devera ser protocolizado até 5 (cinco) dias uteis
antes da data do recebimento das Propostas Técnica e de Precos, de segunda a
sexta-feira, das ....h as ...houdas ..has ..h,nasalan®..., na..... , hesta cidade,
sem prejuizo da faculdade prevista no art. 113, § 1° da Lei Federal n°
8.666/1993.

6.2 Decaira do direito de impugnar os termos do presente Edital a licitante que nao o
fizer até 2 (dois) dias uteis antes da data do recebimento das Propostas Técnica e
de Precos, mediante solicitacdo por escrito e protocolizada no endereco e nos
horarios mencionados no subitem precedente.

6.2.1 Considera-se licitante para efeito do subitem precedente a empresa que
tenha retirado o presente Edital na forma prevista no Aviso de Licitagdo ou
neste Edital.

6.2.2 A impugnacao feita tempestivamente pela licitante ndo a impedira de
participar do processo licitatorio até o transito em julgado da deciséo a ela
pertinente.

7. CONDICOES DE PARTICIPAGAO

7.1Podera participar desta concorréncia a agéncia de propaganda que atender as
condicoes deste Edital, apresentar os documentos nele exigidos e estiver inscrita
no Cadastro de Licitantes do Estado do Parana, no endereco eletronico
www.comprasparana.pr.gov.br, conforme previsto do Decreto n°5.980/2009.

7.2 Nao podera participar desta concorréncia a agéncia de propaganda:

a) que tenha sido considerada como inidonea, por érgao, entidade ou sociedade
integrante da Administracdo Publica, direta e indireta, da Unido, dos Estados,
do Distrito Federal ou dos Municipios;
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7.3

b) que esteja com o direito de licitar suspenso perante a Administragéo Direta e
ou Indireta, Empresas Publicas, Autarquias e Sociedade de Economia Mista do
Estado do Parana;

c) cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiver em concurso de credores, em
processo de liquidagao, dissolugao, cisao, fusdo ou incorporagao;

d) que, entre seus dirigentes, responsaveis técnicos ou legais, entre suas
equipes técnicas figure quem seja ocupante de cargo ou emprego na
Administracdo Direta ou Indireta do Poder Executivo, Empresas Publicas,
Autarquias e Sociedade de Economia Mista do Estado do Parana;

e) estrangeira que néo funcione no Pais;

f) que estiver reunida em consorcio.

Nenhuma licitante podera participar desta concorréncia com mais de uma
Proposta.

7.4 A participagdo na presente concorréncia implica, tacitamente, para a licitante: a

confirmacado de que recebeu da Comissdo Especial de Licitacdo o invélucro
padronizado previsto no subitem 9.1.1.1 deste Edital e as informacbes
necessarias ao cumprimento desta concorréncia; a aceitagao plena e irrevogavel
de todos os termos, clausulas e condicbes constantes deste Edital e de seus
anexos; a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a
responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informagbes e dos
documentos apresentados em qualquer fase do processo.

7.5 A licitante assume todos os custos de elaboragéo e apresentacdo das Propostas e

documentos de Habilitagao exigidos nesta concorréncia, ressalvado que a SECS
nao sera, em nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente
da conducgao ou do resultado do processo licitatorio.

8. CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

8.1.

Para participar deste certame, o representante da licitante apresentara a
Comissao Especial de Licitagdo o documento que o credencia, juntamente com
seu documento de identidade de fé publica, no ato programado para a entrega
dos involucros com as Propostas Técnica e de Precgos.

8.1.1 Quando a representacao for exercida na forma de seus atos de constituicéo,
por socio ou dirigente, o documento de credenciamento consistira,
respectivamente, em copia do ato que estabelece a prova de representacao
da empresa, onde conste 0 nome do sécio e os poderes para representa-la,
ou copia da ata da assembleia de elei¢ao do dirigente, em ambos os casos
autenticada em cartério ou apresentada junto com o documento original,
para permitr que a Comissdo Especial de Licitagdo ateste sua
autenticidade.



8.1.2 Caso o preposto da licitante nao seja seu representante estatutario ou legal,
o credenciamento sera feito por intermédio de procuracdo, mediante
instrumento publico ou particular, no minimo com os poderes constantes do
modelo que constitui 0 Anexo |Il. Nesse caso, o preposto também entregara
a Comissao Especial de Licitagao copia autenticada em cartério do ato que
estabelece a prova de representagdo da empresa, em que constem os
nomes dos soécios ou dirigentes com poderes para a constituicdo de
mandatarios.

8.1.3 Os documentos previstos nos dois subitens anteriores deverao ser
entregues a Comissao Especial de Licitacdo apartados dos invélucros das
Propostas e, quando for o caso, dos documentos de Habilitagdo.

8.2 A auséncia do documento habil de representagdo néo impedira o representante de

participar da licitagdo, mas ele ficara impedido de praticar qualquer ato durante o
procedimento licitatério.

8.3 A documentacdo apresentada na primeira sessao de recepgado das Propostas

8.4

Técnica e de Precgos credencia o representante a participar das demais sessoes.
Na hipétese de sua substituicdo no decorrer do processo licitatério, devera ser
apresentado novo credenciamento.

Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessdes de recepgdo e
abertura, devera encaminhar as Propostas Técnica e de Pregos por meio de
portador. Nesse caso, o portador devera efetuar a entrega dos involucros
diretamente a Comissao Especial de Licitacdo, na data, hora e local indicados no
subitem 2.1 deste Edital.

9. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

9.1

A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissao Especial de Licitagcao
acondicionada nos Invélucros n® 1, n® 2 e n° 3.

Invélucro n° 1

9.1.1 No Invélucro n° 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacao
Publicitaria — Via Nao Identificada, de que tratam os subitens 11.2 e 11.3.

9.1.1.1 So6 sera aceito o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao
Identificada que estiver acondicionado no invélucro padronizado
fornecido, obrigatoriamente, pela SECS.

9.1.1.1.1 O invdlucro padronizado devera ser retirado pela interessada no
horario das 14:00 as 18:00, no seguinte endereco: Rua Jacy
Loureiro de Campos, s/n° - 1° andar — Palacio das Araucarias —
Centro Civico — Curitiba - Parana

9.1.1.1.2 O involucro padronizado serd entregue a agéncia mediante
assinatura de recibo.

9.1.1.2 O Invélucro n° 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica.



9.1.1.3 Para preservar — até a abertura do Involucro n° 2 — o sigilo quanto a
autoria do Plano de Comunicacido Publicitaria, o Invélucro n° 1 nao
podera:

a) ter nenhuma identificagao;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a
identificagao da licitante;

c) estar danificado ou deformado pelas pecas, material € ou demais
documentos nele acondicionados de modo a possibilitar a
identificacdo da licitante.

Invélucro n° 2

9.1.2 No Invélucro n® 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagao
Publicitaria — Via ldentificada, de que trata o subitem 11.4.

9.1.2.1 O Invdlucro n°® 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a
seguinte identificacao:
Involucro n® 2
Proposta Técnica: Plano de Comunicagao Publicitaria — Via ldentificada
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n° 001/2011

9.1.2.2 O Invdlucro n° 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu
conteudo, desde que inviolavel, quanto as informagbes de que trata,
até sua abertura.

Invélucro n° 3

9.1.3 No Invélucro n° 3 deverdao estar acondicionados a Capacidade de
Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solugées de Problemas de
Comunicacao, de que tratam os subitens 11.5 a 11.10.

9.1.3.1 O Invélucro n°® 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a
seguinte identificacao:
Invélucro n® 3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertdrio
e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n° 001/2011



9.1.3.2 O Invélucro n° 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu
conteudo, desde que inviolavel, quanto as informacbes de que trata,
até sua abertura.

9.1.3.3 O Invdlucro n® 3 nao podera ter informagdo, marca, sinal, etiqueta,
palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagao
Publicitaria — Via N&o ldentificada e possibilite a identificacdo da
autoria deste antes da abertura do Involucro n° 2.

10. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS

10.1 A Proposta de Pregos devera ser entregue a Comissao Especial de Licitagao
acondicionada no Involucro n° 4.

10.1.1 O Invélucro n° 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a
seguinte identificacao:

Invélucro n° 4
Proposta de Precos
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n°® 001/2011

10.1.2 O Invdlucro n° 4 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido
de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde
que inviolavel, quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

11. APRESENTAGAO E ELABORAGAO DA PROPOSTA TECNICA

11.1 A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com
quesitos e subquesitos:
a) Plano de Comunicagao Publicitaria,
a1) Raciocinio Basico
a2) Estratégia de Comunicagao Publicitaria
a3) Estratégia de Midia e Nao Midia
b) Capacidade de Atendimento,
c) Repertdrio
d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacgéao.

11.1.1 A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a
expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou
rasuras.

Plano de Comunicag¢ao Publicitaria — Via Nao Identificada

11.2 O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N&o Identificada devera ser
apresentado da seguinte forma:



11.2.1

11.2.2

11.2.3

* em papel A4, branco, com 75 gr/m? a 90 gr/m?, orientagao retrato;

e com espagamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partir
da borda;

e sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;
e com textos justificados;
e com espagcamento ‘simples’ entre as linhas;

* com texto e numeracdo de paginas em fonte ‘arial’, estilo ‘normal’,
cor ‘automatico’, tamanho ‘12 pontos’, observado o disposto nos
subitens 11.2.1, 11.2.3 e 11.2.3.1;

e com numeragdo em todas as paginas, pelo editor de textos, em
algarismos arabicos, a partir da primeira pagina interna, no canto
inferior direito da pagina;

* em caderno unico e com espiral preto colocado a esquerda;

e capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m? a 90 gr/m?,
ambas em branco;

e sem identificacao da licitante.

Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagao
Publicitaria poderao ter grafico e ou tabela, observadas as seguintes
regras:

a) os graficos ou tabelas poderao ser editados em cores;

b) os dados ou informagdes dos quadros ou tabelas devem ser editados
na fonte arial, estilo normal, cor automatico, tamanho 10 pontos;

c) as paginas em que estiverem inseridos os graficos e ou tabelas
poderdo ser apresentados em papel A3 dobrado. Nesse caso, para
fins do limite previsto no subitem 11.2.6, o papel A3 sera computado
como duas paginas de papel A4.

As especificagoes do subitem 11.2 aplicam-se a indicagdo prevista no
subitem 11.3.3.3.2.

As tabelas, graficos e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de
Midia e Nao Midia poderéao ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente
utilizados nesses documentos e poderao ser editados em cores.

11.2.3.1 As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas

11.2.4

desse subquesito poderdo ser apresentadas em papel A3 dobrado.

Os exemplos de pecas e ou material integrantes do subquesito Ideia
Criativa serao apresentados separadamente do caderno de que trata o
subitem 11.2.

11.2.4.1 Esses exemplos devem adequar-se as dimensdes do Invélucro n° 1,

cabendo a licitante atentar para o disposto nas alineas ‘c’ dos subitens
9.1.1.3 e 19.2.1 e no subitem 19.2.1.1, todos deste Edital.




11.2.5

11.2.6

11.2.7

11.2.8

11.2.9

O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada ndo podera
ter informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
possibilite a identificacdo de sua autoria antes da abertura do Invélucro n°
2.

Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagao
Publicitaria e da relacdo comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem
11.3.3 estdo limitados, no conjunto, a 8 (oito) paginas, ressalvado que
nao serdo computadas nesse limite as paginas utilizadas eventualmente
apenas para separar os textos desses subquesitos.

Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia ndo tém limitagdo quanto
ao numero de paginas, mas cabe a licitante atentar especialmente para o
disposto na alinea ‘c’ do subitem 9.1.1.3, no subitem 11.2.4.1, na alinea
‘c’ do subitem 19.2.1 e no subitem 19.2.1.1, todos deste Edital.

Para fins desta concorréncia, consideram-se como Nao Midia os meios
que nao implicam a compra de espago e ou tempo em veiculos de
divulgagao para a transmissao de mensagem publicitaria.

Podem ser utilizadas péaginas isoladas com a finalidade de identificar o
Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada e seus
subquesitos: Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagéo Publicitaria,
Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia.

11.2.9.1 Essas paginas devem seguir as especificagdes do subitem 11.2, no

que couber.

11.3 O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao ldentificada, composto dos
subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, Ideia
Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia, devera ser elaborado com base no
Briefing (Anexo |), observadas as seguintes disposic¢oes:

11.3.1

11.3.2

Raciocinio Basico: apresentacdo pela licitante de diagndstico das

necessidades de comunicagao publicitaria do Poder Executivo do Estado
do Parana, sua compreensdo sobre o objeto da licitacao e, principalmente,
sobre o problema especifico de comunicacao a ser enfrentado;

Estratégia de Comunicacao Publicitaria: apresentacao pela licitante das
linhas gerais da proposta para suprir o problema especifico de
comunicagdo a ser enfrentado e alcancar os resultados e metas de
comunicagao desejadas pela SECS, compreendendo:

a) explicitagéo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo
com seu raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solugao
publicitaria;

b) explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de
Comunicacao Publicitaria sugerida, especialmente o que dizer, a quem
dizer, como dizer, quando dizer e que meios de divulgagao,
instrumentos ou ferramentas utilizar.



11.3.3 Ideia Criativa: apresentagao pela licitante de campanha publicitaria,

observadas as seguintes disposi¢oes:

a)

b)

11.3.3.1

11.3.3.2

11.3.3.3

apresentar relacdo de todas as pegas e ou material que julgar
necessarios para a execugdo da sua proposta de estratégia de
comunicagao publicitaria, como previsto no subitem 11.3.2, com
comentarios sobre cada peca e ou material.

da relagdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como
exemplos as pecas e ou material que julgar mais indicados para
corporificar objetivamente sua proposta de solugdo do problema
especifico de comunicacdo, conforme explicitado na estratégia de
comunicagao publicitaria.

Os comentarios mencionados na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 estédo
circunscritos a especificagdo de cada peca e ou material e a
explicitacdo das fungdes taticas esperadas de cada peca e ou
material.

Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pecgas e ou
material superior ao que pode ser apresentado ‘fisicamente’, conforme
estabelecido na alinea ‘b’ do subitem 11.3.3 e na alinea ‘a’ do subitem
11.3.3.3, a relacdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 devera ser
elaborada em dois blocos: um para as pecas e ou material
apresentados como exemplos e outro para o restante.

Os exemplos de pecas e ou material de que trata a alinea ‘b’ do
subitem 11.3.3:

a) estdo limitados a 15 (quinze), independentemente do meio de
divulgacgéo, do tipo ou caracteristica da peca e ou material;

b) podem ser apresentados sob a forma de:
b1) roteiro, leiaute e ou story-board impressos, para qualquer meio;
b2) protétipo ou ‘monstro’, para radio e internet;

b3) story-board animado ou animatic, para TV e cinema.

11.3.3.3.1 Para fins de cdbmputo das pecas que podem ser apresentadas
“fisicamente”, até o limite de que trata a alinea “a” do subitem 11.3.3.3,
devem ser observadas as seguintes regras:

a) as reducgdes e variagdes de formato serdo consideradas como pegas;
b) cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no

referido limite;

¢) anuncio composto de paginas sequenciais sera considerado uma pega;
d) andncio para tablets e dispositivos similares com mais de uma pagina

sera considerado uma pega;



e) adesivagem de fingers e similares sera considerada uma pe¢a;

f) um hotsite e todas as suas paginas serao consideradas uma peca;

g) um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serao
considerados duas pecas;

h) um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serao
considerados duas pegas;

i) um hotsite cuja pagina de abertura e ou demais paginas internas sejam
formadas por animag¢des ou imagens captadas, formando um conjunto
integrado ao hotsite, sera considerado uma pega;

11.3.3.3.2 Cada pega e ou material devera trazer indicagdo sucinta
(exemplos: cartaz, filme TV, spot radio, anuncio revista, ‘monstro’
internet) destinada a facilitar seu cotejo, pelos integrantes da
Subcomissao Técnica, com a relacdo comentada prevista na alinea ‘a’ do
subitem 11.3.3

11.3.3.3.3 Os story-boards animados ou animatics e os protétipos ou
‘monstros’ poderdo ser apresentados em CD, CD-Rom, DVD-Rom,
executaveis em computadores pessoais, ressalvado que nao serao
avaliados sob os critérios geralmente utilizados para pecgas finalizadas,
mas apenas como referéncia da ideia a ser produzida.

11.3.3.3.4 Os “monstros” de pecgas para a internet poderéo ser produzidos em
quaisquer dos formatos universais, a exemplo de pdf, jpg, html, mpeg,
swf e mov.

11.3.3.5 As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou
reduzido, desde que nao prejudique sua leitura, sem limitagdo de cores,
com ou sem suporte e ou passe-partout, observado o disposto no
subitem 11.2.4.1. Pegas que nao se ajustem as dimensdes do Invélucro
n°® 1 podem ser dobradas.

11.3.4  Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de:

a) apresentagdo em que a licitante explicitara e justificara a estratégia e
as
taticas recomendadas, em consondncia com a estratégia de
comunicacao publicitaria por ela sugerida e em funcdo da verba
referencial indicada no Briefing (item 9), sob a forma de textos, tabelas,
graficos e planilhas;

b) simulacao de plano de distribuicao em que a licitante identificara todas
as pecas e ou material destinados a veiculacdo, exposi¢cdo ou
distribui¢ao, sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas.

11.3.4.1 Todas as pecas e material que integrarem a relacdo comentada
prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 deverdo constar dessa
simulacéo.



11.3.4.2 Dessa simulagdo devera constar resumo geral com informagdes
sobre, pelo menos:

a) o periodo de distribuicao das pecgas e ou material;
b) as quantidades de inser¢des das pegas em veiculos de divulgagao;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em
veiculos de divulgacao, separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgéo e ou na
execucao técnica de cada peca destinada a veiculos de divulgacéo;

e) as quantidades a serem produzidas de cada peca e ou material de
nao midia;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producédo de cada
peca e ou material de nao midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuigcdo de cada
peca e ou material de nao midia.

11.3.4.3 Nessa simulagao:
a) os pregos das insergbes em veiculos de comunicagao devem ser 0s
de tabela cheia, vigentes na data de publicacdo do Aviso de
Licitagao;

b) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre
todos os servigos de fornecedores.

Plano de Comunicag¢ao Publicitaria — Via Identificada

11.4. O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via ldentificada, sem os exemplos de
pecas e ou material da ldeia Criativa, devera constituir-se em cépia da via nao
identificada, com a identificacdo da licitante, e ser datado e assinado na ultima
pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representagéo
da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

Capacidade de Atendimento

11.5 A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem a
Capacidade de Atendimento em caderno especifico, com ou sem o0 uso de
cores, em papel A4, em fonte ‘arial’, tamanho ‘12 pontos’, em folhas numeradas
sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na
ultima por quem detenha poderes de representacao da licitante, na forma de
seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.5.1Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem
11.5 podera ser editada em papel A3 dobrado.



11.5.2 Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no
subitem 11.5 ndo poderao ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra
ou outro elemento que conste do Plano de Comunicacao Publicitaria — Via
Nao ldentificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes da
abertura do Invélucro n° 2.

11.5.3 Nao ha limitagdo de numero de paginas para apresentacao da Capacidade
de Atendimento.

11.6 A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, graficos,
diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:

a) relacdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a
especificacdo do inicio de atendimento de cada um deles;

b) a quantificacdo e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no
minimo, nome, formacao e experiéncia), dos profissionais que poderao ser
colocados a disposi¢do da execugao do contrato, discriminando-se as areas
de estudo e planejamento, criagédo, produgao de radio, TV, cinema, internet,
producao grafica, midia e atendimento;

c) as instalacbes, a infraestrutura e os recursos materiais que estardo a
disposi¢ao para a execucéo do contrato;

d) a sistematica de atendimento e discriminar os prazos a serem praticados, em
condi¢gdes normais de trabalho, na criagcdo de pega avulsa ou de campanha e
na elaboracéo de plano de midia;

e) a discriminacao das informacgdes de marketing e comunicagao, das pesquisas
de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara
regularmente a disposicdao da SECS, sem 6nus adicionais, na vigéncia do
contrato.

Repertoério

11.7 A licitante devera apresentar os documentos, informacgdes, pecas e material que
constituem o Repertério em caderno especifico, com ou sem o0 uso de cores, em
papel A4, em fonte ‘arial’, tamanho ‘12 pontos’, em folhas numeradas
sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na
ultima por quem detenha poderes de representagcao da licitante, na forma de
seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.7.1Qualquer pagina com os documentos e informacdes previstos no subitem
11.7 podera ser editada em papel A3 dobrado.

11.7.2 Os documentos e informacbes e o caderno especifico mencionados no
subitem precedente nao poderdo ter informagdo, marca, sinal, etiqueta,
palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagao
Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificacdo da autoria
deste antes da abertura do Invélucro n° 2.

11.7.3 Nao ha limitagdo de numero de paginas para apresentagdo do Repertorio.



11.8 O Repertorio sera constituido de pegas e ou materiais concebidos e veiculados,
expostos ou distribuidos pela licitante.

11.8.1 A licitante devera apresentar 10 (dez) pecas ou material,
independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua
veiculagao, exposic¢ao ou distribuigcao.

11.8.1.1As pegas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou
distribuidos, preferencialmente, a partir de 1° de janeiro de 2008.

11.8.1.2 As pegas eletronicas deverao ser fornecidas em DVD ou CD.

11.8.1.3 As pecas graficas poderado integrar o caderno especifico previsto no
subitem 11.7, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas
separadamente. Em todos os casos, devera ser preservada a
capacidade de leitura das pecas e deverdo ser indicadas suas
dimensdes originais.

11.8.1.4 Se a licitante apresentar pegas em quantidade inferior a estabelecida
no subitem 11.8.1, sua pontuacdo maxima, neste quesito, sera
proporcional ao niumero de pecas apresentadas. A proporcionalidade
sera obtida mediante a aplicagdo da regra de trés simples em
relagdo a pontuacdo maxima prevista na alinea ‘c’ do subitem 12.3.1.

11.8.2 Para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a
indicacao sucinta do problema que se propds a resolver e a identificacdo
da licitante e de seu cliente, titulo, data de producédo, periodo de
veiculagao, exposicédo e ou distribuicdo e, no caso de veiculagdo, mengéao
de pelo menos um veiculo que divulgou cada peca.

Relatos de Solugoes de Problemas de Comunicagao

11.9 A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem os
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo em caderno especifico,
com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte ‘arial’, tamanho ‘12 pontos’,
em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna,
rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representagao
da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.9.1 Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem
11.9 podera ser editada em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do
limite previsto no subitem 11.10, o papel A3 sera computado como duas
paginas de papel A4.

11.9.2 Os documentos e informacdes e o caderno especifico mencionados no
subitem precedente nao poderdo ter informagdo, marca, sinal, etiqueta,
palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagao
Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificacdo da autoria
deste antes da abertura do Invélucro n° 2.



11.10 A licitante devera apresentar 2 (dois) Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicagao, cada um com o maximo de 2 (duas) paginas, em que serao
descritas solugbes bem-sucedidas de problemas de comunicag¢ao planejadas e
propostas por ela e implementadas por seus clientes.

11.10.1As propostas de que trata o subitem 11.10 devem ter sido implementadas,
preferencialmente, a partir de 1° de janeiro de 2008.

11.10.1.2 Se a licitante apresentar 1 (um) relato, sua pontuagdo maxima, neste
quesito, sera equivalente a metade da pontuagao maxima prevista na
alinea “d” do subitem 12.3.1.

11.10.2.0s relatos deverdao estar formalmente referendados pelos respectivos
clientes.

11.10.2.1 A formalizacdo do referendo devera ser feita no préprio relato
elaborado pela licitante, na ultima pagina, devendo constar a
indicacdo do nome empresarial do cliente, o nome e o cargo ou
fungdo do signatario. Todas as paginas do relato devem estar
assinadas pelo autor do referendo.

11.10.3.E permitida a inclusdo de até 5 (cinco) pegcas e ou material,
independentemente do meio de divulgagéo, do tipo ou caracteristica da
peca, para cada Relato. Se incluidas:

| - as pecas eletrénicas deverao ser fornecidas em DVD ou CD;

Il - as pegas graficas poderao integrar o caderno especifico previsto no
subitem 11.9, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas
separadamente. Em todos os casos, deverdo ser indicadas suas
dimensdes originais;

lIl - para cada pega e ou material, devera ser apresentada ficha técnica
com a indicagcdo sucinta do problema que se propuseram a
resolver.

12. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS
12.1 A Subcomissdo Técnica prevista no subitem 18.2 deste Edital analisara as
Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das condigbes

estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

12.2 Serao levados em conta pela Subcomissado Técnica, como critério de julgamento
técnico, os seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito:

12.2.1 Plano de Comunicag¢ao Publicitaria_

12.2.1.1 Raciocinio Basico - a acuidade de compreensao:

a) das fungdes e do papel do Poder Executivo do Estado do Parana nos
contextos social, politico e econémico;



b) da natureza, da extensdo e da qualidade das relagcdes do Poder
Executivo do Estado do Parana com seus publicos;

c) das caracteristicas do Poder Executivo do Estado do Parana e das
suas atividades que sejam significativas para a comunicagao publicitaria;

d) sobre a natureza e a extensao do objeto da licitagéo;

e) do problema especifico de comunicagédo a ser enfrentado pelo Poder
Executivo do Estado do Parana;

f) das necessidades de comunicagao do Poder Executivo do Estado do
Parana para enfrentar esse problema.

12.2.1.2 Estratégia de Comunicagao Publicitaria

a) a adequacéo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a
qualificacdo do Poder Executivo do Estado do Parana e a seu problema
especifico de comunicacéo;

b) a consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentacéo apresentada em
defesa do partido tematico e do conceito proposto;

c) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a
comunicagao do Poder Executivo do Estado do Parana com seus
publicos;

d) a adequacao e a exequibilidade da estratégia de comunicagao
publicitaria proposta para a solugdo do problema especifico de
comunicacgao do Poder Executivo do Estado do Parana;

e) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em
defesa da estratégia de comunicacao publicitaria proposta;

f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre o Poder Executivo do
Estado do Parana, o mercado no qual se insere, seu problema

especifico de comunicagao, seus publicos, os resultados e metas por
ele desejadas e a verba disponivel.

12.2.1.3 Ideia Criativa

a) sua adequacao ao problema especifico de comunicagao do Poder
Executivo do Estado do Paran3;

b) sua adequagéo a estratégia de comunicagao publicitaria sugerida pela
licitante;

¢) sua adequagao ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;



d) a multiplicidade de interpretacbes favoraveis que comporta;
e) a originalidade da combinacio dos elementos que a constituem;
f) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

g) sua pertinéncia as atividades do Poder Executivo do Estado do Parana
€ a sua inserg¢ao nos contextos social, politico e econémico;

h) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado
nos exemplos de pecas e ou material apresentados;

i) a exequibilidade das pegas e ou do material;

j) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pecgas e ou no material aos
meios e aos publicos propostos.

12.2.1.4 Estratégia de Midia e Nao Midia

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos
segmentos de publico prioritarios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do
material em relacado as duas alineas anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso
dos recursos de comunicagao préprios do Poder Executivo do Estado
do Parang;

e) a economicidade da aplicagcao da verba de midia, evidenciada no plano
simulado de distribuicdo das pegas e ou do material,

f) a otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa.
12.2.2 Capacidade de Atendimento

a) o porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus
produtos e servicos no mercado;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;
c) a adequacdo das qualificagbes e das quantificacbes desses
profissionais a estratégia de comunicagdo publicitaria do Poder

Executivo do Estado do Parang;

d) a adequacgdo das instalagcdes, da infraestrutura e dos recursos
materiais que estarao a disposicdo da execugao do contrato;



e) a operacionalidade do relacionamento entre o Poder Executivo do
Estado do Parana e a licitante, esquematizado na proposta;

f) a relevancia e a utilidade das informagbes de marketing e comunicacgao,
das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagao e controle de
midia que a licitante colocara regularmente a disposicdao do Poder
Executivo do Estado do Parana, sem 6nus adicional, durante a vigéncia
do contrato.

12.2.3 Repertoério

a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds
a resolver;

b) a qualidade da execugao e do acabamento da peca e ou material;
) a clareza da exposigao das informagdes prestadas;

12.2.4 Relatos de Solugoes de Problemas de Comunicagao
a) a evidéncia de planejamento publicitario;

b) a consisténcia das relacbes de causa e efeito entre problema e
solugao;

c) a relevancia dos resultados apresentados;
d) a concatenacao légica da exposicao.

12.3 A nota da Proposta Técnica (NPT) sera apurada segundo a metodologia a
seqguir.

12.3.1 Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes
pontos:

a) Plano de Comunicacao Publicitaria: 70 (setenta)
a1) Raciocinio Basico: 5 (cinco)
a2) Estratégia de Comunicacgao Publicitaria: 25 (vinte e cinco)
a3) Ideia Criativa: 25 (vinte e cinco)
a4) Estratégia de Midia e Nao Midia: 15 (quinze)
b) Capacidade de Atendimento: 20 (vinte)
c) Repertério: 5 (cinco)

d) Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagéo: 5 (cinco)



12.3.2 A pontuacdo do quesito correspondera a média aritmética dos pontos
obtidos de cada membro da Subcomissao Técnica.

12.3.2.1 A Subcomissao Técnica reavaliara a pontuagao atribuida a um quesito
ou subquesito sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuagao
for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do quesito ou
do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagbes
atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos previstos neste
Edital.

12.3.2.2 Persistindo a diferenca de pontuacgao prevista apds a reavaliagao do
quesito ou subquesito, os membros da Subcomisséo Técnica, autores das
pontuacdes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razdes
que os levaram a manter a pontuacéo atribuida ao quesito ou subquesito
reavaliado, que sera assinada por todos os membros da Subcomissao e
passara a compor o processo desta licitagao.

12.3.3 A NPT correspondera a soma algébrica dos pontos obtidos pelos
quesitos, como segue:
NPT = Ppc+ Pca + Prp + Prel
Onde:

NPT = Nota da Proposta Técnica

Ppc = Pontuacéo obtida pelo Plano de Comunicagao Publicitaria

Pca = Pontuacéo obtida pela Capacidade de Atendimento

Prp = Pontuacao obtida pelo Repertério

Prel = Pontuacao obtida pelos Relatos de Solugdes de Problemas de

Comunicagao
12.4 Sera desclassificada a Proposta:
a) que nao atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;
b) cuja NPT nao alcancar 80 (oitenta);

c) obtiver pontuagéo zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se
referem os subitens 12.2.1.1a12.2.1.4 e 12.2.2. a12.2.4.

13. APRESENTAGAO E ELABORAGAO DA PROPOSTA DE PREGCOS
13.1 A Proposta de Precos da licitante devera ser:

a) apresentada em papel que identifique a licitante, ter suas paginas
numeradas sequencialmente e ser redigida em lingua portuguesa, salvo
quanto a expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas
ou rasuras;



b) datada e assinada nos documentos referidos nos subitens 13.2 e 13.3, por
quem detenha poderes de representacgdo da licitante, na forma de seus
atos constitutivos, devidamente identificado;

c) elaborada em dois documentos distintos, descritos nos subitens 13.2 e
13.3.

13.2 A licitante devera apresentar Planilha de Precos Sujeitos a Valoragao, a ser
elaborada apenas com as informacdes constantes do Anexo lIl.

13.3 A licitante devera elaborar Declaragédo na qual:

a) comprometer-se-a a envidar esforgos no sentido de obter as melhores
condicbes nas negociacbes comerciais junto a fornecedores de servigos
especializados e veiculos, quando for o caso, transferindo a SECS as
vantagens obtidas.

b) informara que os tributos e a totalidade dos encargos fiscais, trabalhistas,
previdenciarios e comerciais incidentes sobre o contrato, serdo de sua inteira
responsabilidade, sendo também de sua inteira responsabilidade, os custos
com transporte e seguro.

c) Informara estar ciente e de acordo com as disposi¢cdes alusivas a direitos
autorais estabelecidas na Clausula Décima da Minuta de Contrato (Anexo V).

d) informara estar ciente e de acordo com o disposto na Clausula Décima
Terceira da minuta de contrato (Anexo V).

134 Os precos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e nao
Ihe assistira o direito de pleitear, na vigéncia dos contratos a serem firmados,
nenhuma alteragcdo, sob a alegagdo de erro, omissao ou qualquer outro
pretexto.

13.5

14. VALORAGCAO DAS PROPOSTAS DE PREGCOS

14.1 As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas
Técnicas serao analisadas quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas neste
Edital e em seus anexos.

14.2 Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos baseados em
outra Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos
servicos.

14.3 Os quesitos a serem valorados sao os integrantes da Planilha que constitui o
Anexo lll, ressalvado que nao sera aceito:



a) desconto de 0% (zero por cento) em relagdo aos pregos previstos na tabela
do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Parana, a titulo de
ressarcimento dos custos internos dos servigos executados pela licitante;

b) percentual de honorarios superior a 5% (cinco por cento), incidente sobre os
precos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes
ao planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliagdo e de geragdo de conhecimento pertinentes a execugdo do
contrato;

c) percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento), incidente sobre os
precos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a
criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao
publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em
consonancia com novas tecnologias;

d) percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento), incidente sobre os
precos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a
produgdo e a execugao técnica de pega e ou material cuja distribuicdo nao
proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965.

14.4 A Nota da Proposta de Pregos (NPP) sera apurada conforme a metodologia a
seguir.

14.4.1 A Comissao Especial de Licitagdo calculara os pontos de cada quesito a
ser valorado, conforme a seguinte tabela:

Quesitos - Desconto/Honorarios Pontos (P)

Percentual de desconto sobre os custos dos servigos
previstos na alinea ‘a’ do subitem 14.3 P1 =0,2 x Desconto

Percentual de honorarios incidente sobre os pregos dos
servigos previstos na alinea ‘b’ do subitem 14.3 P2 =2,0 x (5,0 - Honorarios)

Percentual de honorarios incidente sobre os pregos dos

servigos previstos na alinea ‘c’ do subitem 14.3 P3 =2,5 x (10,0 - Honorarios)

Percentual de honorarios incidente sobre os pregos dos

servigos previstos na alinea ‘d’ do subitem 14.3 P4 = 4,0 x (10,0 - Honorarios)

Para efeito de calculo dos pontos de cada licitante, os termos ‘desconto’ e ‘honorarios’ serédo
substituidos nas féormulas da coluna Pontos pelas respectivas percentagens constantes de sua
Planilha de Precos Sujeitos a Valoragéo, sem o simbolo ‘%’.

14.4.2 A NPP correspondera a soma algébrica dos pontos obtidos nos quesitos
constantes da tabela referida no subitem 14.4.1, como segue: NPP = P1
+ P2 + P3 + P4.

14.4.2.1Se houver divergéncia entre o valor em algarismos e o valor por
extenso, constantes da planilha que constitui o anexo lll, prevalecera o
valor por extenso.



15. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

15.1 O julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos desta concorréncia sera
feito de acordo com o rito previsto na Lei Estadual 15.608/2007 e na Lei Federal
n°® 8.666/1993 para o tipo técnica e preco.

15.2 A Nota Final (NF) sera calculada com duas casas decimais e obtida pela seguinte
férmula:

NF = (NPT x 7) + (NPP x 3)

15.3 Se houver empate que impossibilite a identificagdo automatica das 6 (seis)
licitantes mais bem-classificadas, a decisdo sera feita por sorteio em ato publico
marcado pela Comissao Especial de Licitagao, cuja data sera divulgada na forma
do item 21 deste Edital e para o qual serdo convidadas todas as licitantes._

16. ENTREGA E FORMA DE APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE
HABILITAGAO

16.1 Os documentos de Habilitacdo deverao ser entregues a Comissado Especial de
Licitagdo apenas pelas licitantes classificadas no julgamento final das Propostas
Técnicas e de Precgos, em dia, hora e local por ela estipulados.

16.1.10s documentos deverao estar acondicionados no Invdélucro n° 5, que
devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

Invélucro n° 5
Documentos de Habilitagao
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n° 001/2011

16.1.2 O Invdlucro n® 5 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que
inviolavel, quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

16.1.3 Os documentos de Habilitacdo deverdo ser acondicionados em caderno
unico, ter todas as suas paginas numeradas e rubricadas por
representante legal da licitante e deverdo ser apresentados,
alternativamente: em original, em co6pia autenticada por cartério
competente, sob a forma de publicacdo em 6rgao da imprensa oficial ou
em copia ndo autenticada, desde que seja exibido o original, para
conferéncia pela Comissédo Especial de Licitacdo, no ato da abertura dos
documentos de Habilitacdo. SO0 serao aceitas cépias legiveis, que
oferecam condicdes de andlise por parte da Comissdo Especial de
Licitagao.

16.2 Para se habilitar, a licitante devera apresentar a documentacéo na forma prevista
nos subitens 16.2.1 a 16.3.



16.2.1Habilitacdo Juridica
a) cédula de identidade dos responsaveis legais da licitante;
b) registro comercial, em caso de empresa individual;

c¢) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, em se tratando de
sociedades comerciais, devidamente registrado e acompanhado de
documentos de eleicdo de seus administradores, quando se tratar de
sociedades por agdes;

c1) os documentos mencionados na alinea ‘c’ deverdo estar
acompanhados de suas alteragdes ou da respectiva consolidacao;

c2) nao sera aceita certidao simplificada de arquivamento na Junta
Comercial;

d) inscricdo do ato constitutivo em cartério de Registros de Pessoas
Juridicas, no caso de sociedades civis, acompanhada de prova da
diretoria em exercicio;

d1) ndo sera aceita certiddo simplificada de arquivamento na Junta
Comercial;

e) decreto de autorizagdo, em se tratando de empresa ou sociedade
estrangeira em funcionamento no Pais, e o ato de registro ou
autorizagdo para funcionamento expedido pelo 6rgdo competente,
quando a atividade assim exigir.

16.2.2 Regularidade Fiscal

a) prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica -
CNPJ/MF;

b) prova de inscricdo no cadastro de contribuintes estadual, distrital ou
municipal, se houver, relativa ao domicilio ou sede da licitante,
pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto desta
concorréncia;

c) Certidao Conjunta Negativa ou Positiva com efeito de Negativa de
Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido,
expedida pela da Secretaria da Receita Federal do Brasil com jurisdi¢ao
sobre o local da sede da licitante;

d) certiddes negativas de débitos ou Positiva com efeito de Negativa ou de
nao contribuinte expedidas por 6rgaos das Secretarias de Fazenda do
Estado, do Distrito Federal e do Municipio em quer estiver localizada a
sede da licitante;



e) Certiddo Negativa de Débito ou Positiva com efeito de Negativa junto a
Previdéncia Social — CND;

f) Certificado de Regularidade de Situacdo do Fundo de Garantia do
Tempo de Servigo - FGTS;

g) declaragao de que nao utiliza mao de obra direta ou indireta de menores
de 18 (dezoito) anos para a realizagao de trabalhos noturnos, perigosos
ou insalubre, bem como nédo utiliza, para qualquer trabalho, mao de
obra direta ou indireta de menores de 16 (dezesseis) anos, exceto na
condicdo de aprendiz, a partir de 14 (quatorze) anos, (conforme Inciso
V do art. 73 da Lei Estadual n°15.608/2007 e Inciso V do art. 27 da Lei
Federal n°8.666/93), nos termos do Anexo VI deste Edital;

h) declaracao, sob as penas da lei, da superveniéncia de fato impeditivo,
para sua habilitacdo, nos termos do Anexo VII deste Edital;

16.2.2.1 Sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias,
contados a partir da data da respectiva emisséo, para este certame, a
certiddo que nao apresentar prazo de validade, exceto se anexada
legislagao especifica para o respectivo documento.

16.2.3 Qualificagao Técnica:

a) uma ou mais declaragdes, fornecidas por pessoas juridicas de direito
publico ou privado, que atestem que a licitante prestou a declarante
servigos compativeis com o do objeto desta concorréncia;

b) copia autenticada do certificado de qualificagdo técnica de funcionamento
de que trata a Lei n°12.232, de 2010, art. 4° e seu § 1°, obtido perante o
Conselho Executivo das Normas-Padréo (CENP);

c) no caso de agéncia que nao tenha sede, escritorio ou sucursal em Curitiba
ou nha regido metropolitana, declaracado de que, caso venha a constituir-se
em uma das vencedoras deste certame, instalara, no prazo maximo de 30
(trinta) dias, contados da data de assinatura do contrato, a estrutura
minima prevista no subitem 24.13.1.

16.2.4 Qualificagdo Econdémico-financeira

a) Certiddo Negativa de faléncia, concordata ou recuperacdo judicial
expedida pelo distribuidor (ou distribuidores) da sede fiscal da pessoa
juridica, emitida em até 30 (trinta) dias corridos antes da data de
apresentacdo dos documentos de Habilitagdo ou que esteja dentro do
prazo de validade expresso na propria Certidao;



b) balango patrimonial e demonstragbes contabeis do ultimo exercicio social
ja exigiveis e apresentados na forma da lei, vedada a sua substituicao por
balancetes ou balangos provisorios, podendo ser atualizados por indices
oficiais quando encerrados a mais de trés (3) meses da data de
apresentacao da proposta. Se necessaria a atualizagdo do balango e do
capital social, devera ser apresentado, juntamente com os documentos
em apre¢o, o memorial de calculo correspondente;

b1) a licitante com menos de um ano de existéncia, que ainda néo
tenha balango, devera apresentar demonstracbes contabeis
envolvendo seus direitos, obriga¢des e patrimonio liquido relativos
ao periodo de sua existéncia, autenticadas pela Junta Comercial;

b2) entenda-se por “na forma da lei”:

| - sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado na
Junta Comercial da sede ou do domicilio da Licitante, acompanhado
de cépia autenticada do termo de abertura e de encerramento do Livro
Diario do qual foi extraida (art. 5°, § 2°, do Decreto-Lei n°486/1969);

Il - sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades
andnimas regidas pela Lei n°6.404/1976: registrado ou autenticado na
Junta Comercial da sede ou domicilio da licitante e publicado em
Diario Oficial e em Jornal de grande circulagéo (art. 289, caput e § 5°,
da Lei n°6.404/1976);

lll - sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas
Juridicas do local de sua sede; caso a sociedade simples adote um
dos tipos de sociedade empresaria, devera sujeitar-se as normas
fixadas para as sociedades empresarias, inclusive quanto ao registro
na Junta Comercial.

16.2.4.1 A comprovacgao da boa situagao financeira da licitante sera feita por
meio da avaliacado, conforme o caso:

a) do balango referido na alinea ‘b’ do subitem 16.2.4, cujos indices de
Liquidez Geral (LG), de Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez Corrente
(LC), resultantes da aplicacao das férmulas a seguir, terdo de ser
maior ou igualaum (> ou =a 1):

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo

LG =
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Total
SG =
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Circulante
LC =

Passivo Circulante



b) das demonstracGes contabeis referidas na alinea ‘b1’ do subitem
16.2.4, cujo Indice de Solvéncia, obtido conforme féormula a seguir,
tera de ser maior ou igual aum (> ou=a 1):

Ativo Total

S=
Passivo Exigivel Total

16.2.4.2 Os indices de que tratam as alineas ‘@’ e ‘b’ do subitem 16.2.4.1 serdo
calculados pela licitante e confirmados pelo responsavel por sua contabilidade,
mediante sua assinatura e a indicagdo do seu nome e do seu numero de
registro no Conselho Regional de Contabilidade.

16.2.4.3 A licitante que apresentar resultado menor que 1 (um), no calculo de
quaisquer dos indices referidos na alinea ‘@’ ou “b”, do subitem 16.2.4.1,
devera incluir no Invélucro n°® 5 comprovante de que possui patrimdnio liquido
minimo de R$ 500.000,00 (quinhentos mil reais).

16.2.4.4 Os documentos de que tratam as alineas ‘b’ e ‘b1’ do subitem 16.2.4
deverao estar assinados pelo responsavel pela contabilidade da licitante, com
a indicacdo do seu nome e do numero de registro no Conselho Regional de
Contabilidade.

16.3 Se a licitante tiver filial, todos os documentos de Habilitagido deverao estar ou
em nome da matriz ou da filial, dependendo de quem ¢ a licitante, salvo aqueles
documentos que, por sua natureza, comprovadamente, sdo emitidos em nome da
matriz.

16.4 O certificado de registro cadastral (CLE), desde que valido, sem pendéncias,
emitido pelo DEAM-SEAP, substitui os documentos referentes a regularidade
juridica e fiscal, quanto as informagdes disponibilizadas em sistema informatizado
de consulta direta.

17. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

17.1 A Comissao Especial de Licitagdo analisara os documentos de Habilitacao e
julgara habilitadas todas as licitantes que atenderem integralmente aos
requisitos de habilitagdo exigidos neste Edital e em seus anexos.

18. COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO E SUBCOMISSAO TECNICA

18.1Esta concorréncia sera processada e julgada por Comissao Especial de Licitagao,
com excec¢ao da andlise e julgamento das Propostas Técnicas.

18.2 As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomiss&do Técnica,
composta por 6 (seis) membros que sejam formados em comunicagéo,
publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas.



18.2.1 Dois dos membros da Subcomissdo ndo podera manter nenhum vinculo
funcional ou contratual, direto ou indireto, com os 6rgaos e entidades do
Poder Executivo do Estado do Parana.

18.3 A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica dar-se-a por sorteio, em
sessdo publica, entre os nomes de uma relagdo que tera, no minimo, 18
(dezoito) integrantes, 6 (seis) deles sem nenhum vinculo funcional ou contratual,
direto ou indireto, com o Poder Executivo do Estado do Parana, todos
previamente cadastrados pela SECS.

18.3.1 A relagdo dos nomes referidos no subitem 18.3 deste Edital sera publicada
pela Comissdao Especial de Licitagdo no Diario Oficial do Estado do
Parana, em prazo nao inferior a 10 (dez) dias da data em que sera
realizada a sesséo publica marcada para o sorteio.

18.3.2 O sorteio sera processado pela Comissao Especial de Licitagcdo de modo a
garantir o preenchimento das vagas da Subcomissdo Técnica, de acordo
com a proporcionalidade do numero de membros que mantenham ou nao
vinculo com o Poder Executivo do Estado do Parana, nos termos dos
subitens 18.2.1 e 18.3.

18.3.3 A relacao prevista no subitem 18.3 deste Edital contera, separadamente,
0s nomes dos que mantenham e os dos que ndo mantenham vinculo com
o Poder Executivo do Estado do Parana.

18.3.4 Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao
sorteio, qualquer interessado podera impugnar pessoa integrante da
relacdo a que se refere o subitem 18.3, mediante a apresentagcdo a
Comissao Especial de Licitacado de justificativa para a exclusao.

18.3.5 Admitida a impugnagédo, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar
na Subcomissao Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da
decisao da autoridade competente.

18.3.6 A abstencdo do impugnado ou o acolhimento da impugnagéo, mediante
decisdao fundamentada da autoridade competente, implicara, se
necessario, a elaboragcdo e a publicagdo de nova lista, sem o nome
impugnado, respeitado o disposto neste item 18.

18.3.6.1 Sera necessario publicar nova relagdo se o niumero de membros
mantidos depois da impugnacao restar inferior ao minimo exigido
no subitem 18.3.

18.3.6.2 S6 sera admitida nova impugnagédo a nome que vier a completar a
relacdo anteriormente publicada.

18.3.7 A sessao publica para o sorteio sera realizada apds a decisdao motivada da
impugnacgao, em data previamente designada, garantidos o cumprimento
do prazo minimo previsto no subitem 18.3.1 e a possibilidade de
fiscalizagcao do sorteio por qualquer interessado.



19. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

19.1 Serao realizadas sessdes publicas, de acordo com os procedimentos previstos
neste Edital e na legislagao, das quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos
atos e fatos dignos de registro, assinadas pelos membros da Comissao Especial
de Licitagao e pelos representantes das licitantes presentes.

19.1.1 A participacao de representante de qualquer licitante dar-se-a mediante a
prévia entrega de documento habil, conforme estabelecido no subitem 8.1
deste Edital.

19.1.2 Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comissao
constituida de alguns entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento
e rubricar as Propostas e documentos de Habilitacdo nas sessdes
publicas.

19.1.3 A Comissao Especial de Licitacdo e a Subcomissao Técnica, conforme o
caso, poderdo, no interesse da SECS, relevar omissbes puramente
formais nas Propostas e nos documentos de Habilitacdo apresentados
pelas licitantes, desde que nado comprometam a lisura e o carater
competitivo desta concorréncia.

19.1.4 Os integrantes da Subcomissdo Técnica nado poderdo participar das
sessbOes de recebimento e abertura dos invélucros com as Propostas
Técnica e de Precos.

19.1.5 O julgamento das Propostas Técnicas e de Pregos e o julgamento final
deste certame serdo efetuados exclusivamente com base nos critérios
especificados neste Edital.

19.1.6  Antes do aviso oficial do resultado da proposta técnica, ndo serdo
fornecidas, a quem quer que seja, quaisquer informacgdes referentes a
analise, avaliagdo ou comparacgao entre as Propostas.

19.1.7  Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissdo Especial de
Licitacdo ou a Subcomissdo Técnica no processo de julgamento das
Propostas resultara na sua desclassificagao.

19.1.8 A Comissao Especial de Licitacdo podera alterar as datas ou as pautas
das sessdes, ou mesmo suspendé-las, em fungado do desenvolvimento dos
trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

19.1.9 Se os invélucros das licitantes desclassificadas ou inabilitadas nao
puderem ser devolvidos nas sessdes publicas, ficardo a disposigao das
interessadas por 30 (trinta) dias uteis, contados do encerramento desta
concorréncia — apoés transcorrer o prazo para interposicado de recurso
contra o resultado final da licitagdo ou ter havido a sua desisténcia ou,
ainda, terem sido julgados os recursos interpostos. Decorrido esse prazo
sem que sejam retirados, a SECS providenciara sua destruicao.

19.1.10



Primeira Sessao

19.2 A primeira sessao publica sera realizada no dia, hora e local previstos no
subitem 2.1 deste Edital e tera a seguinte pauta inicial:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido
no subitem 8.1 deste Edital;

b) receber os Invélucros n® 1, n° 2, n° 3 e n° 4;

c) conferir se esses involucros estdo em conformidade com as disposigbes
deste Edital.

19.2.1 O Involucro n° 1, com a via ndo identificada do Plano de Comunicagao
Publicitaria, s6 sera recebido pela Comissao Especial de Licitagdo se nao:

a) estiver identificado;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a
identificagao da licitante antes da abertura do Involucro n° 2;

c) estiver danificado ou deformado pelas pecgas, material e ou demais
documentos nele acondicionados de modo a possibilitar a
identificagao da licitante antes da abertura do Involucro n° 2;

d) estiver acondicionado em involucro diferente do fornecido pela
SECS.

19.2.1.1 Ante a ocorréncia de qualquer das hipdteses previstas nas alineas
‘a, ‘b’, ‘c’ e “d” do subitem 19.2.1, a Comissao Especial de Licitagao
nao recebera o Invélucro n°® 1, o que também a impedira de receber

os demais involucros da mesma licitante.
19.2.2 A primeira sessao prosseguira com a seguinte pauta basica:
a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Invélucros n°® 2 e n° 4, que
permanecerdo fechados sob a guarda e responsabilidade da
Comissao Especial de Licitacao, e separa-los dos Invélucros n°® 1 e n°
3
b) retirar e rubricar o contetdo dos Involucros n° 1;

c) abrir os Invélucros n° 3 e rubricar seu conteudo;

d) colocar a disposi¢do dos representantes das licitantes, para rubricar e
examinar, os documentos que constituem os Invélucros n°® 1 e n°® 3;

e) informar que as licitantes serdo convocadas para a préxima sessao
por meio eletrénico.

19.2.2.1 A Comissao Especial de Licitacdo, antes do procedimento previsto
na alinea ‘b’ do subitem 19.2.2, adotara medidas para evitar que seus




membros e ou o0s representantes das licitantes possam, ainda que
acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de Comunicagao
Publicitaria.

19.2.2.2 Se, ao examinar e ou rubricar os contelidos dos Invdlucros n°1 e
n°3, a Comissdo Especial de Licitacdo e ou os representantes das licitantes
constatarem ocorréncia(s) que possibilite(m), inequivocamente, a
identificacdo da autoria do Plano de Comunicag¢do Publicitaria, a Comissao
Especial de Licitagcao desclassificara a licitante e ficara de posse de todos os
seus invoélucros até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

19.2.3 A Comissdo Especial de Licitacdo ndo langara nenhum cdédigo, sinal ou
marca nos Invélucros n° 1 nem nos documentos que compdem a via nao
identificada do Plano de Comunicacéao Publicitaria.

19.2.4 Abertos os Involucros n°® 1 e n® 3, as licitantes nao poderao desistir de
suas Propostas, a ndo ser por motivo justo, decorrente de fato
superveniente, e aceito pela Comissao Especial de Licitagao.

19.2.5 Se houver desisténcia expressa de todas as licitantes do direito de recorrer
em relacido as decisdes tomadas pela Comissdo Especial de Licitacdo na
primeira sessdo, os procedimentos de licitacdo terdo continuidade de
acordo com o previsto no subitem 19.2.6 e seguintes. Caso contrario a
Comissao Especial de Licitagdo divulgara o resultado das decisdes na
forma do item 21, abrindo-se o prazo de 5 (cinco) dias uteis para a
interposicao de recursos.

19.2.6 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou,
ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, serdo adotados os
seguintes procedimentos:

a) encaminhamento, pela Comissdao Especial de Licitagdo a
Subcomissao Técnica, dos Invdlucros n° 1, com as vias nao
identificadas do Plano de Comunicag¢ao Publicitaria;

b) analise individualizada e julgamento, pela Subcomissédo Técnica, das
vias nao identificadas do Plano de Comunicagdo Publicitaria, de
acordo com os critérios especificados neste Edital;

c) elaboracdo e encaminhamento, pela Subcomissao Técnica a
Comissao Especial de Licitagcao, da ata de julgamento dos Planos de
Comunicagao Publicitaria, de planilha com as pontuagbes e de
justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso;

d) encaminhamento, pela Comissdo Especial de Licitagdo a
Subcomissao Técnica, dos Invdlucros n°® 3, com a Capacidade de
Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solugdes de Problemas
de Comunicacéo;

e) analise individualizada e julgamento, pela Subcomissao Técnica, da
Capacidade de Atendimento, do Repertério e dos Relatos de



Solugdes de Problemas de Comunicagao, de acordo com os critérios
especificados neste Edital;

f) elaboracdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a
Comissao Especial de Licitagao, da ata de julgamento das Propostas
referentes a Capacidade de Atendimento, ao Repertério e aos
Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicacdo, de planilha
com as pontuacdes e de justificativa escrita das razbes que as
fundamentaram em cada caso.

19.2.6.1 Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base na alinea
‘a’ do subitem 12.4 deste Edital, a Subcomissdo Técnica atribuira
pontuacgdo a cada quesito ou subquesito da Proposta, conforme as
regras previstas neste Edital, e langara sua pontuagédo em planilhas
que ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no
fecho pelos membros da Subcomissdo Técnica, até que expire o
prazo para recursos relativos a essa fase.

19.2.6.1.1 O disposto no subitem precedente nao se aplica aos casos em
que o descumprimento de regras previstas neste Edital resulte
na identificacdo da licitante antes da abertura dos Invélucros n°
2.

19.2.7 As planilhas previstas nas alineas ‘c’ e ‘f do subitem 19.2.6 conterdo,
respectivamente, as pontuagdes de cada membro para cada subquesito
do Plano de Comunicacao Publicitaria de cada licitante e as pontuacgdes
de cada membro para os quesitos Capacidade de Atendimento,
Repertério e Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagdo de
cada licitante.

Segunda Sessao

19.3 Apods receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (Invélucros n® 1 e
n°® 3), respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela
Subcomissao Técnica, a Comissao Especial de Licitacdo convocara as licitantes,
na forma do item 21 deste Edital, para participar da segunda sess&o publica,
com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas
assinaturas na lista de presencga;

b) abrir os Invdlucros n° 2;
c) cotejar as vias nao identificadas (Invélucro n°® 1) com as vias identificadas
(Invélucro n® 2) do Plano de Comunicagdo Publicitaria, para identificagdo de

sua autoria;

d) elaborar planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada quesito de cada
Proposta Técnica;



e) proclamar o resultado do julgamento geral da Proposta Técnica, com a
indicacdo das licitantes classificados e das desclassificadas, em ordem
decrescente de pontuacgdo, abrindo-se prazo de 5 (cinco) dias uteis para
interposicao de recurso, conforme disposto no art. 94 da Lei n°15.608/2007
e no art. 109, da Lei n°® 8.666/1993 ;

19.3.1 Além das demais atribuicbes previstas neste Edital, cabera a
Subcomissdo Técnica manifestar-se em caso de eventuais recursos de
licitantes, relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, se solicitado
pela Comissdo Especial de Licitagao.

Terceira Sessao

19.4 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissao Especial de Licitagao
convocara as licitantes, na forma do item 21 deste Edital, para participar da
terceira sessao publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas
assinaturas na lista de presenca;

b) abrir os Invdlucros n® 4, com a Proposta de Pregos, cujos documentos serdo
rubricados pelos membros da Comissdo Especial de Licitacdo e pelos
representantes das licitantes presentes ou por comissao por eles indicada;

c) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os
documentos integrantes dos Invélucros n° 4;

d) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a
elaboragcado das Propostas de Precos e julga-las de acordo com os critérios
nele especificados;

e) informar que o resultado do julgamento da Proposta de Prego e do
julgamento final das Propostas sera publicado na forma do item 21 deste
Edital, com a indicacdo da ordem de classificagcao, abrindo-se prazo de 5
(cinco) dias uteis para interposicéo de recurso, conforme disposto no art. 94
da Lei n°15.608/2007 e no art. 109, da Lei n°8.666/1993.

Quarta Sessao

19.5 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissao Especial de Licitagao
convocara as licitantes, para participar da quarta sessao publica, com a seguinte
pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas
assinaturas na lista de presenca;

b) receber e abrir os Invélucros n° 5, cujos documentos serdo rubricados pelos
membros da Comissdo Especial de Licitagcdo e pelos representantes das
licitantes presentes ou por comissao por eles indicada;



c) analisar a conformidade dos documentos de Habilitagdo com as condi¢des
estabelecidas neste Edital e na legislagdo em vigor;

d) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os
documentos integrantes dos Invélucros n° 5;

e) informar:

e2) que o resultado da habilitagdo sera publicado na forma do item 21 deste
Edital, com a indicagdo das licitantes habilitadas e inabilitadas, abrindo-
se prazo de 5 (cinco) dias uteis para interposi¢do de recurso, conforme
disposto no art. 94 da Lei n°15.608/2007 e no art. 109, da Lei n°
8.666/1993;

e3) que sera publicado na forma do item 21 deste Edital o nome das 6 (seis)
licitantes vencedoras desta concorréncia, caso néo tenha sido interposto
recurso na fase de habilitacdo, ou tenha havido a sua desisténcia ou,
ainda, tenham sido julgados os recursos interpostos.

20. HOMOLOGAGAO E ADJUDICAGAO

20.1 Nao tendo sido interposto recurso na fase de habilitagdo, ou tendo havido a sua
desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, o Secretario
de Estado da Comunicacdo Social, encaminhara para homologacdo do Senhor
Governador o resultado desta concorréncia e, a quem cabera aprovar a
adjudicacdo do seu objeto as licitantes vencedoras, observado o disposto no
subitem 30.11 deste Edital.

21. DIVULGAGAO DOS ATOS LICITATORIOS
21.1 A juizo da Comissao Especial de Licitagido, todas as decisdes referentes a esta
concorréncia poderdo ser divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas
cuja publicagéo no Diario Oficial do Estado do Parana é obrigatdria:
a) nas sessodes de abertura de involucros;

b) no Diario Oficial do Estado do Paran3;

C) por qualquer outro meio que permita a comprovacgao inequivoca do
recebimento da comunicagao pelas licitantes.



22. RECURSOS ADMINISTRATIVOS

22.1 Eventuais recursos referentes a presente concorréncia deverado ser interpostos
no prazo maximo de 5 (cinco) dias Uteis a contar da intimagdo do ato ou da
lavratura da ata, em peticdo escrita dirigida ao Secretario de Estado da
Comunicagao Social (SECS), por intermédio da Comissao Especial de Licitagao,
no endere¢o mencionado no subitem 2.1.

22.2 Interposto o recurso, o fato sera comunicado as demais licitantes, que poderao
impugna-lo no prazo maximo de 5 (cinco) dias Uteis.

22.3 Recebida(s) a(s) impugnacao(des), ou esgotado o prazo para tanto, a Comisséo
Especial de Licitagdo podera reconsiderar a sua decisao, no prazo de 5 (cinco)
dias uteis, ou, no mesmo prazo, submeter o recurso, devidamente instruido, e
respectiva(s) impugnacao(des) ao Secretario de Estado da Comunicagéo Social
(SECS), que decidira em 5 (cinco) dias Uteis contados de seu recebimento.

22.4 Nao sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por
representante nao habilitado legalmente ou nao identificado no processo como
representante da licitante.

22.5 Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para
interposicdo de recursos até o seu término, vista ao processo desta
concorréncia, em local e horario a serem indicados pela Comissao Especial de
Licitacao.

22.6 Os recursos das decisdes referentes a habilitacao ou inabilitagdo de licitante e
julgamento de Propostas terao efeito suspensivo, podendo a Comissao Especial
de Licitacdo — motivadamente e se houver interesse para a SECS - atribuir
efeito suspensivo aos recursos interpostos contra outras decisoes.

23. RECURSOS ORGAMENTARIOS

23.1 A soma das despesas com o0s 6 (seis) contratos resultantes desta concorréncia
estd estimada em R$ 143.500,000 (cento e quarenta e trés milhdes e
quinhentos mil reais), pelos primeiros 12 (doze) meses, e sera executada de
acordo com o previsto no subitem 3.2.5 deste Edital.

23.2 Os recursos para a execug¢ao dos servicos durante o exercicio de 2011 estado
consignados nas dotagdes orgcamentarias, conforme Anexo 1V,

23.3 Se o Governo do Estado optar pela prorrogagao dos contratos que vierem a ser
assinados consignara nos proximos exercicios em seu orgamento as dotagdes
necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos.

23.4 A SECS se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou ndo a totalidade dos
recursos previstos.



24. CONDIGOES CONTRATUAIS

24.1 As licitantes vencedoras terdo o prazo de até 10 (dez) dias, contado a partir da
convocagao, para assinar o respectivo instrumento de contrato, nos moldes da
minuta que constitui o Anexo V, e o prazo de até 20 (vinte) dias, contado a partir
da data de assinatura do contrato, para apresentar a garantia prevista no
subitem 25.1 deste Edital.

24.1.1 Se as licitantes vencedoras nao comparecerem, nos prazos estipulados no
subitem 24.1, para assinar os respectivos contratos e ou apresentar o
comprovante da prestacdo da garantia contratual, a SECS podera
convocar as licitantes remanescentes, na ordem de classificacdo, para
assinar os contratos em igual prazo e nas mesmas condigbes
apresentadas na proposta da licitante que deixou de assinar os contratos e
ou apresentar a garantia, ou revogar esta concorréncia,
independentemente da cominacgao prevista no art. 102 da Lei 15.608/2007
e no art. 81 da Lei n°® 8.666/1993.

24.2 Os contratos para a execugao dos servigos objeto deste Edital terao duragao de
12 (doze) meses, contados a partir do dia da sua assinatura.

24.2.1 Esse prazo podera ser prorrogado, a juizo do CONTRATANTE, mediante
acordo entre as partes, nos termos do art. 103 da Lei Estadual
n°15.608/2007 e do art. 57, Il, da Lei Federal n°8.666/1993.

24.3 A SECS podera rescindir, a qualquer tempo, os contratos que vierem a ser
assinados, independentemente de interpelacéo judicial ou extrajudicial, sem que
assista as contratadas qualquer espécie de direito, nos casos previstos na Lei
Estadual n® 15.608/2007 e na Lei Federal n°® 8.666/1993 e nos contratos a serem
firmados entre as partes, com a excegao do que estabelece o art. 79, § 2°, da
Lei Federal 8.666/1993 e o art. 130 § 2° da Lei Estadual n°®15.608/2007.

244 A rescisdo dos contratos acarretara, independentemente de qualquer
procedimento judicial ou extrajudicial por parte da SECS, a retencdo dos
créditos decorrentes dos contratos, limitada ao valor dos prejuizos causados,
além das sangbes previstas neste Edital e em lei, até a completa indenizagéo
dos danos.

24.5 As contratadas poderdo ser aplicadas as sangdes e penalidades previstas na Lei
Estadual n® 15.608/2007 e na Lei Federal n° 8.666/1993 e nos contratos a serem
firmados entre as contratadas.

24.6 Sera da responsabilidade das contratadas o 6nus resultante de quaisquer agoes,
demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou
dolo de qualquer de seus empregados, prepostos ou contratados.

24.7 Obrigam-se também as contratadas por quaisquer responsabilidades decorrentes
de ac¢des judiciais, inclusive trabalhistas, que Ihes venham a ser atribuidas por
forca de lei, relacionadas com o cumprimento do presente Edital e dos contratos
gue vierem a ser assinados.



24.8 As contratadas, independentemente de solicitacdo, deverdo prestar
esclarecimentos a SECS sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que as envolvam.

24.9 As contratadas s6 poderdo divulgar informagbes acerca da prestacdo dos
servigos objeto desta concorréncia, que envolva o nome do Governo do Estado,
se houver expressa autorizagao.

2410 E vedado as contratadas caucionar ou utilizar os contratos resultantes da
presente concorréncia para qualquer operacao financeira.

24.11As contratadas se obrigam a manter, durante toda a execugdo dos contratos, as
condigbes de qualificagdo e habilitagdo exigidas nesta concorréncia e em
vigéncia o Cadastro Unificado de Fornecedores do Estado do Parana, incluida a
certificagdo de qualificagcao técnica de funcionamento de que trata o art. 4° e seu
§ 1°da Lei n® 12.232/2010.

24.12A SECS avaliara, semestralmente, os servigos prestados pelas contratadas, nos
termos do subitem 7.11 da Clausula Sétima da minuta de contrato (Anexo V).

24.13As contratadas centralizardo o comando da publicidade, objeto desta licitagao,
em Curitiba ou na regido metropolitana, onde, para esse fim, manterdo sede,
escritorio ou sucursal. A seu juizo, as contratadas poderdo utilizar-se de suas
matrizes ou de seus representantes em outros Estados para servigos de criagédo
e de produgdo ou outros complementares ou acessoérios que venham a ser
necessarios, desde que garantidas as condigdes previamente acordadas.

24.13.1No prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da
assinatura dos contratos, as contratadas deverdo comprovar que
possuem, em Curitiba ou na regido metropolitana, estrutura de
atendimento compativel com o volume e a caracteristica dos servigos a
serem prestados ao Governo do Estado, representada, no minimo, pelos
seguintes profissionais:

a) dois na area de atendimento;
b) um na area de planejamento;

¢) uma dupla na area de criagao;

d) dois nas areas de produgdo impressa, eletrébnica e de design/computagéo
grafica;

e) dois na area de midia.._

2414 Integrardo os contratos a serem firmados, independentemente de
transcricdo, as condi¢cdes estabelecidas neste Edital e em seus anexos, os
elementos apresentados pelas respectivas licitantes vencedoras que tenham
servido de base para o julgamento desta concorréncia.

2415



25. GARANTIA

25.1Sera exigida das licitantes vencedoras prestagao de garantia, em favor da SECS,

correspondente a 0,8% (zero virgula oito por cento) sobre o valor maximo do
contrato, observada a regra prevista no subitem 3.2.5 deste Edital, em uma das
modalidades previstas no art. 102 da Lei Estadual n°15.608/2007 e no art. 56 da
Lei Federal n° 8.666/1993, a escolha das licitantes vencedoras:_

a) caugao em dinheiro ou titulos da divida publica;

b) seguro-garantia;

c¢) fianga bancaria.

25.2 Se a licitante optar pela cau¢cdo em dinheiro, o depdsito podera ser feito em
qualquer instituicdo bancaria.

25.3 Se a opgao de garantia for pelo seguro-garantia:

a) seu prazo de validade devera corresponder ao periodo de vigéncia do
contrato, acrescido de trinta dias;

b) a apdlice devera indicar a SECS como beneficiaria;

c) ndo sera aceita apdlice que contenha clausula contraria aos interesses do
Governo do Estado.

25.4 A fianga bancaria sera formalizada por meio de carta de fianga emitida por
instituicdo financeira que, por si ou pelos acionistas detentores de seu controle,
nao participem do capital ou da direcao da licitante.

25.4.1 A carta de fianca devera ter:

a) prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia do
contrato, acrescido de trinta dias;

b) expressa afirmacéao do fiador de que, como devedor solidario, fara o
pagamento a SECS, independentemente de interpelagdo judicial,
caso o afiangado ndo cumpra suas obrigagdes;

c) renuncia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos
previstos nos arts. 827 e 838 do Cdédigo Civil Brasileiro;

d) clausula que assegure a atualizagdo do valor afiangado, de acordo
com o previsto neste Edital.

25.5 Se a opcéo for pelo titulo da divida publica, este devera:
a) ter valor de mercado correspondente ao valor garantido e ser

reconhecido pelo Governo Federal, constando entre aqueles
previstos na legislacao especifica;



b) ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em sistema
centralizado de liquidagdo e de custddia autorizado pelo Banco
Central do Brasil, podendo a SECS recusar o titulo ofertado, caso
verifique a auséncia desses requisitos.

26. DA EXECUCAO DOS SERVICOS

26.1 Para execugdo dos servicos, deverdo ser observadas as normas legais
especificas sobre eles, objeto da presente licitacdo especialmente a Lei Federal
n° 12.232/2010, a Lei Federal n.° 4.680/65 e os Decretos Federais n.°S
57.690/66 e 4.563/02, bem como as demais normas da legislagdo publicitarias
em vigor.

26.2 Somente pessoas fisicas e juridicas previamente cadastradas junto ao Cadastro
de Licitantes do Estado, junto ao Departamento de Administracdo de Materiais
da Secretaria de Estado da Administracdo e Previdéncia poderdo fornecer as
contratadas, bens ou servigos especializados relacionados com as atividades
complementares da execugdo dos servigos, objeto da presente licitacdo, nos
termos do art. 14 da Lei n°®12.232/2010.

26.3 O fornecimento de bens ou servicos especializados, a que se refere o subitem
anterior, exigira sempre a apresentacao pelas contratadas a contratante, de 03
(trés) orgamentos obtidos entre pessoas cadastradas que atuem no mercado do
ramo do fornecimento pretendido, conforme o artigo 14, § 1°, da Lei Federal
n°12.232/2010.

26.4 Sempre que a produgao tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento), do
valor global do contrato, a contratada procedera a coleta de orgcamentos de
fornecedores em Invélucros fechados, que serdao abertos em sessao publica,
convocada e realizada sob fiscalizacdo do contratante, nos termos do artigo 14,
§ 2°, da Lei Federal n°12.232/2010.

26.5 Nao havendo, entre as empresas cadastradas, uma que possa atender a
demanda, as contratadas poderédo contratar empresa nado cadastrada mediante
prévia e expressa justificativa, ficando a critério do contratante a aceitacdo ou
nao.

26.6 Os custos e despesas de producgao e veiculagdo apresentadas ao contratante,
para pagamento, deverdo ser acompanhados dos orgamentos, da demonstragao
do valor devido ao fornecedor ou veiculo, de sua tabela de precos, da descricao
dos descontos negociados e dos pedidos correspondentes, bem como do
relatério de checagem de veiculagao, sempre que possivel.

26.7 O objeto da presente licitagdo somente sera recebido se nado houver a
constatacdo de qualquer irregularidade. Em havendo irregularidade o
contratante:

| - se disser respeito a especificagdo, podera rejeita-lo, no todo ou em parte,
determinando sua substituicdo, sem prejuizo das penalidades cabiveis, no
prazo maximo de 48 (quarenta e oito) horas, contadas da data de recebimento



da notificagdo por escrito, mantidos os termos de negociagdo contratados
inicialmente;

Il - se disser respeito a diferenga de quantidade ou de partes, podera determinar
sua complementacdo, sem prejuizo das penalidades cabiveis, no prazo
maximo de 48 (quarenta e oito) horas, contadas da data do recebimento da
notificagdo por escrito, mantidos os termos de negociacdo contratados
inicialmente.

26.8 As contratadas estdo obrigadas a aceitar, nas mesmas condi¢des contratuais, os
acréscimos e supressdes de até 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial
atualizado do contrato ou da nota de empenho.

26.9 Considerar-se-a rescindido de pleno direito o contrato, nos casos de faléncia,
liquidacao judicial ou extrajudicial da Contratada, ou em virtude de qualquer ato
que impecga a continuidade de sua execugao.

27. REMUNERAGAO E PAGAMENTO

27.1 A remuneracao as contratadas, pelos servigos prestados, sera feita nos termos
das Clausulas Oitava e Nona da minuta de contrato (Anexo V), consoante os
precos estabelecidos em suas Propostas de Precos.

27.2 A forma e as condigbes de pagamento sdo as constantes da Clausula Décima
Primeira da minuta de contrato (Anexo V).

28. FISCALIZAGAO

28.1 A SECS nomeara um Gestor titular e um substituto para executar a fiscalizagao
dos contratos resultantes desta concorréncia e registrar em relatério todas as
ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na
execugao dos servicos e terdo poderes, entre outros, para notificar as
contratadas, objetivando sua imediata corregéo, nos termos da Clausula Sétima
da minuta de contrato (Anexo V).

29. SANGOES ADMINISTRATIVAS

29.1 Sera aplicada as licitantes vencedoras multa compensatéria de 10% (dez por
cento), calculada sobre a estimativa de despesas prevista no subitem 23.1,
independentemente de outras sang¢des e penalidades previstas na Lei Estadual
15.608/2007 e na Lei Federal n°® 8.666/1993, diante das seguintes ocorréncias:

a) recusa injustificada em assinar o termo de contrato, no prazo estipulado;

b) nao manutengcao das condi¢cdes de habilitacdo, a ponto de inviabilizar a
contratacdo.

29.1.1 O disposto no subitem precedente ndo se aplica as licitantes
convocadas na forma do subitem 24.1.1.



29.2 O descumprimento total ou parcial das obrigagdes assumidas pelas contratadas,
sem justificativa aceita pela SECS, resguardados os preceitos legais pertinentes,
podera acarretar as sancgdes previstas em lei e nos contratos a serem firmados
entre as partes, nos termos da Clausula Décima Terceira da minuta de contrato
(Anexo V).

30. DISPOSIGOES FINAIS

30.1E facultada & Comissdo Especial de Licitagdo ou autoridade superior, em
qualquer fase desta concorréncia, a promogao de diligéncia destinada a
esclarecer ou complementar a instrucdo do processo licitatorio, vedada a incluséo
posterior de documento ou informagdo que deveria constar originalmente das
Propostas Técnica e de Precos ou dos documentos de Habilitagao.

30.1.1 A Comissao Especial de Licitagdo ou autoridade superior deverao adotar
os cuidados necessarios para preservar o sigilo quanto a autoria da via
nao identificada do Plano de Comunicag¢ao Publicitaria, até a abertura do
Invélucro n° 2.

30.2 A Comissao Especial de Licitagdo, por solicitagdo expressa da Subcomissao
Técnica, podera proceder a vistoria das instalagbes e da aparelhagem que as
agéncias classificadas no julgamento das Propostas Técnicas disponibilizarao
para a realizagdo dos servicos objeto desta concorréncia.

30.21 A Comissao Especial de Licitagdo devera adotar os cuidados
necessarios para preservar o sigilo quanto a autoria da via nao
identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria, até a abertura do
Invélucro n° 2.

30.3 Até a assinatura dos contratos, as licitantes vencedoras poderdo ser
desclassificadas se a SECS tiver conhecimento de fato desabonador as suas
classificagdes ou as suas habilitagbes, conhecido apds o julgamento de cada
fase.

30.3.1 Se ocorrer a desclassificagao de licitante vencedora por fatos referidos
no subitem precedente, a SECS podera convocar as licitantes
remanescentes por ordem de classificagdo ou revogar esta
concorréncia.

30.4 Os profissionais indicados para fins de comprovacao da capacidade de
atendimento (Proposta Técnica) deverao participar da elaboragdo dos servigos
objeto deste Edital, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia
equivalente ou superior, desde que previamente aprovada pela SECS.

30.5 E vedada a utilizacdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou
reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade
entre as licitantes.

30.6 A Comissdo Especial de Licitacdo podera, no interesse da SECS, relevar
omissdes puramente formais nos Documentos e Propostas apresentados pelas



licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o carater competitivo desta
concorréncia.

30.7 Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-
fé, a SECS comunicara os fatos verificados ao Ministério Publico, para as
providéncias devidas.

30.8 E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo
licitatorio mediante a utilizagdo de recursos ou de meios meramente
protelatdrios, sujeitando-se a autora as sangbdes legais e administrativas
aplicaveis, conforme dispde o art. 93 da Lei n° 8.666/1993.

30.9 Antes do aviso oficial do resultado da proposta técnica, ndo serao fornecidas, a
guem quer que seja, quaisquer informacbes referentes a avaliacdo ou
comparacgao entre as Propostas.

30.10 Qualquer tentativa de uma licitante influenciar a Comissdo Especial de
Licitagdo ou a Subcomissao Técnica, no processo de julgamento das Propostas
resultara na sua desclassificagao.

30.11 Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta concorréncia sera
anulada se ocorrer ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada,
em qualquer de suas fases, por razdes de interesse publico decorrente de fato
superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar
tal conduta.

30.12 Antes da data marcada para a abertura dos involucros com as Propostas, a
Comissao Especial de Licitagdo podera, por motivo de interesse publico, por sua
iniciativa ou em consequéncia de solicitacbes de esclarecimentos, alterar este
Edital e seus anexos, ressalvado que sera reaberto o prazo inicialmente
estabelecido para apresentacdo das Propostas, exceto quando,
inquestionavelmente, a alteracdo nao afetar a formulacdo das Propostas.

30.13 Correrao por conta da SECS as despesas que incidirem sobre a formalizacao
dos contratos, ai incluidas as decorrentes de sua publicagdo, que devera ser
efetivada em extrato, no Diario Oficial do Estado do Parana, na forma prevista
no art. 110 da Lei Estadual n® 15.608/2007 e do art. 61, paragrafo unico, da Lei
n°® 8.666/1993.

30.14 As questdes suscitadas por este Edital que ndo possam ser dirimidas
administrativamente serdo processadas e julgadas no foro da cidade de Curitiba,
com exclusdo de qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

30.15 Integram este Edital os seguintes anexos:

a) Anexo [: Briefing;

b) Anexo Il: Modelo de Procuragao e Declaragao;

¢) Anexo llI: Planilha de Precos Sujeitos a Valoragao;



e) Anexo IV: Orgaos/entidades e dotagdes orcamentarias;
d) Anexo V: Minuta de Contrato;

e) Anexo VI: Modelo de Declaragao — art. 73, V da Lei Estadual n°
15608/2007 e art. 27, V, da Lei Federal n° 8.666/93;

f) Anexo VII: Modelo de Declaragdo de Inexisténcia de Fato
Superveniente.

Curitiba (PR), ... d€...evvereee... de 2011

Presidente da Comisséo



ANEXO |

BRIEFING

O seguinte briefing é destinado ao trabalho solicitado as Agéncias de Publicidade e
Propaganda neste processo licitatorio.

O Governo do Estado do Parand, a seu critério, podera ou n&o utilizar as sugestdes
apresentadas pelas empresas vencedoras da concorréncia publica.

1. Cenario:

O Parana melhor e mais forte

Por onde andou este Parana, que na década de 90 dava indicios de ser o estado
modelo para o futuro proximo, o porto seguro do novo milénio que se avizinhava? Que
rota seguiu este Estado da porta de entrada do Mercosul, este Parana no coragao das
duas regides mais desenvolvidas do Brasil? E o que dizer dos paranaenses, esse
povo trabalhador, perseverante, que por décadas contribuiu para que o Parana fosse
considerado um dos Estados mais desenvolvidos do Pais? O que espera este
paranaense? Ele quer o Parana forte, vigoroso. NoOs queremos o Parana
desenvolvido, equilibrado. De novo. O nosso grande Parana, gerador de emprego, de
riqueza e de qualidade de vida.

Por certo, a condigdo social e econbmica da média do povo paranaense ainda supera
a da maioria dos entes da federagcao. Contudo, é preciso ter em conta que cerca de
um tergco dos mais de 10 milhdes de pessoas que vivem no Estado moram em
municipios com indice de Desenvolvimento Humano (IDH) mais baixo do que a média

brasileira.

Somente este dado ja justificaria a realizacdo de um amplo programa de estimulo a
desconcentragao de investimentos publicos, e de fomento as inversées da iniciativa

privada, em busca do equilibrio e da integragdo do desenvolvimento estadual.

O modelo de desenvolvimento precisa ser recriado. Apds um vigoroso suspiro no final
da década de 1990, quando aconteceu um acelerado processo de industrializagao -
que levou Parana a brigar fortemente para ocupar, nos anos seguintes, a quarta
posicao no ranking dos estados brasileiros mais ativos economicamente —, o oxigénio

rareou.

A descontinuidade do programa de incentivos a atragdo de grandes industrias

nacionais e multinacionais s6 nao foi mais desastrosa em razdo do impeto dos



empreendedores paranaenses, notadamente na area rural e do agronegdcio, que
sustentaram o crescimento estadual em patamares elevados. Mas o Estado ficou para
tras inclusive em relagdo a média do Produto Interno Brasileiro (PIB). Entre 2003 e
2010, o PIB paranaense cresceu 3,7%, enquanto o Brasil crescia a 4%.

Nao é de agora que a vocagao agricola e o potencial agroindustrial contribuem para
deixar o Parand em destaque nas cenas nacional e internacional. Este modelo, por
mais exitoso que seja, ndo sustentou um desenvolvimento estadual equilibrado. Nos
anos de 1970, 70% do valor agregado industrial se concentrava no interior. Em 2007,
0 mesmo percentual havia migrado para a Regiao Metropolitana de Curitiba.

Os investimentos, os servigos, a tecnologia e a infraestrutura se agrupam cada vez
mais em Curitiba, Londrina e Cascavel. Somadas, as regides onde se localizam estas
cidades detém 73,5% das riquezas produzidas pelos paranaenses. A relagdo de
causa e efeito desta realidade é a migracao populacional para os grandes centros.

Hoje, 60% dos paranaenses vivem em apenas 33 cidades, sendo que a regiao
metropolitana da capital abriga um terco da populagdo estadual. Os demais 40% se
espalham por outras 366 cidades - 209 delas com menos de 10 mil habitantes. Dados
do IBGE de 2009 revelam que 168 municipios perderam populagdo em relagcdo ao
Censo de 2000.

O adensamento populacional provoca sérios problemas sociais, que podem ser
sentidos nos diversos servigos publicos. Mais gente habitando uma determinada
regiao pressupde maior pressdo sobre o atendimento de saude, a falta de vagas em
escolas, esgotamento habitacional e aumento da criminalidade.

No sentido contrario, a baixa densidade populacional provoca as mesmas
dificuldades, em razdo da falta de capacidade de investimentos dos entes publicos
municipais e pouca atratividade que as cidades menores exercem sobre empresas e
profissionais melhor capacitados para a area médica, ensino, infraestrutura, por

exemplo.

Transformar este ciclo vicioso em um processo virtuoso € a tarefa que se impde ao
Governo. Neste sentido, € preciso estabelecer uma nova diretriz de acao, e trabalhar
em parceria com a sociedade e respeito as questdes locais, para que se alcance o

desenvolvimento estadual e regional de maneira integrada.



No escopo desta nova visdo, a prioridade é estabelecer politicas publicas que
promovam a desconcentragdo dos investimentos nos mais variados segmentos
econbmicos e sociais, criando Regides de Desenvolvimento. Isso implica em
formalizar um pacto de liderancas para vitalizar a interagdo do governo, com total
transparéncia, com os mais diversos setores da sociedade, com os empreendedores
locais e com entidades do terceiro setor.

Imprescindivel neste processo que o Governo do Estado retome a tarefa de
planejamento de curto, médio e logo prazos, adote posturas mais inovadoras de
gestdo, trabalhe as competéncias internas e renove os métodos de trabalho da
maquina publica, com investimentos na requalificagdo, profissionalizagcdo e
valorizagdo dos servidores.

Outro fator preponderante é o estabelecimento de metas e obijetivos, por contrato,
para que os resultados sejam mensurados e as rotas corrigidas de acordo com as
necessidades. Trata-se, enfim, de implantar um novo jeito de governar, com mais
didlogo, maior transparéncia e total respeito a sociedade, aos contratos e a coisa
publica.

Em paralelo a este macrocenario, € preciso sempre levar em consideragao que a
administracdo publica tem responsabilidade direta no bem-estar da sociedade. No
caso do Estado do Parana, o governo € provedor de servigos essenciais ao cidadao
nas areas de assisténcia social, saude, saneamento, habitagdo, energia, seguranca
publica e educacéo, entre outras. Sob este prisma, o Governo do Estado tem também
duas responsabilidades basilares.

A primeira diz respeito ao esfor¢co que deve desprender para assegurar a necessaria
qualidade de atendimento naquilo que se propde a fazer em prol da populagdo. De
outra parte, tem o dever de dar publicidade, de forma clara, abrangente e objetiva, aos
programas que desenvolve, afim de que as comunidades tenham conhecimento
suficiente daquilo que é realizado em seu favor, para que possam usufruir das acoes
instituidas pelo Estado.

A publicidade dos atos de governo é, portanto, um dos pressupostos basicos para o
exercicio de direitos fundamentais pela sociedade. Neste espectro se enquadram, por
exemplo, a gratuidade dos servigos publicos essenciais e a consecucao de
campanhas preventivas, educativas, orientativas, entre outras. Assim, a publicidade

oficial para divulgacao de atos, programas, obras, servicos e campanhas promovidas



pela maquina publica se configura em uma obrigagao do administrador e num direito

do cidadao.

O Parana quer respeito, desenvolvimento, servigos publicos de qualidade.
O paranaense precisa saber disso.

2. Problema de Comunicagao:

Embora critico, o cenario atual traz oportunidades histéricas que podem marcar um
novo ciclo de desenvolvimento na economia paranaense. Todo o esfor¢o pretendido
pela Administragao Estadual para cortar custos, diminuir o gasto publico e recuperar a
capacidade nominal de investimentos traz para o centro da agenda administrativa do
Estado a necessidade de informar, comunicar, fortalecer a economia local e atrair

novos empreendimentos para o territério paranaense.

O Parana Competitivo se ampara no conjunto de ag¢des do Governo do Estado que
visam melhorar a infraestrutura, os indicadores sociais, a politica fiscal e a seguranca

juridica para aqueles que planejam novos investimentos no Parana.

Essa articulacao intersetorial conta também com o apoio de organizagbes nao
estatais, principalmente cooperativas do agronegdcio, o Sistema S, as Federagodes
das Industrias (FIEP) e das Associagbes Comerciais e Empresariais (FACIAP) e o
Forum Permanente de Desenvolvimento do Estado. Um movimento conjunto a favor

do Parana.

A Comunicagao tera papel preponderante nesse novo desafio: atrair o interesse dos
grandes investidores institucionais, grandes corporagdes do setor produtivo, locais,
nacionais e estrangeiras, para que o Parana recupere o tempo perdido e retome um

novo clico desenvolvimentista.

Paralelamente aos novos investimentos pretendidos, a Administragdo Estadual cuida
de preparar adequadamente a nova infraestrutura requerida, com a modernizagao de
portos, aeroportos, rodovias e ferrovias, além da melhoria dos indicadores sociais, de
educacgao e saude, com um imprescindivel aumento nos investimentos em seguranga
publica, fator importante para o bem-estar de todos os paranaenses.

Tudo isso faz parte de um esforgo planejado, previsto no plano de governo que norteia
as agodes e decisdes da nova administragéo.



As vantagens competitivas que o Estado do Parana oferece sao diferenciais que

devem agregar valor a imagem pretendida neste novo posicionamento:

Nova Gestdo — Pautada pela ética, transparéncia, exercicio continuo da democracia e
respeito a todas as opinides, a nova administragdo busca a convergéncia de esforgos
para construir o melhor resultado para as suas agbes, em beneficio do povo
paranaense. E um novo jeito de governar, sintonizado com as necessidades de cada

regido do Parana.

Localizagdo Estratégica — O Parana situa-se no coragdo das duas regides
economicamente mais importantes do Pais, e por isso pode tirar vantagens no
estimulo a novos investimentos, bem como na atragdo de empresas e
empreendedores de outros Estados e de outros paises. Essa condigcdo deve ser
sempre destacada nas tratativas com todos os interessados em discutir apoio aos

seus investimentos.

Infraestrutura — A nova administragao busca, de forma coordenada, atacar os diversos
gargalos que ainda atrapalham o desenvolvimento econémico e a mobilidade dos
paranaenses. Nesse sentido, desenvolve agdes para melhorar estradas, portos,
aeroportos e ferrovias, inclusive com a realizacdo de novas obras de modernizagao

nas rodovias concessionadas.

Respeito — Saber ouvir para saber fazer melhor e bem feito. O dialogo tem sido uma
caracteristica marcante da atual administragao, que busca no entendimento a energia
necessaria para construir as pontes que ligardo o Parana do presente ao Estado
desenvolvido e equilibrado que se pretende. A pratica do respeito a todas as opinides
guia a atual administragao.

3. Objeto da demanda:

3.1 Desenvolver campanha de posicionamento do Estado do Parana que atinja os
seguintes objetivos:

a) Atrair novos investimentos para todas as regides do Estado do Parana;

b) Oferecer aos empresarios que ja atuam no Parana estimulo para novos
investimentos;

¢) Aumentar a capacidade produtiva e gerar empregos de carater permanente;

d) Aumentar a capacidade de arrecadacao do Estado;



e) Informar a populagdo do Estado sobre o processo de atragdo e consolidagao
destes novos investimentos e o0s beneficios que serdo gerados a economia
paranaense;

f) Resgatar a confianga da populacdo no Governo do Parana e aumentar a autoestima
dos paranaenses em relagdo a seu Estado.

3.2 A campanha devera ter um posicionamento que possa se desdobrar para os dois
publicos definidos em questao:

a) Empresas e investidores de capital nacional e internacional;
b) Populagédo do Estado do Parana.

4. Objetivos de Marketing:

Assim, definem-se os objetivos de marketing as proponentes, que devem indicar a
melhor pratica de cada item e o retorno efetivo dos investimentos recomendados.
Explicitar os atributos da marca Parana, demonstrar a for¢a e crescimento do Estado,
modernidade e inovagao, a localizagao estratégica, destacando as solugbes que a
gestao atual executa pautadas pelo dialogo e respeito.

a) Fortalecer a percepc¢ao da marca Parana;

b) Posicionar a marca Parana para os publicos definidos;

c) Ampliar a divulgacédo da marca Parana com eficiéncia;

d) Destacar o potencial estratégico do Estado do Parana para se tornar um dos
primeiros no ranking de escolha do publico empresarial;

e) Mostrar o cidaddo paranaense de forma diferenciada, como trabalhador,
qualificado, respeitoso, defensor do meio ambiente, socialmente responsavel. O
Parana so6 sera atraente para os outros se for bom também para os paranaenses. O

melhor multiplicador da marca Parana é o paranaense confiante, feliz e orgulhoso.

5. Objetivos de Comunicagao:

5.1 Geral:

Posicionar o Estado do Parana como um Estado aberto para investimentos, que
consegue oferecer aos investidores mao de obra qualificada, boas oportunidades de
logistica e infraestrutura, além de garantir seguranca juridica aos contratos
celebrados.



Essas caracteristicas devem ser destacadas, tanto para estimular possiveis
investidores quanto para reforcar a autoestima dos paranaenses e a sua

determinagao para evoluir.

5.2 Especificos

Buscar a construgdo de uma identidade renovada, com a recuperagédo da autoestima
e do orgulho de ser paranaense. A crenca na forca do trabalho de cada um, o
resultado coletivo e o sucesso do Parana sao os objetivos a serem alcancados pelas
acoes planejadas pela Administracao Estadual ao colocar em pratica o seu plano de
governo, notadamente nas questdes ligadas aos investimentos na area econdmica. A
Administragdo busca incessantemente melhorar as condi¢des para que ocorram 0s
investimentos e o Estado obtenha, como resultado, o desenvolvimento econémico, o
aumento nos niveis de emprego e a geragao de tributos, que podem ser aplicados na
melhoria da educagdo, da infraestrutura, da seguranga publica, da saude e no
atendimento as pessoas em situagao de vulnerabilidade social.

Demonstrar para a populagédo paranaense que o0s investimentos atraidos pela
Administracdo Estadual proporcionam melhorias em todos os servigos publicos. Areas
prioritarias como saude e educagdo, que possuem vinculagdes orgamentarias
obrigatérias para investimentos, saem ganhando quando cresce o volume de tributos

gerados.

Mas é evidente que todas as demais areas da administracdo também se beneficiam

dos resultados de uma economia vigorosa e pujante.

6. Publico — alvo:

a) Populagao do Estado do Parana

De acordo com o Censo 2010, o Estado do Parana possui uma populagdo de
10.444.526 habitantes, em 399 municipios.

b) Empresas e investidores

Empresas e investidores de capital nacional ou internacional que estejam em fase de
prospecgdo, desenvolvimento, implantagdo e ampliagdo da capacidade produtiva,
busca de novos portfélios de negécios em novos mercados; que agreguem valor ao
Produto Interno Bruto do Estado e que sejam altamente relevantes para a retomada
do ciclo de desenvolvimento induzido pelo Governo do Parana.



7. Pragas:
Todo o Estado do Parana. E com presenca de comunicagao nos principais centros de
decisdo econdmica do pais: Sdo Paulo, Rio de Janeiro e Distrito Federal.

8. Periodo da ac¢ao de comunicagao:
120 dias

9. Investimento no projeto:
R$ 10 milhdes

10. Canais de comunicacgao proprios do Governo do Parana

- TV Educativa e-parana

- Radios Educativa FM e Educativa AM

- Portal do Estado do Parana: www.pr.gov.br

- Portais de informacao da administracdo direta e indireta, empresas publicas e
autarquias do Estado.

- Portal mobile do Estado do Parana

- Sedes préprias do Governo do Estado em todo territério paranaense

* Além dos canais proprios, as proponentes poderdo sugerir novas a¢gées em novos

meios.

11. Mais informacgdes institucionais:
- Portal do Estado do Parana: www.pr.gov.br

- Portal do Ipardes — Instituto Paranaense de Desenvolvimento Econdmico e Social:
www.ipardes.gov.br

- Portal do BRDE - Banco Regional de Desenvolvimento do Extremo Sul:
www.brde.com.br

- Agéncia de Noticias do Estado do Parana: www.aen.pr.gov.br
- Manual de identidade visual e aplicacéo de marca:
http://www.comunicacao.pr.gov.br/identidadevisual/



http://www.aen.pr.gov.br/
http://www.brde.com.br/
http://www.ipardes.gov.br/
http://www.pr.gov.br/

ANEXO I

MODELO DE PROCURAGAO E DECLARAGAO

Outorgante: (qualificagdo completa — nome, endereco, razao social, e-mail,etc.)
Outorgado: (nome do representante devidamente qualificado)

Objeto: Representar a outorgante na Concorréncia Publica n° 001/2011

Poderes:

Apresentar propostas e documentacao, participar de sessdes publicas de abertura das
propostas e de documentos de habilitagdo, assinar as respectivas atas, registrar
ocorréncias, formular impugnagdes, interpor recursos, renunciar ao direito de recurso,
renunciar a recurso interposto, negociar pregos e assinar todos os atos e quaisquer
documentos indispensaveis ao bom e fiel cumprimento do presente mandato.

Declaragao:

Declaramos, nos termos do artigo 84, § 2° da Lei Estadual n°15608/2007, que
reunimos todas as condi¢des de habilitagdo exigidas neste Edital.

Local, __ de de 2011

Razao Social da Empresa
Nome do Responsavel/Procurador

Obs.: Se particular, a procuragdo sera elaborada em papel timbrado da licitante e
assinada pelos representantes legais ou pessoa devidamente autorizada. Sera
necessario comprovar os poderes do outorgante para fazer a declaragéo acima.



ANEXO 11l

PLANILHA DE PREGOS SUJEITOS A VALORAGAO

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos os seguintes pregcos para 0s
servigos descritos:

a) desconto, a ser concedido a SECS, sobre os custos internos dos servigcos
executados por esta licitante, baseados na tabela referencial de pre¢cos do Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Estado do Parana: % ( _ por cento);

b) honorarios, a serem cobrados da SECS, incidentes sobre os pregos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execugao
de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento
pertinentes a execucgéo do contrato: % ( por cento);

c¢) honorérios, a serem cobrados da SECS, incidentes sobre os precos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes a criagdo e ao desenvolvimento
de formas inovadoras de comunicacao publicitaria destinadas a expandir os efeitos
das mensagens, em consonancia com novas tecnologias: % ( por cento);

d) honorarios, a serem cobrados da SECS, incidentes sobre os precos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes a producdo e a execugéo
técnica de peca e ou material cuja distribuicdo n&o proporcione a esta licitante o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacéo, nos termos do art. 11 da
Lei n® 4.680/1965: % ( por cento).

.................. e, deneide 2011

(nome da licitante)

Representante legal



ANEXO IV

ORGAOS/ENTIDADES E DOTAGOES ORGAMENTARIAS

DOTAGAO
ORGAO/ENTIDADE ORGCAMENTARIA
CASA CIVIL 1102.04122222.006
CASA CIVIL 1102.04122222.387
CASA MILITAR 1104.06182192.011
DEPARTAMENTO DE IMPRENSA OFICIAL 1132.04662222.263
FUNDO ESPECIAL DA PROCURADORIA GERAL DO ESTADO 1960.04062222.422
SECRETARIA E ESTADO DO PLANEJAMENTO E COORDENGCAQO GERAL 2302.04121220.030
SECRETARIA E ESTADO DO PLANEJAMENTO E COORDENCAO GERAL 2302.04121220.030
INSTITUTO PARANAENSE DE DESENVOLV. ECONOMICO E SOCIAL 2330.04126222.033
INSTITUTO PARANAENSE DE DESENVOLV. ECONOMICO E SOCIAL 2330.04126222.033
SECRETARIA DE ESTADO DA ADMINISTRACAO E DA PREVIDENCIA 2702.04122222.044

SECRETARIA DE ESTADO DA ADMINISTRACAO E DA PREVIDENCIA

2702.04122222.047

DEPARTAMENTO ESTADUAL DE ARQUIVO PUBLICO - DEAP

2731.04122222.063

SECRETARIA DE ESTADO DA FAZENDA 2902.04123222.073
COORDENACAO DA RECEITA DO ESTADO - CRE 2930.04129222.076
SECRETARIA DE ESTADO DE OBRAS PUBLICAS 3301.02061292.102
SECRETARIA DE ESTADO DA COMUNICACAOQ SOCIAL 3502.04131222.099

SECRETARIA DE ESTADO DA COMUNICACAO SOCIAL

3502.04131222.101

SECRETARIA DE ESTADO DA SEGURANCA PUBLICA

3901.06181192.103

COMANDO GERAL DA POLICIA MILITAR

3908.06181192.115

COMANDO DO POLICIAMENTO DO INTERIOR

3910.06181192.118

CORPO DE BOMBEIROS

3911.06182192.121

DEPARTAMENTO DE TRANSITO DO PARANA - DETRAN

3930.06181192.129

DEPARTAMENTO DE TRANSITO DO PARANA - DETRAN

3930.06181191.218

FUNDO DE MODERNIZACAQO DA POLICIA MILITAR - FUMPM

3961.06181192.126

FUNDO ESTADUAL DO CORPO DE BOMBEIROS MILITAR DO PARANA- FUNCB

3965.06182192.128

SECRETARIA DE ESTADO DA EDUCACAO

4102.12122012.134

SECRETARIA DE ESTADO DA EDUCACAO

4102.12122012.134

COLEGIO ESTADUAL DO PARANA - CEPR

4130.12122012.148

PARANA ESPORTE - PRES

4132.27122122.313

SECRETARIA DE ESTADO DA CIENCIA, TECNOLOGIA E ENSINO SUPERIOR

4502.12128011.071

SECRETARIA DE ESTADO DA CIENCIA, TECNOLOGIA E ENSINO SUPERIOR

4502.12364022.186

UNIVERSIDADE ESTADUAL DE LONDRINA - UEL

4530.10302152.194

UNIVERSIDADE ESTADUAL DE LONDRINA - UEL

4530.12364022.193

UNIVERSIDADE ESTADUAL DE LONDRINA - UEL

4530.12364022.193

UNIVERSIDADE ESTADUAL DE LONDRINA - UEL

4530.12364022.193

UNIVERSIDADE ESTADUAL DE LONDRINA - UEL

4530.12364022.193

UNIVERSIDADE ESTADUAL DE PONTA GROSSA - UEPG

4531.12364022.196

UNIVERSIDADE ESTADUAL DE PONTA GROSSA - UEPG

4531.12364022.196

UNIVERSIDADE ESTADUAL DE MARINGA - UEM

4532.12364022.198

UNIVERSIDADE ESTADUAL DE MARINGA - UEM

4532.12364022.198

UNIVERSIDADE ESTADUAL DE MARINGA - UEM

4532.12364022.198

UNIVERSIDADE ESTADUAL DE MARINGA - UEM

4532.10302152.199

UNIVERSIDADE ESTADUAL DO CENTRO-OESTE - UNICENTRO

4533.12364022.201

UNIVERSIDADE ESTADUAL DO CENTRO-OESTE - UNICENTRO

4533.12364022.201

UNIVERSIDADE ESTADUAL DO CENTRO-OESTE - UNICENTRO

4533.12364022.201

UNIVERSIDADE ESTADUAL DO OESTE DO PARANA - UNIOESTE

4534.10302152.204

UNIVERSIDADE ESTADUAL DO OESTE DO PARANA - UNIOESTE

4534.12364022.203




UNIVERSIDADE ESTADUAL DO OESTE DO PARANA - UNIOESTE

4534.12364022.203

UNIVERSIDADE ESTADUAL DO PARANA - UNESPAR - FECEA

4546.12364022.214

UNIVERSIDADE ESTADUAL DO PARANA - UNESPAR - FECEA

4546.12364022.214

UNIVERSIDADE ESTADUAL DO PARANA - UNESPAR

4546.12364022.205

UNIVERSIDADE ESTADUAL DO PARANA - UNESPAR - FAFIPAR

4546.12364022.216

UNIVERSIDADE ESTADUAL DO PARANA - UNESPAR - FAFIPAR

4546.12364022.216

UNIVERSIDADE ESTADUAL DO PARANA - UNESPAR - FECILCAM

4546.12364022.218

UNIVERSIDADE ESTADUAL DO PARANA - UNESPAR - FECILCAM

4546.12364022.218

UNIVERSIDADE ESTADUAL DO PARANA - UNESPAR - EMBAP

4546.12364022.220

UNIVERSIDADE ESTADUAL DO PARANA - UNESPAR - EMBAP

4546.12364022.220

UNIVERSIDADE ESTADUAL DO PARANA - UNESPAR - FAP

4546.12364022.222

UNIVERSIDADE ESTADUAL DO PARANA - UNESPAR - FAP

4546.12364022.222

UNIVERSIDADE ESTADUAL DO PARANA - UNESPAR - FAP

4546.12364022.222

UNIVERSIDADE ESTADUAL DO PARANA - UNESPAR - FAFIPA

4546.12364022.224

UNIVERSIDADE ESTADUAL DO PARANA - UNESPAR - FAFIPA

4546.12364022.224

UNIVERSIDADE ESTADUAL DO PARANA - UNESPAR - FAFIUV

4546.12364022.226

UNIVERSIDADE ESTADUAL DO PARANA - UNESPAR - FAFIUV

4546.12364022.226

UNIVERSIDADE ESTADUAL DO PARANA - UNESPAR

4546.12364022.549

UNIVERSIDADE ESTADUAL DO NORTE DO PARANA - UENP

4548.12364022.608

UNIVERSIDADE ESTADUAL DO NORTE DO PARANA - UENP

4548.12364022.608

FUNDO PARANA

4560.19571022.227

FUNDO PARANA

4560.19571022.429

INSTITUTO DE TECNOLOGIA DO PARANA - TECPAR

4570.10662152.853

INSTITUTO DE TECNOLOGIA DO PARANA - TECPAR

4570.10662152.853

INSTITUTO DE TECNOLOGIA DO PARANA - TECPAR

4570.19572022.852

INSTITUTO DE TECNOLOGIA DO PARANA - TECPAR

4570.19572022.852

SECRETARIA DE ESTADO DA SAUDE

4701.10301152.229

FUNDO ESTADUAL DE SAUDE - FUNSAUDE

4760.10301152.435

FUNDO ESTADUAL DE SAUDE - FUNSAUDE

4760.10301152.435

FUNDO ESTADUAL DE SAUDE - FUNSAUDE

4760.10301152.480

FUNDO ESTADUAL DE SAUDE - FUNSAUDE

4760.10301152.480

FUNDO ESTADUAL DE SAUDE - FUNSAUDE

4760.10301152.480

FUNDO ESTADUAL DE SAUDE - FUNSAUDE

4760.10305152.483

SECRETARIA DE ESTADO DA JUSTICA E DA CIDADANIA

4902.14421202.250

DEPARTAMENTO PENITENCIARIO DO ESTADO - DEPEN

4903.14421202.254

SECRETARIA DE ESTADO DA CULTURA

5102.13392032.273

SECRETARIA DE ESTADO DA CULTURA

5102.13392032.274

RADIO E TELEVISAO EDUCATIVA DO PARANA - RTVE

5130.13392032.277

BIBLIOTECA PUBLICA DO PARANA - BPP

5131.13392032.279

CENTRO CULTURAL TEATRO GUAIRA - CCTG

5132.13392032.281

FUNDO ESTADUAL DE CULTURA - FEC

5160.13392032.276

SECRETARIA DE ESTADO DO TRABALHO, EMPREGO E PROMOCAQ SOCIAL

5302.11244162.287

SECRETARIA DE ESTADO DA CRIANGA E DA JUVENTUDE 5502.08243322.291
FUNDO ESTADUAL PARA A INFANCIA E ADOLESCENCIA - FIA 5560.08243322.503
FUNDO ESTADUAL PARA A INFANCIA E ADOLESCENCIA - FIA 5560.08243322.503
SECRETARIA DE ESTADO DA INDUSTRIA, DO COMERCIO E ASSUNTOS DO

MERCOSUL 6102.22122112.363
JUNTA COMERCIAL DO PARANA - JUCEPAR 6132.23692112.265
MINERAIS DO PARANA S/A - MINEROPAR 6170.23663112.864
SECRETARIA DE ESTADO DO TURISMO 6302.23695122.316

PARANA TURISMO - PRTUR

6331.23695122.318

PARANA TURISMO - PRTUR

6331.23695122.343

CENTRO DE CONVENCOES DE CURITIBA S/A - CCCTBA

6371.23695122.839

SECRETARIA DE ESTADO DA AGRICULTURA E DO ABASTECIMENTO

6502.20665102.325

INSTITUTO AGRONOMICO DO PARANA - IAPAR

6530.19572022.330




INSTITUTO AGRONOMICO DO PARANA - IAPAR

6530.19572022.330

INSTITUTO AGRONOMICO DO PARANA - IAPAR

6530.19572022.330

INSTITUTO AGRONOMICO DO PARANA - IAPAR

6530.19572022.330

INSTITUTO PARANAENSE DE ASSISTENCIA TECNICA E EXTENSAO RURAL - EMATER

6531.20606102.856

CENTRO PARANAENSE DE REFERENCIA EM AGROECOLOGIA - CPRA

6532.19573102.595

SECRETARIA DE ESTADO DO DESENVOLVIMENTO URBANO

6702.15452082.335

COORDENACAO DA REGIAO METROPOLITANA DE CURITIBA - COMEC

6731.15452082.026

SECRETARIA DE ESTADO DO MEIO AMBIENTE E RECURSOS HIDRICOS

6902.18541072.153

INSTITUTO AMBIENTAL DO PARANA - IAP

6931.18542072.170

INSTITUTO AMBIENTAL DO PARANA - IAP

6931.18541071.360

INSTITUTO AMBIENTAL DO PARANA - IAP

6931.18542072.359

INSTITUTO DE TERRAS, CARTOGRAFIA E GEOCIENCIAS - ITC

6932.21127072.171

INSTITUTO DE TERRAS, CARTOGRAFIA E GEOCIENCIAS - ITC

6932.21127072.171

INSTITUTO DE TERRAS, CARTOGRAFIA E GEOCIENCIAS - ITC

6932.21127072.171

INSTITUTO DE TERRAS, CARTOGRAFIA E GEOCIENCIAS - ITC

6932.21127072.174

INSTITUTO DAS AGUAS DO PARANA

6933.18541072.177

INSTITUTO DAS AGUAS DO PARANA

6933.18541072.177

FUNDO ESTADUAL DE RECURSOS HIDRICOS - FRHI/PR

6960.18544072.355

FUNDO ESTADUAL DO MEIO AMBIENTE - FEMA

6961.18542072.357

SECRETARIA DE ESTADO DOS TRANSPORTES

7102.26122042.374

DEPARTAMENTO DE ESTRADAS DE RODAGEM - DER 7130.26782042.379
ADMINISTRACAQO DOS PORTOS DE PARANAGUA E ANTONINA - APPA 7131.26784042.390
SECRETARIA ESPECIAL PARA ASSUNTOS ESTRATEGICOS 7900.04126222.404

SOCIEDADES DE ECONOMIA MISTA - nao dependentes

AGENCIA DE FOMENTO DO PARANA S/A

SANEPAR - COMPANHIA DE SANEAMENTO DO PARANA

AMBIENTAL PARANA FORESTAS S/A

CELEPAR - COMPANHIA DE INFORMATICA DO PARANA

COHAPAR - COMPANHIA DE HABITAGAO DO PARANA

CODAPAR - COMPANHIA DE DESENVOLVIMENTO AGROPECUARIO DO PARANA
CEASA - CENTRAIS DE ABASTECIMENTO DO PARANA

COPEL - COMPANHIA PARANANENSE DE ENERGIA




ANEXO V

MINUTA DE CONTRATO

Clausula Primeira LEGISLACAO E DOCUMENTOS VINCULADOS
Clausula Segunda OBJETO

Clausula Terceira VIGENCIA

Clausula Quarta RECURSOS ORGCAMENTARIOS
Clausula Quinta OBRIGAGOES DA CONTRATADA
Clausula Sexta OBRIGACOES DO CONTRATANTE
Clausula Sétima FISCALIZACAO E ACEITACAO
Clausula Oitava REMUNERACAO

Clausula Nona DESCONTO DE AGENCIA
Clausula Décima DIREITOS AUTORAIS

Clausula Décima Primeira CONDICOES DE PAGAMENTO
Clausula Décima Segunda GARANTIA

Clausula Décima Terceira SANCOES ADMINISTRATIVAS
Clausula Décima Quarta RESCISAO

Clausula Décima Quinta DISPOSICOES GERAIS

Clausula Décima Sexta FORO



CONTRATO PARA PRESTACAO DE SERVICOS
DE PUBLICIDADE QUE, ENTRE SI, FAZEM A
SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO
SOCIAL DO ESTADO DO PARANA E A
EMPRESA ............

Contraton® ...............

O Estado do Parana, por intermédio da SECRETARIA DE ESTADO DE

COMUNICACAO SOCIAL, sediada .................... , inscrita no CNPJ/MF sob o
NC e, , doravante denominado CONTRATANTE, neste ato representada
................................. , brasileiro, residente e domiciliado nesta cidade, inscrito no
CPF/MF sob o n® ................. , portador da Carteira de Identidade n° .............. , ea
EMPresSa ..oooevevveeenieeeinnnnns , com sede eM.....cccceeevnvennnnnn. , Na...ooeees , inscrita no
CNPJ/MF sob o n° ............. , doravante denominada CONTRATADA, neste ato
representada ........c..cooceeeieeneens ) e, , brasileiro, residente e domiciliado
€M oo , inscrito no CPF/MF sobo n® ............... , portador da Carteira de
Identidade n° .............. , resolvem celebrar o presente contrato, para prestacdo de
servigcos de publicidade, objeto da Concorréncia n° ....... , Processon® ....... , autorizado

pelo ato homologatério constante da folha n.° .... do referido Processo, mediante os
termos e condigbes a seguir:

CLAUSULA PRIMEIRA - LEGISLACAO E DOCUMENTOS VINCULADOS

1.1 O presente contrato reger-se-a pelas disposi¢cdes da Lei Federal n°® 12.232, de
29.04.10, e, de forma complementar, pela Lei Estadual n°15.680 de 16.08.2007,
pelas Leis Federais n°® 4.680, de 18.06.65 e n° 8.666, de 21.06.93.

1.2 Independentemente de transcricdo, passam a fazer parte deste contrato — e a ele
se integram em todas as clausulas, termos e condi¢des aqui ndo expressamente

alterados — o Edital da Concorréncia n° ........ e seus anexos, bem como o0s
documentos que tenham servido de base para o julgamento do certame
supracitado.

CLAUSULA SEGUNDA - OBJETO

2.1 Constitui objeto deste contrato a prestacdo de servicos de publicidade,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham
por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgédo, a criagao, a
execucgao interna, a intermediacdo e a supervisdo da execugdo externa e a
distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagcdo, com o
intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a informacao, de
promover a venda de bens ou servigos, de difundir ideias, principios, iniciativas ou
instituicdes ou de informar o publico em geral.

2.1.1Também integram o objeto deste contrato, como atividades complementares,
0s servigcos especializados pertinentes:



a) ao planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliagdo e de geragdo de conhecimento relativos a execugdo deste
contrato;

b) a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagéo
publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em
consonancia com novas tecnologias;

c) a producao e a execucgao técnica das pecas e ou material criados pela
CONTRATADA.

2.1.1.1 As pesquisas e outros instrumentos de avaliagao previstos na alinea ‘a’
do subitem 2.1.1 terdo a finalidade de gerar conhecimento sobre o
mercado ou o ambiente de atuagdo do CONTRATANTE, o publico-
alvo e os veiculos de divulgagdo nos quais serdao difundidas as
campanhas ou pegas; aferir o desenvolvimento estratégico, a criacao
e a divulgacdo de mensagens; possibilitar a mensuracdo dos
resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusdo de matéria
estranha ou sem pertinéncia tematica com a agéo publicitaria.

2.1.2 Os servicos ndo previstos no subitem 2.1.1, em especial as atividades
promocdo, de patrocinio e de assessoria de comunicagdo, imprensa e
relacdes publicas e a realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza.

2.1.2.1 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem
precedente o patrocinio de midia, ou seja, de projetos de veiculagao
em midia ou em instalagdes, dispositivos e engenhos que funcionem
como veiculo de comunicagcdo e o patrocinio da transmissdo de
eventos esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados
por veiculo de comunicagao.

2.2 A CONTRATADA atuara por ordem e conta do CONTRATANTE, em conformidade

com o art. 3° da Lei n° 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e
servigos especializados, para a execugao das atividades complementares de que
trata o subitem 2.1.1, de veiculos e demais meios de divulgagdo, para a
transmissdo de mensagens publicitarias.

2.3 A CONTRATADA nao podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a

execugao de servigos previstos nesta Clausula.

2.4 Os servigos serao solicitados a CONTRATADA de modo a garantir que o valor

2.5

efetivamente realizado por ela, na vigéncia inicial de 12 (doze) meses deste
contrato, n&o seja inferior a 10 % (dez por cento) do total executado pelas 6 (seis)
agéncias contratadas como resultado da concorréncia que deu origem a este
ajuste.

2.4.1 Na hipétese de prorrogacado deste contrato, esse percentual de garantia
podera ser reduzido ou eliminado, a juizo do CONTRATANTE.

A CONTRATADA, observado o disposto no subitem 3.2.7 do Edital da
concorréncia que deu origem a este ajuste, atuara de acordo com solicitagdo do
CONTRATANTE, indistintamente e independentemente de sua classificacdo no
referido certame, e ndo tera, particularmente, exclusividade em relagdo a nenhum
dos servicos previstos nesta Clausula.



2.6 Os servigos serao executados de acordo com o procedimento de selegdo interna
entre as agéncias, cuja metodologia foi publicada no Diario Oficial do Estado do
Parana em ...., Segéo ...... , Pagina ........

2.7 Os servigos serao prestados com vistas a consecucao de agdes de publicidade de
interesse dos orgaos da administracdo direta e das entidades da administragcao
indireta do Poder Executivo Estadual, incluidas as empresas publicas, autarquias
e sociedades de economia mista, sob a coordenagdo do CONTRATANTE.

CLAUSULA TERCEIRA - VIGENCIA

3.1 O presente contrato tera duragédo de 12 (doze) meses, contados a partir do dia da
sua assinatura.

3.1.1 O CONTRATANTE podera optar pela prorrogacao desse prazo, mediante
acordo entre as partes, nos termos do inciso Il do art. 103 da Lei Estadual
n°15.608/2007 e do inciso Il do art. 57 da Lei Federal n° 8.666/1993.

3.1.2 A prorrogagcdo sera instruida mediante avaliagdo de desempenho da
CONTRATADA, a ser procedida pelo CONTRATANTE.

CLAUSULA QUARTA - RECURSOS ORCAMENTARIOS

4.1 A soma das despesas a serem realizadas pela CONTRATADA e pelas outras
cinco contratadas ao abrigo da concorréncia que deu origem a este ajuste, nos
primeiros 12 (doze) meses, estd estimada em R$ ...

(oo ).

4.2 Os recursos para a execucado dos servigcos durante o exercicio de 2011 estao
consignados nas dotagdes orgcamentarias, constantes do Anexo 1V,

4.3 Se o CONTRATANTE optar pela prorrogacdo deste contrato, consignara nos
préximos exercicios em seu orgamento as dotagdes necessarias ao atendimento
dos pagamentos previstos.

4.4 O CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou ndo a totalidade
dos recursos previstos.

CLAUSULA QUINTA - OBRIGAGOES DA CONTRATADA

5.1 Constituem obrigagcbes da CONTRATADA, além das demais previstas neste
contrato ou dele decorrentes:

5.1.1 Operar como organizagdo completa e fornecer servicos de elevada
qualidade.

5.1.2 Centralizar o comando da publicidade do CONTRATANTE em Curitiba ou
na regido metropolitana, para esse fim, mantera sede, escritério ou
sucursal. A seu juizo, a CONTRATADA podera utilizar-se de sua matriz ou
de seus representantes em outros Estados para servigos de criagéo e de



producdo ou outros complementares ou acessoérios que venham a ser
necessarios, desde que garantidas as condigdes previamente acordadas.

5.1.2.1 A CONTRATADA devera comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias
corridos, a contar da data da assinatura deste instrumento, que possui,
em Curitiba ou na regido metropolitana, estrutura de atendimento
compativel com o volume e a caracteristica dos servicos a serem
prestados ao CONTRATANTE, representa pelos seguintes
profissionais:

a) dois na area de atendimento;_
b) um na area de planejamento;
¢) uma dupla na area de criagao;

d) dois nas areas de producdo impressa, eletrbnica e de
design/computacgao grafica;

e) dois na area de midia;

5.1.3 Realizar — com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a
contratagdo de fornecedores de servigos especializados e veiculos — todos
0s servigos relacionados com o objeto deste contrato, de acordo com as
especificacbes estipuladas pelo CONTRATANTE.

5.1.4 Utilizar, na elaboracdo dos servigos objeto deste contrato, os profissionais
indicados na Proposta Técnica da concorréncia que deu origem a este
ajuste, para fins de comprovacgao da capacidade de atendimento, admitida
sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior,
mediante comunicag¢ao formal ao CONTRATANTE.

5.1.5 Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢des nas
negociagcdes comerciais junto a fornecedores e veiculos e transferir a
CONTRATANTE as vantagens obtidas.

5.1.5.1 Pertencem ao CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociagao
de compra de midia diretamente ou por intermédio da CONTRATADA,
incluidos os eventuais descontos e as bonificacbes na forma de
tempo, espago ou reaplicagdbes que tenham sido concedidos por
veiculo de divulgagao.

5.1.5.1.1 O disposto no subitem 5.1.5.1 ndo abrange os planos de incentivo
concedidos por veiculos a CONTRATADA e a outras agéncias,
nos termos do art. 18 da Lei n® 12.232/2010.

5.1.5.2 O desconto de antecipagdo de pagamento sera igualmente transferido
ao CONTRATANTE, caso este venha a saldar compromisso antes do
prazo estipulado.

5.1.5.3 A CONTRATADA néo podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de
incentivo aos interesses do CONTRATANTE, preterindo veiculos de
divulgagédo que nao os concedam ou priorizando os que os oferegam,
devendo sempre conduzir-se na orientagdo da escolha desses
veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.



5.1.5.3.1 O desrespeito ao disposto no subitem 5.1.5.3 constituira grave
violacdo aos deveres contratuais por parte da CONTRATADA e a
submetera a processo administrativo em que, comprovado o
comportamento injustificado, implicara a aplicacédo das sangodes
previstas neste contrato, no art. 150 da Lei Estadual
n°15.608/2007 e no art. 87 da Lei n° 8.666/1993.

5.1.6 Negociar sempre as melhores condi¢des de preco, até os percentuais
maximos constantes dos subitens 10.2.1.1e 10.2.2 da Clausula Décima,
no tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros
protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos direitos patrimoniais
sobre obras consagradas, nos casos de reutilizagbes de pegas
publicitarias do CONTRATANTE.

5.1.7 Observar as seguintes condi¢cbes para o fornecimento de bens ou servigos
especializados ao CONTRATANTE:

| - fazer cotagbes prévias de precos para todos os servigos a serem
prestados por fornecedores;

Il - somente apresentar cotacbes de precos de fornecedores,
previamente cadastrados, junto ao Cadastro de Licitantes do Estado,
no Departamento de Administracdo de Materiais da Secretaria de
Estado da Administragao e Previdéncia observado o disposto no art.
14 da Lei Federal n°® 12.232/2010;

Il - apresentar, no minimo, 3 (trés) cotagbes coletadas entre
integrantes do cadastro que atuem no mercado do ramo do
fornecimento pretendido;

IV - exigir do fornecedor que constem da cotagdo os produtos ou
servicos que a compdem, seus precos unitarios e total e, sempre
que necessario, o detalhamento de suas especificagbes;

V - a cotagdo devera ser apresentada no original, em papel timbrado,
com a identificagao completa do fornecedor (home completo, CNPJ
ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados) e a identificacao
do responsavel pelas informagdes (nome completo, RG e e-mail);

VI - ndo havendo, entre as empresas cadastradas, uma que
possa atender a demanda, a CONTRATADA podera contratar
empresa ndo cadastrada mediante prévia e expressa
justificativa, ficando a critério da CONTRATANTE a aceitagao
ou nao.

5.1.7.1Quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5%
(cinco décimos por cento) do valor global deste contrato, a
CONTRATADA coletara orgcamentos de fornecedores em envelopes
fechados, que serado abertos em sessao publica, convocada e realizada
sob fiscalizagdo do CONTRATANTE._

5.1.7.2 O CONTRATANTE procedera a verificacdo prévia da adequagao dos
precos dos bens e servigcos cotados em relagao aos do mercado.



5.1.7.3 Se nao houver possibilidade de obter 3 (trés) cotagbes, a
CONTRATADA devera apresentar as justificativas pertinentes, por
escrito, ao Gestor deste contrato.

5.1.7.4 Se e quando julgar conveniente, 0 CONTRATANTE podera:

a) supervisionar o processo de selecao de fornecedores realizado pela
CONTRATADA quando o fornecimento de bens ou servigos, tiver
valor igual ou inferior a 0,5% (cinco centésimo por cento) do valor
deste contrato;

b) realizacédo cotagdo de precos diretamente junto a fornecedores para
o fornecimento de bens ou servigos independentemente de valor.

5.1.7.5 Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de
servigos especializados acerca das condigdes estabelecidas acerca
das condicbes estabelecidas na Clausula Décima para a reutilizagao
de pecas e materiais publicitarios, especialmente no tocante aos
direitos patrimoniais de autor e conexos.

5.1.7.6 As disposigdes do subitem 5.1.7 a 5.1.7.4 ndo se aplicam a compra de
midia.

5.1.8 Submeter a contratacdo de fornecedores, para a execugado de servigos
objeto deste contrato, a prévia e expressa anuéncia do CONTRATANTE.

5.8.1.1 E vedada a cotacdo prévia de precos para o fornecimento de bens ou
servigos especializados de empresas em que:

| - um mesmo socio ou cotista participe de mais de uma empresa
fornecedora em um mesmo procedimento;

Il - dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participagao
societaria ou vinculo comercial ou de parentesco até o terceiro
grau.

5.1.9 Obter a aprovacgao prévia do CONTRATANTE, por escrito, para autorizar
despesas com servigcos especializados prestados por fornecedores,
veiculacao e qualquer outra relacionada com este contrato.

5.1.9.1 A CONTRATADA s6 podera reservar e comprar espago ou tempo
publicitario de veiculos, por ordem e conta do CONTRATANTE, se
previamente o identificar e tiver sido por ele expressamente
autorizada.

5.1.10 Apresentar ao CONTRATANTE, para aprovagcdo do Plano de Midia de
cada campanha ou acgao, relagao dos meios, pracas e veiculos dos quais
sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de
checagem de veiculagdo a cargo de empresa independente, para fins do
disposto no subitem 11.5 da Clausula Décima Primeira, e a(s)
justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender
ao disposto no art. 15 da Lei n® 12.232/2010.

5.1.11 Apresentar ao CONTRATANTE, como alternativa ao subitem 5.1.10,
estudo prévio sobre os meios, pracas e veiculos dos quais sera possivel e



5.1.12

5.1.13

dos quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de
veiculagdo a cargo de empresa independente, para fins do disposto no
subitem 11.5 da Clausula Décima Primeira e a(s) justificativa(s) que
demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no
art. 15 da Lei n® 12.232/2010.

5.1.11.1 A CONTRATADA se obriga a apresentar novo estudo prévio ao
CONTRATANTE sempre que houver alteragdes no tocante a meios,
pracas e veiculos dos quais se revela possivel obter o relatorio de
checagem de veiculagdo a cargo de empresa independente.

Encaminhar, sempre que solicitado pelo CONTRATANTE, durante a
vigéncia deste contrato, sem O6nus para esta, cépias das pegas
produzidas, nos seguintes formatos:

a) TV e Cinema: uma coépia em Betacam, uma cépia em DVD e um
arquivos digitais;

b) Internet: uma cépia em CD, com os arquivos que constituiram a
campanha ou pecga;

¢) Radio: uma copia em CD, com arquivos digitais;

d) Midia impressa e material publicitario: uma cépia em CD, com
arquivos nas versdes aberta — com as fontes e imagens em alta
resolucéo — e finalizada.

5.1.12.1Quando se tratar de campanhas com varias midias, as pecas
poderédo ser agrupadas em um mesmo DVD, mantida a exigéncia de
apresentacao de uma cépia em Betacam com a peca de TV.

Instituir e manter, em conjunto com as cinco outras agéncias
contratadas como resultado da concorréncia que deu origem a este
ajuste, a suas expensas, arquivo da propaganda da CONTRATANTE,
em meio virtual, com as pecas produzidas no decorrer da execugao
deste contrato.

5.1.13.1 A CONTRATADA e as outras cinco agéncias reunir-se-ao
com o CONTRATANTE, em até 10 (dez) dias apds a assinatura deste
contrato para tratar da apresentacdo da proposta de instituicdo do
arquivo virtual, compreendendo, por exemplo, as especificacbes de
navegacao, filtros de pesquisa e formatos dos arquivos.

5.1.13.1.1 A proposta devera ser apresentada em até 15 (quinze) dias
apos a referida reunido e o arquivo virtual devera estar funcionando
no prazo de 30 (trinta) dias, contado da aprovacdo, pela
CONTRATANTE, da referida proposta.

5.1.13.1.2 Aprovado pela CONTRATANTE, a proposta passara a
integrar este contrato, ressalvado que as partes poderdao promover
ajustes, sempre que necessarios a manutenc¢ao do arquivo.

5.1.13.2 O acesso ao arquivo virtual sera feito exclusivamente pelas
seis agéncias e o0 CONTRATANTE, reservada a esta a faculdade de
liberar seu uso a quem lhe aprouver.



5.1.14

5.1.15

5.1.16

5.1.17

Manter, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apés a
extingcdo deste contrato, acervo comprobatério da totalidade dos
servigos prestados, compreendendo as pegas e ou material produzidos,
independentemente do disposto nos subitens 5.1.12 e 5.1.13.

Orientar a produgcdo e a impresséo das pecgas graficas e material
aprovados pelo CONTRATANTE.

5.1.15.1 O material a ser utilizado na distribuicdo s6 sera definido apds
sua aprovacao pelo CONTRATANTE.

Entregar ao CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente,
relatério das despesas de producdo e veiculacdo autorizadas no més
anterior e relatério dos servicos em andamento, estes com os dados
mais relevantes para avaliagdo de seu estagio.

Registrar em relatérios de atendimento todas as reunides e telefonemas
de servigo entre 0 CONTRATANTE e a CONTRATADA, com o objetivo
de tornar transparentes os entendimentos havidos e também para que
ambos tomem as providéncias necessarias ao desempenho de suas
tarefas e responsabilidades.

5.1.17 1 Esses relatérios deverdo ser enviados pela
CONTRATADA ao CONTRATANTE até o prazo maximo de 2 (dois)
dias uteis apds a realizagao do contato.

5.1.17.2 Se houver incorre¢do no registro dos assuntos tratados, o
CONTRATANTE solicitara a necessaria correcdo, no prazo maximo de
2 (dois) dias uteis, a contar da data do recebimento do respectivo
relatorio.

5.1.18 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracdes, rejeigdes,

cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais servigos, mediante
comunicagdo do CONTRATANTE, respeitadas as obrigagbes
contratuais ja assumidas com fornecedores e veiculos e os honorarios
da CONTRATADA pelos servicos realizados até a data dessas
ocorréncias, desde que nao causadas pela propria CONTRATADA ou
por fornecedores e veiculos por ela contratados.

5.1.19 Sé divulgar informagdes acerca da prestacdo dos servigos objeto deste

5.1.20

contrato, que envolvam o nome do CONTRATANTE, mediante sua
prévia e expressa autorizacao.

Prestar esclarecimentos ao CONTRATANTE sobre eventuais atos ou
fatos desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA,
independentemente de solicitagéo.

5.1.20.1 Nao caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia
para qualquer operacgao financeira.

5.1.20.2 Manter, durante a execucao deste contrato, todas as
condicbes de habilitacdo exigidas na concorréncia que deu origem a
este ajuste, incluida a certificacdo de qualificacdo técnica de



atendimento de que tratam o art. 4° e seu § 1° da Lei n® 12.232/2010 e
manter valido, sem pendéncias o Cadastro de Licitantes do Estado.

5.1.20.3 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e
municipais pertinentes e responsabilizar-se por todos os prejuizos
decorrentes de infragdes a que houver dado causa, bem assim, quando
for o caso, a legislagédo estrangeira com relagéo a trabalhos realizados
ou distribuidos no exterior.

5.1.20.4 Cumprir a legislacao trabalhista e securitaria com relagédo a
seus empregados e, quando for o caso, com relagao a empregados de
fornecedores contratados.

5.1.20.5 Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que
forem devidos em decorréncia do objeto deste contrato, bem como as
contribuicbes devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas,
prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que
venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e outras
despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto
pactuado.

5.1.20.6 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela
omisséo total ou parcial nos recolhimentos de tributos que incidam ou
venham a incidir sobre os servigos contratados.

5.1.20.7 Apresentar, quando solicitado pelo CONTRATANTE, a comprovagao

de estarem sendo satisfeitos todos os seus encargos e obrigagbes
trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

5.1.20.8 Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com

5.1.30

fornecedores e veiculos, bem como responder por todos os efeitos
desses contratos perante seus signatarios e o proprio CONTRATANTE.

5.1.20.9 Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e
total sigilo sobre quaisquer dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo
quanto a estratégia de atuacdo do CONTRATANTE.

Responder perante 0 CONTRATANTE e fornecedores por eventuais
prejuizos e danos decorrentes de sua demora, omissdo ou erro, na
conducdo dos servicos de sua responsabilidade, na veiculagdo de
publicidade ou em quaisquer servigos objeto deste contrato.

5.1.30.1 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de
omissdes ou erros na elaboragdo de estimativa de custos e que
redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para o
CONTRATANTE.

5.1.30.2 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer acgoes,
demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por
culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e ou contratados, bem
como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de ag¢des
judiciais que Ihe venham a ser atribuidas por forga de lei, relacionadas
com o cumprimento do presente contrato.



5.1.30.2.1 Se houver acado trabalhista envolvendo os servicos
prestados, a CONTRATADA adotara as providéncias necessarias no
sentido de preservar o CONTRATANTE e de manté-lo a salvo de
reivindicagdes, demandas, queixas ou representagdes de qualquer
natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenacdo, reembolsara ao
CONTRATANTE as importancias que este tenha sido obrigado a pagar,
dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias uteis a contar da data
do efetivo pagamento.

5.1.30.3 Responder por qualquer agao judicial movida por terceiros com base
na legislagdo de protecdo a propriedade intelectual, direitos de
propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os servigos objeto
deste contrato.

5.1.30.4 Preencher com os executores e valores contratados, nos Pedidos de
Autorizagédo de Veiculagéo e Divulgacdo — PADV, emitido pelos érgaos
e entidades.

CLAUSULA SEXTA - OBRIGAGOES DO CONTRATANTE

6.1 Constituem obrigacdbes do CONTRATANTE, além das demais previstas neste
contrato ou dele decorrentes:

a) cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a
CONTRATADA;

b) comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer orientacao
acerca dos servicos, excetuados os entendimentos orais
determinados pela urgéncia, que deverdo ser confirmados, por
escrito, no prazo de 24 (vinte quatro) horas uteis;

c) fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os
elementos e informagdes que se fizerem necessarios a execucao
dos servigos;

d) proporcionar condi¢des para a boa execucao dos servicos;

e) notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as
irregularidades observadas no cumprimento deste contrato;

f) notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre
multas, penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade.

6.2 Para cumprimento do objeto do contrato, a CONTRATADA emitira o Pedido de
Autorizacdo de Veiculagdo e Divulgacdo — PADV, documento obrigatério para
autorizar cada servigo a ser executado.

CLAUSULA SETIMA - FISCALIZAGAO E ACEITAGAO

7.1 O CONTRATANTE fiscalizara a execucao dos servigos contratados e verificara o
cumprimento das especificagcdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em
parte, quando nao corresponderem ao desejado ou especificado.



7.1.1 O Gestor titular sera Fabiola Maziero Pinheiro RG n°® 8.235.926-5.e o
substituto sera Fabricio Ferreira RG n° 5.363.919-4 para executar a
fiscalizagdo deste contrato e registrar em relatério todas as ocorréncias,
deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na
execugao dos servicos e terdo poderes, entre outros, para notificar a
CONTRATADA, objetivando sua imediata corregéao.

7.1.1.1 Além das atribuicdes previstas neste contrato e na legislagcéo
aplicavel, cabera ao Gestor verificar o cumprimento das clausulas
contratuais relativas aos honorarios devidos a CONTRATADA e as
condicbes de contratacdo de fornecedores de servigos especializados
pela CONTRATADA.

7.2 A fiscalizagcdo pelo CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, unica,
integral e exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execuc¢ao dos servigos.

7.3 A CONTRATADA somente podera executar qualquer tipo de servico apds a
aprovacgao formal do CONTRATANTE.

7.4 A ndo aceitacado de algum servigco, no todo ou em parte, ndo implicara a dilacéo do
prazo de entrega, salvo expressa concordancia do CONTRATANTE.

7.5 A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer
execugao, referente a produgao, veiculagdo ou a distribuigcdo, considerada nao
aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita ou reparada, nos prazos estipulados
pela fiscalizacdo, sem 6nus para o CONTRATANTE.

7.6 A aprovacido dos servicos executados pela CONTRATADA ou por seus
contratados n&o a desobrigard de sua responsabilidade quanto a perfeita
execucao dos servicos contratados.

7.7 A auséncia de comunicagcdo por parte do CONTRATANTE, referente a
irregularidade ou falhas, ndo exime a CONTRATADA das responsabilidades
determinadas neste contrato.

7.8 A CONTRATADA permitira e oferecera condigbes para a mais ampla e completa
fiscalizacdo, durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informacgdes,
propiciando o acesso a documentacio pertinente e aos servigos em execugao e
atendendo as observagdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizagao.

7.9 A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna do CONTRATANTE
e ou auditoria externa por ele indicada tenham acesso a todos os documentos
que digam respeito aos servigos prestados ao CONTRATANTE.

7.10 Ao CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os servigos objeto
deste contrato, juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.

7.11 O CONTRATANTE avaliara, semestralmente, os servigos prestados pela
CONTRATADA.

7.11.1 A avaliacdo semestral sera considerada pelo CONTRATANTE para
apurar a necessidade de solicitar, da CONTRATADA, corre¢des que visem a
melhorar a qualidade dos servicos prestados; decidir sobre prorrogagdo de
vigéncia ou rescisdo contratual; fornecer, quando solicitado pela



CONTRATADA, declaragbes sobre seu desempenho para servir de prova de
capacitacao técnica em licitagoes.

CLAUSULA OITAVA - REMUNERAGAO

8.1 Pelos servicos prestados, a CONTRATADA sera remunerada e ressarcida
conforme disposto nesta Clausula.

8.1.1 Honorarios de ........ % (..... por cento), incidentes sobre os pregos comprovados
e previamente autorizados de servicos especializados prestados por
fornecedores, com a intermediacao e supervisdo da CONTRATADA, referentes a
producdo e a execucgao técnica de pegas e ou material cuja distribuicdo néo
proporcione a CONTRATADA o desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de divulgagéao, nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965, de que trata o subitem
9.1.

8.1.1.1 Esses honorarios serao calculados sobre o preco efetivamente faturado, a
ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia da
CONTRATADA.

8.1.2 Honorarios de ......... % (ceeeen por cento), incidentes sobre o0s pregos
comprovados e previamente autorizados de servigos especializados prestados
por fornecedores, com a intermediacdo e supervisao da CONTRATADA,
referentes ao planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos
de avaliacdo e de geragdo de conhecimento pertinentes a execucao deste
contrato.

8.1.2.1 Esses honorarios serao calculados sobre o preco efetivamente faturado, a
ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia da
CONTRATADA.

8.1.3 Honorarios de ......... % (..o... por cento), incidentes sobre os pregos
comprovados e previamente autorizados de servigos especializados prestados
por fornecedores, com a intermediacdo e supervisao da CONTRATADA,
referentes a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao
publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia
com novas tecnologias.

8.1.3.1 Esses honorarios serao calculados sobre o preco efetivamente faturado, a
ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia da
CONTRATADA.

814 ... % (ceeeenn por cento) dos valores previstos na tabela referencial
de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Parana, a
titulo de ressarcimento dos custos internos dos servigos executados pela
CONTRATADA.

8.1.4.1 Os leiautes, roteiros e similares reprovados nao serdo cobrados pela
CONTRATADA.

8.1.4.2 A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos
servigos, planilha detalhada com os valores previstos na tabela referencial de
precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Parana e com os
precos correspondentes a serem cobrados do CONTRATANTE, conforme



previsto no subitem 8.1.4, acompanhada de exemplar da referida tabela impressa

8.2 A CONTRATADA néo fara jus a honorarios ou a qualquer outra remuneragao

8.3

sobre os custos de servigos realizados por fornecedores referentes a producéao
de pecgas e materiais cuja distribuicdo proporcione a ela o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacao.

Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus
representantes ou de fornecedores por ela contratados serdo de sua exclusiva
responsabilidade.  Eventuais excegbes, no exclusivo interesse do
CONTRATANTE, poderao vir a ser ressarcidas por seu valor liquido € sem
cobranga de honorarios pela CONTRATADA, desde que antecipadamente
orcadas e aprovadas pelo CONTRATANTE.

8.3.1 Quando houver ressarcimento de despesas com deslocamento de
profissionais da CONTRATADA, de seus representantes ou de fornecedores por
ela contratados, deveréo ser apresentados comprovantes de passagens, diarias,
locacdo de veiculos, entre outros, a fim de aferir a execucdo da despesa e
assegurar seu pagamento pelo liquido, sem a incidéncia de honorarios.

8.4 A CONTRATADA nao fara jus a nenhuma remuneragido ou desconto de agéncia

8.5

quando da utilizagdo, pelo CONTRATANTE, de créditos que a este tenham sido
eventualmente concedidos por veiculos de divulgagdo, em qualquer acao
publicitaria pertinente a este contrato.

As formas de remuneragdo estabelecidas nesta clausula poderdo ser
renegociadas, no interesse do CONTRATANTE, quando da renovagédo ou da
prorrogacao deste contrato.

CLAUSULA NONA - DESCONTO DE AGENCIA

9.1 Além da remuneracao prevista na Clausula Oitava, a CONTRATADA fara jus ao

desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagdo, em
conformidade com o art. 11 da Lei n° 4.680/1965.

9.1.1 O desconto de que trata o subitem precedente é concedido a
CONTRATADA pela concepgao, execucido e distribuicdo de publicidade, por
ordem e conta da CONTRATANTE, nos termos do art. 19 da Lei n® 12.232/2010.

9.2. Nas veiculacdes realizadas no exterior, a CONTRATADA apresentard, juntamente

com as tabelas de precos dos veiculos programados, declaragdo expressa
desses veiculos nas quais seja explicitada sua politica de precos no que diz
respeito a remuneracéo da agéncia.

9.3 A contratada nao fara jus ao desconto de agéncia quando da utilizagido, pelo
CONTRATANTE, de créditos que a este tenham sido eventualmente concedidos por
veiculos de divulgacdo, em qualquer agao publicitaria pertinente a este contrato.



CLAUSULA DECIMA - DIREITOS AUTORAIS

10.1 A CONTRATADA cede ao CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor das
ideias (incluidos os estudos, anadlises e planos), campanhas, pegas e materiais
publicitarios, de sua propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos
e criados em decorréncia deste contrato.

10.1.1 O valor dessa cessdo é considerado incluido nas modalidades de
remuneracao definidas nas Clausulas Oitava e Nona deste contrato.

10.1.2 O CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos
diretamente ou através de terceiros, durante a vigéncia deste contrato, sem que
Ihe caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA, seus empregados, prepostos
ou fornecedores.

10.1.3 A juizo da CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA
poderéo ser reutilizadas por outros 6rgaos ou entidades do Poder Executivo do
Estado do Parana, sem que caiba a eles ou ao CONTRATANTE qualquer 6nus
perante a CONTRATADA.

10.1.3.1Cabera a esses 6rgaos ou entidades, diretamente ou por intermédio das
agéncias de propaganda com que mantenham contrato, quando couber, realizar
o acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos de autor e conexos
relacionados com a producéo externa das pegas a serem reutilizadas.

10.2 Com vistas as contratagbes que envolvam direitos de autor e conexos, a
CONTRATADA solicitara dos fornecedores dois orcamentos para a execucéo do
servico, um de cessao por tempo limitado e outro de cesséao total e definitiva de
tais direitos, para que o CONTRATANTE escolha uma das opcoes.

10.2.1 A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos
pelos direitos de autor e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo
ato de cessdo e condicionara a contratagcdo ao estabelecimento, no ato de
cessdo, orcamento ou contrato, de clausulas em que o fornecedor garanta a
cessdo pelo prazo definido pelo CONTRATANTE em cada caso e se declare
ciente e de acordo com as condigbes estabelecidas nos subitens 10.2.1.1 a
10.2.3.

10.2.1.1Na reutilizacdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o
percentual a ser pago pelo CONTRATANTE em relagdo ao valor original dos
direitos patrimoniais de autor e conexos sera de no maximo 70% (setenta por
cento). Para a reutilizagdo por periodos inferiores, o percentual maximo sera
obtido pela regra de trés simples.

10.2.1.1.1 O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como
parametros basicos os precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal
caso, no maximo, a variacdo do Indice Geral de Precos - Disponibilidade
Interna (IGP-DI), da Fundacdo Getulio Vargas, desde que decorrido pelo
menos um ano da cesséao original dos direitos.

10.2.2 Na reutilizacdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o
percentual em relagéo ao valor original da cessao de uso de obras consagradas
incorporadas a essas pecas, a ser pago pelo CONTRATANTE aos detentores
dos direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras, sera de no maximo



70% (setenta por cento). Para a reutilizagdo por periodos inferiores, o
percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples.

10.2.2.1 O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como
par@metros basicos os precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal
caso, no maximo, a variagdo do indice Geral de Pregos - Disponibilidade
Interna (IGP-DI), da Fundagdo Getulio Vargas, desde que decorrido pelo
menos um ano da cessao original dos direitos.

10.2.3 Quando da reutilizagdo de quaisquer pecgas publicitarias, conforme
previsto nos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2, o valor a ser pago pelo CONTRATANTE
sera negociado caso a caso, tendo como parametros basicos a qualidade e os
precos praticados no mercado, obedecidos os percentuais maximos definidos
neste contrato.

10.3 Qualquer remuneragdo devida em decorréncia da cessdao dos direitos
patrimoniais de autor e conexos sera sempre considerada como ja incluida no
custo de producéo.

10.4 A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, os precos dos cachés,
os de cessao de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca
e 0s de cessdo dos demais direitos patrimoniais de autor e conexos, nos
orcamentos de produgdo aprovados pelo CONTRATANTE, apds os
procedimentos previstos no subitem 5.1.7.

10.5 A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a
celebrar com fornecedores, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de
reportagens, documentarios e similares, que nao impliquem direitos de imagem e
som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

I — a cessdao dos direitos patrimoniais do autor desse material ao
CONTRATANTE, que podera a seu juizo, utilizar referidos direitos,
diretamente ou por intermédio de terceiros, durante o prazo de 5 (cinco) anos,
contado da data do pagamento do servico pela CONTRATADA ao
fornecedor, sem que caiba ao CONTRATANTE qualquer 6nus adicional
perante os cedentes desses direitos;

Il — que, em decorréncia da cessao prevista no inciso anterior, 0o CONTRATANTE
podera solicitar cépia de imagens contidas no material bruto produzido, em
midia compativel com seu uso e destinagao por intermédio da CONTRATADA
ou de outra empresa com que venha a manter contrato para prestagdo de
Servigos;

lll = que qualquer remuneracao devida em decorréncia da cessao referida nos
incisos anteriores sera considerada como ja incluida no custo de producéao.

10.6 O CONTRATANTE podera aproveitar, para veiculagdo, pecas produzidas para
outros 6rgaos e entidades do Poder Executivo do Estado do Parana. Nesses
casos, quando couber, a CONTRATADA ficara responsavel pelo acordo
comercial com os eventuais detentores dos direitos patrimoniais de autor e
conexos das pecas e o submetera previamente ao CONTRATANTE.



CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - LIQUIDAGAO E PAGAMENTO DE DESPESAS

11.1Para a liquidagdo e pagamento de despesa referente aos servigos previamente
autorizados pelo CONTRATANTE, a CONTRATADA devera apresentar:

| - a correspondente Nota Fiscal Eletronica em nome do CONTRANTE, CNPJ n°

Il - a primeira via da Nota Fiscal do fornecedor ou do veiculo, quando for o caso;

Il — os documentos e comprovagao da veiculagédo, da execugéo dos servigos e,
quando for o caso, do comprovante de entrega.

11.1.1 Os pagamentos serdo feitos mediante crédito do Banco .....................
[ R agéncia n°® .............. conta corrente n° .............

11.1.2 Os documentos de cobranca e demais informacbes necessarios a
comprovacao da execugdo e entrega dos servigos, para a liquidagcdo e
pagamento das despesas deverdo ser encaminhados pela CONTRATADA ao
CONTRATANTE, no seguinte enderecgo: Rua Jacy Loureiro de Campos, s/n° -
1° andar - Ala “A”, Palacio das Araucarias — Centro Civico — Curitiba - Parana

11.1.3 O Gestor deste contrato somente atestara a prestacao dos servigos e
liberara os documentos para pagamento quando cumpridas pela
CONTRATADA todas as condigbes pactuadas.

11.2 A liquidacao de despesas sera precedida das seguintes providéncias a cargo da
CONTRATADA:

| - servicos executados pela CONTRATADA:

a) intermediagéao e supervisdo de servigos especializados prestados por
fornecedores: apresentacdo dos documentos de cobranga, de que
tratam os incisos I, Il e Il do subitem 11.1;

b) execucao de servigos internos: apresentacao dos documentos de
cobrancga, de que tratam os incisos |, Il e Ill do subitem 11.1;

Il - servicos especializados prestados por fornecedores e veiculagio:

a) produgcdo e execugao técnica de pega e ou material:
apresentacao dos documentos de cobranga, de que tratam os
incisos I, Il e lll do subitem 11.1;

b) planejamento e execucao de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geracdo de conhecimento pertinentes a execugao do
contrato: apresentagdo dos documentos de cobranga, de que tratam
os incisos |, Il e lll do subitem 11.1;

c) criagao e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao
publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em
consonancia com novas tecnologias: apresentagdo dos documentos
de cobrancga, de que tratam os incisos |, Il e lll do subitem 11.1;



d) veiculagdo: apresentagdo dos documentos de cobranga, de que
tratam os incisos |, Il e 1l do subitem 11.1, da demonstragéo do valor
devido ao veiculo, de sua tabela de precos, da indicacido dos
descontos negociados, dos correspondentes pedidos de insercéo e,
sempre que possivel, do respectivo relatério de checagem, a cargo
de empresa independente, nos termos do inciso Il do subitem 11.5.

11.2.1 A liquidac&do da despesa com distribuicdo de pegas e material de nao
midia executada por fornecedores de servigcos especializados tera o tratamento
previsto na alinea ‘a’ do inciso Il do subitem 11.2.

11.2.2 Na ocorréncia de falha local em programacao eletrénica, rede nacional,
além das providéncias previstas na alinea ‘d’ do subitem 11.2 a CONTRATADA
devera apresentar documento do veiculo com a descricdo da falha e do
respectivo valor a ser abatido na liquidagéo.

11.2.3 Os pregos de tabela de cada insergéo e os descontos negociados, de
que trata o art. 15 da Lei n° 12.232/2010, serdo conferidos e atestados pelo
Gestor deste contrato, por ocasidao da apresentagdo do Plano de Midia pela
CONTRATADA ao CONTRATANTE.

11.3 O pagamento das despesas sera feito fora 0 més de producado ou de veiculagao,
em até 30 (trinta) dias apdés a apresentagdo dos documentos previstos nos
subitens 11.1 e 11.2.

11.4 Nos casos de veiculagdo no exterior, as condigdes de liquidagdo e pagamento
serdo adaptadas as praxes de cada pais e deverdo levar em conta as
disposi¢des do subitem 9.2.

11.5 No tocante a veiculacédo, além do previsto na alinea ‘d’ do inciso Il do subitem
11.2, a CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem ©Onus para a
CONTRATANTE, os seguintes comprovantes:

| - Revista: exemplar original;

Il - Jornal: exemplar ou a pagina com o anuncio, da qual devem constar
as informagdes sobre periodo ou data de circulagdo, nome do
Jornal e praga;

lll - demais meios: relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de
empresa independente, se nao restar demonstrada, nos termos dos
subitens 5.1.10 ou 5.1.11 da Clausula Quinta, perante a
CONTRATANTE, a impossibilidade de fazé-lo.

11.5.1 Nos casos em que restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.10
ou 5.1.11 da Clausula Quinta, a impossibilidade de obter o relatério de
checagem, a cargo de empresa independente, a CONTRATADA devera
apresentar:

| - TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo
(mapa ou comprovante de veiculagdo ou inserg¢édo ou irradiacéo e
similares) e declaracdo de execucgao, sob as penas do art. 299 do
Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a
veiculagao, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial



e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaragdo, local, data, nome do programa
(quando for o caso), dia e horario da veiculagao;

I.1) como alternativa a declaracdo prevista no inciso I, a CONTRATADA

podera apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo
(mapa ou comprovante de veiculagado ou inser¢ao ou irradiagéo e
similares) em que figure a declaracdo prevista no inciso | deste
subitem, na frente ou no verso desse documento, mediante
impresséao eletrénica ou a carimbo, desde que essa declaragdo seja
assinada e que esse documento “composto” contenha todas as
informacgdes previstas no inciso | deste subitem;

[.2) como alternativa ao conjunto de documentos previsto nos incisos | e

I.1 deste subitem, a CONTRATADA podera apresentar declaracao
de execucgao, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileira,
emitida pela empresa que realizou a veiculacdo, da qual devem
constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome
completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragao, local,
data, nome do programa (quando for o caso), dia e horario da
veiculagao.

[l - Midia Exterior:

1.1

.2

1.3

- Midia Out Off Home: relatério de exibigao fornecido pela empresa
que veiculou a peca, de que devem constar as fotos, periodo de
veiculagcdo, local e nome da campanha, datado e assinado,
acompanhado de declaracdo de execucao, sob as penas do art.
299 do Cdédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou
a veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura
do responsavel pela declaracéao;

- Midia Digital Out Off Home: relatério de exibicdo fornecido pela
empresa que veiculou a pega, de que devem constar fotos por
amostragem, identificacdo do local da veiculagdo, quantidade de
insergcdes, nome da campanha, periodo de veiculagdo, datado e
assinado, acompanhado de declaracdo de execucgao, sob as penas
do art. 299 do Cdédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que
realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura
do responsavel pela declaragéo;

- Carro de Som: relatério de veiculagao fornecido pela empresa que
veiculou a peca, com relatério de GPS e fotos de todos os carros
contratados, com imagem de fundo que comprove a cidade em que
a agao foi realizada, acompanhado de declaracao de execugao, sob
as penas do art. 299 do Cdédigo Penal Brasileiro, firmada pela
empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo
menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo,
CPF e assinatura do responsavel pela declaragao;

Il - Internet: relatério de gerenciamento fornecido pela empresa que

veiculou as pegas, preferencialmente com o print da tela.



11.6

11.5.2 As formas de comprovagao de veiculagdo em midias nao previstas nos
incisos |, Il e Ill do subitem 11.5.1 serdo estabelecidas formalmente pelo
CONTRATANTE, antes da aprovacao do respectivo Plano de Midia.

Para a efetivagdo dos pagamentos, a CONTRATADA e os
executores/fornecedores deverdo estar com todas as certiddes validas no
Cadastro de Licitantes do Estado.

11.7 Caso se constate erro ou irregularidade na documentacdo de cobrancga, o

CONTRATANTE, a seu juizo, podera devolvé-la, para as devidas correg¢oes, ou
aceita-la, com a glosa da parte que considerar indevida.

11.5.1 Na hipotese de devolugdo, a documentagdo sera considerada como
nao apresentada, para fins de atendimento das condi¢cdes contratuais.

11.8 No caso de eventual falta de pagamento pelo CONTRATANTE nos prazos

previstos, o valor devido sera corrigido financeiramente, mediante solicitacao
expressa da CONTRATADA, desde o dia de seu vencimento até a data de seu
efetivo pagamento, com base na variagdo do indice Geral de Pregos -
Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundacao Getulio Vargas.

11.8.1 O CONTRATANTE nao pagara nenhum acréscimo por atraso de
pagamento decorrente de fornecimento de servigos, por parte da
CONTRATADA, com auséncia total ou parcial da documentagcao habil ou
pendente de cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste contrato.

11.9 O CONTRATANTE ndo pagara nenhum compromisso que lhe venha a ser

cobrado diretamente por terceiros, sejam ou ndo instituigdes financeiras.

11.10 Os pagamentos a fornecedores e veiculos por servigos prestados serao

efetuados pela CONTRATADA em até 10 (dez) dias apds o recebimento da
ordem bancaria do CONTRATANTE pela agéncia bancaria pagadora.

11.10.1 A CONTRATADA informara ao CONTRATANTE os pagamentos feitos
a fornecedores e veiculos a cada ordem bancaria de pagamento emitida pelo
CONTRATANTE e encaminhara relatério até o quinto dia de cada més com a
consolidacao dos pagamentos efetuados no més imediatamente anterior.

11.10.1.10s dados e formato dos controles serdao definidos pelo
CONTRATANTE, e os relatérios deverdo conter pelos menos as seguintes
informacgdes: data do pagamento do CONTRATANTE, data do pagamento da
CONTRATADA, numero da Nota Fiscal, valor pago e nome do favorecido.

11.10.2 O ndo cumprimento do disposto nos subitens 11.8 e 11.8.1 ou a ndo
justificativa formal para o ndo pagamento no prazo estipulado podera implicar a
suspensado da liquidacdo das despesas da CONTRATADA, até que seja
resolvida a pendéncia.

11.10.3 Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes
da inobservancia, pela CONTRATADA, de prazos de pagamento serdo de sua
exclusiva responsabilidade.

11.11 O CONTRATANTE, na condicdo de fonte retentora, fara o desconto e o

recolhimento dos tributos e contribuigcbes a que esteja obrigado pela legislagdo



vigente ou superveniente, referente aos pagamentos que efetuar e obedecidos
0s prazos legais.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - GARANTIA

12.1 A CONTRATADA prestara garantia, em favor do CONTRATANTE, no valor de
R$ ..... (cereeeene ), correspondente a ............ % (coeennnnns por cento) para a
execucao dos servigos objeto deste contrato, na forma prevista no subitem 25.1
do Edital que deu origem a esta contratagdo._

12.2 Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento
de qualquer obrigagdo vinculada a este ajuste, incluida a indenizagdo a
terceiros, a CONTRATADA devera proceder a respectiva reposi¢cado, no prazo
maximo de 10 (dez) dias uteis, contados da data do recebimento da notificagao
do CONTRATANTE.

12.3 Se houver acréscimo ao valor deste contrato, a CONTRATADA se obriga a fazer
a complementacdo da garantia no prazo maximo de 10 (dez) dias uteis,
contados da data do recebimento da notificagdo do CONTRATANTE.

12.4 Na hipotese de prorrogagao deste contrato, o CONTRATANTE exigira nova
garantia, escolhida pela CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei
Estadual n°15.608/2007 e da Lei Federal n° 8.666/1993.

12.4.1 O documento de constituicdo da nova garantia, devera ser entregue a
CONTRATANTE no prazo maximo de 10 (dez) dias, contado da data de
assinatura do respectivo termo aditivo.

12.5 Apd6s o cumprimento fiel e integral de todas as obrigagées assumidas neste
contrato, a garantia, ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da
CONTRATADA, no prazo de 30 (trinta) dias uteis, mediante solicitagdo da
CONTRATADA e certificagdo, pelo Gestor deste contrato, de que os servigos
foram realizados a contento e que a CONTRATADA apresentou todos os
comprovantes conforme subitem 11.8.1.

12.5.1 Na restituicdo de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo
sera corrigido com base na variacdo do Indice Geral de Precgos -
Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundacao Getulio Vargas.

12.6 A garantia constituida ficara retida no caso de rescisado contratual, até a definitiva
solugéo das pendéncias administrativas ou judiciais.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - SANGOES ADMINISTRATIVAS

13.1 O descumprimento das obrigagdes assumidas pela CONTRATADA, sem
justificativa aceita pelo CONTRATANTE, resguardados os preceitos legais
pertinentes, podera acarretar as seguintes san¢des administrativas:

| - adverténcia;
[l - multa;

lll - suspensdo temporaria de participagdo em licitagdo, e impedimento
de contratar com a Administracdo do Estado do Parana, por prazo



nao superior a 2 (dois) anos, e dosada segundo a natureza e a
gravidade da falta cometida.

IV - declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a
Administracdo  Publica enquanto perdurarem os motivos
determinantes da puni¢cdo ou até que seja promovida a reabilitagédo
perante a propria autoridade que aplicou a penalidade, que sera
concedida sempre que o contratado ressarcir o CONTRATANTE
pelos prejuizos resultantes e apds decorrido o prazo da sancao
aplicada com base no inciso anterior.

13.1.1 As sangbes previstas nos incisos |, Il e IV do subitem anterior poderéo
ser aplicadas juntamente com a do inciso Il, facultada a defesa prévia do
interessado, no respectivo processo, no prazo de 5 (cinco) dias Uuteis, e
observado o principio da proporcionalidade.

13.2 A adverténcia é o aviso por escrito, emitido quando a CONTRATADA
descumprir qualquer obrigacéo contratual.

13.3 A multa é a sanc¢ao pecuniaria imposta a CONTRATADA por atraso injustificado
na entrega ou execucgao do contrato, e sera aplicada nos seguintes percentuais:

| - 0,33% (trinta e trés centésimos por cento) por dia de atraso
injustificado, na entrega de material ou execugéo de servigos, calculado sobre o valor
correspondente a parte inadimplida, a contar do primeiro dia util da data fixada para a
entrega do servico até o limite de 30 (trinta) dias de atraso;

Il - 0,66% (sessenta e cinco centésimos por cento) por dia de atraso, na
entrega de material ou execugao de servigos, calculado, a partir do trigésimo primeiro
dia de atraso, sobre o valor correspondente a parte inadimplida, sem prejuizo da
rescisao deste contrato a partir do sexagésimo dia de atraso;

lll - 5% (cinco por cento) em caso de recusa parcial ou total na entrega
de material ou recusa na conclusao do servico, calculado sobre a parte inadimplida;

IV - 5% (cinco por cento) sobre o valor da garantia de execugao de
servicos prevista no subitem 2.4 da Clausula Segunda, caso a CONTRATADA néao
instale escritdrio ou sucursal com a estrutura minima e no prazo previstos no subitem
5.1.2.1 da Clausula Quinta ou, ainda, deixe de manter escritério ou sucursal com a
referida estrutura minima;

V - 10% (dez por cento) sobre o valor estimado deste contrato, em caso
de recusa injustificada em constituir a garantia prevista no subitem 12.1 da Clausula
Décima Segunda, sem prejuizo da rescisdo deste contrato;

VI - 20% (vinte por cento) sobre o valor deste contrato, em caso de sua
inexecucao total ou parcial.

13.3.1 A multa sera formalizada por simples apostilamento contratual, na
forma do art. 65, § 8° da Lei n° 8.666/93 e sera executada apds regular
processo administrativo, oferecido a CONTRATADA a oportunidade de defesa
prévia, no prazo de 5 (cinco) dias uteis, a contar do recebimento da notificagao,
nos termos do § 3° do art. 86 da Lei n° 8.666/93, observada a seguinte ordem:

| - mediante desconto no valor da garantia deste contrato;

Il - mediante desconto no valor das parcelas devidas a CONTRATADA,;



[Il - mediante procedimento administrativo ou judicial de execucéo.

13.3.2 Se a multa aplicada for superior ao valor da garantia prestada, além da
perda desta, respondera a CONTRATADA pela sua diferenga, devidamente
atualizada pelo indice Geral de Precos - Disponibilidade Interna (IGP-DI), da
Fundacao Getulio Vargas, que sera descontada dos pagamentos eventualmente
devidos pela CONTRATADA ou cobrados judicialmente.

13.3.3 Em despacho, podera ser relevado:
| - 0 atraso nao superior a 5 (cinco) dias;

Il - a execugdo de multa cujo montante seja inferior ao dos respectivos custos
de cobranca.

13.3.4 A sancao pecuniaria prevista no inciso Ill do subitem 13.3 ndo se aplica
nas hipéteses de rescisdo contratual que ndo ensejam penalidades.

13.4 A suspensdo é a sancao que impede temporariamente a CONTRATADA de
participar de licitagcbes e de contratar com a Administracdo, de acordo com os
prazos a seguir:

| - por até 30 (trinta) dias, quando, vencido o prazo de adverténcia, a
CONTRATADA permanecer inadimplente;

Il - por até 24 (vinte e quatro) meses, quando a CONTRATADA receber
qualquer das multas previstas no subitem 13.3 e nao efetuar o pagamento.

13.4.1 A penalidade de suspensao sera publicada no Diario Oficial do Estado
do Parana.

13.5 A declaracdo de inidoneidade sera aplicada pelo Secretario de Estado ou
autoridade equivalente a que esteja subordinado o CONTRATANTE, a vista dos
motivos informados na instrugcéo processual.

13.5.1 A declaragdo de inidoneidade permanecera em vigor enquanto
perdurarem os motivos que determinaram a puni¢do ou até que seja promovida
a reabilitagdo perante a propria autoridade que a aplicou, e sera concedida
sempre que a CONTRATADA ressarcir o CONTRATANTE pelos prejuizos
resultantes de sua conduta e apds decorrido o prazo da sangao.

13.5.2 A declaracdo de inidoneidade e ou sua extingdo serd publicada no
Diario Oficial do Estado do Parana, e seus efeitos serdo extensivos a todos os
orgaos e entidades integrantes do Poder Executivo do Estado do Parana e a
Administracdo Publica, consoante dispde o art. 150, IV, a Lei Estadual
15.608/2007 e o art. 87, 1V, da Lei Federal n°® 8.666/93.

13.6 As sancgoes previstas nos subitens 13.4 e 13.5 poderdo também ser aplicadas
a CONTRATADA, se, em razao dos contratos regidos pela Lei Estadual n°
15.608/2007 e pela Lei Federal n° 8.666/93:

| - tenha sofrido condenacgao definitiva por praticar, por meios dolosos,
fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos;

Il - tenha praticado atos ilicitos, visando frustrar os objetivos da
licitacao;



Il - demonstrar nao possuir idoneidade para contratar com o

CONTRATANTE, em virtude de atos ilicitos praticados.

13.7

13.8

E facultado & CONTRATADA interpor recurso contra a aplicacdo das penas de
adverténcia, suspensdo temporaria ou de multa, no prazo de 5 (cinco) dias
Uteis, a contar da ciéncia da respectiva notificagcao.

13.7.1 O recurso sera dirigido a autoridade superior, por intermédio da que
praticou o ato recorrido, a qual podera reconsiderar sua decisdo, no prazo de 5
(cinco) dias uteis, ou, nesse mesmo prazo, fazé-lo subir, devidamente
informado, devendo, neste caso, a decisao ser proferida dentro do prazo de 5
(cinco) dias uteis, contado do recebimento do recurso, sob pena de
responsabilidade.

13.7.2 Apods o julgamento do(s) recurso(s), ou transcorrido 0 prazo sem a sua
interposicao, a autoridade competente para aplicagao da sang¢ao providenciara a
sua imediata divulgagcdo no endereco eletrénico http://www.gms.pr.gov.br, no
Cadastro de Licitantes do Governo do Estado.

Independentemente das sangdes legais cabiveis, a CONTRATADA ficara sujeita
ao ressarcimento das perdas e danos causados ao CONTRATANTE pelo
descumprimento das obrigagdes contratuais.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - RESCISAO

14.1

O presente contrato podera ser rescindido pelos motivos previstos nos art. 128 e
129 e nas formas estabelecidas no art. 130 da Lei Estadual n° 15.608/2007 e
nos art. 77 e 78 e nas formas estabelecidas no art. 79, da Lei Federal n°
8.666/1993.

14.1.1 Este contrato também podera ser rescindido, independentemente de
interpelagé&o judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados
o contraditério e ampla defesa, quando a CONTRATADA:

a) fora atingida por protesto de titulo, execugado fiscal ou outros fatos que
comprometam a sua capacidade econémico-financeira;

b) for envolvida em escéandalo publico e notorio;
¢) quebrar o sigilo profissional,

d) utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros, informag¢des nao divulgadas ao
publico e as quais tenha acesso por forca de suas atribuicdes contratuais;

e) nao prestar garantia suficiente para garantir o cumprimento das obriga¢des
contratuais;

f) motivar a suspensao dos servigcos por parte de autoridades competentes, caso
em que respondera por eventual aumento de custos dai decorrentes e por
perdas e danos que o CONTRATANTE, como consequéncia, venha a sofrer;

g) deixar de comprovar sua regularidade fiscal, inclusive contribui¢cdes
previdenciarias e depésitos do FGTS, para com seus empregados, na forma
definida neste contrato;



14.2

14.3

14.4

14.5

h) deixar de atualizar as informagdes no Cadastro de Licitantes do Estado;
i) vier a ser declarada inidénea por qualquer érgao da Administragao Publica;

j) ndo comprovar a qualificagao técnica de funcionamento prevista no art. 4° da
Lei n® 12,232/2010;

h) deixar de atender ao disposto nos subitens 5.1.5.3, 11.8, 11.8.1e 11.8.2

Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdo, nenhuma remuneragéo
sera cabivel, a ndo ser o ressarcimento de despesas autorizadas pelo
CONTRATANTE e comprovadamente realizadas pela CONTRATADA, previstas
no presente contrato.

E caso de associagdo da CONTRATADA com outras empresas, de cessao ou
transferéncia, total ou parcial, bem como de fusdo, cisdo ou incorporagao,
cabera ao CONTRATANTE decidir sobre a continuidade do presente contrato,
com base em documentagdo comprobatéria que justifique quaisquer das
ocorréncias.

A rescisao, por algum dos motivos previstos na Lei Estadual n® 15.608/2007 e na
Lei Federal n° 8.666/1993, nao dara a CONTRATADA direito a indenizagao a
qualquer titulo, independentemente de interpelacao judicial ou extrajudicial, com
a excegao do que estabelece o art. 130, § 2° da Lei Estadual n° 15.608/2007 e
art. 79, § 2°, da Lei Federal n° 8.666/1993.

A resciséo acarretara, independentemente de qualquer procedimento judicial ou
extrajudicial por parte do CONTRATANTE, a retencéo dos créditos decorrentes
deste contrato, limitada ao valor dos prejuizos causados, além das sancgdes
previstas neste ajuste, até a completa indenizagdo dos danos.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DISPOSIGOES GERAIS

15.1

15.2

15.3

15.4

A CONTRATADA guiar-se-a pelo Coédigo de Etica dos profissionais de
propaganda e pelas normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade
que esteja de acordo com o Cédigo de Defesa do Consumidor e demais leis
vigentes, a moral e os bons costumes.

A juizo do CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da Proposta
Técnica que a CONTRATADA apresentou na concorréncia que deu origem a
este contrato poderd ou ndo vir a ser produzida e distribuida durante sua
vigéncia, com ou sem modificagdes.

O CONTRATANTE providenciara a publicacdo do extrato deste contrato e de
seus eventuais termos aditivos no Diario Oficial do Estado do Parana, a suas
expensas, na forma prevista no art. 110 da Lei Estadual 15.608/2007 e art. 61,
paragrafo unico, da Lei Federal n° 8.666/1993.

Constituem direitos e prerrogativas do CONTRATANTE, além dos previstos em
outras leis, os constantes da Lei Estadual n® 15.608/2007 e da Lei Federal n°
8.666/1993, que a CONTRATADA aceita e a eles se submete.



15.5 Sao assegurados ao CONTRATANTE todos os direitos e faculdades previstos
na Lei n° 8.078, de 11.9.90 (Cddigo de Defesa do Consumidor).

15.6 A omissdo ou tolerdncia das partes — em exigir o estrito cumprimento das
disposicdes deste contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente — ndo
constituira novagao ou renuncia nem lhes afetara o direito de, a qualquer tempo,
exigirem o fiel cumprimento do avengado.

15.7 As informacbes sobre a execugdo deste contrato, com o0s nomes dos
fornecedores de servicos especializados e de veiculos de divulgagao, seréao
divulgadas no sitio do CONTRATANTE na internet, em local especifico para
esse fim, garantido o livre acesso as informagdes por quaisquer interessados.

15.7.1 As informagdes sobre valores pagos serao divulgadas pelos totais de
cada tipo de servigo de fornecedores e de cada meio de divulgacéo.

CLAUSULA DECIMA SEXTA - FORO

16.1 As questdes decorrentes da execucdo deste contrato que n&o possam ser
dirimidas administrativamente serdo processadas e julgadas no foro da cidade de
Curitiba, com exclusédo de qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

E, por estarem justos e acordados, assinam o presente contrato em 3 (irés)

vias.
Curitiba (PR),...... de ..o de 2011
CONTRATANTE CONTRATADA
Testemunhas:
Nome Nome
CPF CPF

RG RG



ANEXO VI ]
MODELO DE DECLARAGAO DE REGULARIDADE NO MINISTERIO DO
TRABALHO E EMPREGO

Concorréncia Publica n° 001/2011

DECLARAGAO

(Razdo Social da Empresa), estabelecida na
n°. , ha cidade de , Estado
de , inscrita no C.N.PJ. sob o n°
, neste ato representada por seu
(socio/procurador), no uso de suas atribuicbes
legais, vem:

DECLARAR, para fins de participacdo na
Concorréncia Publica n°. /2011, sob as penas da Lei que, nos termos do artigo
73, V da Lei Estadual n° 15.608/2007 e do artigo 27, V, da Lei Federal 8.666/93, esta
em situacao regular perante o Ministério do Trabalho e Emprego, no que se refere a
proibicdo de trabalho noturno, perigoso ou insalubre a menores de 18 (dezoito) e de
qualquer trabalho a menores de 16 (dezesseis) anos, salvo na condigdo de aprendiz,
a partir de 14 (catorze) anos, conforme preconiza o art. 7°, XXXIll, da Constituicao
Federal.

Local, de de 2011.

Razao Social da Empresa
Nome do Responsavel/Procurador



ANEXO Vi

MODELO DA DECLARAGAO DE INEXISTENCIA DE FATOS SUPERVENIENTE

DECLARAGAO
Referente Concorréncian® ......
, inscrita no CNPJ sob o n.° , sediada na , por
intermédio de seu representante legal, o(a) Sr.(a) , portador(a) da Carteira
de Identidade n.° e do CPF n.° , DECLARA, sob as

penas da lei, que até a presente data inexiste(m) fato(s) superveniente(s) impeditivo(s)
para sua habilitagdo no presente processo licitatério, estando ciente da obrigatoriedade
de declarar ocorréncias posteriores.

Local e data

Representante legal
Qualificagéo e assinatura
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