SUBCOMEQSAO TECNICA
ATA DECORRENTE DA ANALISE DO RECURSO INTERPOSTO PELA TIF
COMUNICAGAQ LTDA
RELATIVO A CONCORRENCIA PUBLICA 001/2011

Aos 18 dias (dezoito) dias do més de janeiro de 2012, os membros da subcomissao
teécnica responsavel pela andlise das Propostas Técnicas, relativas a Concorréncia
Publica n°. 001/2011, com a excegdo de Luiz Henrique Beuchamp Weber, ausente
em raz&o de viagem ao interior, reuniu-se na Secretaria de Estado da Comunicagéo
Social - SECS/PR, situada na Rua Jacy Loureiro de Campos, s/n — Centro Civico —
Curitiba/PR, para, analisar o recurso interposto pela Agéncia TIF contra a
classificagao da Agéncia OPUS MULTIPLA, com suas contrarrazdes, as quais foram
encaminhadas pela Comiss@o Especial de Licitacdo, conforme o disposto no
subitem 19.3.1 do Edital. A recorrenie alegou gue a recorrida apresentou em sua
proposta técnica: 1. a realizacdo de um evento festivo, o que & vedado pela Lei
12.232/2010 e pelo Edital; 2. cotacao do evento festivo, item alheio ao Edital; 3. falia
de cotacdo de despesas com o caché dos artistas do referido evenio. Em sua
defesa, a recorrida susientou gue a acio descrita e denominada evento nio se
tratava do “evento festivo” vedado pela referida Lei, mas sim de uma forma
inovadora de comunicacdc publicitéaria, em consonancia com novas tecnologias,
visando a expanséo dos efeitos das mensagens e das acbes publicitarias. estando,
porianic, a sua prom:}t“ bem como & cotagdo da acio publicitaria, em paﬁnita
consonancia com a referida Lai e o Edital; sustenta ainda qua ndo praviv a inclusao
da caché dos artistas porgue partiv do pressuposto aue os depoimenios de aristas &

empresarios paranaenses seria concedido gratuitamenie. Passamos a analise de
recurso, primeiraments, fazendo uma leitura atenta ac disposto no § 2° do ari. 2% da
Lei 12.232/2010. Sendo vejamos: "§2% Os coniratos de servigos de publicidade re1fio por
objeto somente as atividades previstas no caput e no § 1% deste artigo, vedada a inclusdo de
quaisquer outras atividades, em especial as de assessoria de imprensa, comunicaciio e relacdes
publicas ou as que tenham por finalidade a realizagdo DE EVENTOS FESTIVOS DE
QUALQUER NATUREZA, as quais serdio contratadas por meio de procedimentos
licitatorios proprios. respeitado o disposto na legislacdo em vigor.” Como visto, a lei veda
0os eventos festivos de gqualquer natureza. Entdo, para se ter a dimensdo da
abrangéncia do conceito evento dentro do ramo publicitario, & necessario trazer =
conceituagdo de alguns autores: “Segundo Gidcomo (1993, p. 45). o evento como
"componente do mix de conrunicagdo, tem como objetivo minimizar esforcos, fazendo uso da
capactdade sinérgica do qual dispde o poder expressivo no intuito de engajar pessoas numa
idéia ou a¢do” e Segundo Meirelles (1996, p. 3), "evento € um instrumento mercadolégico e
institucional com a finalidade de eriar conceito e estabelecer a imagem de produtos, servicos.
pessoas, entidades. empresas e  organizacdes, através da  aproximacfio entre  os
participantes "(in, tip . Avwnn casadoseventos. com. br/txt/passos_organizacao_desenvolvimenio
_execucao_eventos_inarkering) " .Como visto, o conceito de “"evento” é muito maior e
Mmais abrangente do que ¢ conceito de “evento festivo”, o qual diz respeito a evenios
gue tenham como o objeiivo 2 comemoracaoc de algo. Assim, a interpretacéo dada
por esta Subcomissio Técnica € que a lel veda é apresentagdo de svento
simplesmente comemarativo. A Lei n® 12.232/2010, também traz definigbes do gue
se pode licitar como servigos de publicidade: “Art. 2° Para fins desta Lei. considera-se
servigos de publicidads o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por
objetivo o estudo. o planciamento, a conceituaco, a coneepcio, a criacio, a execugdo interna,
a intermediacio e a supe
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visdo da execugdo externa e a distribuicAo de publicidade aos.




veiculos e demais meios de divulgagdo, com o objetivo de promover a venda de bens._ou

servigos de qualquer natureza, difundir idéias ou informar o publico em geral.§ 1° Nas

contratagdes de servicos de publicidade, poderdo ser incluidos como atividades
complementares os servigos especializados pertinentes: 1 - ao planejamento e 4 execucio de
pesquisas € de outros instrumentos de avaliagio e de geraciio de conhecimento sobre o
mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serfio difundidas as pecas e acdes
publicitdrias ou sobre os resultados das campanhas realizadas, respeitado o disposto no art. 3°
desta Lei; II - 4 producdo e & execugdo técnica das pecas e projetos publicitarios criados: 11T -
a criacdo ¢ ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacio publicitiria, em
consondncia com novas tecnologias, visando & expansiio dos efeitos das mensagens e das
acdes publicitirias.” Importante também, trazer a definicado do que seria estratégia de
ndo midia. A Instrucdo Normativa n® 4 de 21 de dezembro de 2010 da Secretaria de
Comunicagdo Social da Presidéncia da Republica, traz esta definicdo, a qual foi
adotada por esta Comissdo: * XXI — nfio midia: os meios que ndo implicam a compra de
espago e ou tempo em veiculos de divulgacio para a transmissfo de mensagem publicitaria;™
Por fim, resta analisar a peca impugnada e denominada de "Evento”, a qual expds
uma agao publicitaria com o intuito de atrair investidores para o Parana, os quais
serdo o selecionados entre os com maior potencial, através de contatos na
landpage, visitacdo de estandes em feiras e reunidées no Brasil e no exterior e
seriam convidados para esta acdo publicitaria em Foz do lguagu, onde sera exibido
um video projetado nas Cataratas com a apresentacde do Esiado & sua
potencialidade, sendo que esta campanha de comunicacéo centard com os mais
modernos recurscs @ plaieformas. Com efeifo, tomande por hase todos estes
conceltos e parametros, chega-se a concluséo de que 2 acdo descrita como “evenio

na pagina g do Fianc de Comunicacdo da Agéncia OPUS nao se fraiou de um
“svento festive”, mas sim, de uma agdo publicitaria denominada de “evento”, em
razac de sg fratar de uma forma inovadora de nfo midia, a qual, pela sua
singularidade, nZo possui uma  denominacZo especifica nas  atividades
desenvelvidas dentro do ramo publicitario. Consequentemente, a cotacée do custo
desta agéo publicitaria nZo pode ser entendido como cotagdo de item alheio ao
edital. Assim, diante do exposto, a Subcomiss@o Técnica entende que a acdo
publicitaria apresentada pela recorrida e denominada “evento” ndo se confunde com
um “evento festivo” vedado pela Lei n® 12.232/10, mas sim, de uma forma de nao
midia, criada dentro dos pardmetros indicados pelo inciso 11l do § 1° do art. 2° da Lei
12.232/10 e da alinea "b" do subitem 3.1.1 do Edital, portanto a cotacdo desta acao
estd em consonancia com os subitens 11.3.4, 11.3.4.2 € a ndo inclusdo do caché
dos artistas também nZc invalida a proposta, uma vez que se o caché nao foi
incluido & porgue dentro desta agao n&o se considerou isto como um custo e se néo
ha {:ustq,né‘tﬁ"h—é“porque% ser computado.
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