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RACIOCINIO BASICO

“A cidade se embebe como uma esponja dessa onda que reflui das recordagdes, e se
dilata”: assim {talo Calvino descreve Zaira, no livro “As Cidades Invisiveis”. A metafora é
eficaz para esclarecer a missdo da Secretaria de Estado das Cidades do Parana (SECID), de
transformar e fortalecer os 399 municipios do estado por meio de politicas publicas voltadas
ao desenvolvimento urbano sustentavel. Pois cidades nio sdo, apenas, espagos fisicos. Sdo
organismos vivos que absorvem memorias, experiéncias e transformagdes das pessoas que, ao

longo de suas vidas, ali habitam, trabalham, constroem, circulam e se relacionam.

Com agdes estruturantes que impactam diretamente a organizacgio do territorio e influenciam
areas sociais e econdmicas, a SECID formula e executa politicas de habitagdo, iluminagio
publica, planejamento territorial, saneamento e fortalecimento da gestdo municipal, além de
responder por instrumentos estratégicos como o Conselho das Cidades e as microrregides de
dgua e esgoto. Atua na gestdo de projetos, no uso de tecnologias para otimizar o planejamento
e a execugdo de obras estaduais e na coordenac¢do de acdes como o saneamento rural. Suas
atribui¢des abrangem um contexto técnico, cultural, socioeconémico, geopolitico e ambiental.
Esse olhar amplo, do macro ao micro, explica a posi¢do da Secretaria como decisiva na
formagdo de cidades mais resilientes, com solugdes planejadas para reduzir desigualdades

ainda presentes.

Pois, embora se destaque nos rankings nacionais de desenvolvimento, estudos do
Instituto Paranaense de Desenvolvimento Economico e Social (Ipardes), do Indice Firjan de
Desenvolvimento Municipal (IFDM) 2025 e do Indice de Progresso Social (IPS 2025)
demonstram que, no Parand, as diferencas regionais ainda persistem: enquanto Curitiba é a
capital com a melhor qualidade de vida do pafs, Nova Laranjeiras ainda obteve IPS 49,17
(contra 68,84 de Maringa, por exemplo), retratando significativas dificuldades em aspectos
como habitagdo e saneamento. Neste ultimo quesito, o Parand ¢é referéncia nacional, mas
ainda experimenta fragilidade em areas rurais, como demonstrou levantamento realizado pela
SECID em junho/2025: dados indicam que 547,5 mil habitantes ainda ndo recebem agua
tratada, e 2,9 milhdes, coleta e tratamento de esgoto.

As razdes da desigualdade sdo diversas e histdricas: desde a urbaniza¢do concentrada
que circunscreveu os circulos de prosperidade ao entorno das grandes cidades, as falhas de

gestdo e a distribuigdo desigual dos beneficios do crescimento estadual. Sdo diferengas que
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aprofundam o abismo social e afetam o desenvolvimento humano: pesquisas do Censo 2022,
divulgadas pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) em marco de 2025,
informam que 50 cidades paranaenses ainda tém mais da metade de sua populagio com baixa
ou nenhuma escolaridade. E embora a taxa de desocupagdo continue a cair (3,5% em
nov/2025), sabe-se que a oferta de emprego pode variar consideravelmente, em cidades
menores.

Assim, a compreensdo do desafio de comunicagdo proposto passa por reconhecer a
natureza singular da SECID na estrutura governamental, e por entender o espago urbano como
um campo de possibilidades e tensdes, onde convivem demandas imediatas e compromissos
de longo prazo, que precisam ser harmonizados. Construir a cidade do futuro exige
planejamento integrado, capaz de articular desenvolvimento, inova¢do e tecnologia com
oportunidades equanimes e sustentabilidade ambiental, inclusdo social e respeito ao territorio,
sua gente, sua historia e cultura. Requer transparéncia e participagdo cidada. E a comunicagéo
institucional, estrategicamente situada, deve ser elemento de eficiéncia administrativa, que
informa e traduz complexidade em clareza, simplicidade e transparéncia, fortalecendo a
confianga da sociedade na acdo governamental. Comunicar de forma ampla, assertiva e
educativa garante que cada obra, convénio e programa da SECID seja entendido como parte
de uma visdo de futuro para o Parana, articulando sentidos coletivos, reduzindo assimetrias de
informagdo, fortalecendo a cooperagdo com os municipios e contribuindo para a construgio
de uma visdo integrada de desenvolvimento.

A natureza técnica das entregas da Secretaria exige media¢do qualificada, capaz de
situar cada intervencdo dentro de objetivos maiores, como o cumprimento dos ODS que
reduzem desigualdades, ampliam oportunidades, promovem a sustentabilidade territorial e
criam ambientes urbanos resilientes. E preciso também considerar que os publicos envolvidos
- gestores municipais, técnicos, 6rgdos parceiros, conselhos, organizag¢des da sociedade civil,
movimentos comunitdrios, academia, imprensa ¢ a populagdo em geral - formam um
ecossistema que interage de maneiras diversas com o conteudo produzido pela SECID, o que
dd comunicagfo institucional uma pluralidade para refor¢ar os papéis da Secretaria como
articuladora de politicas e ponte entre estado, municipios e sociedade, valorizando a
centralidade desses puiblicos na construgéo das cidades do futuro, nas quais decisdes técnicas
e beneficios sociais caminham, lado a lado.

Para construir essa comunica¢do mais proxima, € importante perceber como as agdes

da SECID chegam ao conhecimento da sociedade, como detalhado na analise de cobertura de
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midia que integra essa proposta técnica. No entanto, € importante situar, ja aqui, que a
visibilidade institucional, hoje, se organiza majoritariamente em torno de registros factuais:
obras, entregas, convénios e agdes emergenciais. Isso cumpre bem a fun¢do informativa, mas
nem sempre revela aos publicos a 16gica mais ampla das politicas urbanas, suas motivagdes,
objetivos estratégicos e vinculagdo aos compromissos do Paranda com os ODS. Essa
observagdo aponta para o cerne do desafio: transformar informagdes fragmentadas e técnicas
em narrativas compreensiveis, integradas e capazes de atribuir sentido publico as intervengdes
que moldam o futuro das cidades. Comunicar a cidade do futuro, portanto, mais do que
divulgar resultados, ¢ oferecer contexto, explicar escolhas, traduzir complexidades e mostrar
como cada a¢do da SECID esta inserida em um projeto de desenvolvimento urbano mais
justo, sustentavel e articulado com as necessidades da populagdo paranaense. Com isso, o
desafio adquire contornos ainda mais claros, convocando uma abordagem que traduza
politicas de estado em linguagem acessivel e, a0 mesmo tempo, preserve sua densidade
técnica e compromisso legal. Trata-se, ainda, de dar visibilidade ampliada aos convénios com
prefeituras, elemento central no arranjo federativo do desenvolvimento urbano. Mais que
meros instrumentos burocraticos, esses convénios sdo mecanismos de fortalecimento
institucional, de execugdo descentralizada e de transformacdo concreta da vida urbana.
Comunicar sua existéncia e seus impactos ¢ refor¢ar o principio democratico de que a
populagdo tem o direito de conhecer o destino dos investimentos publicos e os resultados
produzidos.

Além disso, cabe a comunicacdo institucional vencer as barreiras de percep¢do que
fazem com que nem sempre o cidaddo visualize ou valorize corretamente a participagdo do
estado em seu cotidiano, ja que, no territorio, as a¢des deste ente publico tendem a se diluir
entre as de outras duas instancias de poder normalmente percebidas com muito mais acuidade:
o municipio, pela proximidade e pelo papel de executor direto de politicas publicas muito
ligadas ao cotidiano da populagéo, e a Unido, associada as realizagdes de amplo impacto e
grande visibilidade. O desafio de comunica¢do da SECID, portanto, é construir uma narrativa
publica capaz de traduzir a complexidade do planejamento urbano em linguagem
democratica, contextualizar investimentos dentro de uma visdo de longo prazo e demonstrar,
com clareza e transparéncia, como cada agdo contribui para cidades mais justas, resilientes e
sustentaveis. Esse é o compromisso que orienta toda a estratégia a seguir: comunicar o que foi
feito, mas também explicar por que foi feito, como foi feito e que cidade do futuro essa acdo

ajuda a construir.
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PLANO DE ACAO
a) ESTRATEGIA DE RELACIONAMENTO COM A MIDIA

Entendemos que o desafio central deste Exercicio Criativo €, como definido no
briefing, buscar formas de comunicagéo mais amplas ¢ assertivas para todos os programas
desenvolvidos pela SECID, demonstrando como eles dialogam com os ODS e a redugio das
desigualdades e desequilibrios sociais. Para lidar com este cenario, este Plano de Ag¢do propde
a estruturagdo de uma arquitetura estratégica, capaz de transformar a complexidade técnica
em clareza, e a fragmentagdo de informagdes, em coeréncia narrativa. Pois nunca foi tdo facil
divulgar informagdes e, a0 mesmo tempo, nunca foi tdo dificil construir narrativas publicas
capazes de gerar engajamento da populagdo. No caso da SECID, isso se torna especialmente
complexo porque a natureza técnica das politicas urbanas encontra uma sociedade cada vez
mais fragmentada em suas fontes de informacédo, exigente em relagdo a transparéncia dos
governos e sensivel a discursos que conectem o investimento publico aos impactos diretos em
sua qualidade de vida. Assim, partimos da constatagdo, obtida na analise de cobertura de
midia realizada, de que a SECID consolidou presenga expressiva na cobertura jornalistica
paranaense, com forte visibilidade ancorada em antincios de obras estruturantes, e recorrente
destaque positivo nos veiculos regionais e estaduais: porém, essa conquista oportunidades e
riscos que devem ser equacionados. Esta andlise mostra muitos anuincios de investimentos,
resposta rapida da midia regional a pautas de impacto territorial, comunicagio concentrada no
secretdrio e, em geral, tom positivo, com criticas pontuais em temas politicos externos. O
cenario € favordvel, mas hd um ponto de aten¢do importante: existe uma desproporg¢do entre
os anuncios das obras e as informagles sobre sua execugdo. Além disso, verifica-se a
ocorréncia de cobranca quando os investimentos anunciados ndo se traduzem rapidamente em
beneficios perceptiveis. Assim, a Estratégia de Relacionamento com a Midia propde seis
Eixos Estratégicos, explicitados a seguir

Eixo 1 - Transi¢do de uma comunicagdo centrada em anuncios para outra focada em
processos e resultados mensuraveis. Hoje, a cobertura da SECID privilegia momentos
inaugurais — convénios, lancamentos e divulgagdo de valores — que, embora relevantes, geram
expectativas que precisam ser acompanhadas por prestagdes de contas sobre a execugdo. Para
isso, propde-se um fluxo comunicacional de trés tempos: 1) o anuncio contextualizado, que
apresenta diagndstico, dados de demanda, histérico de politicas, impactos esperados e
cronograma; 2) o acompanhamento da execugdo, com atualizacSes sobre avangos, ajustes e

registros visuais; 3) a entrega, com avaliagdo de impacto além da inauguracdo: indicadores
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concretos de melhoria como redugdo de deslocamentos, familias atendidas, expansdo do
saneamento e ganhos em saude, por exemplo. Essa abordagem reduz vulnerabilidades, reforca
a transparéncia e transforma cada investimento em narrativa completa que conecta
diagndstico, processo e resultado.

Eixo 2 - Diversificagdo de vozes e constru¢do de uma narrativa técnica distribuida.
Hoje, a comunicagdo estd centrada no secretario, o que refor¢a sua lideran¢a, mas também
gera riscos de personalizag@o de criticas, sobrecarga e dependéncia de um tnico porta-voz. A
proposta € identificar, dentre diretores, coordenadores, engenheiros e especialistas em
habitagdo, saneamento, planejamento territorial e gestdo municipal as principais liderancas,
porta-vozes especializados capazes de representar a SECID com autoridade e linguagem
acessivel. Estes seriam designados e se pronunciariam sempre com o apoio da assessoria de
comunicagdo, ndo apenas perante a imprensa, mas também de outros publicos especificos e
geradores de opinido. Seriam preparados para multiplicar o posicionamento institucional a
partir de preparacdo (media training) com treinamento em entrevistas, simulagdes de cenarios
adversos, traducdo de jargdo técnico, alinhamento de mensagens-chave e uso de exemplos
concretos. Com essa distribui¢do, a SECID respondera com mais agilidade e profundidade,
reduzindo a pressdo sobre o secretario da pasta, fortalecendo sua credibilidade técnica e
mitigando riscos de interpretacdes tendenciosas.

Eixo 3 - Integragdo da comunicagdo da SECID com seus o6rgdos vinculados:
Companhia de Habitagdo do Parand, Paranacidade e Agéncia Metropolitana de Curitiba. A
falta de alinhamento gera ruido, dilui o crédito institucional e fragmenta narrativas. Para
enfrentar isso, a estratégia prevé mecanismos formais de coordenagfo: reunides periddicas,
compartilhamento de calendarios, padronizag¢do de identidade visual e linguagem, coproducio
de materiais e construgdo de narrativa integrada que posicione a SECID como articuladora das
politicas urbanas. A integragdo busca coeréncia sem sufocar a autonomia das vinculadas,
permitindo que cada o6rgdo mantenha identidade propria enquanto contribui para uma
narrativa comum sobre o desenvolvimento urbano no Parana.

Eixo 4 - Antecipagdo e gestdo proativa de pautas sensiveis, que podem gerar crises
reputacionais. A andlise da cobertura mostra trés vulnerabilidades recorrentes: tentativas de
politizagdo das agdes da SECID, cobrangas sobre execugdo apds grandes antincios financeiros
e questionamentos sobre efetividade e transparéncia de politicas. Para enfrentar esses riscos, a
estratégia preve: monitoramento continuo da imprensa e redes sociais, para identificar sinais

precoces de narrativas criticas; criagdo de banco de perguntas e respostas sobre temas
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sensiveis, garantindo respostas rapidas e padronizadas; realizag¢do de simulagdes periddicas de
crise, preparando a equipe para reagir com agilidade e transparéncia; e adogdo de principio de
transparéncia proativa, antecipando questionamentos legitimos e oferecendo informacdes
completas antes que se tornem controvérsias publicas. Em situag¢des de crise efetiva, o
protocolo inclui alinhamento com Secretaria de Estado da Comunicagdo (SECOM) e o
Sistema Estadual de Comunicag¢do do Parana (SICOM), convocagdo de comité de crise com
areas técnicas envolvidas, criagdo de Manual de Resposta a Crise, orientagdes especificas para
preparagdo de porta-vozes e cumprimento de protocolos de resposta que definem prazos,
mensagens-chave e tom de voz, bem como o monitoramento intensivo da repercussdo para
ajustar a resposta. Gestdo de crise ndo é apenas contencdo de danos. E demonstracdo de
responsabilidade institucional, reconhecimento de problemas, apresentagdo de solugdes e
compromisso com o interesse publico.

Eixo 5 - Segmentagédo do relacionamento com a midia por perfil de veiculo, jornalista
e regido. A estratégia prevé mapeamento detalhado considerando abrangéncia geografica,
especializagdo tematica, linha editorial, perfil de audiéncia, formato e historico de cobertura.
Veiculos hiperlocais demandam pautas territorializadas, com dados locais especificos e
entrevistas com beneficiarios. Jornalistas especializados em urbanismo, habita¢do ou meio
ambiente exigem abordagem técnica, com acesso a dados, documentos e entrevistas
aprofundadas. Colunistas de opinido recebem artigos assinados ou sugestdes de temas
acompanhadas de informagdes exclusivas. Ja veiculos de nicho, como os voltados a gestdo
publica, engenharia ou politicas sociais, recebem pautas adaptadas ao seu publico, explorando
aspectos técnicos e metodoldgicos. Essa segmentacdo exige maior preparo, mas amplia a
qualidade e profundidade da cobertura, transformando o relacionamento com a midia em
estratégia precisa de construgfo de narrativas diferenciadas.

Eixo 6 - Criag¢@o de um ecossistema narrativo expandido. O mais inovador dos eixos
estratégicos, inspirado no conceito de transmedia storytelling de Henry Jenkins, se baseia na
ideia de que cada politica publica ou programa da SECID seja comunicado como narrativa
que se desdobra em diferentes formatos, plataformas e linguagens, aprofundando a
compreensdo ao longo do tempo. O programa “Asfalto Novo, Vida Nova”, por exemplo,
poderia ser apresentado em matérias sobre desafios da pavimentacdo em pequenos
municipios, histérias de moradores, explicagdes técnicas, dados de impacto em saude e
economia, acompanhamento de obras e avaliagdes pos-entrega, além de comparagdes com

experiéncias de outros estados. Cada abordagem seria oferecida em momentos distintos e para
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veiculos diversos, construindo narrativas ricas e multifacetadas que transformam programas
em sagas coletivas de melhoria urbana. Esse ¢ um eixo que exige planejamento de longo
prazo, produgdo variada e coordenacdo cuidadosa, mas gera compreensio publica mais solida,
maior engajamento e fixa¢do duradoura de narrativa positiva.

Construida dessa maneira, a estratégia de relacionamento da SECID com a midia se
alinha a visdo de Calvino: cidades absorvem memorias e se expandem em histérias. E essas
historias precisam ser contadas com clareza, simplicidade e proximidade, para que as pessoas
se reconhegam e percebam suas cidades tdo vivas quanto elas mesmas.

b) ACOES A SEREM DESENVOLVIDAS PELA CONTRATADA JUNTO A MiDIA

O relacionamento da SECID com a midia deve ser um processo continuo de
construcdo de confianga, competéncia técnica e oferta sistematica de informagdes de interesse
publico. Nesse sentido, as agdes propostas articulam-se em cinco linhas de agdo
complementares: 1) Produgfo proativa de pautas; 2) Facilitagio do acesso a fontes e
informagdes; 3) Criagdo de eventos e experiéncias para jornalistas; 4) Desenvolvimento de
vinculos personalizados com profissionais-chave da imprensa e; 5) Coordenacdo institucional
com a SECOM e o SICOM. Cada uma dessas dimensdes envolve iniciativas especificas,
realizadas com regularidade e ajustadas ao perfil dos veiculos, ao contexto politico e ao ciclo
das politicas publicas conduzidas pela SECID, considerando os eixos estabelecidos na
Estratégia, garantindo uma comunicag¢fo integrada, consistente e adaptada as circunstincias.

Linha de a¢do 1) A produgdo proativa de pautas € permanente e estruturante no
relacionamento com a midia. Consiste em antecipar assuntos de interesse jornalistico antes
que se tornem demanda espontdnea, construindo uma agenda que valorize processos, politicas
estruturantes, temas de relevancia publica duradoura e entregas pontuais. A acdo envolve
elaborar um calendario anual de pautas, alinhado ao planejamento estratégico da SECID, com
marcos previsiveis como convénios, langamentos de programas, relatorios de gestdo,
participagdo em eventos nacionais de politicas urbanas e datas comemorativas ou efemérides
locais que contextualizem iniciativas da Secretaria. A partir desse planejamento, serdo
produzidos materiais especificos: releases segmentados, dossiés com dados histéricos e
proje¢des, infograficos de politicas complexas, cronogramas visuais de obras, mapas de
investimentos e propostas de pautas especiais para reportagens aprofundadas. A proatividade
ndo se limita a pautas positivas: inclui contextualizar desafios, reconhecer limitacdes e
convidar a imprensa a acompanhar processos decisorios, refor¢ando transparéncia e

maturidade institucional que ampliam a credibilidade da Secretaria.
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Linha de acdo 2) Facilitar o acesso as fontes e as informag6es significa propor a¢des
especificas que diminuam as barreiras entre os jornalistas e oferegcam o conhecimento técnico
necessdrio para a cobertura qualificada de politicas urbanas - Ac¢éo 1) Cria¢do de um banco de
fontes especializado. Trata-se de um documento permanentemente atualizado, que reune
nomes, especialidades, contatos e disponibilidade de técnicos da SECID e de suas vinculadas.
Esses profissionais estardo aptos a conceder entrevistas sobre temas especificos, como
engenharia de obras viarias, gestdo de politicas habitacionais, planejamento metropolitano,
saneamento rural, iluminacdo publica e regulariza¢do fundiaria, entre outros. O banco serd
disponibilizado de forma proativa a jornalistas que acompanham regularmente politicas
urbanas, ampliando a diversidade de fontes e reduzindo a dependéncia de porta-vozes de
primeiro escaldo. Ag¢do 2) Producdo de materiais de referéncia. Entre eles, glossarios de
termos técnicos em linguagem acessivel, explicagdes sobre marcos legais que regem as
politicas urbanas no Parana, compila¢cdes de dados historicos sobre investimentos e
indicadores urbanos, além de manuais que detalham processos como o funcionamento de
convénios entre Estado e municipios ou as etapas de execucdo de grandes obras. Esses
conteudos, organizados em uma plataforma digital de facil acesso, funcionardo como
biblioteca permanente de consulta para jornalistas, reduzindo o tempo de apura¢io e elevando
a qualidade técnica da cobertura. Agdo 3) Implementacdo de sistema &gil de resposta as
demandas da imprensa. O protocolo sera claro: recebimento das solicitagdes, triagem
conforme a complexidade, encaminhamento as dreas técnicas competentes, validacdo das
informagdes e retorno ao jornalista dentro de prazos previamente acordados. Idealmente, a
resposta devera ser dada no mesmo dia em casos urgentes e em até 48 horas no caso de
demandas mais complexas, que exigem levantamento de dados ou consulta a multiplas dreas.

Linha de a¢do 3) Criagdo de eventos e experiéncias para jornalistas. Além de
fortalecer um relacionamento que va além da intermediagdo remota, essa dimensdo
proporciona contato direto com a realidade das politicas urbanas e com as pessoas envolvidas
em sua execugdo e recebimento, além de oferecer aos jornalistas um entendimento
diferenciado, que permite a produgdo de matérias mais assertivas. A¢do 1) Organizacdo de
visitas técnicas a obras em andamento ou recém-concluidas. Os jornalistas poderdo conhecer
in loco a materialidade das intervencdes, dialogardo com engenheiros responsaveis e
moradores beneficiados, permitindo a produgdo de reportagens com profundidade e riqueza
de detalhes que ndo seriam possiveis apenas por meio de releases. As visitas terdo logistica

cuidadosamente planejada, incluindo transporte, equipamentos de seguranca quando
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necessario, roteiro estruturado mas flexivel, acesso facilitado a diferentes atores e material de
apoio com dados técnicos, cronogramas e contextualizagdo da obra. Ac¢do 2) Realizacio de
encontros técnicos temadticos, em formato diferenciado de relacionamento com a imprensa.
Esses encontros reunem pequenos grupos de jornalistas especializados e técnicos da SECID
para discutir de forma aprofundada temas complexos, como desafios do planejamento
metropolitano, inovagdes em gestdo de saneamento, dilemas da politica habitacional ou
experiéncias bem-sucedidas de cooperagdo entre estado e municipios. O formato ndo é de
entrevista, mas de conversa estruturada, permitindo que os jornalistas fagam perguntas,
ampliem sua compreensdo e estabelegam vinculos de confianga com fontes especializadas.
Acgdo 3) Organiza¢do de semindrios anuais sobre politicas urbanas no Parana. Sdo eventos de
maior porte que retinem gestores publicos, técnicos, académicos, representantes de municipios
e profissionais da imprensa. Nesses encontros. debatem-se desafios e perspectivas do
desenvolvimento urbano estadual. Os semindrios funcionam, ao mesmo tempo, como
prestagdo de contas publicas, espaco de formagdo e atualizagdo profissional e oportunidade de
debate e informagdo atualizada a midia sobre as cidades do futuro, fazendo com que a melhor
compreensdo transforme jornalistas e jornoinfluenciadores em defensores e avalistas das
ac¢des da SECID.

Linha de acdo 4) A constru¢gdo de relacionamento personalizado com
profissionais-chave da imprensa parte do reconhecimento de que a comunicagio institucional
efetiva ndo se faz apenas por meios formais. Ela depende de relagdes de confianga
desenvolvidas ao longo do tempo com jornalistas especificos. A¢do 1: Mapeamento de
reporteres, editores, colunistas e apresentadores que acompanham regularmente politicas
urbanas, habitagio, saneamento, gestdo municipal e temas correlatos, considerando: perfis
profissionais, linhas editoriais predominantes, histérico de cobertura da SECID e interesses
particulares. Com base nesse mapeamento, serd estruturado um fluxo de relacionamento
personalizado. Ele pode incluir o envio direcionado de informagdes de interesse do jornalista,
a oferta de pautas exclusivas ou antecipadas, o agendamento de conversas periddicas para
atualizacdo sobre a¢des da Secretaria mesmo sem pauta imediata, além do compartilhamento
de materiais de referéncia que apoiem uma cobertura qualificada. Esse relacionamento
representa o reconhecimento de que jornalistas especializados sdo parceiros na construgdo da
compreensdo publica sobre politicas urbanas. Investir em sua formagdo e em seu acesso
qualificado a informag¢des é investir na qualidade da democracia. E o relacionamento

personalizado também pressuple escuta atenta as criticas e sugestdes desses profissionais
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sobre a comunicagdo da SECID, criando um mecanismo informal, mas efetivo, de avalia¢do e
aprimoramento continuo das estratégias institucionais.

Linha de agédo 5) Coordenacao institucional com a SECOM e o SICOM ¢ linha de acéo
transversal que sustenta as demais, garantindo alinhamento as diretrizes governamentais sem
comprometer a autonomia técnica da SECID. As ag¢des incluem participacdo nas reunides do
SICOM, compartilhamento de calendérios, submissdo prévia de materiais de grande impacto
para validagdo conjunta, articulagdo de agdes integradas entre secretarias e uso de banco de
dados desenvolvido com a SECOM, alimentado diariamente com informag¢des detalhadas
sobre objetivos dos programas da SECID, recursos alocados, prazos de execugdo, resultados
alcangados, indicadores de performance e cronogramas atualizados. Também envolvem
acionamento do suporte técnico da SECOM em crises ou eventos de grande porte e
participagdo em processos formativos do Sistema Estadual de Comunicagdo para
padronizagdo de linguagem e procedimentos. Essa coordenagdo assegura que a comunicagio
da SECID seja auténtica em sua especificidade técnica e coerente com as prioridades do
Governo do Parana, evitando contradigdes, sobreposi¢des e desperdicio.

Linha de acdo 6) Para maximizar o retorno do investimento e superar a métrica
tradicional de quantidade (clipping), adotaremos duas métricas de performance estratégica
inovadoras, criadas especificamente para este projeto: o Indice de Profundidade e
Qualificagdo da Cobertura (IPQC) e a Taxa de Absor¢do de Contetido Segmentado (TACS).
Essas métricas demonstram a administragdo publica que o esforco de comunicagio estd
alinhado aos principios do SICOM, priorizando informagdo qualificada, técnica e
regionalizada. O IPQC medird o percentual de veiculagdes que, além do antncio factual,
utilizam materiais de aprofundamento (Dossiés Tematicos, Fichas Técnicas e Artigos
Assinados) como fonte, reforgando a credibilidade técnica da SECID e o alinhamento das
politicas aos ODS. Ja o TACS avaliara o sucesso da estratégia de segmentagdo, medindo o
volume de releases e avisos de pauta publicados em versdes territorializadas ou especializadas
por veiculos regionais e de nicho. Juntos, IPQC e TACS comprovardo a eficicia da
comunicac¢do em transformar contetido técnico complexo em narrativas claras e relevantes.

Além das seis linhas de agdo estruturantes, propde-se uma agdo especifica e de alto
impacto: a criagdo do Prémio Estado do Parand de Jornalismo em Politicas Urbanas. A
premiacdo, de carater anual, posiciona a SECID como incentivadora da cobertura qualificada
sobre cidades e desenvolvimento urbano. O prémio reconhecerd reportagens, séries

jornalisticas, documentdrios e trabalhos multimidia que tratem, com profundidade, rigor e
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inovacdo, temas como planejamento territorial, habitacdo de interesse social, saneamento,
mobilidade urbana, sustentabilidade, reducdo de desigualdades, cooperagdo federativa e
desafios das cidades do futuro. A premiacdo sera organizada em categorias por tipo de veiculo
— texto, foto, video, radio e multimidia — e contard com juri formado por jornalistas,
académicos e especialistas em politicas urbanas. A ideia € que a cerimonia se torne um evento
anual de destaque no calendario comunicacional da SECID, da SECOM PR e do proprio
Governo do Estado. Essa acdo cumpre multiplas fungdes estratégicas: incentiva a
especializagdo de jornalistas na cobertura de politicas urbanas, eleva o padréo de qualidade
das reportagens sobre temas de interesse da Secretaria, posiciona a SECID como protagonista
no debate publico sobre cidades, gera visibilidade midiatica e fortalece o relacionamento de
longo prazo com a comunidade jornalistica, baseado no reconhecimento do mérito
profissional.

c) MATERIAIS A SEREM PRODUZIDOS

Parte fundamental da estratégia e das a¢Bes propostas, os materiais produzidos terdo
tratamento diferenciado para atender a complexidade técnica das politicas urbanas e a
necessidade de oferecer informagdes claras e acessiveis ao publico. Somados, compdem o
arsenal comunicacional necessario para garantir consisténcia, profundidade e clareza na
relagdo com a midia. Respondem as demandas imediatas das reda¢des, mas também
estruturam a compreensdo de médio e longo prazo sobre politicas urbanas, fortalecendo a
presenca institucional da SECID e ampliando a qualidade da cobertura jornalistica.
Produzi-los depende de um processo criativo que exige dominio de diferentes linguagens,
conhecimento das rotinas da imprensa, sensibilidade para identificar temas de interesse
publico e capacidade de adaptar mensagens a perfis variados de veiculos e audiéncias. Os
materiais descritos a seguir estdo organizados em quatro categorias, cada uma com fungio
especifica dentro da estratégia de comunica¢do, requerendo padrdes de qualidade, linguagem
e formato adequados aos seus objetivos.

Categoria 1) Os itens de divulgagdo factual sdo produzidos para comunicar eventos,
anuncios, entregas e marcos relevantes. Cumprem funcdo informativa imediata e sédo o ponto
de partida para a cobertura jornalistica.

- Press release: um release de qualidade sobre assinatura de convénio ndo se limita a
informar valores, municipios beneficiados e autoridades presentes. Ele contextualiza a ag¢do
em uma politica publica mais ampla, apresenta diagnostico do problema, dados sobre déficit

ou demanda atendida, contrapartidas e responsabilidades, cronograma de execugdo, impactos
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esperados, compromissos com os ODS, declaragdes de autoridades e contatos para
aprofundamento. Deve ser produzido em versdes segmentadas: completa (para veiculos que
demandam profundidade), sintética (para redagdes menores), territorializadas (para cada
municipio beneficiado) e adaptadas a diferentes editorias, como politica, economia, cidades
ou meio ambiente. Essa segmentacdo amplia a efetividade do material.

- Aviso de pauta: antecipa eventos de cobertura, como coletivas, assinaturas,
inauguragdes, visitas técnicas ou participacdo de autoridades da SECID. Um aviso eficaz vai
além de informar data, horario e local: explica a relevancia do evento, contextualiza o tema,
indica autoridades e declaragdes esperadas, sugere angulos de cobertura, informa sobre
infraestrutura disponivel e oferece materiais de apoio (dados, fotos, infograficos). A qualidade
desse aviso € decisiva para garantir a presenga dos jornalistas, especialmente diante de
agendas concorridas e equipes reduzidas.

- Notas oficiais: de uso mais restrito, reservado a esclarecimentos, retificagdes,
posicionamentos institucionais diante de controvérsias ou respostas a questionamentos
publicos. Uma nota oficial de qualidade ¢é factual, objetiva, transparente, assume
responsabilidades quando cabivel, apresenta dados concretos, evita linguagem defensiva ou
evasiva, e demonstra compromisso com interesse publico acima de defesa institucional
corporativa. A nota oficial ndo é instrumento de propaganda, mas de prestacio de contas e
transparéncia ativa, e por isso deve ser produzida com rigor técnico e revisdo cuidadosa para
garantir precisdo factual absoluta.

- Artigos assinados: sdo de alto valor estratégico, permitindo que gestores e técnicos
da SECID atuem como vozes autorizadas em debates sobre politicas urbanas. Oferecem
oportunidade de apresentar visdo de longo prazo, contextualizar agdes em objetivos mais
amplos, dialogar com experiéncias nacionais e internacionais e demonstrar profundidade
técnica e compromisso publico além da gestdo corrente. Serdo produzidos com qualidade
editorial equivalente a de colunistas profissionais, respeitando limites de extensfio e formato
de cada veiculo, evitando linguagem excessivamente técnica ou promocional, apresentando
dados e referéncias confidveis e oferecendo reflexdes que contribuam ao debate publico. A
estratégia prevé producdo regular de artigos sobre temas estruturantes, direcionados a veiculos
de diferentes perfis conforme adequagdo tematica e editorial.

- Relatorio Didrio de Execug@o dos Objetivos de Comunicagdo - documento didrio
contendo descri¢do detalhada do cumprimento de demandas e agdes realizadas no dia,

incluindo: releases enviados, atendimentos a imprensa realizados, matérias publicadas
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identificadas, agdes de monitoramento executadas e status das entregas previstas no Plano de
Agdo.

Categoria 2) Os materiais de contextualiza¢do e aprofundamento ndo sdo produzidos
para divulgacdo imediata de fatos, mas para construir compreensdo mais profunda sobre
politicas, programas e desafios enfrentados pela SECID.

- Dossiés teméticos - compilag¢des organizadas de informagdes sobre temas especificos
como politica habitacional do Parand, desafios do saneamento em municipios de pequeno
porte, experiéncias de cooperagdo metropolitana, ou inovagdes em iluminagdo publica. Podem
conter histérico de politicas na éarea, marcos legais relevantes, dados consolidados sobre
investimentos e resultados, estudos de caso de municipios especificos, entrevistas com
técnicos e beneficidrios, proje¢des futuras e indicagdo de fontes especializadas para
aprofundamento e sdo oferecidos a jornalistas que produzem reportagens especiais ou séries
aprofundadas, funcionando como base de apoio para coberturas mais densas e consistentes.

- Fichas técnicas - materiais sintéticos que explicam programas, obras ou politicas
especificas em formato objetivo, com dados essenciais, objetivos, etapas de execucio,
investimentos, situacdo atual e indicadores de impacto. Funcionam como referéncia rapida
para jornalistas, especialmente em coberturas diarias. Por fim, os infograficos complementam
esse material, apresentando informagdes complexas de forma visual, facilitando compreensdo
de processos, cronogramas, fluxos de execugdo ou resultados alcangados. Sdo tteis tanto para
redagdes quanto para redes sociais institucionais.

Categoria 3) Os materiais de suporte a produgdo jornalistica incluem bancos de dados
atualizados, fotografias e videos institucionais com qualidade adequada para uso jornalistico,
mapas de distribui¢do territorial de investimentos, séries historicas de dados e line-ups com
disponibilidade de porta-vozes. Esse conjunto reduz o tempo de apuragfo, facilita a producgio
de matérias e contribui para cobertura qualificada. A atualiza¢do constante desses materiais &
essencial para manter a credibilidade.

Categoria 4) Materiais de relacionamento institucional reforcam a construcio de
vinculo continuo com jornalistas e redagdes. Isso inclui newsletters periddicas com
atualizagdes relevantes sobre agdes da SECID, agendas antecipadas de eventos, balangos
trimestrais de investimentos e entregas, e materiais de apresenta¢fo institucional utilizados em
encontros técnicos, seminarios ou reunides com veiculos. Ndo substituem releases, mas
organizam informagdes de forma clara, para facilitar o acompanhamento do trabalho da

Secretaria.
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OPORTUNIDADES DE MIDIA POSITIVA

A andlise da cobertura jornalistica revela que a SECID ocupa uma posi¢do privilegiada
no ecossistema mididtico paranaense, sustentando uma visibilidade que ja lhe confere
credibilidade e reconhecimento. Esse ponto de partida abre espago para um movimento
estratégico: ampliar narrativas qualificadas que reforcem o papel técnico da Secretaria,
organizem a percep¢do publica sobre os investimentos realizados e aprofundem a
compreensdo coletiva acerca das politicas urbanas em curso. A recorréncia de mengdes
positivas — especialmente associadas a anuncios, entregas e parcerias com municipios —
demonstra que ha um terreno fértil para o fortalecimento institucional.

Quando alinhados aos eixos estratégicos do Plano de Ac¢#do, os dados analisados
apontam trés oportunidades principais: fortalecer a autoridade técnica da SECID, ampliar sua
presenga publica de maneira qualificada e construir uma narrativa clara que dialogue com as
expectativas da sociedade. Em resumo, é um momento favordvel para transformar
reconhecimento em influéncia e visibilidade em confianga sélida.

A primeira oportunidade decorre da capilaridade territorial da SECID e da alta
responsividade da midia local e regional. Jornais de todas as regides do estado — Norte, Oeste,
Sudoeste, Centro-Sul, Campos Gerais e Litoral — repercutem rapidamente os antncios da
Secretaria, sobretudo quando relacionados a obras de pavimentagio, regularizagio fundiaria,
urbanizagdo de pracas e ampliagdes de sistemas de saneamento. Esse comportamento mostra
que a SECID ja possui presenga consolidada em todo o Parand, funcionando como vetor de
desenvolvimento urbano percebido de forma direta pelas comunidades.

Essa l6gica territorializada da midia regional cria um ambiente favordvel para ampliar
narrativas ligadas aos programas estruturantes, ja que cada investimento repercute como
noticia de impacto imediato na vida cotidiana. A estratégia segmentada prevista neste Plano —
com comunicag¢do orientada por macrorregides e diferenciada por matriz de relevancia local —
encontra, assim, terreno fértil para elevar a qualidade da cobertura, substituindo o ciclo
predominante de “antincio — manchete breve” por fluxos narrativos continuos que
evidenciem evolug¢io, execugio e resultados concretos.

Uma segunda oportunidade mapeada nasce do forte potencial de humanizacdo das
politicas urbanas da SECID. Entre os temas mais recorrentes, estdo a regularizaco fundiaria,
a habitagdo, a pavimentagdo e as obras de requalificagdo urbana — pautas naturalmente ligadas

a historias reais das familias e das comunidades. A presenca recorrente de matérias sobre
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entrega de moradias, assinatura de convénios, inicio de obras em bairros vulneraveis e
melhorias diretas em infraestrutura mostra que a imprensa ja reconhece essas agdes como
transformadoras. Isso facilita a construgdo de narrativas que aproximam o publico da
complexidade técnica das politicas urbanas, traduzindo-as em beneficios concretos para quem
vive nos territorios.

Programas como Casa Facil, Moradia Legal, Asfalto Novo/Vida Nova e projetos de
reurbanizac¢do integrada despontam entre os temas com maior potencial de repercussdo
positiva. Ao explorar personagens reais, trajetorias familiares, relatos de mudanga e impactos
percebidos no dia a dia, a SECID pode ocupar uma zona rara no noticiario: a do servigo
publico que melhora vidas e reposiciona a cidade como espago de cidadania. A convergéncia
entre dados técnicos e historias humanas fortalece a comunicagdo, ampliando a capacidade da
Secretaria de produzir contetidos que engajem ¢ eduquem ao mesmo tempo.

A terceira oportunidade identificada na analise da cobertura jornalistica decorre da
valorizagdo crescente da gestdo técnica da SECID e da demanda por maior explicagdo publica
de processos. Veiculos de grande circulagdo — incluindo radios estaduais e jornais de
abrangéncia ampla — tém repercutido entrevistas e pautas que destacam governanga,
planejamento e responsabilidade fiscal. Em varios textos, a Secretaria aparece associada a
ideia de modernizagdo administrativa, capacidade de investimento e fortalecimento de
politicas estruturantes. Esse enquadramento abre espago para ampliar a presenca de
especialistas, diretores, engenheiros e coordenadores como porta-vozes da instituicdo. A
diversificagdo de fontes, quando conduzida de forma planejada — com media training,
construcdo de mensagens-chave e integragdo com a comunica¢do em trés tempos — permite
reforgar a credibilidade técnica e reduzir a concentragdo de visibilidade em poucas figuras.

Outro ponto relevante ¢ a existéncia de uma lacuna informacional: grande parte das
noticias aborda apenas o “quanto” serd investido, mas pouco detalha o “como” e o “por qué”.
Essa auséncia abre um campo privilegiado para posicionar a Secretaria como referéncia em
transparéncia, explicagdo de etapas, boas praticas de gestdo e pedagogia das politicas
publicas. Ao ocupar esse espago com clareza metodoldgica — explicando diagndsticos, etapas
de licenciamento, critérios de priorizagdo e métricas de impacto —, a SECID se diferencia

como institui¢do madura, confiavel e orientada ao interesse publico.
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IDENTIFICACAO DE RISCOS A IMAGEM

A leitura integrada da cobertura jornalistica e o exame das dindmicas do ecossistema
informativo paranaense mostram um ambiente favoravel a atuagdo da SECID, mas também
expde riscos reputacionais que ndo podem ser ignorados. Como a Secretaria atua em todo o
estado, cada antncio ou obra tem grande visibilidade e a populag@o espera resultados rapidos,
mesmo quando os prazos técnicos sdo mais longos. Além disso, a crescente politizagdo das
agendas urbanas faz com que acdes de gestdo sejam frequentemente interpretadas sob a 6tica
eleitoral. Reconhecer esses riscos € importante para antecipar vulnerabilidades e orientar
respostas estratégicas em conformidade com os principios de transparéncia, rigor técnico e
previsibilidade que sustentam este Plano de A¢do. Entre os pontos identificados, trés riscos se
destacam e merecem analise.

O primeiro estd no descompasso entre anuncios e execu¢do, observado de forma
recorrente na cobertura. Ha grande volume de matérias sobre liberag@o de recursos, assinatura
de convénios e langamentos de programas, o que reforca a percep¢do de expansdo constante
da atuagdo da Secretaria. No entanto, o espago dedicado ao acompanhamento das etapas de
execugdo € bem menor. Essa diferenga cria uma zona de vulnerabilidade: quando o antincio
ganha destaque e sua continuidade ndo aparece com a mesma visibilidade, abre-se margem
para cobrangas, criticas sobre ritmo de obras e questionamentos sobre capacidade de entrega.
Esse risco é ampliado pela dindmica da midia regional, que responde de forma rapida e
intensa a investimentos localizados, gerando expectativas imediatas da populagdo. Em
periodos pré-eleitorais, o descompasso pode ser interpretado como promessa ndo cumprida,
mesmo quando a execugdo segue os tramites técnicos previstos. A estratégia de comunicagio
em trés tempos — anuncio contextualizado, acompanhamento continuo e entrega com
indicadores — configura uma resposta direta e necessaria, oferecendo coeréncia narrativa e
reduzindo assimetrias de informagdo que poderiam resultar em desgaste publico.

O segundo risco percebido decorre da personalizagdo excessiva da comunicagio
institucional, marcada pela centralidade da figura do secretdrio na cobertura. Grande parte das
matérias, entrevistas e declaragdes publicas estd associada diretamente ao titular da pasta.
Isso, por um lado, reforga visibilidade politica e capacidade de articulagdo, mas, por outro,
cria vulnerabilidade reputacional. Em um ambiente altamente sensivel a leituras
politico-eleitorais, a concentragdo da narrativa em uma unica autoridade pode gerar
interpretagdes de uso politico da maquina publica, aumentar a probabilidade de contaminagéo

das pautas técnicas por disputas eleitorais e fragilizar a percep¢do de institucionalidade da
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Secretaria. Essa personalizacdo também expde a gestdo ao risco de responsabilizagdo direta
por atrasos, ajustes de cronograma ou dificuldades inerentes a execugdo de politicas urbanas
complexas. A diversificacdo planejada de porta-vozes — com diretores, engenheiros,
especialistas e gestores regionais — ¢ importante para reduzir esse risco. Ao redistribuir a
autoridade técnica, fortalece-se a percepgdo publica de que a SECID opera com quadros
qualificados. métodos consistentes e visdo estratégica de longo prazo, independentemente da
conjuntura politica

O terceiro risco localizado esta ligado a assimetria de informagdes sobre critérios
técnicos, processos de decisdo e distribuigdo territorial dos investimentos. Embora a cobertura
seja majoritariamente positiva, matérias que tratam de grandes aportes financeiros,
regularizagdo fundiaria ou obras de infraestrutura podem gerar ruidos quando nio explicam,
com clareza, fundamentos técnicos, priorizagdes e marcos legais que orientam as decisdes da
Secretaria. Em um contexto de forte presenga territorial, qualquer percepgdo de disparidade
regional ou dificuldade momentdnea em parcerias com municipios pode ser explorada por
atores politicos locais ou gerar especulagdes sobre favorecimento. Além disso, a auséncia de
explicagdes claras sobre etapas técnicas — como licenciamento, vistorias, requisitos de
conformidade ou responsabilidades compartilhadas entre Estado e municipios — pode
alimentar narrativas criticas, mesmo quando infundadas. Esse risco também se manifesta
quando atrasos inevitdveis, decorrentes de fatores externos como clima, capacidade
operacional municipal ou ajustes contratuais ndo sdo comunicados de forma proativa. A
transparéncia ativa, prevista neste Plano de A¢do, assim como a produgfo continua de notas
técnicas, painéis de acompanhamento e materiais explicativos sobre critérios de priorizagdo, é
fundamental para neutralizar esse risco e consolidar a SECID como institui¢do guiada por
planejamento, legalidade e rigor técnico — e ndo por agendas conjunturais.

A identificagdo precisa desses pontos de atengdo, integrada aos eixos estratégicos
apresentados, garante condigdes para a comunicagdo madura, preventiva e orientada ao
interesse publico. Nio basta comunicar resultados. E necessario comunicar também os
processos, critérios e responsabilidades da SECID com maior clareza para mitigar os riscos,
fortalecer a credibilidade institucional e assegurar que a presen¢a da SECID no noticiario se
traduza em confianga, estabilidade e compreensdo aprofundada das politicas urbanas que

coordena.
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ANALISE DIARIA DE IMAGEM

Data: 1° de julho de 2025

Total de 43 noticias (11 impresso, 30 web, 2 radio).

Sentimento: Positivo, refletindo atuacdo multissetorial e resultados estruturais.

Temas predominantes: Saneamento Basico (21 noticias sobre a 10* Assembleia
Microrregional) e Infraestrutura (11 noticias sobre liberagdo de R$ 230 milhdes do Asfalto
Novo, Vida Nova).

Outros temas: Casa Facil em Ponta Grossa (2), Integrag@o de 865 novos servidores (4),
Terminal Metropolitano de Londrina (1), obras da UFPR Jandaia do Sul (1), entre outros.

Analise qualitativa: A SECID se consolida como articuladora de politicas estruturais
(urbanizagdo, sustentabilidade, infraestrutura). O empenho em saneamento rural, habitagfo e
mobilidade urbana refor¢a a imagem de um governo que busca antecipar metas e promover
desenvolvimento integrado.

Pontos positivos: Articulagdo com 346 municipios, buscando antecipar a meta de
universalizagdo (ja em 80% de esgoto tratado). Investimentos rodoviarios (Asfalto Novo) e
obras de peso (UFPR, Terminal Londrina) reforcam a imagem de eficiéncia. E as entregas do
Casa Facil em Ponta Grossa evidenciam a promog¢éo da cidadania e inclusio social.

Pontos de risco: Os riscos se concentram em atrasos, execu¢do técnica e falhas na
comunicagdo piiblica das fases dos projetos. E crucial que a SECID adote uma estratégia
proativa e transparente para consolidar sua reputagio de eficdcia.

Sugestdo de a¢des de comunicagdo: 1. Produzir material (releases e posts) sobre as
historias de vida dos moradores beneficiados pelos programas "Asfalto Novo" e "Casa Facil".
Transformar dados complexos em narrativas de identificagdo e emogao.

2. Produzir releases periddicos sobre o Casa Facil, destacando ntimero de moradias,
investimento e impacto da urbanizagio.

3. Divulgar as agdes de renovagdo de iluminag@o publica com lampadas de LED nos
municipios. Produzir releases com dados globais e regionais para refor¢ar a atuagdo da
SECID na melhoria da seguranga publica.

4. Para incentivar a adesdo municipal ao diagnostico rural, agendar entrevistas com
porta-vozes da Secretaria em emissoras de radios locais, divulgando a importancia da agdo

para o futuro do saneamento no campo.
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Data: 2 de julho de 2025

Total de 7 noticias (5 sites, 2 impresso).

Sentimento: Critico-positivo, devido ao contraste entre entregas e questionamentos
politicos.

Temas em destaque: Articulagdo e Investimentos (Fazenda Rio Grande, Ponta Grossa,
Capela Mortuaria, Quarto Centenario) e Transparéncia/Politica (Contrato Google e Elei¢des
2026).

Andlise qualitativa: O panorama ¢ dual: de um lado, a administracdo estadual e
municipal é ativa, focada em desenvolvimento e infraestrutura. De outro, ha criticas da
oposi¢do questionando a transparéncia de grandes contratos. O risco ¢ o desgaste por
alegagdes de opacidade contaminarem o contexto positivo das entregas.

Pontos positivos: O volume de entregas e a forte parceria com municipios criam uma
percepe¢do de ampla presenga territorial e visdo estratégica de médio/longo prazo da SECID.

Pontos de risco: A critica da oposigdo sobre o contrato Google (viés politico) exige um
posicionamento técnico claro da SECID, pois pode contaminar a credibilidade das demais
acOes em um periodo de alta lupa eleitoral.

Sugestdo de ag¢des de comunicagdo: 1. Preparar notas técnicas detalhadas para
responder a questionamentos criticos da oposi¢do, com dados e defesa da necessidade de
realizagdo das agdes. A divulgagdo deve ser estratégica e avaliada pelo alto escaldo.

2. Criar mecanismos de alerta para noticias criticas no publico interno, garantindo a
imediata apuragdo e o fornecimento de informagdes & Ascom para subsidiar respostas.

3. Produzir videos curtos focados nos beneficiarios (moradores, trabalhadores) de cada
entrega, mesmo no interior. Usar a publicidade institucional para campanhas segmentadas nas
redes sociais (direcionadas aos municipios e microrregides) e videos com exemplos de agdes
entregues.

4. Articular-se com as assessorias de imprensa dos municipios beneficiados com obras
da SECID (ex: Quarto Centendrio) para se aproximar da midia regional e garantir que
qualquer divulgag@o sobre projetos e/ou obras cite a participagdo e o papel da Secretaria.

5. Estabelecer que qualquer divulgagdo sobre um projeto/obra financiada pela SECID
mencione a participagdo da Secretaria (financiamentos, elaborag@o de projetos) para garantir o

crédito institucional.
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artners

Comunicagao

Data: 3 de julho de 2025
Total de 56 noticias (44 sites, 12 impresso).
Sentimento: Positivo, focado na capilaridade dos investimentos e na gestdo ativa.

Tema predominante: Liberagdo de R$ 29 milhdes em novas obras urbanas para 14

municipios (44 noticias), dominando g cobertura.

Outros temas: Saneamento (4), Entrevista sobre investimentos futuros (3), Antincio de

industrias em Campos Gerais (2), Residencial Bem Viver (1), Reunigo com prefeito (1),
Elei¢des 2026 (1).

territério.

Pontos de risco: Evitar 0 risco de uso eleitoral da méquina publica devido 3

proximidade do pleito. A comunica¢do deve ser consistente para ndo parecer

autopromocional, exigindo maior presenca de técnicos como porta-vozes da Secretaria.

Sugestdo de acdes de comunicagdo: 1. Divulgar releases localizados e agendar

entrevistas em rddios regionais para cada um dos 14 municipios beneficiados com os R$ 29

milhdes.

2. Criar a secio “A vida sem poeira” ara redes sociais, focada em conteudo em video.
.}

Contar histérias de moradores beneficiados pelo Asfalto Novo, Vida Nova, mostrando 3

melhoria na qualidade de vida e dignidade.

abrangéncia ao assunto.

4. Usar a declaragdo do secretario Guto Silva de que "o Parand estd embalado" como

cidades inteligentes,
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artners

Comunicagédo

Data: 4 de julho de 2025

Total de 22 noticias (18 impresso, 3 sites, 1 radio).

Sentimento: Positivo, focado no dinamismo do governo e no municipalismo.

Tema predominante: Liberagdo de R$ 29 milhdes para investimento em 14 municipios
(15 noticias).

Outros temas: Recursos para pavimentagéo total de Irati (2), Entrevista sobre potencial
de Ponta Grossa (3) e Novos Servidores (1).

Analise qualitativa: O dia refor¢a a imagem de um governo dindmico, municipalista e
comprometido com infraestrutura ¢ desenvolvimento. A narrativa é de progresso continuo,
proximidade com os municipios e valorizagdo das liderangas regionais.

Pontos positivos: A linha narrativa ¢ de investimentos robustos com forte participagio
da SECID. Destaque para o municipalismo (parceria com prefeitos), credibilidade por
resultados concretos e conexdo com temas de impacto social.

Pontos de risco: O alto volume de antncios simultdneos pode gerar questionamentos
sobre a capacidade real de execu¢do. Também ha risco de percepgio de desequilibrio regional
por grandes investimentos. A promessa de ampliagdo do Asfalto Novo para cidades acima de
100 mil habitantes exige cumprimento para evitar criticas.

Sugestdo de a¢des de comunicagdo: 1. Lancar boletins mensais sobre o status de obras
(com infograficos). Intensificar entrevistas em veiculos regionais e criar grupos de WhatsApp
com representantes da imprensa regional para divulgagéo segmentada de acdes.

2. Preparar e disparar um segundo release (Follow-up) para a imprensa, detalhando as
datas de licitagdo e cronogramas das obras anunciadas, transformando o antincio em acao
concreta.

3. Unificar as entregas do Casa Facil em releases estaduais, focando em grandes
marcos numeéricos (ex: 1000* casa) para atrair a visibilidade de veiculos de televisio.

4. Oferecer pauta aos cadernos de Economia/Negécios sobre como o Casa Facil estd
impulsionando a construgdo civil, conectando Habitagiio a desenvolvimento econdmico e
aumentando a relevancia da SECID.

5. Divulgar a chegada de novos servidores concursados. Externamente, como
fortalecimento técnico para a celeridade dos projetos. Internamente, como reforco e

valorizacdo das equipes.
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artners

Comunica(;éo

Data: 5 de julho de 2025

Total de 1 noticia (nota) na colung Pelo Parang (Jornal impresso).

Sentimento- Positivo, focado pg Capacidade de articulagdo e Impacto  dog
investimentos.

Tema: Liberagdo de R$ 29 milhges para investimento em 14 municipjos,

Anélise qualitativa: A noticia posiciong a SECID comg articuladorg central de

politicas estruturais parg 4 urbanizacio e Infraestrutyurg do Parang

dignidade ¢ Satde.
3. Ao divulgar o Asfalto Novo, destacar og pré-requisitos técnicos (LED, calgadas,
Planos Diretores) para reforcar g Imagem dg SECID comg 0rgdo que exige exceléncia e

planejamenq.

4. Divulgar as agdes da semang €M uma newsletter interng bara manter o sentimento

de valorizacio e motivacdo dg €quipe.
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artners

Comunicagao

Data: 6 de julho de 2025

Total de 1 noticia (nota) no site Agora Parana.

Sentimento: De neutro para positivo, devido a associagdo com investimento social.

Tema: Entrega da revitalizagdo da Praga da Liberdade em Curitiba, com a participa¢io
do secretario.

Anélise qualitativa: A matéria associa a SECID (pela presenca do Secretario) a
investimentos publicos de interesse social (lazer, esporte e convivéncia), elevando a
relevancia politica e estratégica do projeto de requalificag@o urbana.

Pontos positivos: A citagdo ao orgdo, mesmo que indireta, o conecta a inclusdo social
e a criagdo de espacos de convivéncia. A presenga do Secretario Guto Silva refor¢a a
capacidade de articulagdo institucional entre o municipio (Curitiba) e o Estado.

Pontos de risco: O ponto de atengdo € a politizagdo da agdo, devido a presenga de
liderangas em um contexto de noticidrio eleitoral.

Sugestdo de agdes de comunicagdo: 1. Sugerir pauta sobre "Familias deixam o aluguel
e redesenham suas vidas". Focar em duas familias beneficiadas, mostrando a mudanga na
rotina e entrevistando um representante da Cohapar para explicar o subsidio na entrada ¢ o
planejamento urbano.

2. Sugerir reportagem sobre "A revolucdo silenciosa no campo". Usar a histdria de
personagens (com e sem saneamento) para detalhar os desafios do setor e explicar o papel do
Diagnostico Rural para a saide e produtividade do agronegdcio. Sugerir artigo de opinido
assinado por alta gestéo.

3. Criar reportagem com foco em uma cidade beneficiada pelo Asfalto Novo. Mostrar
o contraste visual, entrevistar comerciante local (aumento de movimento) e morador
(qualidade de vida). Usar um representante da SECID para falar do "efeito multiplicador" dos
recursos (valorizag@o, emprego, arrecadagio).

4. Divulgar as acdes da semana em uma newsletter para manter o sentimento de
valorizagdo e a motivagdo da equipe.

5. A partir do programa "Moradia Legal Parand", desenvolvido por uma das
vinculadas da

SECID em parceria com outras instituigdes, vale produzir pauta sobre a regularizagdo

fundiaria e as boas praticas municipais, pois posiciona a SECID como catalisadora
dessas

acoes.
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artners

Comunicagao

Data: 7 de julho de 2025

Total de 14 noticias (11 web, 3 impresso).

Sentimento: Positivo-critico, com énfase na execucdo e eficiéncia de gestdo.

Temas em destaque: O foco se dividiu entre ajuste fiscal e modernizagéo da gestdo (3),
grandes investimentos urbanos (Foz do Iguagu, Pirai do Sul e Fazenda Rio Grande, somando
6), e a revitalizac¢do social (Praca da Liberdade, 3).

Andlise qualitativa: A cobertura refor¢a a imagem de um Governo ativo e técnico.
Textos macroeconomicos em veiculos nacionais (Valor/O Globo) posicionam o Secretario
Guto Silva como figura-chave nas reformas estruturais e na eficiéncia do Estado.

Pontos positivos: As matérias locais, como as de Fazenda Rio Grande, detalham
projetos concretos (mobilidade, viadutos), confirmando que a SECID executa e destrava o
desenvolvimento urbano.

Pontos de risco: A SECID deve garantir transparéncia nas parcerias com o setor
privado para refutar criticas de precarizagdo. E essencial demonstrar que a modernizagio
fiscal fortalece, e ndo sacrifica, os investimentos sociais.

Sugestdes de agdes de comunicag¢do: 1. Vincular ajuste a investimento: Usar as
entrevistas nacionais do secretdrio como gancho para artigos e releases locais, ligando
claramente os recursos das reformas fiscais e parcerias aos grandes pacotes de infraestrutura
liberados pela SECID.

2. Segmentacdo de midia: Propor entrevistas e releases segmentados para a imprensa
local de Foz do Iguagu, Pirai do Sul e Fazenda Rio Grande, com o objetivo de repercutir e
maximizar o anincio dos investimentos.

3. Agenda social: Elaborar sugestdo de pauta focada no aspecto social da iniciativa,
sobre a inauguragdo do Condominio do Idoso em Arapongas (prevista para 18/07),
ressaltando a presen¢a do governador.

4. Transparéncia e capacitagdo (Digital): Criar videos tutoriais curtos e objetivos com
detalhamento, passo a passo, como os municipios podem se candidatar aos recursos
(pavimentacdo, saneamento), enfatizando a documentag¢éo e o Plano Diretor.

5. Mapa de transparéncia cidada: Desenvolver e divulgar um mapa interativo simples
no site da SECID onde o cidaddo possa consultar as agGes realizadas em seu municipio,

incluindo o status atualizado das obras anunciadas.
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artners

Comunicagao

Data: 8 de julho de 2025

Total de 10 noticias (6 web, 4 impresso).

Sentimento: Positivo, com foco na capacidade de execugdo e apoio direto.

Tema predominante: Eleigdes 2026 (5 noticias), ofuscando ligeiramente assuntos de
gestdo.

Outros temas: Investimentos em Pirai do Sul (2), Revitalizacdo de Praga (1),
Aquisicdo de Retroescavadeiras em Catanduvas (1) e Complexo Esportivo em Aparecida do
Ivai (1).

Analise qualitativa: As matérias consolidam a SECID como facilitadora estratégica de
investimentos municipais (via Parana Cidades e Asfalto Novo, Vida Nova), construindo uma
narrativa de competéncia técnica e prestigio politico com impacto territorial real.

Pontos positivos: Evidenciam o apoio direto do Estado a municipios, gerando
legitimidade. Indicam uma visdo de longo prazo e compromisso com qualidade de vida,
mobilidade urbana e urbaniza¢do sustentavel.

Pontos de risco: A alta mencdo a intengdes de voto pode misturar a imagem
administrativa com ambi¢des politicas, exigindo que a comunicag@o reforce programas de
infraestrutura como prioridades de governo, nio eleitorais. A vinculagd@o de obras a liderangas
locais pode gerar questionamentos sobre os critérios técnicos de alocagéo de recursos.

Sugestdo de ag¢des de comunicagdo: 1. Institucional: Criar um Press Kit completo
(programas, nimeros gerais, mapa de obras, fotos oficiais) para ser enviado a jornalistas,
sempre que demandarem informagdes da Secretaria. Visa gerar matérias que repercutam a
atuagdo global da SECID, além do questionamento original do veiculo noticioso.

2. Série digital "Obra da Semana": Gravar e publicar regularmente nas redes sociais
videos rapidos nos canteiros de obras (com os responsaveis técnicos), mostrando o
andamento, materiais usados e estimativa de entrega. Gera sentimento de continuidade.

3. Percepcdo regional: Implementar a segmentagdo do monitoramento de noticias por
macrorregido do estado. A medida facilita a verificagcdo da repercussdo e onde o reforgo de
comunicagdo € mais necessario.

4. Parcerias: Elaborar sugestdo de pauta sobre como a SECID fortalece a gestdo local,
destacando agdes em parceria com os municipios. Pauta com ampla oportunidade de
segmentacgao.

5. Media training: Identificar e treinar novos porta-vozes para assegurar a boa

divulgag¢do técnica e ampliar a visibilidade do 6rgéo, garantindo coeréncia no discurso.
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artners

Comunicagédo

Data: 9 de julho de 2025

Total de 4 noticias (3 web, 1 impresso).

Sentimento: Positivo, focado na estabilidade do governo e no potencial de projetos.

Tema predominante: Elei¢des 2026 (3 noticias), dominando o noticiario com a
especulacdo sobre o secretario.

Outros Temas: Urbaniza¢do da Ocupa¢do Bubas em Foz do Iguacu (1 noticia),
representando o ativo social e de infraestrutura.

Andlise qualitativa: O dia oferece uma oportunidade significativa para a SECID
reforcar sua relevancia institucional. A alta aprovacdo do governo gera uma imagem de
estabilidade politica. O desafio ¢ que a comunicagdo da SECID deve usar essa alta
visibilidade para reforcar resultados concretos e garantir transparéncia na relagdo com
prefeitos e a populagdo.

Pontos positivos: Os indices de aprovacdo reforcam a imagem de estabilidade e
motivagdo dos servidores. A especulagdo sobre a candidatura do Secretario aumenta seu poder
de articulagdo e potencial de captagdo de recursos para a SECID.

Pontos de risco: A alta exposi¢do politica do Secretario Guto Silva gera riscos de
questionamento sobre o uso da maquina publica para fins eleitorais e aumenta a pressio por
entrega de resultados (obras e programas) para corresponder a expectativa publica e da midia.

Sugestdo de ag¢des de comunicagdo: 1. Maxima visibilidade: Produzir matérias e
sugestdes de pauta detalhadas sobre a reurbaniza¢do de Bubas em Foz do Iguagu (nimeros,
descricdo de agbes, proximos passos). Priorizar a divulga¢do em emissoras de TV e radio
regionais, que possuem maior alcance local.

2. Humanizagdo: Produzir videos com os moradores de Bubas (entrevistas com boas
personagens) narrando a histéria da ocupacdo e as expectativas futuras com a obra.
Acompanhar essas personagens ao longo da execugdo da obra para gerar conteudo continuo
nas midias digitais.

3. Publico interno: A divulga¢@o das agdes e projetos da semana em uma newsletter é
crucial para manter o sentimento de valorizagdo e a motiva¢do da equipe, conectando o

trabalho interno ao sucesso externo.
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artners

Comunicagao

Data: 10 de julho de 2025

Total de 6 noticias (3 sites, 2 impresso, 1 radio).

Sentimento: Positivo, focado em planejamento e entregas estruturais.

Tema predominante: Inicio do diagndstico para o saneamento rural (2 noticias).

Outros temas: I[nvestimentos em Bandeirantes (1), Discussdo sobre viadutos em
Fazenda Rio Grande (1), Resfriamento do aterro sanitério (1), Elei¢des 2026 (1).

Andlise qualitativa: A cobertura enfatiza as ac¢des estruturantes do Governo, como o
avanco em saneamento e infraestrutura. A narrativa refor¢a a capacidade administrativa,
planejamento e a articulagéo institucional da SECID.

Pontos positivos: O foco no saneamento rural demonstra compromisso com
municipios pequenos, conferindo imagem de gestdo organizada e orientada por diagnostico.
Os investimentos em Fazenda Rio Grande e Bandeirantes sinalizam atengdo a mobilidade e ao
desenvolvimento regional. A valorizacdo do secretario Guto Silva em pesquisas reforca seu
poder de articulagdo e alinhamento estratégico com o governador.

Pontos de risco: O tom eleitoral crescente sobre o destino politico do secretario pode
gerar questionamentos sobre uso politico de programas e obras, exigindo comunicagio
institucional cautelosa para evitar criticas de favorecimento prévio ou judicializagéo.

Sugestdo de agdes de comunicagdo: 1. Aumentar a presenga de porta-vozes da SECID
em emissoras de rddio de boa audiéncia em todo o estado para falar sobre as entregas.
Oferecer porta-vozes técnicos para explicar o diagndstico de saneamento rural.

2. Elaborar uma nota proativa esclarecendo as etapas e prazos da obra dos viadutos da
BR-116 para reduzir a margem para criticas e transformar o anincio em cronograma.

3. Publicar nas redes sociais "Antes x Depois" de obras e cards explicativos ("Como
funciona o diagndstico de saneamento rural?") para reduzir ruidos e reforgar a presenga no
interior.

4. Organizar press trips ou eventos de campo em cidades que receberam Asfalto Novo
ou unidades Casa Féacil (ex: Jaguariaiva, Ivai). Oferecer a midia o depoimento emotivo de

moradores e o visual do "antes e depois" para humanizar a pauta e garantir cobertura positiva.
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artners

Comunicagao

Data: 11 de julho de 2025

Total de 4 noticias (3 sites, 1 radio).

Sentimento: Positivo, focado em investimentos e qualidade de vida.

Temas em destaque: Diagnostico Saneamento Rural (1), Construgdo de Meu
Campinho em Rolandia (1), Investimentos em Ibipord (1), Libera¢do de recursos para Foz do
[guacu (1).

Andlise qualitativa: As noticias convergem para a ideia de que a SECID esta
investindo intensamente em infraestrutura, urbanizagdo e qualidade de vida, com foco em
cidades de pequeno e médio porte.

Pontos positivos: Apoio Municipalista (visitas e novos recursos); Melhorias Urbanas e
equipamentos de convivéncia (Meu Campinho); e Grandes Investimentos e obras
estruturantes (Foz do Iguagu). A SECID ¢é protagonista na viabilizagio.

Pontos de risco: Principalmente relacionados a expectativas de prazos para a conclusio
das obras e a politizagdo crescente da figura do Secretario em ano pré-eleitoral.

Sugestdo de agdes de comunicagdo: 1. Enviar release conjunto sobre “transformacdes
regionais”, destacando Foz do Iguagu, Roldndia e Ibipord como casos emblemadticos de
sucesso.

2. Disponibilizar porta-vozes técnicos para explicar o cronograma das pavimentagdes
de Foz, reduzindo especula¢des. Criar nota técnica sobre o diagndstico de saneamento,
refor¢ando o prazo de 17/07 para resposta municipal.

3. Oferecer pauta propositiva para veiculos regionais: “Como o Parand pretende
eliminar todas as ruas de terra até 2026.”

4. Enviar boletim interno ressaltando o impacto regional dos investimentos,
valorizando o trabalho das equipes.

5. Nas redes sociais reforgar a ideia de que em todos os dias ha avancgos locais
concretos. Produzir card explicativo sobre Foz do Iguagu (“O que muda com R$ 18,6

milhSes?”) e videos curtos de antes/depois para obras de impacto (Meu Campinho).
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artners

Comunicagéo

Data: 12 de julho de 2025

Total de 2 noticias (1 radio, 1 Site).

Sentimento: Positivo, refletindo o forte apelo social das entregas de habitagao.

Temas em destaque: Entregas de unidades do Programa Casa Facil em Irati (46
unidades). Eleig¢oes 2026.

Andlise qualitativa: A pauta habitacional fortalece a agenda de inclusdo social e
desenvolvimento urbano, com excelente repercussdo publica. A entrega de moradias é
percebida como uma acdo altamente sensivel e emocional.

Pontos positivos: A entrega de 46 novas moradias em Irati traz forte apelo social. O
Casa Facil ganha visibilidade como um dos maiores programas habitacionais do Estado,
refor¢ando planejamento, eficiéncia e execugdo da SECID/Governo.

Pontos de risco: A proximidade do periodo eleitoral (Eleicdes 2026) exige atengdo
redobrada para evitar a associa¢do das acdes administrativas (entregas) com movimentos de
pré-campanha e politizagdo indevida.

Sugestdo de sugestdes de comunicagdo: 1. Sugerir matérias sobre o impacto social das
46 casas, incluindo histérias de familias e dados sobre o déficit habitacional.

2. Comunicar proativamente que o programa Casa Facil segue com novas entregas ja
em planejamento.

3. Oferecer porta-vozes técnicos da Cohapar ou SECID para entrevistas aprofundadas
sobre a politica habitacional do Estado.

4. Publicar videos curtos e cards nas redes sociais com dados do programa Casa Ficil
(ntimero de casas, investimentos, proximos passos) e historias dos beneficiarios para reforgar
a relevancia da politica habitacional.

5. Produzir sugestdes de pauta setoriais para a imprensa regional (releases
segmentados por municipio, videos para radios/TVs locais, fichas técnicas) para garantir a

cobertura descentralizada.
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artners

Comunicagéao

Data: 13 de julho de 2025

Nao ha registro de noticias neste dia.
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artners

Comunicagdo

Data: 14 de julho de 2025

Total de 21 noticias (15 sites, 4 impresso, 2 radio).

Sentimento: Positivo, focado em grandes antncios e continuidade de gestéo.

Tema predominante: Lancamento do Programa Estadual de Pavimentagdo sobre
Pedras Irregulares (R$ 1 bilh&o) (12 noticias).

Outros temas: Casa Facil em Irati (1), Regularizagdo Fundiaria (1), Investimentos em
Pato Bragado (1), Elei¢des 2026 (6).

Analise qualitativa: Forte énfase em grandes anincios (R$ 1 bilhdo) e na defesa da
continuidade da gestdo estadual, com o Secretario Guto Silva em destaque. A narrativa
dominante valoriza execugdo, escala de investimento e legado. O tom politico (continuidade)
¢ mais evidente.

Pontos positivos: O antincio de R$ 1 bilhdo para pavimentagdo demonstra capacidade
financeira e um movimento de transformacéo estrutural. A citagdo a diversos municipios e
temas (pavimentagdo, regularizagdo) refor¢a a presenga da SECID em todo o Parand. A
comunicagao refor¢a uma estratégia de médio prazo ("Estado transformado").

Pontos de risco: Anunciar R$ 1 bilhdo gera alta expectativa de entrega rapida; atrasos
podem resultar em forte desgaste. Risco de dilui¢do de entregas menores diante do
megaprojeto, o que exige valorizagdo das acdes locais. Aumento da politizagdo da gestdo
(Elei¢des 2026).

Sugestdo de a¢des de comunicacdo: 1. Produzir material explicativo sobre o programa
de R$ 1 bilhdo, destacando metas, cronograma, abrangéncia e critérios de selecdo dos
municipios.

2. Criar série de posts nas redes sociais com "Fase 1, Fase 2, Municipios" para
demonstrar que se trata de cronograma e entrega, e ndo apenas anincio. Produzir videos
curtos: "Por que pavimentar ruas de pedra?" (impacto na saude, mobilidade).

3. Proximidade com a Midia: Programar visitas de imprensa e influencers regionais as
primeiras obras ou municipios-piloto do programa para materializar o antincio. Sugerir pautas
para jornais televisivos (que ndo tiveram cobertura) para ampliar a repercussdo.

4. Enviar briefing interno para equipes regionais da SECID sobre como comunicar o
programa, com mensagens-chave e cuidados a evitar (eleitoralizagdo).

5. Monitorar e preparar resposta rapida para publicagdes criticas sobre "uso politico da

maquina", incluindo a produgdo de um FAQ interno com respostas prontas.
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artners

Comunicagéo

Data: 15 de julho de 2025

Total de 101 noticias (84 sites, 11 impresso, 3 TV, 2 radio, 1 revista).

Sentimento: Positivo, refletindo a alta intensidade e consisténcia dos antincios de
infraestrutura.

Tema predominante: Lancamento Programa Estadual Pavimentacdo sobre Pedras
Irregulares (55 noticias).

Outros temas: Programas de Urbanizagdo e Infraestrutura (21), Elei¢des 2026 (18),
Investimentos localizados (Boa Esperan¢a, Rebougas, Teixeira Soares).

Anadlise qualitativa: As matérias sdo homogéneas na mensagem: grandes investimentos
e agdes estruturantes. Reforca a narrativa de obras robustas com impacto direto na qualidade
de vida, especialmente em municipios pequenos ¢ médios, sustentando a mensagem de
entregas concretas.

Pontos positivos: Alta intensidade de boas noticias (investimentos vultosos como R$
500 mi, R$ 977 mi), reiterando o escopo estadual e a capilaridade dos programas da SECID.
O programa “Asfalto Novo, Vida Nova” é consolidado como eixo estruturante, solido e
compreensivel, facil de comunicar ao cidaddo. A énfase nos beneficios diretos ao cidaddo
(menos poeira, mais saude) conecta a pauta técnica a experiéncia cotidiana dos moradores.

Pontos de risco: A grandiosidade dos ntimeros exige comprovagdo. A cobranga sobre a
entrega real, cronogramas e execugo visivel crescera intensamente. Atrasos, cancelamentos
ou falhas em qualquer municipio podem gerar ruido e se transformar em narrativa negativa
amplificada de promessa ndo cumprida.

Sugestdo de agdes de comunicagdo: 1. Organizar a narrativa “O que muda para o
cidaddo?” Criar cards e videos curtos com mensagens-chave sobre menos poeira/lama, mais
acessibilidade e iluminagdo publica, valorizago imobilidria e seguranga viaria.

2. Publicar listas de municipios contemplados, que podem se tornar infograficos e
mapas interativos no site da Secretaria, para dar transparéncia imediata a abrangéncia do
programa.

4. Produzir reportagens de dudio (audio features) para envio as emissoras de radio (veiculo

com baixa visibilidade), garantindo maior penetragdo do discurso no interior.

32




artners

Comunicacao

Data: 16 de julho de 2025

Total de 55 noticias (29 sites, 24 impresso, 3 TV).

Sentimento: Positivo, focado na continuidade de obras e parcerias.

Tema predominante: Langamento Programa Estadual Pavimentagdo sobre Pedras
Irregulares (21 noticias).

Outros temas: Contorno de Pato Branco (13), Programas de Urbaniza¢do (11),
Inauguracdo da PRC-280 (5), Asfalto Novo em Janidpolis (1), Habitagdo em Tibagi (1),
Investimentos em Foz/Rebougas/Teixeira Soares.

Andlise qualitativa: As matérias reforcam a ideia de transformagSes locais
significativas, com énfase na continuidade de obras e na parceria com os prefeitos. A SECID
estd consolidada em multiplos eixos (rodovias, pavimenta¢do, habitacdo), com uma forte
dimensdo politica de estabilidade e desenvolvimento.

Pontos positivos: Mengéo a grandes aportes para pavimentagdo (rural/urbana) e obras
de mobilidade estratégica (Contorno de Pato Branco, PRC-280), posicionando a SECID no
planejamento de longo prazo. As melhorias em pavimentagio e habitagdo geram valor social e
aumentam a qualidade de vida nas cidades.

Pontos de risco: Grandes projetos (contorno, pavimenta¢do) geram altas expectativas e
a necessidade de processos licitatorios rapidos, sob risco de paralisagdo e pressdo da opinido
publica. Cita¢des a prefeitos e deputados em negociagdes podem ser interpretadas como uso
politico dos projetos para fortalecer bases eleitorais.

Sugestdo de agdes Comunicagdo: 1. Oferecer pautas para a midia local (jornais
municipais, radios, portais), mostrando o impacto concreto dos programas.

2. Produzir infogréficos e videos curtos para redes sociais, mostrando o "antes e
depois" projetado de obras de pavimentagdo e loteamento habitacional.

3. Disponibilizar engenheiros, arquitetos e técnicos da SECID para explicar os
detalhes das obras (Contorno de Pato Branco) e do programa habitacional, refor¢ando a
competéncia técnica institucional.

4. Criar um alerta interno destacando os principais riscos das obras (licitagoes,
licenciamento) e como mitiga-los, subsidiando a assessoria de imprensa.

5. Definir métricas de sucesso (km pavimentados, casas construidas) e produzir

relatérios periddicos para avaliagdo e comunicagio de progresso.
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artners

Comunicagéao

Data: 17 de julho de 2025

Total de 79 noticias (72 sites, 7 impresso).

Sentimento: Positivo, focado em obras estruturais e modernizagdo logistica.

Tema predominante: Inauguragdo de lote da PRC-280 (38 noticias).

Outros temas: Visita do governador a obras em Pato Branco (20), Condominio do
Idoso em Arapongas (8), Reunido sobre mobilidade (6), Contorno de Pato Branco (4).

Anglise qualitativa: Enfase em infraestrutura, mobilidade e habitagio. As noticias
refor¢am a imagem de um governo que executa projetos importantes e transforma antigas
demandas, com um tom de modernizagdo logistica estratégica (PRC-280).

Pontos positivos: A entrega de obras rodoviarias (PRC-280) com melhoria de
seguranga e durabilidade tem forte apelo junto ao setor produtivo e cidad&os. Projetos como o
Condominio do Idoso em Arapongas demonstram atengdo a politicas sociais e bem-estar.
Além disso, parcerias entre Estado e prefeitos para projetos estruturais ddo legitimidade local
e estadual.

Pontos de risco: O apelo de "grandiosidade" eleva as expectativas; atrasos podem
gerar forte insatisfacdo publica. A forte articulagdo politica pode ser interpretada pela
oposi¢do como uso eleitoral da maquina de Estado. Risco de questionamento sobre a
sustentabilidade financeira para a execugéo de todos os grandes antincios.

Sugestdo de agdes de comunicacdo: 1. Produzir e divulgar fichas técnicas e videos
curtos sobre a tecnologia e durabilidade da PRC-280, focando nos beneficios para o setor
produtivo e seguranga vidria.

2. Sugerir pautas especiais sobre a estrutura ¢ o bem-estar dos moradores do
Condominio em Arapongas, destacando a atenc¢do do governo a populac@o idosa e a qualidade
de vida.

3. Divulgar cronogramas transparentes das proximas etapas do Contorno de Pato
Branco e do Programa de Pavimentagdo, mitigando o risco de frustragdo por atraso na
entrega.

4. Agrupar anuncios de pavimentagdo e habitacdo em grandes balangos regionais para
dar escala e visibilidade as a¢des conjuntas da SECID.

5. Preparar a comunicagdo para responder tecnicamente a questionamentos sobre
sustentabilidade financeira, refor¢ando que os projetos sdo prioridades de Estado e ndo

meramente eleitorais.
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artners

Comunicacao

Data: 18 de julho de 2025

Total de 46 noticias (39 sites, 7 impresso).

Sentimento: Positivo, focado em entregas sociais e infraestrutura de peso.

Tema predominante: Inauguragdo do Condominio do Idoso em Arapongas (28
noticias).

Outros Temas: Visita do governador a obras em Pato Branco (6), Reunido sobre
mobilidade (6), Inauguragdo PRC-280 (4), Contorno Pato Branco (1), Pavimenta¢cio em
Sengés (1).

Analise qualitativa: As matérias reforcam a imagem de um governo que acelera
investimentos e diversifica agdes, abrangendo desde engenharia pesada (rodovias) até
assisténcia social (Condominio do Idoso).

Pontos positivos: A repercussdo do Condominio do Idoso (Arapongas) gera potencial
emocional e visibilidade, fortalecendo o Estado como promotor de bem-estar para um publico
vulneravel. A conclusdo do trecho em concreto da PRC-280 demonstra compromisso com
modernizagdo, seguranga e durabilidade rodovidria, concluindo uma obra viaria importante.

Pontos de risco: O volume de noticias pode gerar a sensacdo de excesso de anuncios
simultidneos. A falta de continuidade na divulgagdo da execugdo das obras pode gerar duvidas
sobre a capacidade real de entrega.

Sugestdo de a¢des de comunicagdo: 1. Produzir conteido emocional e humanizado
sobre o Condominio do Idoso (depoimentos, tour guiado) para redes sociais.

2. Produzir videos técnicos sobre a constru¢do em concreto da PRC-280, explicando a
durabilidade, seguranca e economia publica que a técnica proporciona.

3. Sugerir entrevistas para emissoras de radio com porta-vozes da SECID sobre as
entregas. Produzir pauta estruturada para emissoras de TV sobre o Condominio do Idoso, com
personagens.

4. Usar a reunido sobre mobilidade e sustentabilidade (com o deputado Goura) para
reforgar a visdo de futuro da SECID em projetos urbanos. A sugestdo € enviar notas para as

colunas politicas dos jornais.
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artners

Comunicagéo

Data: 19 de julho de 2025

Total de 6 noticias (3 impresso, 3 sites).

Sentimento: Positivo, devido ao foco em obras, inclusdo social e discurso de
resultados.

Temas em destaque: Anuncio de construcdo da nova unidade da Apae em Cantagalo (2
noticias). Repercussdo de entrevista do Secretario (1), Condominio do Idoso (1), Reunido
sobre mobilidade (1), Inauguragdo PRC-280 (1).

Andlise qualitativa: O conjunto de noticias apresenta forte conotagdo positiva, com
foco em obras, inclusdo social e discurso politico de continuidade e resultados.

Pontos positivos: As ac¢des divulgadas (pavimentagdo, PRC-280, condominio, Apae)
demonstram um ciclo robusto de investimentos com entregas em todas as regides. Sdo obras
de infraestrutura aliadas a projetos sociais (Apae, Condominio do Idoso) que reforcam o
compromisso com a incluséo e o bem-estar social. As reunides e antincios conjuntos refor¢am
a governanga, didlogo e alinhamento entre as esferas, focando no bem comum e nas parcerias
politicas.

Pontos de risco: Nenhum risco evidente ou explicito nas matérias, mas obras sociais e
educacionais geram pressdo futura por prazos de conclusio.

Sugestdo de agdes de comunicagdo: 1. Produzir post para redes sociais com foco no
avango simultdneo dos programas de pavimentag¢do (infraestrutura) e obras sociais (inclusio).

2. Organizar press trips ou eventos de campo em cidades que receberam acdes de
habitag8o ou asfalto (ex: Jaguariaiva, Ivai).

3. Utilizar o antincio da Apae em Cantagalo para criar pautas sobre o investimento em

inclusdo e educag@o especial em parceria com outras institui¢des estaduais.
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artners

Comunicagéo

Data: 20 de julho de 2025

Total de 1 noticia publicada no site A Gazeta Cidade de Pinhais.

Sentimento: Positivo, refletindo investimento e planejamento.

Tema: Langamento do Programa Estadual Pavimentagdo sobre Pedras Irregulares (R$
1 bilhdo).

Andlise qualitativa: A matéria refor¢a a narrativa de investimento, planejamento e
cooperagdo entre Estado e setor produtivo. Demonstra que a SECID possui uma estratégia de
longo prazo para urbanizag@o e infraestrutura, focada em programas de escopo amplo e
técnico.

Pontos positivos: A divulgagdo do programa traz um componente de credibilidade
técnica forte, com foco em planejamento de engenharia, gera¢do de emprego e uso de
tecnologia para uma execugdo eficiente.

Pontos de risco: Anunciar programas de grande porte exige que a execugdo
acompanhe o discurso. Atrasos ou inexecu¢do podem gerar desgaste reputacional
significativo.

Sugestdo de agdes de comunicagdo: 1. Elaborar release para explicar os programas em
andamento na SECID (valores, metas e metodologia), com énfase no impacto social e
econdmico.

2. Produzir carrossel nas redes sociais destacando os principais programas em
andamento (pavimentagdo, habita¢do, por exemplo).

3. Criar um kit de informagdes para prefeitos (slides, PDFs, FAQ) para que possam
explicar localmente esses programas aos cidaddos e alinhar a comunicagdo estadual e

municipal.
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artners

Comunicagao

Data: 21 de julho de 2025

Total de 7 noticias (2 impresso, 5 sites).

Sentimento: Positivo, refletindo a¢des concretas e visdo estratégica.

Temas em Destaque: Investimentos para Sdo Jodo do Triunfo (R$ 12 mi) (2), Nova
unidade da Apae em Cantagalo (2), Revitalizagdo da Av. Bento Munhoz (1), Dialogos
Metropolitanos (1).

Andlise qualitativa: As matérias mostram agOes concretas para fortalecer cidades,
melhorar infraestrutura e ampliar a governanga metropolitana. A combinagdo de obras locais
com a politica de cooperagdo Estado-municipios refor¢ca a imagem de um governo ativo,
técnico e comprometido. O debate metropolitano sugere visdo estratégica de longo prazo.

Pontos positivos: Antincios em Sdo Jodo do Triunfo e Cantagalo (Apae) demonstram
presenca em cidades menores e sensibilidade social. Jd o evento "Dialogos Metropolitanos” e
a reunido sobre mobilidade e sustentabilidade refor¢am o planejamento de longo prazo da
SECID em grandes centros. As agdes reforgam a imagem de um governo que estd executando
obras e que tem compromisso com a modernizagdo ¢ a durabilidade.

Pontos de risco: Eles se concentram em atrasos e falhas na execug¢ao técnica devido ao
volume de projetos, e na necessidade de comunicagdo publica transparente das fases dos
projetos. A SECID tem a oportunidade de consolidar sua reputagdo como moderna,
participativa e eficaz por meio de uma estratégia de comunicagdo proativa e orientada por
resultados.

Sugestdo de a¢des de comunicacgdo: 1. Oferecer entrevistas e pautas localizadas em
Sdo Jodo do Triunfo (R$ 12 milhdes) e Cantagalo (Apae), focando no impacto na satde,
educagdo especial e qualidade de vida.

2. Utilizar a revitalizagdo da Av. Bento Munhoz como exemplo de refor¢o na
mobilidade urbana e seguranga vidria.

3. Transformar o evento “Didlogos Metropolitanos™ em pauta sobre planejamento
estratégico, destacando como a SECID coordena o desenvolvimento sustentdvel em grandes
eixos urbanos.

4. Publicar calendario de execucdo das principais obras, detalhando o status atual

(licitagdo, projeto, obra), para garantir a transparéncia e reduzir riscos de frustragfo.

38

Wy




agrtners

omunicagao

Data: 22 de julho de 2025

Total de 10 noticias (9 sites, 1 impresso).

Sentimento: Positivo, focado em engajamento social e anincios de investimento.

Temas em destaque: Caminhada contra o feminicidio (4), Viabiliza¢do de recursos
para 4 municipios (Teixeira Soares, Santa Tereza do Oeste, Virmond e Lidiandpolis) (1),
Revitalizagdo Av. Bento Munhoz (1), Repercussdo reunido Goura (1), Condominio do Idoso
(1), Programa Rota do Progresso (1), Elei¢cdes 2026 (1).

Andlise qualitativa: H4 uma combinag¢do de pautas de mobiliza¢do cidadd com
anuncios de investimento econdmico. A participacdo do secretario na caminhada contra o
feminicidio reforga uma agenda de direitos humanos e cidadania.

Pontos positivos: A participagdo do 6rgdo na caminhada contra o feminicidio
demonstra apoio a causas sociais sensiveis e refor¢a a imagem de um governo que se engaja
com a cidadania. Importante a representagdo da SECID no programa “Rota do Progresso”,
pois é uma acdo que injeta recursos nos municipios, impulsionando projetos econémicos e
geragdo de empregos.

Pontos de risco: O grande volume de investimento gera expectativa de resultados
concretos e rdpidos; falhas ou lentiddo na execu¢do podem gerar criticas. O apoio a causa do
feminicidio exige continuidade para demonstrar comprometimento real, e ndo apenas
simbodlico.

Sugestdo de a¢des de comunicagdo: 1. Criar um painel interno (com status, prazos e
execugdo) em parceria com outras unidades da Secretaria para monitoramento de projetos em
andamento no estado, subsidiando a comunicagéo.

2. Aproveitar o fim de julho para divulgar um balanco da primeira etapa de 2025 e as
prioridades para o segundo semestre. Agendar um café da manhd com jornalistas para
apresentar os dados da alta gestio.

3. Elaborar a¢des de conscientizagdo sobre o feminicidio (comunicagdo interna) e criar
postagens nas redes sociais sobre o tema, demonstrando comprometimento continuo para
além da mobilizagdo do dia.

4. Para as redes sociais, destacar a participagdo da SECID no Casa da Mulher
Paraense.

5. Usar a noticia do Rota do Progresso para associar a agdes da SECID e gerar pautas

sobre o impacto econdmico da presenca do governo do estado no interior.
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artners

Comunicagéo

Data: 23 de julho de 2025

Total de 44 noticias (apenas sites).

Sentimento: Positivo, focado em anuncios de investimento e presenga territorial.

Tema predominante: Liberagdo de recursos para obras em 19 municipios (16 noticias).

Outros temas: Seguranca Publica na Regido Oeste (10), Caminhada Feminicidio (3),
Atuacdo Dep. Artagdo (3), Investimentos diversos (Virmond, Borrazdpolis, Queréncia do
Norte etc.).

Andlise qualitativa: Alto volume de antncios de investimentos, obras urbanas e
pavimentagdo, com forte capilaridade municipal (Oeste, Noroeste, Campos Gerais). O reforgo
em seguranga publica (didlogo comunitario) complementa a agenda.

Pontos positivos: O foco em 19 municipios reforca a narrativa de governo presente em
diversas regides do Estado. Todas as matérias (exceto seguranga) tratam de entregas concretas
(recursos liberados, convénios), demonstrando eficiéncia e avango na infraestrutura urbana.

Pontos de risco: Concentragdo em pavimentagdo pode gerar sensacdo de repeti¢do de
noticias. A constante presen¢a de nomes politicos (Artagdo e aliados) aumenta o risco de
leitura eleitoral das a¢des de gestdo.

Sugestdo de agdes de comunicagdo: 1. Criar um acervo de fotos de obras em execugio
(mostrar o "projeto saindo do papel") para garantir que o publico veja a execugdo e ndo
apenas o anuncio.

2. Fazer divulgagdo segmentada (midia regional) sobre a liberagdo de recursos para
obras nos 19 municipios beneficiados.

3. Marcar/gravar entrevistas com porta-vozes da SECID nas emissoras de radio dos 19
municipios beneficiados, enviando o material ja editado para facilitar a veiculacdo.

4. Nas redes sociais, postar carrossel com as agdes separadas pelos 19 municipios,

garantindo visibilidade individualizada e refor¢ando o compromisso com cada cidade.
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artners

Comunicagao

Data: 24 de julho de 2025

Total de 73 noticias (56 web, 15 impresso, 2 radio).

Sentimento: Positivo, refletindo entregas de bem-estar social.

Tema predominante: Entrega de unidades habitacionais do Programa Casa Facil em
Andird e Santo Antonio de Platina (47 noticias).

Outros temas: Libera¢do de R$ 65 milhdes para 19 municipios (15), Segurancga Publica
(Missdo Parand, Sinergia 2), Pavimentagdo (Janidpolis, Santa Fé).

Andlise qualitativa: O governo € visto como provedor direto de bem-estar social com
entregas concretas. A forte presenga do governador e a midia regional reforcam o impacto
pratico para familias de baixa renda.

Pontos positivos: A entrega de moradias gera apelo emocional, refor¢ando a narrativa
de dignidade e estabilidade para familias de baixa renda. O antincio de R$ 65 milhdes em
obras para 19 municipios confirma a imagem de gestdo descentralizada que responde a
demandas regionais. J& a pauta de seguran¢a (Missdo Parand) adiciona credibilidade e
profundidade a narrativa governamental, mostrando integragdo institucional.

Pontos de risco: A narrativa fortemente centrada no governador e secretarios pode
gerar desgaste ou questionamentos sobre personalismo ou falta de equilibrio regional.

Sugestdo de a¢des de comunicacdo: 1. Explorar storytelling humano nas entregas
habitacionais, focando em histérias reais de transformagdo e pertencimento para ampliar a
empatia.

2. Sugerir entrevistas em radio, alternando porta-vozes e incluindo técnicos da SECID
para mitigar a percep¢do de personalismo.

3. Produzir releases com marcadores de impacto acumulado ("X mil familias atendidas
pelo Casa Facil") para construir a percep¢do de escala e continuidade.

4. Usar a pauta de seguranga publica para divulgar agdes da SECID voltadas a
seguranga urbana (ex: iluminagéo publica, Meu Campinho).

5. Mostrar equipes técnicas trabalhando e aspectos operacionais para transmitir
autenticidade e reforcar a imagem de gestdo competente nas redes sociais.

6. Criar pegas que conectem as agdes espalhadas pelos municipios, fortalecendo a

ideia de que o governo tem uma estratégia integrada.
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artners

Comunicagéo

Data: Dia 25 de julho de 2025

Total de noticias: 7 noticias (5 web, 2 impresso)

Temas em destaque: Liberacao de recursos para obras em 19 municipios (3 noticias),
Entrega de unidades habitacionais do programa Casa Facil (4 noticias).

Sentimento geral: Positivo, demonstrando a forte presenga territorial da SECID.

Analise qualitativa: O dia mantém o padrdo de forte presen¢a do Governo do Estado
nas agendas de habitacdo, pavimenta¢do, infraestrutura urbana e rural, mostrando
continuidade das entregas e refor¢ando a capilaridade da SECID e do programa Asfalto Novo,
Vida Nova.

Pontos positivos: O conjunto das noticias refor¢a uma mensagem de “Estado que
entrega” e constante presenga no territdrio. Isso fortalece a SECID e seus representantes,
especialmente o secretdrio Guto Silva como articulador técnico e politico, com discurso sobre
planejamento, eficiéncia e parceria com 0s municipios.

Pontos de risco a imagem: A recorréncia de grandes antincios de recursos e obras pode
gerar leitura de repeti¢do ou de discurso governamental amplificado, especialmente quando
aparecem valores muito altos todos os dias. Além disso, autoriza¢des de licitacdo ou anuincios
de recursos podem ser interpretados como “entregas incompletas”. Caso alguma obra atrase,
1sso se torna ponto critico de ataque.

Sugestdo de agdes de comunicagdo: 1. Na produgdo de contetdo para as redes sociais,
alternar entre grandes valores e historias humanas. No caso do Casa F4cil, trazer videos e
depoimentos de familias para evitar a monotonia e ampliar a empatia.

2. A iluminag¢@o LED ¢é um tema que pode render excelente narrativa sobre economia,
eficiéncia energética e seguranga. Reforgar isso em posts e releases.

3. Criar releases e postagens nas midias sociais com artes e materiais segmentados por

regido (Norte Pioneiro, Campos Gerais, Sudoeste etc.) mostrando o impacto local.
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artners

Comunicagéo

Data: 26 de julho de 2025

Total de 1 noticia (Site Folha do Norte).

Sentimento: Positivo, refletindo o comprometimento com a habitagdo popular.

Tema: Entrega de imdveis do Programa Casa Facil em Andira (134 unidades).

Andlise qualitativa: A matéria demonstra 0 comprometimento institucional com a
habita¢do popular. O programa ¢ apresentado como pega-chave na estratégia habitacional do
Estado, beneficiando familias de baixa renda e comprovando a ampla capilaridade da SECID.

Pontos positivos: A noticia ressalta a conquista da casa propria por 134 familias gracas
a um subsidio de entrada de até R$ 20 mil (total de R$ 2 milh&es). Isso reforca o Casa Facil
como mecanismo de inclusdo social real e forte apelo publico.

Pontos de risco: Nenhum risco explicito, mas o foco exclusivo na etapa de subsidio
exige continuidade da comunicagdo para mostrar o progresso das obras e as proximas
entregas, mantendo a credibilidade do programa.

Sugestdo de ag¢des de comunicagdo: 1. Produzir videos curtos emocionais com
algumas das 134 familias, focando no impacto da entrada subsidiada e no “sonho da casa
prépria” para humanizar a pauta.

2. Criar posts nas redes sociais com fotos das casas e graficos simples do subsidio,
utilizando frases de impacto como “134 familias tém agora seu lar” para reforgar a dimensio
social do programa.

3. Sugerir pauta sobre os proximos municipios a serem beneficiados pelo subsidio do
Casa Fécil, refor¢cando a continuidade e a abrangéncia da politica habitacional.

4. Enviar release para veiculos do setor da construgdo civil, destacando o impacto do

programa no fomento econdmico e na geragdo de empregos.
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artners

Comunicagéao

Data: 27 de julho de 2025

Nio ha registro de noticias neste dia.
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Data: 28 de julho de 2025

Total de 2 noticias (1 web, 1 impresso).

Sentimento: Positivo, refletindo apoio do governo em infraestrutura local.

Temas: Libera¢do de R$ 2 milhdes para pavimentagdo em Contenda (1 noticia),
Elei¢des 2026 (1 noticia).

Analise qualitativa: Combinagdo de noticia politica-eleitoral e pauta de infraestrutura
local. O destaque é o apoio do governo estadual para obras em municipios menores, como
Contenda, reforcando o papel do Estado como provedor de infraestrutura essencial.

Pontos positivos: A noticia sobre Contenda (R$ 2 milhdes) demonstra o apoio
continuo do governo estadual a obras em municipios menores. A pavimentagdo ¢ uma
demanda concreta e basica, refor¢ando a atuagédo da SECID como provedora de infraestrutura
essencial.

Pontos de risco: A cobertura das pré-candidaturas ao governo do estado em 2026 pode
gerar desgaste ou reclamagdes de parcialidade na imprensa, exigindo cautela na comunicagéo.

Sugestdo de agdes de comunicagdo: 1. Criar um caderno de a¢des da SECID por
municipio, com informacgdes detalhadas, para subsidiar a equipe e permitir a sugestdo de
pautas segmentadas por regido e por publico.

2. Publicar conteudo de valorizagcdo dos servidores nos canais internos (Intranet,
Newsletter), refor¢ando o papel da equipe na viabilizagdo de projetos como o de Contenda.

3. Produzir release e audio focados no impacto da pavimentagdo em Contenda (ex:
redugdo de poeira, valorizagdo, satde), enviando para a midia local e radios da regido.

4. Preparar FAQ interno com respostas técnicas a perguntas sobre o uso de recursos

publicos em ano pré-eleitoral, reforgando a continuidade dos programas de Estado.
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Data: 29 de julho de 2025

Total de 3 noticias (web)

Sentimento: Positivo, refor¢a a atuacdo da SECID em infraestrutura urbana e
habitagdo social.

Temas: Ampliagio da Praca Angelo Agostini (2 noticias), Projetos para Paranagua (1
noticia)

Analise qualitativa: Ha espago para narrativa de modernizagdo social (moradia para
diversos perfis) e de valorizagdo de espagos publicos, o que fortalece o posicionamento do
Governo como gerador de valor territorial. Ao mesmo tempo, ha risco moderado de leituras
politicas, ja que esses anuncios podem ser interpretados como parte de um projeto maior de
poder ou imagem.

Pontos positivos: O antncio sobre a ampliacdo da praga sinaliza atengdo do Estado
para a convivéncia comunitéria, lazer e melhoria urbana de cidades menores. E um projeto
tangivel, facilmente compreendido pelos cidaddos, e tem forte apelo simbdlico de “investir
em gente”, ndo s6 em asfalto ou infraestrutura pesada.

Pontos de risco de imagem: Anuncios pontuais de investimentos em municipios
especificos podem provocar uma onda de reclamagdo sobre falta de aten¢do para outras
cidades, o que gera risco reputacional para a SECID.

Sugestdes de agdes de comunicagdo: 1. Compartilhar com as equipes técnicas e de
comunicagdo o plano de Marumbi e Paranagua, com mensagens-chave, cronograma € riscos
identificados.

2. Realizar pequena oficina com servidores para que todos entendam a importancia
estratégica politica e social dos projetos em andamento na SECID e alinhar as informagdes.

3. A partir da entrevista do secretario sobre a¢des para Paranagua, produzir releases

com as informagdes concretas sobre a iniciativa.
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Data: 30 de julho de 2025

Total de 1 noticia publicada no Blog Olho Aberto Parana

Sentimento: Positivo, fortalecendo a atuagdo da SECID em infraestrutura urbana.

Tema: Ampliacdo da Praca Angelo Agostini

Analise qualitativa: O destaque é o apoio continuo do governo estadual a obras em
municipios menores, reforcando o papel do Estado como provedor de infraestrutura essencial.

Pontos positivos: A noticia demonstra o apoio a demandas concretas e basicas em
municipios menores, fortalecendo a SECID como provedora de infraestrutura essencial.

Pontos de risco: Nao ha ponto de risco encontrado nos registros do dia.

Sugestdo de agdes de comunicag@o: 1. Levantar informag¢des sobre a destinagdo de
recursos da SECID voltados para obras em pragas publicas. E, a partir desses dados, produzir
releases para a imprensa.

2. Os mesmos dados podem ser uteis para a produgdo de cards para as redes sociais.

3. Verificar se as regras de aposi¢@o de placas nas obras com recursos da SECID estéo
sendo cumpridas pelos municipios. Essa ¢ uma maneira de também dar visibilidade as a¢des

da Secretaria.
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Data: 31 de julho de 2025

Total de 1 noticia publicada no site Politiza Brasil

Sentimento: Positivo, refletindo o avan¢o de uma obra estrutural.

Tema: Nova etapa e avango da obra do Contorno de Pato Branco.

Analise qualitativa: A matéria foca no progresso de uma obra estruturante de
mobilidade e logistica. Refor¢a o compromisso do governo com projetos de grande porte que
visam a seguranca vidria e o desenvolvimento regional, aliviando o transito pesado no
perimetro urbano.

Pontos positivos: Fortalece a imagem da SECID como executora de obras de logistica
complexas. A obra melhora a seguranga, a logistica e a qualidade de vida dos moradores ao
desviar o trafego pesado da cidade.

Pontos de risco: Obras de contorno rodovidrio sdo de alto custo e longo prazo.
Qualquer atraso no cronograma ou aumento de custo pode gerar insatisfacio e
questionamentos da oposi¢do ou da midia sobre a gestdo do projeto.

Sugestdo de a¢des de comunicagdo: 1. Sugerir entrevistas para jornais impressos e
radios regionais com porta-vozes da SECID/DER. A pauta deve focar nos beneficios
logisticos (fluxo de mercadorias, economia de tempo) e de seguranga vidria que o contorno
trara a regido.

2. Criar um post ou carrossel com o tema "Contorno de Pato Branco: o que muda para
a cidade?". Utilizar mapas simples e icones para ilustrar: 1) Mais seguranga na area urbana, 2)
Menos congestionamento,

3. Enviar um release especifico para veiculos de economia e agronegocio do Sudoeste
do Parand, destacando como o contorno reduzird o custo logistico e melhorara a

competitividade das empresas da regido.
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Data: 1° de agosto de 2025

Total de 24 noticias (todas web)

Sentimento: Positivo, focado em inclusdo social e investimentos estruturais.

Tema predominante: Andamento da obra da Apae de Pién (21 noticias).

Outros temas: Investimentos em pavimentagdo em Ivai (1), Prédios da Apae em
Cambira, Ariranha, Kaloré e Rio Branco e outras cidades (1), Elei¢des 2026 (1).

Anadlise qualitativa: No noticiario do dia, o governo demonstra articulagdo em frentes
de alto impacto social (APAEs), com um modelo de parceria inovador (Estado constroi,
municipio cede terreno). A pauta APAE gera alto valor simbdlico e emocional.

Pontos positivos: A cobertura sobre as APAEs € particularmente potente, pois
apresenta depoimentos reais, historias de vida e conexdo direta com familias de pessoas com
deficiéncia - elementos que ampliam a legitimidade das a¢des da SECID. O destaque também
vai para a prioridade na pavimentagfo rural, fortalecendo a presen¢a da SECID no interior e o
apoio ao agronegdcio e comunidades rurais.

Pontos de risco: O grande ntimero de obras sociais em fases variadas (algumas com
13% de execucdo) e o projeto de Ivai (em documentagfio) exigem transparéncia e
cumprimento de prazos, sob risco de frustragdo publica em pautas sensiveis. O tema eleitoral
exige cuidado para que os antincios sociais e de infraestrutura ndo sejam interpretados como
acdes de pré-campanha, mas sim como politicas de Estado.

Sugestdo de a¢des de comunicacdo: 1. Criar um Mapa Interativo (online) ou um
infogréfico periodico com o status de execugdo das 17 novas sedes da APAE (porcentagem da
obra, previsdo de entrega e valor investido).

2. Elaborar série de releases regionais sobre as APAEs, com foco em cada cidade
contemplada, elencando dados de obra, depoimentos e previséo.

3. Produzir uma série de videos/posts com o tema "O Sonho da sede propria - Inclusdo
em Acdo", destacando os depoimentos de pais e alunos e os beneficios da nova estrutura.

4. Sugerir pauta para emissora de TV sobre “o que muda com as novas APAEs no
Parand”. A ideia € transformar nimeros em impacto humano, relatando o aumento da
capacidade de atendimento, as especialidades oferecidas, melhorias pedagdgicas e
terapéuticas e o potencial de impacto na vida dos beneficiados.

5. Criar cards e videos curtos que expliquem o modelo Parana de Apoio a APAE.
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Data: 2 de agosto de 2025

Total de 2 noticias, publicadas nos jornais Umuarama Ilustrado e O Regional, de Pién.

Sentimento: Positivo, com forte apelo social e institucional

Temas: Reinauguracdo de ponto sob o rio Paracai ¢ Andamento da obra da Apae de
Pién

Andlise qualitativa: Os textos demonstram a versatilidade da atuagdo da SECID: de
um lado, resolve gargalos logisticos e de integragdo regional (Ponte no Rio Paracai); de outro,
atua profundamente na pauta de inclusdo e dignidade humana (APAE). A narrativa refor¢a o
municipalismo (parceria com prefeitos) e a capacidade do Estado de viabilizar obras que as
prefeituras ndo conseguiriam sozinhas.

Pontos positivos: A ponte simboliza a unido de municipios e o escoamento da
produgdo, uma entrega tangivel de R$ 881 mil. J4 o texto da APAE € rico em storytelling,
mostrando como o investimento de R$ 2,9 milhdes muda a vida de familias. O programa de
construgdo de 17 escolas € posicionado como uma agio inédita e inovadora do Parana

Pontos de risco: Como a SECID ¢ uma pasta com muita capilaridade e com muitas
obras e agdes sob sua responsabilidade, pode ocorrer pressdo em relagdo ao cronograma de
obras e a entrega de resultados.

Sugestido de ag¢Oes de comunicacdo: 1. Para as redes sociais, produzir video (se
possivel com uso de drone) sobre a ponte em Sio Jorge do Patrocinio, mostrando o fluxo
liberado e depoimentos rapidos de agricultores sobre a agilidade no escoamento. As imagens
também podem ser cedidas para emissoras de tv.

2. Utilizar a inauguracdo da ponte para pautar editorias de Politica e/ou Economia
sobre o modelo de cofinanciamento (Estado + contrapartida Municipal + emendas).

3. Propor entrevistas com porta-vozes da SECID para emissoras de radio e blogs
regionais. Essa estratégia amplia o alcance das ag¢des. E, cada entrevista, pode gerar
repercussdo nos sites das midias locais.

4. Ha muitos dias ndo se registra noticias nos veiculos de comunica¢do sobre o
programa Meu Campinho. Vale atualizar os dados ou produzir material sobre o impacto dessa
iniciativa na vida das pessoas. O antncio de novas agdes deve ocorrer em paralelo ao reforco
de agdes consolidadas da SECID. Isso fortalece o orgdo.

5. Fortalecer os canais de comunicagdo interna, com a publica¢io de depoimentos dos

responsaveis pelas obras em andamento. E uma iniciativa que valoriza os servidores.
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Data: 3 de agosto de 2025

Total de 1 noticia, publicada na Tribuna SC

Sentimento: Positivo, com forte apelo emocional e de inclusio social

Tema: Andamento da obra da Apae de Pién

Andlise qualitativa: O texto retira a SECID do lugar comum de “obras de concreto” e a
posiciona como agente de dignidade humana. A narrativa constréi um contraste poderoso
entre a precariedade atual e o futuro promissor.

Pontos positivos: O texto traduz R$ 2,9 milhdes em beneficios tangiveis. A presenca
de personagens reais gera empatia imediata. E, ao listar outras cidades (Altamira do Parana,
Douradina etc.) e seus percentuais de execugdo, prova-se que ndo é um caso isolado, mas uma
politica de Estado consistente.

Pontos de risco: A previsdo de entrega para o 1° trimestre de 2026 coincide com o
periodo pré-eleitoral. Qualquer atraso pode empurrar a inauguracdo para a zona de vedagio,
impedindo a capitalizagfo politica da entrega.

Sugestdo de a¢des de comunicagdo: 1. Ndo esperar a obra acabar. Produzir um video
curto para redes sociais intercalando imagens da situacdo atual (mostrar os gargalos de
acessibilidade citados, como a entrada pela cozinha) com o projeto 3D/Render da nova sede.
O mote pode ser “dignidade ndo é promessa, ¢ obra em andamento™.

2. Produzir releases regionalizados para regides de outras cidades que tém obras em
andamento da Apae, como Douradina (77%) e Prado Ferreira (62%).

3. Criar uma campanha de videos curtos, para os canais internos, onde se rastreia o
“caminho do processo”. Pega-se uma obra entregue e entrevista-se quem cuidou da licita¢ao,
quem analisou o juridico, quem fez o empenho financeiro ¢ o engenheiro fiscal. A ideia é
passar a mensagem que a obra n2o acontece sd no canteiro, ela comec¢ou na mesa de um
servidor.

4. Ainda para a comunicagdo interna e valorizacdo dos servidores, levar servidores do
setor administrativo, aqueles que raramente deixam a sede da SECID, para a inaugurago ou
vistoria de uma obra no interior, de preferéncia acompanhando a agenda da alta gestdo.

5. Realizar um evento periddico de 30 minutos onde um setor apresenta uma solugio
inovadora que implementou. O objetivo é aumentar a integragéio e valorizar as pequenas

vitorias técnicas que ndo saem no jornal, mas que fazem a maquina girar.

Bl




artners

Comunicagao

Data: 4 de agosto de 2025

Nao hé registro de noticias neste dia.
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Data: 5 de agosto de 2025

Total de 77 noticias (71 web, 3 impresso, 2 radio e 1 revista)

Sentimento: Positivo, com énfase nos investimentos em infraestrutura.

Tema predominante: Liberagdo de recursos para pavimentagdo entre Colombo e Rio
Branco do Sul (40 noticias)

Outros temas: Ac¢des do programa Asfalto Novo, Vida Nova (36), Retorno de obra do
CMEIs em Apucarana (1)

Analise qualitativa: A cobertura consolida o foco nos pequenos municipios para a
resolucdo de gargalos em grandes centros urbanos. A mensagem central € a “universalizagdo”
da pavimentagdo (meta de 100% de ruas asfaltadas em diversas cidades), apoiada por uma
capacidade financeira robusta (R$ 550 milhdes em um dia). Além disso, a pauta combina o
apelo emocional ("tirar o pé da lama") com o argumento econdmico/logistico (acesso ao porto
e escoamento de minérios).

Pontos positivos: A escala dos valores anunciados projeta uma imagem de Estado com
saude financeira e alta capacidade de investimento. Ao focar em metas claras ("acabar com as
ruas de terra"), a comunicagdo cria um marco de gestdo facil de ser compreendido pela
populagdo. A segmentagdo dos antincios (um evento para RMC e outro para Interior) permitiu
dar protagonismo aos prefeitos locais, fortalecendo a base municipalista. Destaque para a
pauta de Rio Branco do Sul, que conecta a pavimentacdo rural diretamente a competitividade
das empresas de calcério, reforgando que o asfalto gera riqueza e ndo apenas conforto.

Pontos de risco: A promessa de “100% das ruas asfaltadas” em cidades grandes e
complexas como Almirante Tamandaré e Colombo ¢ ousada e carrega alto risco de execugéo,
gerando frustragdo futura. O volume massivo de antncios simultdneos (R$ 550 milhdes
somados ao R$ 1 bilhdo anterior) pode saturar a percepg¢do publica, fazendo com que os
numeros paregam abstratos ou puramente eleitoreiros se as maquinas ndo forem vistas nas
ruas rapidamente.

Sugestdo de agdes de comunicagdo: 1. Levantar dados sobre quais cidades ja estdo
100% pavimentadas ou proximas de alcancar esse indice. Em seguida, sugerir pautas sobre o
assunto para os veiculos de comunicag@o, abordando especialmente o impacto na vida das
pessoas.

2. Associado ao programa Asfalto Novo, Vida Nova, ha o programa [lumina Parana.
Sugerir matérias sobre a economia nas contas de energia proporcionada aos municipios ja

beneficiados pela substitui¢do das lampadas e/ou a proje¢do do quanto se pode economizar.
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3. Fazer divulgacdo regionalizada, por municipios beneficiados para ampliar a
percepgao sobre a importancia do antncio.

4. Aproveitar o investimento em Rio Branco do Sul e Paranagua para pautar editorias
de Economia. O foco n2o deve ser o asfalto em si, mas a redugdo do “Custo Parand”, a
agilidade no frete do calcario e o acesso ao Porto.

5. Entregar aos gestores de municipios contemplados com agdes da Secretaria pacote
de assets digitais (videos, cards, mensagens-chave) padronizados para garantir que, quando
eles divulgarem a obra em suas redes locais, as marcas do Governo do Estado e da SECID
estejam presentes e alinhadas.

6. Com a promessa de “fim das ruas de terra”, havera moradores de areas irregulares
ou ndo contempladas reclamando. E essencial ter um protocolo de resposta (FAQ) explicando
os critérios técnicos de elegibilidade das vias para evitar crises localizadas.

7. E importante planejar uma agenda de entregas mensais da SECID. Assim, a
assessoria de comunicacdo podera preparar, com alguma antecedéncia, as agdes de
divulgagdo, inclusive com a segmentagdo necessaria para dar mais visibilidade aos resultados.

8. Ja sugerimos anteriormente a producdo de reportagens em audio (para envio as
emissoras) das pautas mais relevantes da SECID. O mesmo pode ser feito para programas em
video. E importante registrar imagens (na horizontal) de cobertura e entrevistas para enviar
como sugestdo as emissoras e também aos blogs, que podem usa-las em suas redes sociais,

aumentando a visibilidade das a¢des.
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Data: 6 de agosto de 2025

Total de 51 noticias (30 web, 11 radio, 9 impresso, 1 TV)

Sentimento: Positivo (com ponto de aten¢do critico).

Tema predominante: Programa Asfalto Novo, Vida Nova (22 noticias).

Outros temas: Inauguragdo de viadutos sobre a BR-376 (11), Liberagdo de recursos
para pavimenta¢do entre Colombo e Rio Branco do Sul (10), Eleigdes 2026 (2), Agenda do
secretario (1), Encontro sobre integracdo metropolitana (1), Assembleia itinerante (1),
Contrato com o Google (1), Reunido do secretario com Pimentel (1), andamento da obra da
Apae em Pién (1).

Andlise qualitativa: O dia é marcado pela materializacdo do discurso de “canteiro de
obras”. A inauguragdo dos viadutos em Sarandi serve como prova social de que o Governo
entrega o que promete, validando os novos antncios vultosos para Ponta Grossa (R$ 160 mi)
e Paranagua (eco do dia anterior). H4, contudo, uma dissonancia narrativa trazida pela matéria
critica sobre a parceria Google/Celepar, que, embora néo cite a SECID diretamente, questiona
a soberania digital da administragdo publica, um tema sensivel para projetos de Cidades
Inteligentes.

Pontos positivos: A entrega dos viadutos em Sarandi (R$ 40 mi) é o ativo mais forte
do dia. Transforma nimeros de planilha em concreto e fluidez de trinsito, servindo de
“vacina” contra a descrenga em relagdo aos novos anuncios bilionarios.

Pontos de risco: A matéria critica o “controle do Google” na gestdo publica exige
atengdo. Se a SECID usar ferramentas dessa parceria para gestdo urbana ou dados de
cidaddos, pode se tornar alvo de questionamentos sobre privacidade e dependéncia
tecnologica.

Sugestdo de a¢des de comunicag¢do: 1. Produzir video com imagens de drone
comparando o transito travado (arquivo) com a fluidez atual nos novos viadutos de Sarandi.
Como mensagem-chave, pode utilizar “o transito destravou, a vida avangou”.

2. Voltar a Sarandi para produzir contetido sobre a mudanga no transito apos a
liberagdo dos viadutos. Mostrar como a obra impacta positivamente na vida das pessoas. O
release pode informar, por exemplo, quantos carros circulam no local e em quanto tempo,
fazendo o comparativo com a situag@o anterior.

3. Para sustentar o anuncio de R$ 160 milhdes em Ponta Grossa, sugerir que a

Prefeitura ou a SECID divulguem a lista dos bairros ou principais avenidas contempladas
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Data: 7 de agosto de 2025

Total de 102 noticias (98 web, 3 impresso e 1 radio)

Sentimento: Positivo, com percep¢do de entrega, volume de investimentos e
articulagdo institucional.

Tema predominante: Entrega de honraria da PM a autoridades (52 noticias)

Outros temas: Inauguracéo de viadutos sobre a BR-376 (30), Andamento de obras do
Asfalto Novo, Vida Nova (16), Regularizacdo de areas escolares em Colombo (2), Encontro
de integrag@o metropolitana (1), Pavimentagdo de Colombo até Rio Branco do Sul (1).

Anélise qualitativa: A narrativa evolui da “promessa de obra” para a “meta de
universalizagdo”. O destaque para cidades proximas de 100% de pavimenta¢do cria um
poderoso selo de eficiéncia para a gestdo.

Pontos positivos: A criagdo do conceito de cidades 100% asfaltadas torna tangivel o
sucesso do programa Asfalto Novo, Vida Nova de forma irrefutavel. Ja os valores destinados
para Colombo (R$ 80 mi) e a previsdo para Ponta Grossa (R$ 160 mi) refor¢am a robustez
financeira da SECID.

Pontos de risco: Ao falar em “100% de pavimentagdo”, a atencdo se volta para as ruas
que ndo serdo feitas. Moradores dessas areas podem se sentir excluidos, gerando ruido
localizado.

Sugestdo de agdes de comunicagdo: 1. Produzir um release com foco estadual,
informando o valor global de investimentos atingido pelo Asfalto Novo, Vida Nova, destacar
numeros consolidados, incluir mapa, percentuais, etapas concluidas. Em seguida, enviar para
redagdes regionais e nacionais.

2. Propor entrevistas para radios regionais destacando a infraestrutura como
transformagéo social. Pode utilizar a fala ja publicada do secretario (“mais satde, seguranga e
dignidade™).

3. Produzir videos curtos, de 20-30 segundos, para as redes sociais, mostrando como o
programa de pavimentagio urbana estd transformando cidades do Parana.

4. Criar carrossel, informando quanto cada cidade vai receber para as agdes do
programa Asfalto Novo, Vida Nova.

5. Produzir post humanizado com foco nas familias residentes nas ruas beneficiadas,

abordando seguranga, acesso, saude, valorizag¢do dos bairros.
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Data: 8 de agosto de 2025

Total de 25 noticias (13 web, 6 impresso e 6 radio)

Sentimento: Positivo, mas com um ponto de ateng@o critico.

Tema predominante: Andamento de obras do programa Asfalto Novo, Vida Nova (8
noticias)

Outros temas: Entrega de honrarias da PM (4), Eleicdes 2026 (4), Pavimenta¢do entre
Colombo e Rio Branco do Sul (3), Inauguracdo de viadutos em Sarandi (2), Regularizagéo de
areas escolares em Colombo (1), Contrato com o Google (1), Liberacdo de recursos para a
Regido Oeste (1), Antincio de Laboratdrio de Biotecnologia em Castro (1).

Anélise qualitativa: O noticidrio do dia demonstra o ritmo incansavel de entregas e
anuncios da SECID, mantendo a Secretaria no centro das ateng¢des, mesmo apds a intensa
semana de R$ 550 milhdes.

Pontos positivos: A repeti¢do da manchete sobre as "11 cidades perto de 100%" cria
uma narrativa de sucesso administrativo e de curto prazo. A repercussdo da honraria da
PMPR, por sua vez, e das obras de Sarandi consolida a imagem do secretario como um gestor
de resultados técnicos e com bom transito institucional.

Pontos de risco: A meng¢do ao nome de Guto Silva (a época, secretario de
Planejamento) em um oficio que teria balizado decisdes sobre o Google Workspace vincula a
imagem da SECID - e, por extensdo, de sua lideranca — a polémica de contratagdo sem
licitagdo e falhas de LGPD.

Sugestdo de agbes de comunicagdo: 1. Explorar a estratégia de “clusterizagdo”
tematica, trabalhando com releases para Imprensa por grandes grupos de temas, como
mobilidade, pavimentagdo e modernizacdo urbana. Dessa forma, pode voltar a assuntos ja
divulgados, refor¢ando a imagem institucional.

2. Produzir video de animacdo sobre o impacto das obras de pavimentagdo, por
exemplo “o que mudam 221 km de ruas pavimentadas?”.

3. Preparar uma nota técnica que diferencie o uso de ferramentas de produtividade de
gestdo de dados sensiveis e defenda o cumprimento integral da LGPD em todos os convénios
da SECID.

4. Criar uma série semanal sobre as entregas da semana, nos canais internos, para dar

visibilidade as equipes envolvidas.
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artners

Comunicagao

Data: 9 de agosto de 2025

Total de 8 noticias (5 impresso e 3 web)

Sentimento: Positivo, com um episddio de repercussdo negativa relacionado a tema
policial/administrativo, porém sem associagdo direta a SECID.

Temas: Antncio de investimentos em Londrina (3), Pavimentagdo entre Colombo e
Rio Branco do Sul (2), Andamento do programa Asfalto Novo, Vida Nova (1), Entrega de
honrarias de PM (1) e Decisdo do STJ sobre prefeito de Curitiba (1).

Andlise qualitativa: A pauta do dia ¢ a repeticdo estratégica do case de sucesso,
transformando a estatistica de “11 cidades” no ponto central da comunicagéo. Isso reforca a
imagem da SECID como uma pasta que nfo apenas anuncia, mas mede e demonstra
resultados concretos.

Pontos positivos: O anuncio da liberagdo de recursos para Londrina é um ativo
importante, pois conecta a SECID a pauta de qualidade ambiental e urbanismo em uma das
maiores cidades do Estado, mostrando que a atuag@o vai além do asfalto (infraestrutura
verde). A repeti¢do do anuncio da estrada Colombo/Rio Branco do Sul mantém o foco na
integracdo metropolitana e no apoio a logistica.

Pontos de risco: A pauta do Asfalto Novo, Vida Nova ¢ dominante ha dias. Embora
positiva, hd um risco de fadiga do tema. E crucial comecar a intercalar com outras pautas
(habitagéo, saneamento).

Sugestdo de a¢des de comunicagdo: 1. Sugerir matérias especiais para os veiculos de
Imprensa. Por exemplo: “Como vivem as cidades que chegaram a 100% de pavimentagéo
urbana?” e “O antes e depois da pavimentago no interior do Paranad”.

2. Produzir um video curto (15-30s) utilizando fotos e depoimentos das cidades que
atingiram 100% do asfalto (Pinhal do S@o Bento, Jesuitas). O foco deve ser na mudanca de
vida, ndo na engenharia, explorando o apelo emocional da dignidade, humanizando a
narrativa.

3. Nos primeiros dias de agosto, a pauta do saneamento saiu do noticiario. No entanto,
vale produzir release sobre o andamento do diagndstico anunciado na 10* Assembleia
Microrregional para o mundo rural.

4. Elaborar um release detalhado sobre o investimento no Lago Igapd II, citando
como a obra contribui para a saude publica, lazer e drenagem urbana de Londrina. Sugerir

entrevista com técnicos sobre a obra.
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artners

Comunicagédo

Data: 10 de agosto de 2025

Total de 3 noticias (2 web e 1 impresso)

Sentimento: Positivo, com énfase nas a¢gdes da SECID.

Temas: Liberag@o de recursos para programa Asfalto Novo, Vida Nova (2 noticias),
Pavimentagdo em Sertaneja (1)

Andlise qualitativa: O noticidrio do dia opera como uma ressonancia estratégica dos
grandes pacotes anunciados na semana anterior. A repetigdo do antncio de R$ 293,7 milhdes
para a RMC garante que a SECID mantenha uma presenga positiva na midia, prolongando a
vida util da noticia de alto impacto. O destaque para Sertaneja atingindo 100% de
pavimenta¢do urbana é um ativo valioso. Ele valida a tese da gestdo de que o programa é
universal e atende tanto as grandes metropoles quanto os municipios menores, combatendo
qualquer percep¢do de que o foco estaria apenas nas capitais.

Pontos positivos: A sustentacdo da pauta de antincios importantes (RMC) prolonga a
cobertura positiva, garantindo que a SECID continue associada a grandes investimentos. O
foco em Sertaneja reforga a credibilidade da meta de 100% de pavimentagdo, provando que o
beneficio alcanga a base da piramide municipal.

Pontos de risco: O baixo volume de noticias e a natureza repetitiva do contetido
indicam que a grande onda de cobertura do pacote de R$ 550 milh&es estd passando. A
comunica¢do agora depende da visibilidade das obras em execugdo ou de um novo grande
anuncio.

Sugestdo de agdes de comunicagdo: 1. Propor entrevistas com porta-vozes da SECID
para radios locais e jornais metropolitanos para reforgar a mensagem de transformacdo social
e infraestrutura.

2. A comunica¢@o deve estar pronta para transformar imediatamente o proéximo passo
burocrético (ex: langamento do edital de licitagdo em Almirante Tamandaré) na proxima
manchete.

3. Para as redes sociais (Stories / Reels), produzir videos com depoimentos dos
moradores de Sertaneja sobre o que vai mudar quando a cidade tiver 100% de vias asfaltadas.

4. Reforcar a divulgagdo das agdes em andamento na SECID nos canais de

comunicagdo interna.
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artners

Comunicagao

Data: 11 de agosto de 2025

Total de 8 noticias (6 radio e 2 web)

Sentimento: Misto, com tendéncia positiva.

Temas: Eleigdes 2026 (3 noticias), Inauguragdo dos viadutos em Sarandi (2), Reforma
Jardim Botanico de Londrina (2), Reunido com diretores de escolas de Foz do Iguacu (1).

Anélise qualitativa: As noticias sdo majoritariamente construtivas e associadas a
entregas do Governo do Estado. Contudo, hd um componente politico-eleitoral evidente nas
noticias sobre elei¢des, que exigem cautela na comunica¢éo institucional.

Pontos positivos: A presenca do secretario em eventos de Educagdo e Meio
Ambiente/Lazer (Londrina) mostra que a SECID n#o esté isolada e atua em pautas sociais e
ambientais. J4 a repercussdo dos viadutos de Sarandi (Texto 2) reforca a credibilidade da
gestdo.

Pontos de risco: O alto protagonismo gera o risco de o secretario se tornar o alvo
principal de ataques politicos ou de ser responsabilizado por qualquer atraso em qualquer
programa de seu vasto portfélio. A presenga em eventos de outras Secretarias, como a da
Educacgdo, pode ser estratégica, mas dilui o foco da pauta principal da SECID.

Sugestdo de ag¢des de comunicagdo: 1. Produzir um card ou release detalhando os
beneficios da reforma do Jardim Boténico de Londrina (revitalizagio de passarela, reforma da
estufa e anfiteatro).

2. Propor entrevistas com técnicos da SECID sobre mobilidade urbana, processos de
urbanizacdo, plano de obras.

3. Elaborar um carrossel para as redes sociais com o Antes/depois dos viadutos e
relatar as mudangas ja tangiveis apos a entrega deles.

4. Sugerir pauta sobre a regularizagdo fundidria, com dados, regides atendidas e
volume de investimentos.

5. Ainda em relacdo as agdes da COHAPAR, vinculada da SECID, buscar dados sobre
o andamento do programa Casa Fécil voltado para melhorias em moradias. A depender dos
dados, pode render releases para a Imprensa.

6. Em julho e nesses primeiros dias de agosto, o clipping néo registrou matérias que
mencionam a Agéncia de Assuntos Metropolitanos do Parana (AMEP) associada a SECID.

Como se trata de uma vinculada, vale reforcar a necessidade de unir as marcas.
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artners

Comunicagao

Data: 12 de agosto de 2025

Total de 6 noticias (3 web e 3 radio)

Sentimento: Positivo moderado, com foco em infraestrutura social e urbana,
equilibrado por uma reflexao estratégica sobre mudangas demograficas.

Temas: Investimentos em Foz do Iguacu e regido (1 noticia), Pavimentagdo em
Cantagalo (1), climatiza¢do das escolas (1), Investimentos em Londrina (1), Reunido com
diretores de escolas em Foz do Iguacu (1), Populagdo Idosa no Parana (1).

Anélise qualitativa: A pauta da SECID se mantém através da repeticdo do antincio de
recursos para Cantagalo, o que garante a presenga da Secretaria na midia do interior e reforga
a mensagem de capilaridade do programa. As noticias adjacentes sdo complementares e
favoraveis ao governo. O tema da populagdo idosa, que se conecta naturalmente com o
programa Casa Facil Terceira Idade, permitindo a SECID sustentar a imagem de uma gestio
com foco social e infraestrutura integrada.

Pontos positivos: Mesmo sem novos antuncios, a SECID mantém o fluxo de noticias
no interior. Imagem de Governo Integrado: As pautas sobre educagdo e demografia social
reforcam a visdo de que o Estado investe em infraestrutura social, ¢ ndo apenas em asfalto.

Pontos de risco: Apds antuincio em dias anteriores, a falta de novidades sobre Ponta
Grossa (R$ 160 mi) aumenta o risco de o teaser se tornar uma cobranca.

Sugestdo de agdes de comunicacdo: 1. Utilizar os dados sobre a populagéo idosa (20%
dos paranaenses) como gancho para um post institucional sobre o programa Casa Facil
Terceira Idade. Publicar cards ou um release com dados sobre as moradias ja entregues ou em
construcdo para esta faixa etaria.

2. Apurar as informag¢des internas sobre agdes relacionadas as mudangas climaticas
e/ou de sustentabilidade. A COP30 sera realizada no més de novembro, € importante estar
preparado para sugerir pautas e aproveitar a aten¢do dada pela midia ao tema.

3. A transversalidade da atuagdo da Paranacidade, vinculada a SECID, é possivel
buscar assuntos para além de infraestrutura, possibilitando a diversificagdo das pautas da
Secretaria. Pode-se falar sobre creches, escolas, projetos ambientais, Sistema Solar
Fotovoltaicos. E importante refor¢ar a marca da SECID nesses temas.

4. Fazer uma blitz nas emissoras de radio, sugerindo entrevistas de porta-vozes da

Secretaria para falar para cada regido do Parana, destacando os investimentos em urbanizago.
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Comunicagédo

Data: 13 de agosto de 2025

Total de 68 noticias (58 web, 6 impresso e 4 radio)

Sentimento: Positivo, com destaque para a execucdo e a articulagdo politica.

Tema predominante: Programa [lumina Parand com mais 10 cidades atendidas (29
noticias).

Outros temas: Autorizagdo de liberagdo de R$ 81,7 milhdes para obras (23 noticias),
Plano do Biogds e Biometano (6), Pavimentagdo em Cantagalo (4), Elei¢des 2026 (3),
Programa Asfalto Novo, Vida Nova (2), Festival Vinopar (1).

Anélise qualitativa: O dia é marcado por um novo antincio de recursos (R$ 81,7
milhdes) que sustenta o ritmo de entregas da SECID, focando em municipios de médio porte e
mantendo a narrativa do Asfalto Novo. A pauta de iluminagdo LED € estrategicamente
resgatada, associando a SECID a seguranga publica e eficiéncia energética.

Pontos positivos: Novo volume robusto de investimentos (R$ 81,7 milhdes) mantém a
SECID no topo da pauta. Diversificagdo com LED: A ilumina¢io com LED ¢ uma pauta
positiva, que atende a seguranga e moderniza o Estado, refor¢ando o portfélio da SECID.

Pontos de risco: As noticias tém posicionando o secretario Guto Silva ndo apenas
como gestor, mas como uma figura-chave no xadrez politico do préximo ciclo. A SECID
aparece como o motor de execugéio das promessas de campanha, o que ¢ um ativo politico
fundamental. E, por isso, chama a aten¢@o dos opositores e pode se tornar alvo de criticas
mais frequentes.

Sugestdo de agdes de comunicagdo: 1. Com o crescimento de citagdes ao secretario
Guto Silva, capitalizar a pauta politica de forma institucional, alinhando a figura dele ao
resultado da gestdo. Sugerir notas, entrevistas, reportagens. Mas, atencio, é preciso cuidado
para evitar a conotagdo de uso da maquina publica com fins eleitorais!

2. Produzir releases e posts nas redes sociais segmentados sobre a liberagdo dos R$
81,7 milhdes, direcionando-os por municipio ou por regifio atendida.

3. A mesma estratégia vale para as novas cidades atendidas pelo Ilumina Parana. As
sugestdes de pauta devem abordar as vantagens da substitui¢do das lampadas, a economia a
ser gerada, populagdo beneficiada.

4. Criar um dashboard com as cidades ja atendidas pelo programa Ilumina Parana,

como acontece com o Meu Campinho.
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artners

Comunicagao

Data: 14 de agosto de 2025

Total de 117 noticias (98 web, 16 impresso. 2 radio e 1 revista)

Sentimento: Positivo, com associagdo do Governo do Estado ao desenvolvimento
regional.

Tema predominante: Inauguragéo estrada entre Cianorte ¢ Jussara (36 noticias).

Outros temas: Estrada rural de Douradina (27), Investimentos em Alto Piquiri (16),
Recursos para obras em 9 municipios (11), Programa Ilumina Parana (10), Plano Biogas (4),
Balango da Gestdo em Prudentdpolis (3), Eleigdes 2026 (3), Pavimenta¢do em concreto da
PR-180 (2), Pavimentagdo em Corbélia (2), Agenda do secretario (1), Pavimentagio em
Cantagalo (1), Investimentos no setor turistico de Campos Gerais (1).

Andlise qualitativa: O noticiario do dia associa a SECID ao desenvolvimento
econdmico e ao escoamento da produgdo do agronegodcio, elevando a pauta de "asfalto" de
conforto urbano para competitividade logistica.

Pontos positivos:A conquista de Maria Helena, que alcanga a meta de 100% de
pavimentagdo urbana, o que ¢ um ativo politico fundamental para validar o programa Asfalto
Novo, Vida Nova em municipios menores. Ja a repercussdo em matérias sobre o detalhamento
do pacote de R$ 81,7 milhdes mostra a abrangéncia da SECID em infraestrutura urbana.

Pontos de risco: Apesar do forte apelo do programa Asfalto Novo é forte e positivo,
pode haver uma espécie de “cansago narrativo”. E importante diversificar a pauta. Além
disso, ha um “siléncio” sobre o avango concreto (licitagdes/obras) dos pacotes gigantescos
anunciados (RMC, Ponta Grossa).

Sugestdo de agdes de comunicagdo: 1. Produzir matérias com niimeros consolidados
sobre a aplicagdo dos recursos repassados pela SECID aos municipios. Por exemplo, quanto
ja foi investido em maquinario, em abrigos de 6nibus, terminais rodoviarios, pragas etc.

2. Sugerir pautas associando o investimento da SECID em pavimentagdo ao aumento
da produtividade dos municipios e/ou das regides, com foco nas editorias de Economia.

3. Publicar posts nas redes sociais sobre o resultado do municipio de Maria Helena,
com 100% asfaltado. Vale video com imagem da cidade antes ¢ depois, depoimento dos
moradores, fotografias.

4. A partir dos dados do Asfalto Novo, Vida Nova, verificar o volume de
investimentos destinados aos distritos rurais. Pode surgir uma boa pauta informando que os

recursos nao sdo apenas para 0s centros urbanos.
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Comunicagéo

Data: 15 de agosto de 2025

Total de 78 noticias (60 web, 12 impresso, 4 radio e 2 TV)

Sentimento:

Tema predominante: Inauguracdo da PR-180 (31 noticias)

Outros temas: Investimentos no setor turistico de Campos Gerais (21), Programa
[lumina Parana (5), Investimentos em Alto Piquiri (4), Inauguracéo estrada entre Cianorte e
Jussara (3), Estrada de Douradina (2), Eleigdes 2026 (2), Demandas regionais AMOP (2),
Asfalto em Ponta Grossa (2), Plano do Biogas (2), Constru¢do do Centro de Eventos em
Ivaipora (2), Investimentos em Sertandpolis (1), Recursos para obras em 9 municipios (1).

Andlise qualitativa: As noticias do dia foram de repeti¢do, de assuntos ja tratados
anteriormente. De qualquer maneira, a estratégia de descentralizagdo e portfolio diversificado
estd funcionando, mantendo a Secretaria relevante em todo o Estado.

Pontos positivos: As noticias do dia garantem que a mensagem de investimento nas
diversas regides do Estado seja absorvida pela populagdo. A repeticdo das noticias sobre as
inauguragdes e liberagdes mantém a SECID em destaque positivo, sustentando o
“momentum” da semana.

Pontos de risco: O volume de anuncios tematico-semelhantes (asfalto, LED) pode
levar a uma saturagdo. E crucial que a proxima novidade seja de alto impacto (Ponta Grossa)
ou de um tema diferente (Habitagdo ou Saneamento).

Sugestdo de acdes de comunicagdo: 1. Para as redes sociais, é importante dar
visibilidade ao fato de Carlépolis ter alcangado iluminagdo 100% LED. A mensagem do
impacto visual, da redugdo de custos e do aumento da seguran¢a funciona bem em videos e
em cards, especialmente com depoimentos dos moradores.

2. Atualizar a pagina, no site da SECID, da Galeria de Imagens. E estratégico que os
veiculos de comunicagdo possam ter acesso as imagens das obras e eventos da Secretaria. Se
o site ndo tiver requisitos técnicos para receber a Galera, o link pode direcioné-lo para albuns
digitais, como o Flickr. O mesmo cuidado deve ser adotado para o link direcionado as
imagens em video.

3. Com o objetivo de diversificar, sugerir pauta sobre o apoio do Paranacidade para a
elaboragdo e vigéncia dos Planos Diretores Municipais (PDMs), abordando a importancia, o

que traz de beneficios para a populagdo etc.
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Comunicagao

Data: 16 de agosto de 2025

Total de 19 noticias (12 web, 6 impresso e 1 radio)

Sentimento: Positivo, com foco em resultados de gestdo e protagonismo individual.

Tema predominante: Investimentos no setor turistico de Campos Gerais (7 noticias).

Outros temas: Plano de Biogas (4), Entrevista do secretario Guto Silva sobre obras da
SECID (3), Embarque de alunos para intercambio (2), Constru¢do de Centro de Eventos (2),
Inauguracdo da PR-180 (1).

Andlise qualitativa: O é caracterizado por um balan¢o de alta escala e a reafirmag¢do do
protagonismo da SECID. A manchete principal (Correio do Povo) € um case de sucesso,
transformando o secretario Guto Silva no lider da transformagdo de 327 cidades com R$ 2.7
bilhdes em obras.

Pontos positivos: O artigo sobre o secretario com o valor de R$ 2.7 bilhdes é um
endosso poderoso a sua figura como gestor de Estado. Ja a noticia de Ivaipord (Centro de
Eventos) mostra que a SECID atua com consisténcia em diferentes escalas e tipos de projeto.

Pontos de risco: O aumento da visibilidade do secretario Guto Silva atrai os holofotes
para as acdes da SECID, podendo torna-la alvo de criticas e de um escrutinio maior em seus
projetos, programas e agdes.

Sugestdo de a¢des de comunicagdo: 1. Os dados citados pelo secretario na matéria que
traz um balango de sua gestdo a frente da SECID rendem boas pautas e posts para as redes
sociais isoladamente. Por exemplo, a geragdo de emprego com o Asfalto Novo, Vida Nova; o
impacto no PIB, a redu¢@o de 30% nas despesas com energia elétrica nos municipios.

2. Nas redes sociais, mostrar, em um video (1 minuto), os bastidores da SECID para
executar R$ 2,7 bilhdes em obras em todo o estado.

3. Fazer um post carrossel destrinchando a informagdo “327 cidades transformadas”,
com o mapa do Parand, dados-chave, fotos de obras antes/depois.

4. Para os canais de comunica¢do interna, periodicamente publicar um perfil de um

dos servidores da Secretaria, abordando experiéncia de vida e o trabalho na SECID.
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Comunicagao

Data: 17 de agosto de 2025

Total de 11 noticias, (10 web e 1 impresso)

Sentimento: Positivo, abordando planejamento de futuro e projetos estruturantes.

Tema predominante: Embarque de alunos para intercimbio (7 noticias).

Outros temas: Plano Biogés (2), Inauguragdo PR-180 (1), Interven¢des na orla de
Guaratuba (1).

Andlise qualitativa: Nenhuma das noticias do dia ¢ relacionada a uma agio direta da
SECID, mas o noticidrio provoca

Pontos positivos: A participagdo do secretario Guto Silva no antncio do projeto
Guaratuba associa a SECID a grandes projetos de requalificagdo urbana e turistica, além da
infraestrutura basica. A pauta de Biogas consolida o Parand como um estado que planeja a
economia circular. O intercdmbio de alunos agricolas é um ativo de imagem de exceléncia e
investimento na juventude rural.

Pontos de risco: Nao foram encontrados pontos de risco a partir das noticias
publicadas neste dia.

Sugestdo de agdes de comunicagdo: 1. Elaborar release de como a SECID ira
contribuir para a execug¢do do Plano do Biogas e do Biometano.

2. Criar uma série de conteudo para as redes sociais e como a SECID se conecta as
areas de Turismo, Educagdo, Meio Ambiente, Agricultura e Tecnologia.

3. Mais importante ainda € criar uma série de contetido, dessa vez em videos curtos, de
como a SECID se conecta as pessoas - através da entrega de resultados, da contrata¢io direta
e indireta para trabalho nas obras, por exemplo.

4. Para a integracdo dos servidores, recomenda-se que a assessoria de imprensa,
juntamente com o gabinete do secretario, promova encontros periodicos da alta gestdo com a
equipe. Pode ser, por exemplo, um café da manha.

5. Fazer um release, para a comunicagdo interna, sobre os novos servidores

concursados que estdo alocados na SECID.
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Comunicagao

Data: 18 de agosto de 2025

Total de 15 noticias (10 web, 3 radio e 2 impresso)

Sentimento: Positivo, com foco em planejamento de futuro e projetos estruturantes.

Temas: Entrevista do secretario Guto Silva (2), Embarque de alunos para intercimbio
(4), Investimentos no setor turistico de Campos Gerais (4), Plano do Biogés (2), Inauguracéo
em Alto Piquiri (1), Estrada de Douradina (1), Encontro da AMOP (1).

Andlise qualitativa: O destaque da SECID no noticiario do dia ¢ a entrevista com o
secretario Guto Silva. E também pela consolidagdo das entregas no interior e pelo reforgo da
pauta de sustentabilidade.

Pontos positivos: A execugdo de obras e antncio de investimentos em diversas regides
do estado valida o discurso de que o Governo entrega o que promete, atendendo demandas
historicas e gerando impacto econdmico.

Pontos de risco: O dia apresenta poucas noticias, o que sugere que a repercussio dos
grandes pacotes da semana anterior diminuiu.

Sugestdo de a¢des de comunicagdo: 1. A entrevista do secretario Guto Silva pode gerar
pautas com sua repercussdo, assim como notas para as colunas das editorias de Politica e
Economia.

2. Repercutir a fala do governador sobre a construgdo de 200 casas populares durante a
inauguracdo de estrada em Alto Piquiri. Pode render sugestdo de release para a regifio sobre
qual a participagdo do programa Casa Facil.

3. Nesta linha, fazer um levantamento para divulgar nimeros gerais (volume de
investimento, familias beneficiadas, unidades entregues, status das obras em andamento) do
programa Casa Facil, tanto em releases como em posts nas redes sociais.

4. O secretdrio citou a realizagéo da etapa estadual da Conferéncia das Cidades. Para
0s canais internos, produzir matéria sobre a preparagdo da equipe da SECID para o evento. E,
para o publico externo, elaborar “teasers” sobre o evento, divulgando data, local de realizagio,

pauta de discussio.
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Comunicagao

Data: 19 de agosto de 2025

Total de 9 noticias (4 web, 3 radio e 2 impresso)

Sentimento: Positivo, com foco em investimentos estaduais em infraestrutura e em
rela¢des institucionais entre prefeitos e a SECID.

Temas: Pavimentagdo no Loteamento Esperanca (3), [nvestimentos no setor turistico
de Campos Gerais (3), Elei¢des 2026 (2), Anuncio de investimentos na Fenafep (1) -
pavimenta¢do em Prudentdpolis.

Anélise qualitativa: O noticiario do dia consolida a imagem da SECID como a
maquina de investimentos do Governo, com foco em infraestrutura e desenvolvimento
regional.

Pontos positivos: Refor¢o do papel da SECID como viabilizadora de obras por todo o
Estado, reconhecimento publico e institucional e visibilidade para o maior programa de
pavimentagdo do pais.

Pontos de risco: O contetudo sobre a disputa pelo governo de 2026 traz o nome de
Guto Silva diretamente dentro de analises eleitorais, em comparagdo com outros
pré-candidatos. [sso exige cautela na comunicag¢@o institucional.

Sugestdo de agdes de comunicacdo: 1. Fortalecer narrativa técnica e institucional (nfo
politica), com releases e notas refor¢ando mensagens sobre planejamento urbano, parcerias
institucionais, transformag¢do da infraestrutura local, cidades mais seguras, acessiveis e
integradas.

2. Publicar nas redes sociais conteudo explicativo sobre o funcionamento dos
programas da SECID, como o Asfalto Novo, Vida Nova, Ilumina Parana, Casa Facil, com

informagdes sobre critérios, fases, numero de cidades e impacto.
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Comunicagao

Data: 20 de agosto de 2025

Total de 13 noticias (7 web, 4 radio e 2 impresso)

Sentimento: Positivo, com ganho de capital politico e institucional.

Temas: Premiag¢do para Portos do Parana (4 noticias), Embarque de alunos para
intercdmbio (3), Assinatura de convénio com consorcio Procaxias (2), visita do prefeito de
Terra Nova a SECID (2), Plano do Biogas (1) e Antncio de investimentos na Fenafep (1).

Anélise qualitativa: A narrativa predominante € de entregas, articulago institucional e
fortalecimento da imagem do governo, com a SECID posicionada como Secretaria
estratégica.

Pontos positivos: A presenca na premiagdo dos Portos liga a SECID a eficiéncia de
classe mundial. Ja a parceria com o Consorcio Pro Caxias demonstra agilidade e
desburocratizagdo, reforgando a imagem da SECID como moderna. Capilaridade de
Execugdo: O acompanhamento de Terra Boa mostra o engajamento em projetos de multiplas
tipologias no interior (mobilidade, agro, social).

Pontos de risco:

O principal risco do dia se concentra na velocidade da execugdo burocritica em
relagdo a visita institucional do prefeito de Terra Nova para acompanhamento de projetos,
informando que ele cobrara agilidade.

Sugestdo de a¢des de comunicagdo: 1. Verificar a existéncia de alguma agdo da SECID
relacionada a melhoria da infraestrutura dos municipios portuarios de Paranagua e Antonina e
se as iniciativas impactaram de alguma maneira para contribuir com o funcionamento dos
portos. Dessa forma, pode-se elaborar uma sugestdo de pauta “na carona” de uma noticia de
ampla repercussao no Estado.

2. O secretario Guto Silva tem buscado participar de eventos de diferentes areas,
aumentando sua presenga e visibilidade. E importante subsidia-lo de informag@es sobre acdes
da SECID que possam dialogar com as pautas desses eventos. Assim, ele podera reforgar o
papel institucional da Secretaria.

3. Verificar o andamento do programa Banheiro em Casa, parceria entre a COHAPAR

e a Sanepar para divulgar resultados, especialmente para a midia regional.
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Comunicagdo

Data: 21 de agosto de 2025

Total de 47 noticias (39 web, 4 impresso e 1 revista)

Sentimento: Misto/Critico (Devido a pauta de professores) e Positivo (Gestdo e
Parceria).

Tema predominante: Premiagdo ao Portos do Parana (44 noticias).

Outros temas: Criagdo de canal de comunicagdo, parceria da SECID com a ADI (2),
Fala do secretario Guto Silva sobre saldrio de professores (1)

Andlise qualitativa: A declaracdo do secretario Guto Silva sobre o salario dos
professores € uma noticia que desvia a atengdo dos resultados positivos da infraestrutura para
uma pauta social delicada. Por outro lado, a cria¢do de um canal de comunicac¢do direta com a
ADI/PR ¢ um ativo de imagem de desburocratizagdo e agilidade, mostrando que a pasta busca
solugdes criativas para facilitar a vida dos municipios, especialmente na fase de licenciamento
de projetos.

Pontos positivos: O canal de comunicagdo com a ADI/PR é uma pauta de otimizagio
de processos, refor¢ando o papel da SECID como facilitadora dos projetos municipais. A
premiagdo para a Portos do Parand ¢ um ativo inquestiondvel, e a presenga da SECID na pauta
reforca o papel da pasta na infraestrutura de ponta a ponta.

Pontos de risco: A declaragéo sobre o salario dos professores € o principal risco do dia.
Ela cria um atrito direto com uma das maiores categorias de servidores publicos, com
potencial de ofuscar as entregas de infraestrutura da semana.

Sugestdo de agdes de comunica¢do: 1. Soltar uma nota de esclarecimento (se
politicamente vidvel) que, sem recuar totalmente, neutralize a critica. O foco deve ser na
valorizagdo da carreira e no investimento recorde em educac¢do do Governo Ratinho Junior.
Mudar o foco do salario para o investimento total em educagio.

2. Elaborar um release detalhado sobre o canal de comunicagdo direta com a ADI/PR
para distribuir aos veiculos de Imprensa.

3. Divulgar o canal de comunicagdo direta com a ADI/PR também nas redes sociais,

com posts periddicos no Stories.
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Comunicagao

Data: 22 de agosto de 2025

Total de 9 noticias (8 web e 1 impresso)

Sentimento: Positivo, atingindo o pico de capital politico da semana.

Temas: Anuncio de pavimentacdo em Ponta Grossa (5 noticias), Entrevista do
secretario Guto Silva (1), Programa [lumina Parand (1), Investimentos em Maringd (1),
Premiagdo ao Portos do Parana (1).

Andlise qualitativa: O andncio de R$ 100 milhdes para Ponta Grossa € a hard news
mais importante da semana, pois valida o compromisso do Asfalto Novo, Vida Nova com as
grandes cidades, neutralizando o risco de demora no cronograma dos pacotes maiores.

Pontos positivos: Os investimentos em Ponta Grossa sdo a prova de que a SECID
cumpre as promessas, eliminando o principal risco de atraso percebido na midia. A presenga
de secretérios estaduais em Maringa mostra a continuidade da gestdo focada em resultados em
todas as macrorregides.

Pontos de risco: E importante que os projetos de Ponta Grossa sejam protocolados,
aprovados e o edital de licitacdo seja langado com celeridade para prolongar a repercussio do
anuncio.

Sugestdo de a¢des de comunicagdo: 1. Produzir releases e posts (especialmente no
Stories) com trechos da entrevista coletiva de imprensa em Maringd com a presenca de
secretarios estaduais. A énfase deve ser nas agdes da SECID.

3. Para o Feed das redes sociais, produzir cards com os antncios que serdo feitos pela
SECID na entrevista.

2. A presenga do secretario Guto Silva na regido ¢ uma oportunidade para marcar
entrevistas exclusivas com os veiculos de imprensa locais, como a Maringa FM, para conferir
mais visibilidade as a¢des da SECID.

3. Produzir material em video, para as redes sociais, sobre o andamento das obras do
Eixo Monumental, em Maringd, que contam com recursos da SECID.

4. No inicio do més, o governador anunciou a destinagdo de R$ 36,3 milhdes em
recursos para pavimentagdo de vias urbanas, via programa Asfalto Novo, Vida Nova, para
Maringa. Nos releases a serem divulgados apos a vista, destacar a previsdo de langamento da

licitagéio para a obra.
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Comunicagao

Data: 23 de agosto de 2025

Total de 11 noticias (8 web e 3 impresso)

Sentimento: Positivo, focado em entregas de alto valor (Ponta Grossa) e solugdes
sociais.

Temas: Anuncio de pavimentagdo em Ponta Grossa (7 noticias), Recuperagdo da
Avenida das Cataratas (2), Investimento em formacao de mao de obra (1), Entrega de casas no
Bairro Nova Caximba (1).

Analise qualitativa: A repercussdo do anuncio de R$ 100 milhdes para Ponta Grossa
garante que o noticidrio seja dominado por uma pauta positiva de alto valor. A entrega de 100
novas casas do programa Casa Facil é um ativo de imagem poderoso, pois liga a SECID (via
Cohapar) diretamente a infraestrutura social, dignidade e erradica¢do de areas de risco. Esta
pauta € crucial para equilibrar a cobertura de grandes obras de pavimentacio (asfalto) com o
foco humano e social (moradia).

Pontos positivos: O programa Casa Facil em Curitiba ¢ um ativo humano de alta
relevancia, que humaniza a gestdo da SECID. O antincio de 100 milhdes para pavimenta¢do
em Ponta Grossa demonstra o compromisso do governo com infraestrutura e qualidade de
vida.

Pontos de risco: Apds o antincio do investimento, o foco agora migra para o inicio das
licitagdes e obras dos R$ 100 milhdes em Ponta Grossa e dos outros grandes pacotes (RMC).
Qualquer atraso sera percebido como falha na execugdo.

Sugestdo de ag¢des de comunicagdo: 1. Repercutir a declaragdo do governador sobre o
desenvolvimento de projetos urbanisticos, que serfo analisados pela SECID para Foz.
Informar como se dard essa andlise, quais obras a Secretaria pode financiar. Rende sugestio
de matérias para a imprensa local.

2. Apurar o status de andamento do programa Vida Nova, realizado em parceria com o
Banco Interamericano de Desenvolvimento (BID), com foco na desfavelizagdo e
reassentamento de familias carentes. A participagdo do secretdrio na entrega de casas no
Caximba pode ser um gancho para divulgar a iniciativa da SECID.

3. Também verificar informagdes sobre o Banco de Projetos de Edifica¢des - PROED
para saber se os municipios continuam demandando da iniciativa. Pode informar, por
exemplo, quantos convénios (se existirem) foram celebrados em 2025.

4. No site da SECID, destacar as redes sociais de forma proativa no site, buscando

uma estratégia mais agressiva de contetdo.
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Comunicagao

Data: 24 de agosto de 2025

Total de 11 noticias (web)

Sentimento: Positivo, com foco em resultados sociais.

Temas: Copa do Mundo de Futebol 7 (7 noticias), Entrega de casas no Bairro Nova
Caximba (2), Balango da gestdo do secretario Maia (1), Embarque de estudantes para
intercambio (1) .

Analise qualitativa: N&o ha noticias relacionadas diretamente a SECID.

Pontos positivos: A presenga do secretario Guto Silva na entrega de casas em Curitiba
gera capital politico de alto impacto social. A habita¢do ¢ um ativo que equilibra a percep¢io
da SECID para além do asfalto.

Pontos de risco: Grandes antncios de infraestrutura podem ser interpretados como
movimentagdo eleitoral, especialmente em ano de alta visibilidade politica. Se ndo houver
acompanhamento, os antincios podem gerar frustragdo. E importante ressaltar quando os R$
100 milhdes véo virar asfalto.

Sugestdo de acdes de comunicagdo: 1. Preparar postagens para o Feed do
[nstagram/Facebook refor¢ando o conceito de portfolio completo (urbanizago, habitagio,
esporte) da SECID, demonstrando que a pasta atende a todas as necessidades urbanas.

2. Retomar o esfor¢o de sugerir entrevistas com porta-vozes da SECID nas emissoras
de radio regionais para dar maior visibilidade as a¢Ges da pasta.

3. Criar uma drea especifica para jornalistas no site da SECID, com galeria de fotos em

alta resolucdo, videos sem edigdo (raw footage) para download e biografia de autoridades.
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Comunicagao

Data: 25 de agosto de 2025

Total de 16 noticias (11 web, 3 impresso e 2 radio)

Sentimento: Positivo, com foco em capilaridade e diversificagdo de investimentos.

Temas: Copa do Mundo de Futebol 7 (9 noticias), Premiagdo ao Portos do Parana (3),
Pavimentagdo em Ponta Grossa (1), Recursos para investimentos em Inacio Martins (2),
Construcdo de escola em Sao José do Itavé (1).

Andlise qualitativa: O dia é marcado pela continuidade da politica de descentralizacio
dos investimentos da SECID. O valor do repasse ¢ significativo para um municipio de
pequeno porte e refor¢a a imagem do programa Asfalto Novo, Vida Nova como um motor de
desenvolvimento em todas as regides.

Pontos positivos: O investimento de R$ 18,2 milhdes em Indcio Martins prova a
capilaridade dos investimentos estaduais, reforgando a mensagem de que o Parand nfo para. A
associacdo ao Futebol 7 reforca o papel da SECID em projetos de infraestrutura que
promovem lazer e esporte. A pauta de Curitiba (eventos) e a pauta do Interior (investimentos)
mostram a capacidade do Secretario de atuar em frentes distintas e estratégicas no mesmo dia.

Pontos de risco: O secretario Guto Silva tem muita exposi¢do em eventos com pouco
vinculo técnico com a SECID. Se a comunicagdo nfo contextualizar claramente por que o
secretdrio estd presente, podem surgir duvidas sobre prioridade de agenda, criticas de que esta
aparecendo mais do que entregando e de uso da maquina publica.

Sugestdo de agdes de comunicagdo: 1. Transformar a participa¢do no evento esportivo
em conteudo para a SECID. O secretario poderia convidar jogadoras participantes do
campeonato para conhecer o programa Meu Campinho.

2. Para as redes sociais, poderia criar uma se¢do, destacando o conjunto de obras da
SECID por municipios. A escolha das cidades se daria pelo volume de obras existentes no
local, importancia regional e disponibilidade de imagens. Poderia ser batizada de Minuto da
Cidade.

3. Propor contetido para o canal do Youtube do Governo do Estado. O secretario
poderia conceder nova entrevista ao Podcast Boa Noticia, desta vez sobre o Casa Fécil ou
[lumina Parand, ou falar das obras de infraestrutura (que mudam vidas) no geral. Outra agdo
interessante para esse canal é produzir mini documentérios sobre a¢des da SECID, como o

Condominio do Idoso.
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Comunicagéao

Data: 26 de agosto de 2025

Total de 59 noticias (51 web, 7 impresso e 1 radio)

Sentimento: Positivo, com foco em execugdo, descentralizagio e planejamento.

Tema predominante: Antncio de investimento em 7 cidades pela SECID (37 noticias)

Outros temas: Projeto da Orla de Guaratuba (6), Aeroporto de Guaratuba (7), Recursos
para Inacio Martins (3), Entrega moradias Caximba (1), Recursos para Umuarama (1),
BR-469 (1), Elei¢des 2026 (1), Campeonato de futebol 7 (1).

Anadlise qualitativa: O noticiario do dia reforgou a imagem multisetorial da SECID. O
destaque estd na continuidade da politica de antincios de baixo e médio porte e a autorizacdo
de R$ 12,7 milhdes para 7 municipios, garantindo capilaridade da midia no interior. A
inauguracdo de um Meu Campinho, equilibra a pauta de infraestrutura pesada (asfalto) com a
responsabilidade social € comunitaria.

Pontos positivos: A série de matérias com antncios mostra a maquina de
investimentos operando de forma descentralizada.

Pontos de risco: O grande volume de noticias sobre projetos de diferentes portes e
fases (planejamento versus entrega) pode fragmentar a mensagem principal da Secretaria.

Sugestdo de a¢des de comunicagdo: 1. Criar posts individuais sobre os sete municipios
beneficiados pelos R$ 12,7 milhGes usando narrativa de impacto.

2. Reforgar a divulgagdo, nas redes sociais, dos mapas interativos disponiveis no site
da SECID para o acompanhamento dos programas, como do Meu Campinho.

3. Sugerir pauta especial para um jornal impresso, abordando como a SECID e suas
vinculadas promovem qualidade de vida integrada, investindo em moradia, urbanizacio e
lazer comunitario.

4. Com o anuncio da pauta de divulga¢do do projeto de revitalizagio da Orla de
Guaratuba, elencar as agdes da SECID voltadas para os municipios do Litoral. A ideia ¢é
informar aos veiculos de imprensa, com sugestdo de matérias, sobre o volume de
investimentos em andamento para melhorar a qualidade de vida da populagio e fortalecer o

setor de turismo, gerando emprego e renda.
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Comunicagao

Data: 27 de agosto de 2025

Total de 103 noticias (88 web, 14 impresso e 1 radio)

Sentimento: Positivo, destacando planejamento e obras estruturantes.

Tema predominante: Aeroporto de Guaratuba (45 noticias)

Outros temas: Orla de Guaratuba (36), Anuncio de recursos para 7 cidades (10),
Investimentos em Carambei (7), Recursos para Umuarama (1), Educagdo (1), Elei¢des 2026
(1).

Analise qualitativa: A presenga do secretario Guto Silva em eventos promovidos por
outras pastas pode ser considerada uma demonstra¢do da capacidade da SECID de articular
com diversas forgas politicas para canalizar recursos federais e estaduais para os municipios.
A continuidade dos antncios de infraestrutura urbana refor¢a a consisténcia da
descentralizacdo e a abrangéncia da atuagdo da Secretaria.

Pontos positivos: A presenga de Beto Richa na assinatura em Umuarama mostra o
poder do portfélio da SECID em atrair e destravar recursos federais e estaduais. O
investimento em abrigos de onibus (Carambei) mostra aten¢do a mobilidade e conforto didrio
do usuario.

Pontos de risco: Superexposicdo de entregas pode gerar percep¢do de agenda
politizada. Como algumas matérias tratam de investimentos estaduais que ndo sdo da SECID,
existe risco de dispersdo narrativa. Entdo, surge a necessidade de diferenciar entregas diretas
da SECID de agdes de outras pastas

Sugestdo de agdes de comunicagdo: 1. Criar uma estratégia clara de diferenciagio
sobre o que ¢ agdo SECID para as redes sociais. Isso pode acontecer com posts em tom
educativo, com #SecidFaz ou Investimento SECID em cards e videos.

2. Realizar workshops sobre Linguagem Cidadd, de modo a tornar as informacdes
publicas claras, acessiveis e inclusivas para todos os cidaddos, evitando jargdes técnicos e
linguagem discriminatoria.

3. Estruturar um release sobre a destinagdo de recursos da SECID para a construgdo e
melhoria de abrigos de 6nibus, destacando a acessibilidade, a mobilidade e a preocupagio
com os cidaddos. Pode usar como exemplo a destinagdo de recursos para Carambei.

4. Diante do volume de obras e investimentos realizados pela SECID, criar uma
newsletter publica bimestral para dar mais visibilidade. O publico-alvo seria formado por

prefeituras, cdmaras de vereadores, ONGs e cidaddos interessados.
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Comunicagao

Data: 28 de agosto de 2025

Total de 38 noticias (27 web e 11 impresso)

Sentimento: Positivo, com muita credibilidade.

Tema predominante: Entrevista especial com o secretario Guto Silva (26 noticias)

Outros temas: Orla de Guaratuba (4), Recursos para Carambei (1), Investimentos em
Juranda (1), Investimentos em Foz do Iguagu (1), Aeroporto de Guaratuba (1), Recursos para
Reserva (1), [nvestimentos em Toledo (1), Conferéncia do Esporte (1), Descomplica (1).

Analise qualitativa: Consolida a imagem de Guto Silva como secretario e lideranga de
Estado. A entrevista especial no Maringa Post, detalhando R$ 6 bilhdes em investimentos,
transforma o gestor em um porta-voz de alto nivel sobre a execugdo do plano de governo.

Pontos positivos: O valor citado pelo secretario é uma cifra poderosa que eleva a pauta
da SECID para o patamar de motor econdmico do Parand. A manuten¢do dos antncios no
interior garante que a mensagem de investimento em todos os municipios seja compreendida
pela populagéo.

Pontos de risco: O protagonismo do secretario e o volume de investimentos da SECID
podem chamar a aten¢do da oposi¢do, especialmente porque o nome do gestor é apontado
como pré-candidato a eleigdo de 2026.

Sugestio de acdes de comunicacdo: 1. E necessério unificar os nimeros da SECID. Ha
poucos dias o secretario falou em R$ 2,7 bilhdes em investimentos. Na entrevista de hoje,
citou R$ 6 bilhdes como orgamento para o asfalto. Disparidade de dados gera ruido na
comunicagdo e perda de credibilidade.

2. Criar uma série de videos, para as redes sociais, destacando os R$ 6 bilhdes em
obras, separando os episddios por grandes temas.

3. Criar um video de “brand content” de alta qualidade com imagens aéreas de obras
(asfalto, pontes, habita¢do). O foco deve ser na escala e no planejamento que estd
transformando o Estado.

4. O mote do volume de investimentos, a depender da avaliag@o politica da alta gestio,
pode ser base para a produgéo de releases com o valor global dos investimentos da SECID em

cada regido do Estado.
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Comunicagao

Data: 29 de agosto de 2025

Total de 27 noticias (15 web, 9 impresso e 3 radio)

Sentimento: Positivo, com uma pauta de anincios de grande volume e contetido de
imagem de alto nivel, consolidando a narrativa de execucéo estratégica.

Tema predominante: Entrevista com o secretario Guto Silva (9 noticias)

Outros temas: Liberagdo de R$ 12,7 milhdes para 7 cidades (3), Recursos para
Carambei (3), Aprovagdo do governo (3), Conferéncia Estadual das Cidades (2),
Investimentos em Guarapuava (2), Aeroporto de Guaratuba (2), Descomplica (2),
Investimentos em Reserva (1).

Andlise qualitativa: O dia refor¢a o protagonismo politico do secretario Guto Silva
como o principal articulador da execugdo dos R$ 6,4 bilhdes do Governo no municipalismo.

Pontos positivos: O artigo de opinido da Folha de Londrina eleva o secretirio Guto
Silva, associando-o diretamente a estratégia de sucesso do Governo. Isso refor¢a a imagem
dele como um lider de Estado e ndo apenas um gestor técnico. O anuncio de investimentos
nos mais diversos municipios demonstra a capilaridade e a consisténcia do fluxo de recursos
da SECID.

Pontos de risco: Quase a totalidade das noticias se refere a autorizagdes para licitagdes
ou assinatura de convénios. O risco mais grave € o tempo da conversdo do antincio em obras
acontecendo de fato ou sendo entregues a populagéo.

Sugestdo de agdes de comunicagdo: 1. Promover audiéncias publicas, consultas
comunitarias, espago para sugestdes e feedback para envolver a populagdo nos investimentos
anunciados pela SECID em parceria com os municipios. Isso ajuda a reduzir resisténcias,
aumenta a transparéncia e fortalece a governanga participativa.

2. Sugerir entrevistas com os porta-vozes da Secretaria para emissoras de radio locais
com o objetivo de divulgar as agdes para os sete municipios beneficiados com os R$ 12,7
milhdes.

3. Dar continuidade a cobertura da 7* Conferéncia Estadual das Cidades do Parana,
apresentando os resultados das discussdes e como impactam no Estado. Nas redes sociais,
realizar postagens em formato Stories, com depoimentos dos participantes sobre o futuro das

cidades.
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Comunicagédo

Data: 30 de agosto de 2025

Total de 9 noticias (4 web, 3 impresso e 2 radio)

Sentimento: Positivo, com énfase na consolidacdo da imagem do Secretario como um
articulador chave do Governo e na manutengfo da agenda de projetos estruturais.

Temas: Aeroporto de Guaratuba (4), Entrevista do secretario Guto Silva (3), Recursos
para Pato Branco (1), Demandas de Sdo Jos¢ do Patrocinio (1).

Andlise qualitativa: O secretdrio Guto Silva consolida sua imagem como lider
articulador e realizador em entrevistas e agendas municipais. Contudo, o noticiario também
trata sobre demandas de municipios por investimentos.

Pontos positivos: A entrevista e as agendas com prefeitos reforcam Guto Silva como
uma lideranga de Estado, elevando a discussao da SECID para desafios e perspectivas amplas
do Parand. O antncio de obras localizadas e a agenda multisetorial do prefeito de Sdo Jorge
do Patrocinio demonstram que o dialogo e o fluxo de recursos chegam aos municipios.

Pontos de risco: Dificilmente obras pontuais vao atingir de forma equitativa toda a
populagdo ou todos os municipios. Pode haver sentimento de desigualdade ou de
favorecimento de regides. [sso demanda uma estratégia comunicacional que faga justi¢a a
abrangéncia e explique critérios de priorizagdo.

Sugestdo de agdes de comunicagdo: 1. E fundamental sugerir pautas para veiculos de
grande circulag@o e elaborar press releases sobre as agdes da SECID de forma estratégica. Por
exemplo, o volume de recursos em convénios com os municipios e seus dados gerais, quais
motivos contribuiram para decidir por essa modalidade de investimentos. Esse material pode
servir de base para as publicagdes nas redes sociais.

2. Langar press release sobre a criagdo de uma célula de aceleracdo de projetos dentro
do Paranacidade, dedicada a reduzir o tempo de analise de projetos ja protocolados, com
dados sobre quantidade, tipos, cidades atendidas, populagdo beneficiada etc.

3. Na Conferéncia das Cidades, o secretario Guto Silva afirmou que “a partir de 2027,
o Parana terd mais idosos do que criangas e jovens, o que exigira novos formatos de
planejamento urbano”. A partir dessa premissa, produzir contetidos para press releases e redes
sociais sobre o futuro das cidades paranaenses e de como a SECID esta se preparando para
essa nova realidade. Os investimentos em Condominios de Idosos, areas de convivéncia, sio

exemplos que podem ser citados.
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Data: 31 de agosto de 2025

Total de 1 noticia publicada no Jornal Integragéo

Sentimento: Positivo, com foco no engajamento municipal e na participagdo na 7*
Conferéncia Estadual das Cidades.

Tema: Recursos para investimentos em Assis Chateaubriand

Anélise qualitativa: A noticia refor¢a a imagem participativa e democratica da SECID
ao promover a Conferéncia Estadual das Cidades, garantindo que a pauta de planejamento
urbano seja construida de forma coletiva com a base municipal.

Pontos positivos: A repercussdo da Conferéncia Estadual das Cidades refor¢a o papel
da SECID como articuladora do planejamento urbano e da participacdo popular no Estado. O
evento garante a imagem de gestdo democratica e técnica. Apds dias de intensa concentragio
em investimentos, esta data oferece um contraponto de governanga e gestdo, mostrando que a
pasta ndo foca apenas em obras.

Pontos de risco: Noticias institucionais sobre conferéncias e reunides, embora
importantes, podem ter baixo poder de engajamento com o publico geral.

Sugestdo de agdes de comunicacdo: 1. Langar um release pds-Conferéncia que trate
sobre o0s proximos passos praticos para o processamento das demandas prioritarias
apresentadas no evento.

2. Criar um carrossel ou Reel destacando as trés propostas mais inovadoras ou de
maior impacto social apresentadas na Conferéncia. A ideia ¢ converter o conteudo
institucional em algo acessivel e interessante para o publico geral, ligando a SECID a
inovagdo e solugdes urbanas.

3. Diante do volume de investimentos - R$ 6 bilhdes - em andamento com recursos da
SECID, iniciar o refor¢o da sinalizacdo das obras nos municipios. Cada uma delas, deve
contar com placas com as marcas da Secretaria e do Governo do Estado, como ¢ de praxe.
Esse modelo pode evoluir para placas eletronicas em pontos estratégicos das cidades, com
veiculagdo de informag¢Bes sobre os investimentos da SECID, do Governo como um todo,

naquele municipio, mesclando com mensagens de interesse publico.
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Data: 01 de setembro de 2025

Total de 35 noticias (30 web, 4 radio ¢ 1 impresso)

Sentimento: Positivo, marcado pela exaltagdo da figura do secretario Guto Silva (em
funcdo dos 100 dias) e por anuncios concretos de investimento e infraestrutura.

Tema predominante: Programa de Segurancga Hidrica (21 noticias).

Outros temas: Obra do Contorno Sul (3), Entrevista secretario Guto Silva (2),
Investimentos em Ponta Grossa (1), Elei¢des 2026 (2), Casa da Mulher em Antonina (2),
Recursos para pavimentagdo (3), 100 da gestdo Guto Silva (1).

Anélise qualitativa: O dia refor¢ca o protagonismo da execug¢do da SECID, com
veiculos destacando a aceleragdo de programas sob Guto Silva. A pauta é equilibrada por
projetos de infraestrutura e de conteudo social, além da articulagdo politica, confirmando a
SECID como motor do desenvolvimento.

Pontos positivos: O balango de 100 dias de gestdo de Guto Silva na SECID,
destacando a aceleragé@o e a ampliagdo do alcance dos programas, reforga a gestdo focada em
resultados. A destinagdo de mais recursos para municipios demonstra a capacidade de
articulagdo politica e o olhar para o interior. A noticia sobre a Casa da Mulher em Antonina
indica que a SECID ndo atua apenas em infraestrutura, mas tem compromisso com politicas
sociais e de género.

Pontos de risco: A politizagdo das pautas da Secretaria com o viés eleitoral é um ponto
de ateng@o por causa da antecipagdo das discussdes em relagdo a disputa de 2026.

Sugestdo de a¢des de comunicagdo: 1. A construg¢do de unidades da Casa da Mulher, a
partir da inauguragdo de Antonina, merece amplo destaque nas redes sociais e também na
divulgagdo nos veiculos de Imprensa. Além de dados técnicos, compartilhar histérias reais
sobre mulheres que usarfio a Casa da Mulher, com o objetivo de humanizar os resultados e
fortalecer o vinculo com a popula¢éo.

2. Preparar press release sobre a reunido de representantes do Banco Mundial com
técnicos da SECID para tratar sobre o Plano de Seguranca Hidrica, detalhando qual o papel da
Secretaria na iniciativa. A cobertura do encontro em si pode render bom material para
Stories.

3. Produzir relatérios de progresso regulares com métricas e indicadores, como
percentuais de conclusdo, nimero de municipios beneficiados, antes/depois, economia gerada,

emprego gerado. Esses documentos devem ser distribuidos para liderangas dos municipios
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beneficiados de forma a dar visibilidade a secid nas regides e legitimar a a¢do de forma

descentralizada.
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Data: 02 de setembro de 2025

Total de 121 noticias (110 web, 10 impresso e 1 radio)

Sentimento: Positivo, com dominio das noticias sobre a ferramenta de transparéncia e
por grandes volumes de investimento, refor¢ando a imagem de gestdo moderna e
descentralizada.

Temas predominantes: Lancamentos do Plano de Logistica (43 noticias) e do
Asfaltometro (39)

Outros temas: Conferéncia do Esporte (18), Eleigoes 2026 (6), Investimentos em
Toledo (6), Plano de Seguranga Hidrica (4), Reducdo do IPVA (2), Investimentos em Ponta
Grossa (1), Investimentos em Ortigueira (1), Investimentos em Quedas do [guagu (1).

Andlise qualitativa: A SECID atinge o pico de transparéncia e inova¢do com o
langamento do Asfaltometro, respondendo ao risco da burocracia com uma ferramenta de
acompanhamento publico. A liberagdo de R$ 580 milhdes para a regido de Ponta Grossa,
somada a outros R$ 33 milhdes, solidifica a escala e a execu¢do descentralizada dos
programas do Governo.

Pontos positivos:

O langamento do Asfaltometro ¢ uma agdo de comunicagdo de classe mundial que
mitiga diretamente o principal risco relacionado a morosidade burocratica. A ferramenta
posiciona a SECID como lider em transparéncia e permite ao cidaddo acompanhar a execugédo
em tempo real. Multiplos antncios para diferentes regides no mesmo dia, como para os
municipios da AMCESPAR, Ortigueira e Toledo mostram que os investimentos estdo a todo
vapor.

Pontos de risco: O Asfaltometro, por outro lado, se houver qualquer atraso, paralisagdo
ou problema estrutural nas obras serd visivel e podera gerar criticas imediatas. Isso eleva a
necessidade de gestdo de prazos, qualidade e transparéncia continua.

Sugestdo de agdes de comunicagdo: 1. A partir do Asfaltdmetro, divulgar
periodicamente informagdes com indicadores de progresso, como quilometros asfaltados,
municipios contemplados, valores investidos, estado das obras, metas alcangadas, em press
releases, redes sociais, entrevistas para a midia regional e as radios municipais. Dessa forma,
fortalece a participag@o cidadd e a percepgdo de transparéncia na populagdo. Esses dados
devem ser conectados com historias reais, mostrando antes/depois nas ruas, depoimentos de
moradores, casos de melhoria na mobilidade, seguranca e qualidade de vida. Isso ajuda a

traduzir nimeros em significado concreto para a populagéo.

83




artners

Comunicagao

Data: 03 de setembro de 2025

Total de 52 noticias (38 web, 14 impresso e 1 radio)

Sentimento: Positivo, com um tom critico sobre execugdo orcamentaria.

Tema predominante: Langamento do Asfaltdmetro (13 noticias)

Outros temas: Inauguragdo da PR-445 (11), Eleigdes 2026 (11), Conferéncia do
Esporte (7), Investimentos em Ponta Grossa (2), em Quedas do Iguacu (2), em Jaguariaiva
(1), Plano de Seguranga Hidrica (2), Denuncia do MPT contra governo (2), Obra do Contorno
Sul (1)

Andlise qualitativa: A SECID mantém a visibilidade politica de alto nivel com o
secretario Guto Silva no centro do debate sucessorio e na agenda de entregas do governador
em Londrina. O risco de credibilidade surge com a noticia apontando a lacuna de R$ 4 bilhdes
para atingir a meta total do Asfalto Novo.

Pontos positivos: O langamento do Asfaltometro demonstra um esfor¢o para tornar
publicos os dados de execugdo das obras, promovendo controle social. A admissdo
relacionada aos recursos ainda necessdrios para cumprir a meta do programa atrai
credibilidade.

Pontos de risco: A informagdo sobre os R$ 4 bilhdes necessérios para cumprir a
promessa de asfaltar 100% das cidades pelo programa Asfalto Novo pode ser interpretada
como sinal de insuficiéncia ou incerteza, além de ser utilizada para cobrangas por parte dos
opositores.

Sugestéo de agdes de comunicagdo: 1. Os totens de divulgacdo do Asfaltémetro devem
circular em todo o Estado, especialmente as cidades-polo, e ndo ficarem fixos em Curitiba.

2. Internamente, diante do volume de ag¢des da SECID, garantir que os diferentes
setores responsaveis por planejamento, execugdo, monitoramento e prestagdo de contas
estejam integrados, a partir da divulgagdo de informacdes sobre o andamento das obras em
newsletters, boletins.

3. Promover capacitagdo e estrutura de atendimento a populacdo, fortalecendo a
Ouvidoria como um canal de acompanhamento e até de denuncias para as pessoas
interessadas nas a¢des e obras em andamento.

4. Como uma largada para o planejamento de comunicagdo interna para 2026, a
assessoria de comunica¢do da SECID deve langar um questionério online, voltado para os

servidores e colaboradores da Secretaria, para a obtengdo de impressdes sobre os canais de
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comunica¢do, mensagens, dados de interesse, desafios e acertos da 4rea. As respostas vio

subsidiar a elaboracdo do documento.
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Data: 4 de setembro de 2025

Total de noticias 70 (59 web, 6 impresso, 4 radio e 1 TV)

Sentimento: Positivo, embora o tema predominante do dia ndo tenha relagdo com a
SECID.

Tema predominante: Inauguragdo da BR-445 (34 noticias)

Outros temas: Duplicagdo de avenida em Londrina (22), Conferéncia do Esporte (4),
Asfaltometro (3), Casa da Mulher em Antonina (2), Investimentos da regido Oeste (1), Plano
de Logistica (1), Celepar (1), Redugdo do IPVA (1), Elei¢des 2026 (1).

Analise qualitativa: A SECID consolida sua imagem de executor de grandes obras e
inovador na gestdo, com repercussdo do Asfaltdmetro. O anincio de uma nova duplicagdo em
Londrina refor¢a o foco na infraestrutura econdmica e urbana, apesar do ruido externo sobre a
CELEPAR a partir da audiéncia publica.

Pontos positivos: A ampla repercussdo do Asfaltdmetro garante que a SECID continue
na pauta de modernizagdo e fiscalizagdo cidadd, mitigando o risco de acusag¢des de burocracia.
O anmincio da duplicagdo da Avenida Saul Elkind demonstra o foco da Secretaria em
infraestrutura que apoia o desenvolvimento econdmico, refor¢ando o planejamento urbano
inteligente. J4 a mengdo a Casa da Mulher Paranaense em Antonina mostra que a SECID atua
em uma matriz de investimento ampla, que também contempla o social.

Pontos de risco: Cada inauguragdo e novo antncio aumenta a pressdo publica para que
a SECID mantenha o ritmo acelerado de entregas. Em relagdo a noticia sobre a CELEPAR, o
tema sensivel pode desviar o foco do Governo e da SECID.

Sugestdo de ag¢des de comunicagdo: 1. Langar um infografico sobre a duplicacdo da
Avenida Saul Elkind, em Londrina, que detalhe a importincia da obra para a nova cidade
industrial e o impacto no PIB e na logistica local. Contetdo pode ser utilizado nas redes
sociais e disponibilizado para a midia regional.

2. Criar um post para as redes sociais que ligue a infraestrutura da SECID aos projetos
sociais, fortalecendo a visdo de que a SECID tem uma atuagio humana e social, ligando

asfalto e iluminagéo a causas importantes como o combate a violéncia contra a mulher.
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Data: 05 de setembro de 2025

Total de 57 noticias (41 web, 12 impresso e 4 radio)

Sentimento: Positivo, com énfase na lideranga do secretario Guto Silva.

Tema predominante: Projeto arquitetonico do Centre Pompidou Parana (21 noticias) e
Projeto do Bonde Elétrico (20).

Outros temas: Duplicagdo de avenida em Londrina (4), Inauguragdo PR-445 (3),
Elei¢des 2026 (3), Plano de Seguranga Hidrica (2), Asfaltdmetro (2), Forum do Agronegdcio
().

Analise qualitativa: O noticidrio € enriquecido por pautas de futuro, como Pompidou e
os bondes, mas o foco intenso na politica exige cuidado na comunicag¢do para manter a
percepcao de gestdo e ndo apenas campanha.

Pontos positivos: A apresentagdo do projeto arquitetonico do Centre Pompidou Parana
e a discussdo sobre a implantagdo de bondes elétricos inserem a SECID e o Governo em uma
pauta de infraestrutura cultural e mobilidade moderna, que transcende o asfalto. Os artigos de
opinido e a cobertura do evento em Londrina fortalecem o capital politico de Guto Silva, com
repercussao na visdo positiva sobre a SECID.

Pontos de risco: O foco da imprensa pode estar migrando da gestdo eficiente para o
cendrio eleitoral de 2026. O risco € que o secretario seja criticado por fazer campanha em vez
de gerir, ou que a midia comece a questionar se os novos convénios tém viés politico.

Sugestdo de agdes de comunicagdo: 1. O antincio sobre o Centre Pompidou abre um
amplo espago para elabora¢do dos mais diversos conteudos e aproveitamento dos canais de
comunicagdo. A partir das informagdes langadas pelo governador, apresentar a participagio da
SECID na execugdo do projeto. Produzir conteidos multimidia (videos, imagens 3D,
maquetes, infograficos) sobre o museu, mostrando o projeto, o conceito de integragdo com a
natureza, as fases de construgio, e o impacto esperado. Isso ajuda a concretizar o imaginario e
a engajar publico diverso.

2. Promover a participagdo da comunidade local (Foz do Iguagu, municipios vizinhos),
com oficinas, consultas publicas, debates, para engajamento social, senso de pertencimento e
legitimidade cultural. A ideia, inclusive, presente no projeto, de instalagdo de um pavilhdo
temporario e atividades com escolas demonstra potencial para participagdo comunitaria desde

o inicio do projeto.

87




artners

Comunicagéao

Data: 06 de setembro de 2025

Total de 10 noticias (6 web, 2 impresso ¢ 2 radio)

Sentimento: Positivo, com forte ruido externo da politica.

Temas: Projeto arquitetoénico do Centre Pompidou Parana (2 noticias), Elei¢des 2026
(2), Balango das agdes do secretario Guto Silva (2), Conferéncia do Esporte (2), [nauguragio
da PR-445 (1), Asfaltometro (1).

Analise qualitativa: A apresentacdo de projetos como bondes elétricos e o Pompidou
reforca a visdo de mobilidade e cultura de futuro, mas o foco intenso na politica exige cuidado
na comunicagdo para manter a percepg¢do de gestdo.

Pontos positivos: A discussdo sobre a implantagdo de Bondes Elétricos é um ponto de
inovag¢do e sustentabilidade, posicionando a SECID na pauta de mobilidade urbana moderna e
de baixo carbono. Esta noticia traz um elemento importante, a vinculagdo da AMEP 4 pasta.

Pontos de risco: O foco da imprensa esta se movendo para o cendrio eleitoral de 2026.
O secretario precisa mitigar o risco de ser criticado por fazer campanha em detrimento da
gestdo técnica da SECID. Além disso, projetos como os bondes elétricos e 0 Pompidou sdo de
alto custo, complexidade técnica e longo prazo. A comunicagédo precisa ser cautelosa para ndo
criar uma expectativa irreal de entrega imediata e para defender o investimento contra criticas
sobre a priorizagao de recursos.

Sugestdo de agdes de comunica¢do: 1. Do ponto de vista da comunicac¢do interna
voltada para o Centre Pompidou, criar um comité de comunicagdo envolvendo todas as
secretarias envolvidas para alinhar mensagens, evitar ruidos e garantir coeréncia institucional.

2. Ao longo da execugdo do projeto do Pompidou, elaborar relatdrios publicos
periodicos de andamento das obras, com indicadores de progresso, orgamento, impacto social,
prazo e transparéncia. Isso ajuda a construir confianga e a proteger a imagem no longo prazo.

3. Ap6s o antncio do bonde elétrico, criar agdes de sustentacdo para que a pauta
permaneca no noticidrio. Designar um porta-voz técnico da SECID/AMEP para responder a
perguntas especificas sobre tecnologia, operagéo e custos. Também conduzir um grupo seleto
de jornalistas para um tour pela rota experimental, com a presenga do secretdrio Guto Silva
para entrevistas in loco, além de oferecer artigos de opinifio assinados pelo secretério para
veiculos de economia e infraestrutura, ligando o projeto ao desenvolvimento do estado. Nas

midias digitais, produzir contetido semanalmente sobre o assunto.
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Data: 07 de setembro de 2025

Total de 3 noticias (todas em emissoras de radio)

Sentimento: Positivo, com foco na transparéncia e execugdo.

Temas: Asfaltometro (2 noticias), Obra do Contorno Sul (1)

Anélise qualitativa: O dia ¢ a consolidagdo do Asfaltometro e os totens sdo a prova de
transparéncia e inovac¢do, mitigando o risco de burocracia. A confirmag¢do do inicio do Novo
Contorno Sul pelo secretario Guto Silva no proximo més reforga a capacidade de o Governo
entregar projetos complexos.

Pontos positivos: A ampla e detalhada divulgacdo do Asfaltdmetro e a instalagdo de
totens fisicos € uma ac¢do de comunicagdo proativa e moderna que reposiciona a SECID em
termos de transparéncia e prestagdo de contas. A divulgagdo de que o programa Asfalto Novo,
Vida Nova ja resultou em 366 km de ruas asfaltadas com R$ 870 milhGes investidos fornece
dados solidos para defender a escala ¢ o impacto do programa.

Pontos de risco: Os dados do Asfalto Novo mostram que 366 km de pavimentagio
asfaltica foram concluidos. O que significa 100% das ruas das cidades? A comunicacdo deve
ser cuidadosa para validar o que foi feito e defender a viabilidade da meta restante.

Sugestdo de agdes de comunicagdo: 1. Elaborar press release sobre o uso e o feedback
do Asfaltometro, destacando o ntimero de acessos e a inclusdo de novas obras. A ideia € criar
pautas a partir da ferramenta, mudar o foco do antncio para o resultado pratico da
transparéncia, incentivando o uso continuo e a fiscalizagdo cidada.

2. Criar um video de storytelling para as redes sociais usando os dados consolidados
do Asfalto Novo para contar a histéria de uma familia ou pequeno comerciante que foi
beneficiado pelo programa em uma cidade que atingiu 100% de pavimentag&o.

3. E importante capitalizar o fortalecimento da lideranga politica do secretario Guto
Silva de forma institucional e séria, refor¢ando que a gestdo dos projetos é a Unica prioridade
no momento. Fazer essa afirmagdo nos contatos com a Imprensa, evitando, assim, a

associagdo direta em pautas institucionais a disputa eleitoral.
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Data: 08 de setembro de 2025

Total de 5 noticias (3 web, 1 impresso e 1 radio)

Sentimento: Positivo, com énfase na politica eleitoral.

Temas: Projeto arquitetonico do Centre Pompidou Parana (3 noticias), Projeto do
bonde elétrico (1), Balango das a¢Ges do secretario Guto Silva (1).

Analise qualitativa: O dia ¢ marcado pela consolidagdo da imagem politica do
secretdrio Guto Silva como nome forte para 2026, utilizando a execuc¢do de projetos
municipais como principal argumento de gestdo. A pauta do Pompidou mantém a visdo de
Estado em infraestrutura cultural.

Pontos positivos: A reafirmaciio da missdo institucional da SECID em entrevista do
secretario Guto Silva. A continuidade da divulgag¢do do projeto arquitetonico do Centre
Pompidou Parand reforca que a Secretaria e o Governo mantém uma visdo de longo prazo e
investem em infraestrutura cultural e urbana de alto nivel, diversificando o portfélio para além
das obras vidrias.

Pontos de risco: O enquadramento das pautas no contexto das eleigdes 2026 aumenta o
risco de a oposicdo e a imprensa questionarem se novos antincios e a aceleragdo de projetos.
A pauta cultural do Pompidou pode ser atacada por criticos que argumentam que oS recursos
deveriam ser exclusivamente direcionados para infraestrutura bdsica, exigindo uma defesa
solida do projeto como investimento econémico/turistico.

Sugestdo de agdes de comunicagdo: 1. Publicar um release que ligue o discurso de
avango dos municipios as obras em andamento na SECID, citando dados em tempo real do
Asfaltometro. Utilizar um print da ferramenta e destacar o nimero de cidades que ja tém
projetos em andamento.

2. Criar um conjunto de posts educativos (carrossel ou video curto) que justifiquem o
investimento cultural no Pompidou. O contetido deve focar na projec¢do internacional, atragio
de turismo, e o impacto na economia criativa e urbana da regido, ligando-o ao

desenvolvimento municipal.
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Data: 09 de setembro de 2025

Total de 7 noticias (todas veiculadas na web)

Sentimento: Positivo, mas o ruido politico negativo sobre a CELEPAR.

Temas: Duplicagdo da Avenida Saul Elkind em Londrina (2 noticias), Projeto
arquitetonico do Centre Pompidou Parana (1), Contrato com o Google (1), Inauguragdo da
PR-445 (1), Simpoésio Nacional de Seguranca (1), Construgdo de Arena Multi Eventos
Cristiano Jacob Alflen (1).

Analise qualitativa: O dia refor¢a a imagem de execugdo e entrega do Governo, mas o
ruido politico negativo sobre a CELEPAR e a privatizagdo, agora ligada a sucessio de 2026,
traz uma sombra para a credibilidade da gestéo.

Pontos positivos: A repercussdo do anuncio da duplicagdo da Avenida Saul Elkind, em
Londrina, foca na infraestrutura industrial e econdmica, reforgando que a SECID prioriza
obras com alto impacto no desenvolvimento regional. A divulgac¢do do projeto arquitetdnico
do Centre Pompidou Parana e a Arena Multi-Eventos em Corbélia mantém a agenda de visdo
de Estado e investimento em qualidade de vida, diversificando a pauta para além do asfalto.

Pontos de risco: A matéria que liga a questdo da CELEPAR/privatiza¢do e o Google
aos planos eleitorais de 2026 evidencia um ponto de atengéo para a credibilidade do Governo
como um todo. Esse ruido é o principal fator de risco do dia.

Sugestédo de agdes de comunicagdo: 1. Criar um post sobre a Arena Multi-Eventos em
Corbélia, ligando o investimento em esporte/eventos da SECID/Paranacidade a qualidade de
vida e ao lazer no interior.

2. Redigir um press release reunindo informagdes sobre os tipos de projetos que estdo
em analise ou em estagios mais avangados no Paranacidade, para mostrar a diversidade de
acoes existentes relacionadas a SECID.

3. Novas frentes de trabalho estdo em andamento no Asfalto Novo, Vida Nova, como
as a¢Oes em bairros periféricos que antes ficavam fora do alcance da pavimentagdo. Reunir
dados sobre a pavimentagdo dessas localidades para a produgéo de releases e contetido para as
redes sociais. E um olhar para um detalhe do programa que pode aumentar sua visibilidade
junto ao publico.

4. Produzir contetdo para as redes sociais sobre o Parana Interativo, reforgando que

informagdes podem ser encontradas no site.
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Data: 10 de setembro de 2025

Total de 84 noticias (73 web, 8 impresso e 3 radio)

Sentimento: Positivo, dia de muitos antincios com foco em infraestrutura.

Tema predominante: Antncio de recursos para obras em 10 municipios (33 noticias)

Outros temas: Evento sobre seguranca turistica (23), Convénio para construcdo de
viadutos na BR-116 em Maringa (12), Educagdo (5), Contorno Sul (3) Investimentos em
Ponta Grossa (2), Elei¢des 2026 (1), Contrato com o Google (1), Detonagdo de rochas na
PRC-466 (1), Duplicagdo da Avenida Saul Elkind em Londrina (1), Pavimentacio
intermunicipal (1), Recursos para sinalizacdo viaria (1).

Analise qualitativa: A SECID atinge um pico em execugdo e estratégia com o antiincio
simultaneo de investimentos de grande impacto e capilaridade. Esse conjunto de ag¢des indica
que a Secretaria continua em um ciclo intenso de liberag@o de recursos, pavimenta¢do urbana
e intervengdes estruturais em varias frentes — mobilidade, infraestrutura urbana, expansio de
vias, e reordenamento urbano.

Pontos positivos: O governo do Estado autorizou R$ 123,2 milhdes em obras urbanas
para 10 municipios de diferentes regides do Parana. Dessas verbas, cerca de R$ 45,7 milhdes
serdo destinados ao programa Asfalto Novo, Vida Nova. O anuncio do convénio para a
construgdo de viadutos sobre a rodovia federal BR-116, em Fazenda Rio Grande busca
resolver gargalos histéricos de mobilidade urbana e integrar a rodovia a malha urbana da
cidade.

Pontos de risco: O alto volume de antincios intensifica a vulnerabilidade relacionada a
morosidade burocratica. A credibilidade da gestdo pode estar condicionada a execucdo e
entregas das obras anunciadas.

Sugestdo de agdes de comunicagdo: 1. Comunicar de forma segmentada, pensando nos
diferentes municipios, os antncios do dia, com foco em impactos de qualidade de vida,
enfatizando ruas pavimentadas, mobilidade, seguranga urbana, valorizagdo imobilidria. Os
textos também devem conter informagdes sobre etapas, prazos estimados.

2. Produzir press release sobre a elaboragdo e/ou atualizacdo de planos diretores
municipais, que contam com o apoio da SECID. Tratar sobre a importancia do planejamento
urbano, o que traz de beneficios para os municipios etc. Em paralelo, reforgar a possibilidade
de obter mais informagdes sobre o assunto no Parand Interativo, no painel do Plano Diretor

Municipal.
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Data: 11 de setembro de 2025

Total de 53 noticias (41 web, 7 impresso, 3 radio e 2 TV)

Sentimento: Positivo, com consolidac¢do de antincios na RMC.

Tema predominante: Construcao de viadutos na BR-116 em Maringa (32 noticias).

Outros temas: Investimentos em 10 municipios (6), Anuncio de investimentos no
Litoral (3), Programa Astfalto Novo, Vida Nova (2), Seguranca turistica (2), Obra do Contorno
Sul em Maringd (2), Eleigdes 2026 (2), Contrato com o Google (1), Para do Mundo de
Futebol 7 (1), Tese de doutora do secretario Guto Silva (1), Recursos para sinalizagdo viaria
(1.

Analise qualitativa: O Governo e a SECID concretizam o mega-investimento de R$ 96
milhdes em viadutos na RMC, resolvendo um gargalo histérico e refor¢ando a visdo
estratégica de mobilidade. O dia ¢ marcado pela alta execugdo em diversas frentes (Litoral,
RMC, Norte), com o secretario Guto Silva no centro dos antncios, mantendo o capital
politico atrelado a capacidade de entrega.

Pontos positivos: A assinatura do convénio para os viadutos em Fazenda Rio Grande ¢é
a noticia mais forte do dia, pois transforma o antiincio em ato de execu¢do. Em paralelo, o
antncio de R$ 150 milhdes em investimentos para o Litoral mostra que a agenda estratégica ¢
continua e diversificada. Destaque também para as noticias sobre a tese de doutorado do
secretario Guto Silva sobre o programa de gestdo do Estado.

Pontos de risco: Com o convénio assinado, o risco agora se move para o tempo de
licitagdo e o inicio das obras dos viadutos. A altissima expectativa criada exige uma
velocidade recorde na fase de projeto executivo e edital. Grandes planos e valores podem
parecer algo eleitoral ou simbdlico se as obras néo sairem do papel. A credibilidade da pasta
pode ser abalada.

Sugestdo de agdes de comunicagdo: 1. Criar narrativas segmentadas para diferentes
publicos sobre as agdes da SECID. Para populagdo urbana e metropolitana, enfatizar
mobilidade, tempo economizado, seguranga vidria, qualidade de vida. Ja para pequenos
municipios e interior, valorizar pavimentacgdo, redu¢do de desigualdades urbanas, acesso ¢
inclusgo.

2. A construgdo dos viadutos ¢ uma obra de alto impacto no entorno. Recomenda-se a
realizacdo de audiéncias publicas para informar a populagdo do municipio sobre o projeto,

apresentando cronograma, investimentos, detalhando os impactos. Também sugere-se a
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producdo de um panfleto com essas informagdes para ser distribuido as pessoas que circulam

e/ou moram na regio.
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Data: 12 de setembro de 2025

Total de 61 noticias (54 web, 6 impresso e 1 TV)

Sentimento: Positivo, énfase na consolidagédo de investimentos.

Tema predominante: SECID anuncia investimentos de pavimentacdo no Litoral (34
noticias).

Outros temas: Tese de doutora do secretario Guto Silva (11), PLOA 2026 (6),
Construgdo dos viadutos em Fazenda Rio Grande (5), Ponte de Guaratuba (1), Resultado do
PIB da pecuaria (1), Investimentos em sinalizacdo (1) e Investimentos de R$ 123 milhdes em
10 cidades (1).

Andlise qualitativa: A pauta tem registros de investimentos de alto volume e
capilaridade da SECID, refor¢ando a mensagem de municipalismo e transformagao de vida na
ponta. O destaque foi para a tese de doutorado de Guto Silva sobre o modelo de gestdo do
Parana.

Pontos positivos: O anuncio de um pacote de R$ 150 milhdes para pavimentagio nos
sete municipios do litoral do Parana, via programa Asfalto Novo, Vida Nova. A divulgagdo de
que o modelo de gestdo do Estado virou tema de tese de doutorado € um elemento simbolico,
de prestigio institucional. E ha a continuidade da logica de entrega de convénios e
investimentos em infraestrutura urbana: pavimentacéo, mobilidade, modernizagéo de vias.

Pontos de risco: Se a comunicagdo se repetir apenas com noticias sobre asfalto,
pavimentagdo, e anuncio de investimento, sem inovagdo, sem novos formatos ou sem
diversificagdo de pauta, pode haver desinteresse ou ceticismo.

Sugestdo de a¢des de comunicac¢do: 1. Transformar os anuncios em narrativas de
impacto concreto. Para o litoral, produzir material com mapas, listas de ruas a serem
pavimentadas, cronogramas, antes/depois, dados sobre melhoria urbana, drenagem,
acessibilidade, iluminagdo. Mostrar que o investimento traz melhoria de vida, seguranga,
mobilidade, saude, valorizagdo urbana.

2. Criar postagens segmentadas nas redes sociais para detalhar os investimentos
anunciados para os municipios. Podem ser produzidos carrossel, com cada card voltado para

os dados de um dos municipios contemplados.
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Data: 13 de setembro de 2025

Total de 12 noticias (7 web, 3 impresso e 2 radio)

Sentimento: Positivo, com foco nos anuncios de investimento

Tema predominante: Antincio de investimentos nos municipios do Litoral (4 noticias).

Outros temas: Eleigdes 2026 (4), Tese de doutorado do secretario Guto Silva (2),
Cursos digitais em parceria com a China (1), Investimentos de R$ 123 milhées em 10 cidades
(1).

Anilise qualitativa: O dia ¢ um cruzamento estratégico de pautas sobre a capacidade
de entrega da SECID, enquanto o secretario Guto Silva usa o doutorado e os investimentos
em Ponta Grossa para validar a qualidade e a técnica do modelo de gestdo do Parana.

Pontos positivos: O antincio de R$ 150 milhdes para os 7 municipios do Litoral € o
detalhamento dos R$ 123,2 milhdes para 10 cidades refor¢am o compromisso municipalista e
a escala de investimento da SECID. A conclusdo da tese de doutorado de Guto Silva sobre o
modelo de gestdo do Parana é um ativo de credibilidade tnico.

Pontos de risco: A inser¢do das declaragdes na série sobre as elei¢cdes de 2026 e o foco
na sucessdo (comparando Guto Silva a Moro, Curi, Greca) aumentam o risco de a oposi¢do
questionar a finalidade eleitoral dos antincios da Secretaria.

Sugestdo de agdes de comunicagdo: 1. Aproveitar o alcance institucional para também
comunicar politicas complementares, como mobilidade urbana, saneamento, habitagio,
acessibilidade, urbanismo sustentavel, para consolidar a SECID como 6rgdo de governancga
urbana ampla. As obras precisam ser constantemente associadas a resultados amplos de
qualidade de vida, desenvolvimento econémico e social.

2. Lancar um programa de gamificacdo para engajamento dos servidores e
colaboradores da SECID em torno de praticas de comunicagdo interna, transparéncia de
projetos, cooperagdo entre areas e fortalecimento da identidade institucional. A ideia é usar
mecanicas de jogo que reconhecem esforgos, estimulam participagdo e melhoram o fluxo de
informagdes. Os participantes acumulam pontos ao completar a¢gdes como colaboragdo em
campanhas internas, interagdo com os contetidos (redes sociais, videos, comunicados,
pesquisas), contribuigdes para newsletters e boletins, participa¢do de formagdes, encontros,
reunides-chave, indicagdo de boas praticas ou historias de sucesso, engajamento em agdes de
melhoria do clima interno, entre outras. A pontua¢do pode ser acompanhada online e os

“vencedores” recebem prémios de reconhecimento.
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Data: 14 de setembro de 2025

Total de 2 noticias (todas veiculadas na web)

Sentimento: Positivo, com reverberagdo dos anincios da SECID.

Temas: Obras em Ouro Verde, Ponta Grossa (1 noticia) e Investimentos de R$ 123
milhdes em 10 cidades (1).

Andlise qualitativa: O noticidrio reafirma o volume de investimentos da SECID. O
destaque vai para o anincio de R$ 17 milhdes em Ponta Grossa.

Pontos positivos: A matéria sobre a liberagdo de mais de R$ 123 milhdes em obras
urbanas para diversos municipios mantém a pauta de execug@o em escala e 0 compromisso
municipalista da SECID. Ja o antincio de R$ 17 milhGes em pavimentagdo para o Ouro Verde,
em Ponta Grossa, foca em uma das maiores cidades do estado, reforcando que o Governo esta
solucionando gargalos urbanos em centros regionais-chave.

Pontos de risco: O antncio em Ponta Grossa coloca o protagonismo da obra na
Prefeita e no Deputado, enquanto a SECID ¢é a fonte do recurso.

Sugestdo de ag¢des de comunicagdo: 1. Testar uma iniciativa ndo convencional em um
dos municipios com obras em andamento da SECID. Distribuir QR Codes por cartazes
afixados em locais publicos de grande circulagdo de pessoas ou estabelecimentos piiblicos. O
QR Code leva para um audio storytelling de 60 segundos, narrado de forma leve e humana,
explicando o porqué da obra, como ela resolve o problema identificado, histérias reais de
moradores beneficiados. Se bem-sucedida pode ser repetida em outras cidades, aproximando a
Secretaria da comunidade e transformando a obra em experiéncia cultural.

2. A cada anuncio de obra, os técnicos da SECID podem distribuir pequenos cartdes
para que os presentes deixem mensagens sobre como imaginam o bairro ou o municipio,
dependendo do porte da iniciativa, depois da obra pronta. No dia da inauguracio,
representantes da Secretaria podem ler algumas dessas mensagens na solenidade. E uma
iniciativa que tem potencial para estabelecer um vinculo emocional com a transformagio

urbana.
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Data: 15 de setembro de 2025

Total de 6 noticias (3 web, 2 impresso e 1 radio)

Sentimento:

Tema predominante: Investimentos em municipios do Litoral (3 noticias)

Outros temas: Tese de doutorado do secretario Guto Silva (1), Privatizagdo da Celepar
(1), Obras em Ouro Verde, Ponta Grossa (1).

Analise qualitativa: O secretdrio Guto Silva utiliza uma entrevista estratégica para
consolidar o antincio de R$ 150 milhes no Litoral. A pauta de execugdo é forte, mas o
questionamento fiscal sobre o aumento dos custos do Governo traz um tom critico ao
noticidrio do dia.

Pontos positivos: Detalhamento sobre o pacote de R$ 150 milhdes no Litoral em
entrevista do secretario Guto Silva. Informagdes sobre o investimento de R$ 17 milhdes para
pavimentacdo no Jardim Ouro Verde reforga o compromisso com a infraestrutura urbana nas
cidades-polo.

Pontos de risco: A matéria do Plural que questiona a redugéo de custos versus aumento
de empenho do Governo (acima de R$ 2 bilhdes) cria um risco de credibilidade fiscal para a
gestdo. Isso pode ser usado pela oposig¢do para questionar a eficiéncia e o custo do grande
volume de obras anunciado pelo Governo do Estado, em especial a SECID.

Sugestdo de agdes de comunicagdo: 1. Produzir mini-documentarios com foco em
narrativas humanas sobre impactos da infraestrutura. Por exemplo, o comerciante que dobrou
0 movimento, a mie que agora consegue levar a crianga ao colégio sem lama, o morador que
esperou 40 anos por asfalto. As historias das pessoas podem ser entremeadas com
informagdes sobre as obras, como investimentos, nimero de trabalhadores envolvidos, tempo
de duragdo. O formato € que cada mini-documentério tenha de 1 ou 2 minutos e seja editado
com estética cinematografica. O conteudo pode ser publicado no canal do Youtube do
Governo do Parand, nas proprias redes sociais da SECID. O nome pode ser “Ruas que
mudaram vidas”

2. A producdo e, consequentemente, o conteudo pode ser aproveitado para a
elaboracdo de um especial a ser veiculado na TV Parand Turismo, preferencialmente com

narrativas de pessoas que vivem em cidades turisticas.
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Data: 16 de setembro de 2025

Total de 77 noticias (66 web, 7 impresso e 4 radio)

Sentimento: Positivo, mas com ruido politico e fiscal

Tema predominante: Investimentos de R$ 116 milhoes nas forg¢as de seguranga (53
noticias)

Outros temas: Celebracdo de mil convénios na SECID (8), Investimentos em
Paranagua (4), Obras no Litoral (3), Recursos para Guaramiranga (2), Regulamenta¢do da
Casa da Mulher (1), Recursos para Toledo (1) e para Jardim Ouro Verde (1), Pavimentacio
em Curitiba (1) e Investimentos da Copel para placas solares no Litoral (1), Redugdo de
gastos x empenhos realizados (1).

Andlise qualitativa: A SECID consegue um dia de execugdo de alto impacto com o
detalhamento dos R$ 150 milh&es para o Litoral e o antncio de uma obra estratégica de R$ 70
milhdes em Paranagua (viadutos em U). A critica surgiu em relagdo a privatizacdo da
CELEPAR e o aumento dos custos do Governo.

Pontos positivos: Ao anunciar e investir recursos em obras estruturantes, a SECID
demonstra capacidade de planejamento, repasse de recursos e parceria com municipios, o que
contribui para a credibilidade institucional. A presenga do secretario Guto Silva no andncio
dos investimentos em seguranca demonstra a relevancia da Secretaria nas a¢des do Governo e
o prestigio do titular da pasta.

Pontos de risco: O questionamento sobre a situagdo fiscal do Estado pode manchar a
credibilidade do Governo, impactando também na SECID, que tem feito antincios com alto
volume de recursos a serem aplicados.

Sugestdo de ac¢des de comunicagdo: 1. Preparar uma coletiva de imprensa, com
transmissdo online, com o secretario Guto Silva para tratar sobre o conjunto de antincios
realizados nos ultimos dias, como a constru¢do dos viadutos da Regido Metropolitana de
Curitiba e de Paranagud, as obras do Litoral. O objetivo ¢ detalhar o cronograma das obras a
serem executadas, informando sobre a liberagdo dos recursos, o lancamento dos editais de
licitagdo e a expectativa pelo inicio da obra.

2. Na pauta da SECID, é preciso incluir temas de urbanismo, como drenagem,
calgadas acessiveis, acessibilidade, mobilidade sustentavel, saneamento, participagdo cidada.
Mostrar que a Secretaria pensa a cidade como lugar de viver, ndo apenas em ruas asfaltadas.

[sso amplia a percepgdo de que a secretaria tem uma visdo urbana abrangente e moderna.
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Data: 17 de setembro de 2025

Total de 89 noticias (76 web, 8 impresso e 5 radio)

Sentimento: Positivo, com énfase nas obras de infraestrutura.

Tema predominante: Celebragdo de mil convénios da SECID com municipios (32
noticias).

Outros temas: Regulamenta¢do da Casa da Mulher (23), Pavimentagdo em Curitiba
(11), Investimentos nas forg¢as de seguranga (7), Importdncia do setor privado para o
desenvolvimento do Estado (7), Investimentos em Paranagua (5), Elei¢des 2026 (2),
Investimentos em Campos Gerais (1) e Emendas parlamentares (1).

Analise qualitativa: O destaque do noticidrio sdo a¢des relacionadas a SECID, mas ha
registros sobre as elei¢des de 2026, colocando o secretario Guto Silva no centro do tabuleiro
eleitoral.

Pontos positivos: A celebragdo de mil convénios para obras urbanas firmados nos
ultimos seis meses € uma noticia forte, que prova a capacidade de execugdo e agilidade da
SECID/ Paranacidade. Ja a regulamentagdo de programas de cunho social que tém interface
com o urbanismo ou politicas estaduais mais amplas, como a Casa da Mulher, sugere que a
SECID néo s6 foca em pavimentagdo, mas dialoga com outras dimensdes da politica publica
estadual.

Pontos de risco: A oficializagdo da pré-candidatura de Cida Borghetti e a citagdo
explicita ao secretdrio Guto Silva como um dos nomes do PSD ao Governo o expde ao
escrutinio e ataque de opositores. A ex-governadora destaca criagcdo da secretaria especial de
combate a corrupcdo e recorde de convénios. Embora elogie a gestdo subsequente, a pauta da
corrupgdo/combate pode ser usada indiretamente para comparar ou criar narrativas de
contraste com a atual SECID.

Sugestio de agdes de comunicagdo: 1. Divulgar o volume de investimentos da SECID
reunindo os dados sobre as regides. Deve ser redigido um press release por regido, que deve
conter o valor total investido naquela regifo, quantidade de municipios atendidos, popula¢éo
beneficiada, nlimero de obras por regido, tipos de obras e seus respectivos status, geragdo de
emprego. Esse € um conteudo que atrai atengdo e gera repercussao.

2. Criar um video com uma maquete digital da solugdo dos viadutos em U em
Paranagua. Ele deve ser narrado por um engenheiro ou técnico da SECID/Paranacidade,
enfatizando a inovagd@o e o planejamento logistico. O objetivo ¢ usar um projeto complexo e

inovador para refor¢ar a imagem de gestdo técnica da Secretaria.
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Data: 18 de setembro de 2025

Total de 30 noticias (14 impresso, 11 web e 5 radio)

Sentimento: Positivo, com foco nas obras da pasta.

Tema predominante: Celebragdo de mil convénios entre a SECID e municipios (14
noticias).

Outros temas: Regulamentagdo da Casa da Mulher (5), Investimentos em Campos
Gerais (4), Pavimentagdo em Curitiba (2), Investimentos em Umuarama (1), em Guamiranga
(1), em Paranagua (1), Importancia do setor privado para o desenvolvimento do Estado (1) e
Entrevista com o prefeito Eduardo Pimentel (1).

Andlise qualitativa: O destaque do dia é a celebragdo de mil convénios e a
consolidagdo de investimentos, validando o programa Asfalto Novo, Vida Nova como a maior
iniciativa de urbaniza¢do da América do Sul. O alinhamento do prefeito de Curitiba (Eduardo
Pimentel), que elogia o secretario Guto Silva e Ratinho Jr., ¢ um ativo politico que legitima o
trabalho da pasta na Capital e no cenario eleitoral.

Pontos positivos: A celebragdo dos mil convénios em seis meses € a noticia mais forte
do dia, pois € uma métrica irrefutdvel de agilidade, execugdo e municipalismo. A assinatura
do convénio de R$ 34,8 milhdes com Curitiba, a cidade-chave e centro de midia, demonstra
que a SECID atua de pequenas a grandes cidades. Nesse contexto, o apoio do vice-prefeito em
exercicio, Eduardo Pimentel, é um endosso politico. J4 a visita técnica aos viadutos de
Paranagua mostra que a obra de R$ 70 milhdes esta avangando para a fase de execugio.

Pontos de risco: A noticias sobre os mil convénios ¢ excelente, mas deve ser seguida
por relatos de status de obra. A pauta precisa se mover rapidamente da assinatura para o
edital/ordem de servigo, caso contrario, o nimero se torna um alvo.

Sugestdo de a¢des de comunicacdo: 1. Os ultimos dias trouxeram noticias sobre o
avango do programa Casa da Mulher Paranaense, com foco na assinatura de decreto, na
expansdo para 30 unidades e os municipios contemplados. Vale sugerir pauta para uma
emissora de televisdo com foco no funcionamento do programa, mostrando uma das casas
inaugurada recentemente, a de Antonina, e o impacto da agfo na vida das mulheres.

2. A diversidade da pauta da SECID permite realizar uma comunicagdo multicanal e
descentralizada. Além dos meios oficiais, envolver midias locais nos municipios, radios
comunitarias, redes sociais regionais, newsletters. A ideia é garantir penetragdo em 4reas

remotas e municipios menores, ampliando a visibilidade da Secretaria.
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Data: 19 de setembro de 2025

Total de 14 noticias (11 web, 1 TV, 1 radio e 1 impresso)

Sentimento: Positivo, na capilaridade e na execugéo

Tema predominante: A entrega de uma van para Rio Bom (6 noticias).

Outros temas: Pavimentagdo em Curitiba (1), Visita técnica a Paranagud (1),
Celebragdo de mil convénios (1), Construgdo de Passarela em Londrina (1), Investimentos em
Guamiranga (1) e em Francisco Beltrdo (1), Importancia do setor privado para o
desenvolvimento do Estado (1) e Elei¢oes 2026 (1).

Analise qualitativa: O dia reforga a capilaridade e o volume de investimentos da
SECID em todas as regides. No entanto, um dos textos apresenta um desafio real em relacio
aos convénios firmados, a questdo da morosidade nas prefeituras, que podem comprometer as
entregas da SECID.

Pontos positivos: O asfalto 100% em Francisco Beltrdo, noticia de alto impacto social,
que reforca a eficacia do programa Asfalto Novo, Vida Nova. O repasse para a construgio de
uma passarela em Londrina foca em um problema crénico de seguranga vidria, demonstrando
que a SECID atende as demandas urbanas criticas. Ja a visita técnica a Paranagua e a noticia
sobre os investimentos em Guamiranga e Curitiba mantém a agenda de execugdo e
monitoramento da pasta ativa.

Pontos de risco: Em muitos casos, como a van de Rio Bom, ndo hd mengdo explicita a
SECID ou convénios estaduais, o que impede associar diretamente a pasta a a¢do. Isso reduz o
ganho de visibilidade institucional.

Sugestdo de agdes de comunicagdo: 1. A SECID deve construir narrativas regionais
constantes, com a produg¢do de conteudo colaborativo com as prefeituras municipais,
especialmente para as redes sociais, mostrando andamento das obras, impactos e expectativas.

2. A Secretaria também deve acompanhar e documentar todas as fases dos projetos
para a divulgagdo de “antes e depois” das intervengdes. E uma forma de demonstrar que 0s
investimentos geram resultados concretos, ndo apenas anuncios.

3. Ha dias a AMEP ndo aparece no noticiario. Importante acompanhar de perto as

acOes da agéncia para divulgar, de modo a diversificar a pauta para além do asfalto.
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Data: 20 de setembro de 2025

Total de 20 noticias (17 web e 3 impresso)

Sentimento: Positivo, focado no programa Astalto Novo, Vida Nova.

Tema predominante: Asfalto Novo, Vida Nova no Sudoeste do Estado (16 noticias)

Outros temas: Elei¢cdes 2026 (2), Cobranca a deputados estaduais por prestacdo de
contas (1) e Importancia do setor privado para o desenvolvimento do Estado (1).

Analise qualitativa: O dia € de alta visibilidade para o programa Asfalto Novo, Vida
Nova, com algum ruido politico por causa das noticias sobre as elei¢des do proximo ano.

Pontos positivos: Houve ampla visibilidade para a noticia sobre a assinatura de 42
convénios com os municipios do Sudoeste no ambito do programa Asfalto Novo, Vida Nova.

Pontos de risco: Como tem acontecido com frequéncia no periodo analisado, a
antecipagdo do debate eleitoral € o principal ponto de atengo da cobertura didria, pois podem
surgir temas que trazem reflexos para a gestdo da SECID, ja que o titular da pasta é apontado
como pré-candidato a governador.

Sugestdo de a¢des de comunicacdo: 1. O Ultimo trimestre do ano se aproxima e ja é
preciso organizar as agdes para o periodo. Para “presentear” os principais publicos de
interesse da SECID, a assessoria de imprensa pode editar um livro digital fotografico em tom
emocional e reunindo as principais agdes e marcos da Secretaria ao longo do ano, mas com
protagonismo das pessoas, sejam elas trabalhadores das obras, técnicos da pasta ou
beneficiarios das obras. O conceito é gente que constrdi caminhos. O livro deve ir além de
registrar obras, deve contar histdrias, despertar orgulho e fortalecer o sentimento de
pertencimento. A narrativa sera guiada por emocdo, humanidade e propdsito publico,
evidenciando como cada servidor contribui para transformar o Parana. A publicag¢do ficaria
disponivel no site da SECID e seria amplamente divulgada nos canais internos, valorizando os
servidores e refor¢ando o propdsito institucional.

2. Para o fortalecimento da comunicagéo interna, promover encontros internos mensais
em que um setor apresenta seus numeros de forma leve e visual, um servidor € convidado para
explicar uma entrega que ninguém conhece bem. A ideia é alinhar narrativas, promover a

integrag@o das equipes e valorizar o trabalho dos servidores.
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Data: 21 de setembro de 2025

Total de 3 noticias (todas veiculadas na web)

Sentimento: Positivo, foco em infraestrutura.

Temas: Asfalto Novo, Vida Nova (2 noticias) e vacinagdo (1).

Analise qualitativa: O noticiario do dia trouxe poucos registros relacionados a SECID,
o que hi é uma repercussio de agdo de dias anteriores. E mais um domingo sem pautas
especiais da Secretaria nos veiculos de circulagdo dominical.

Pontos positivos: O investimento de R$ 314 milhdes no Sudoeste demonstra que o
Governo pensa além das grandes cidades. Para a SECID, reforga o compromisso de alcangar
municipios menores, garantindo que a infraestrutura ndo fique restrita aos maiores centros
urbanos.

Pontos de risco: A SECID precisa se posicionar ndo apenas como executor de obras,
mas como agente estratégico de politica urbana e social, com capacidade de integrar

diferentes agendas e demandas.

Sugestdo de agdes de comunicagdo: 1. Nas redes sociais, produzir video animado com
o detalhando sobre os municipios serdo beneficiados com os R$ 314 milhdes em convénios.
Mostrar no mapa a distribuicdo dos recursos, o nimero de pessoas impactadas pelas obras.

2. Marcar entrevistas com o secretdrio Guto Silva e outros porta-vozes da SECID nas
principais emissoras locais para tratar sobre os investimentos, informando quais serdo os
proximos passos ap6s o anuincio.

3. Realizar um evento de trabalho virtual ou presencial com representantes da SECID
e os prefeitos do Sudoeste. O foco ndo deve ser repetir o valor (R$ 314 mi), mas sim tratar

sobre o cronograma de ag¢des e a alocago especifica por municipio e tipo de obra.
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Data: 22 de setembro de 2025

Total de 24 noticias (18 web, 3 radio e 3 impresso)

Sentimento: Positivo, com destaque para entregas, investimentos, proje¢des de futuro

Tema predominante: Contratagdo de empresas de engenharia (8 noticias).

Outros temas: Asfalto Novo, Vida Nova (7), Casa da Mulher (3), Visita institucional
do prefeito de Marechal Rondon (2), Elei¢des 2026 (2), Projeto do trem Pé Vermelho (1) e
Reunido de deputados em Londrina (1).

Anélise qualitativa: O dia apresenta um volume moderado de matérias, mas com alta
densidade institucional, conectando articulagdo politica regional, investimentos em
infraestrutura e urbanizagdo e estratégias de desenvolvimento econéomico.

Pontos positivos: A SECID aparece como protagonista do maior programa de
urbanizacdo da América Latina, consolidando sua imagem de relevancia estratégica. As a¢des
demonstram a articulagdo multirregional, com as diversas regides do Estado aparecendo e
refor¢ando capilaridade politica da pasta.

Pontos de risco: A matéria sobre contratagdo de empresas de engenharia expde uma

fragilidade, o reconhecimento de que pode haver atraso ou lentiddo na entrega de projetos.

Sugestdo de acdes de comunicagdo: 1. Para garantir a repercussdo pds-anuncios, nas
redes sociais, produzir material sobre o que ja mudou nos bairros, a partir do ponto de vista
dos moradores. Com obras em tantos municipios, esse material pode contar com contetido
geolocalizado, depoimentos das pessoas e imagens das obras. O ideal ¢ diversificar nos tipos
de obra, trazendo pavimentag@o, ilumina¢@o, moradia, pragas para demonstrar a capilaridade e
a amplitude de atuagdo da SECID.

2. Realizar uma agdo de endomarketing e alinhamento com prefeituras que tém
convénios com a SECID. Essas reunides podem ser regionais, em formato virtual ou
presencial, com os assessores de comunica¢do dos municipios beneficiados. A ideia ¢
apresentar um material de comunicagdo (logos, artes, textos-base) e orientar sobre como
podem replicar a mensagem sobre as obras realizadas com recursos da Secretaria em suas
redes, sempre destacando a parceria com o Governo do Estado. Dessa forma, tenta-se garantir
que a narrativa seja coerente e multiplicada em todas as esferas, evitando que os prefeitos

apresentem as obras apenas como conquistas individuais.
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Data: 23 de setembro de 2025

Total de 96 noticias (81 web, 11 impresso, 2 TV e 2 radio)

Sentimento: Positivo, com pauta de entregas macigas e iniciativas sociais pioneiras

Tema predominante: Menor aliquota do IPVA do Pais (57 noticias)

Outros temas: Investimentos de R$ 65 milhdes em 27 municipios (21), Investimentos
em Marechal Rondon (3), Rio Azul (3), Faxinal (2), Apucarana (1), Francisco Beltrdo (1),
Bairro Azul (1), Paranagua (1), Programa Olho Vivo (1), Casa da Mulher (1), Celebracdo de
mil convénios (1), Asfalto Novo, Vida Nova (1), Elei¢bes 2026 (2).

Andlise qualitativa: O destaque do dia foi a aliquota do IPVA, noticia que ndo se
relaciona diretamente com a SECID. Da Secretaria, as matérias refor¢am conquistas,
investimentos, sonhos antigos sendo atendidos e programas estruturantes. A presen¢a de
termos como garantia, libera recursos, vai ser realizado, promessa cumprida fortalece a
percepedo de eficiéncia estatal.

Pontos positivos: A forte presenga em investimentos e convénios, com a Secretaria
aparecendo mais uma vez como grande ponto de contato entre governo ¢ municipios. Ha
registros de casos emblematicos de transformagdo urbana, como o bairro Lago Azul, em
Cascavel, um grande simbolo de mudanga de qualidade de vida. Além disso, constata-se uma
ampliagdo tematica da pasta, com citagdes a Casa da Mulher Paranaense, ao programa Olho
Vivo. As matérias também comunicam entregas tangiveis, muito valorizadas pelos
municipios.

Pontos de risco: Pressdo por inicio da execu¢do de obras anunciadas ou de recursos
liberados para os municipios.

Sugestdo de a¢des de comunicagdo: 1. H4 uma novidade na pauta do dia, o comentario
sobre o lancamento do programa Olho Vivo, de aquisi¢io de cameras de reconhecimento
facial nos municipios. Vale explorar mais o assunto, inclusive para minimizar
questionamentos sobre a acuracia da tecnologia. Preparar o langamento da iniciativa,
realizando um evento com a presenca de representantes dos municipios alvo e uma coletiva de
imprensa.

2. Assim como outros programas da SECID, criar um painel interativo para o Casas da
Mulher Paranaense, com mapa interativo, dados de cada uma das 30 unidades, historias de
mulheres beneficiadas, na medida que as casas forem entregues, contagem regressiva para

entregas. Mais uma ferramenta de transparéncia para as agdes da Secretaria.
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Data: 24 de setembro de 2025

Total de 18 noticias (14 web e 4 impresso)

Sentimento: Positivo, o dominio da pauta € a inovagéo e o beneticio fiscal

Tema predominante: Aliquota do IPVA (11 noticias)

Outros temas: Investimento de R$ 65 milhdes em 27 cidades (4), Programa Olho Vivo
(1), Recursos para Sdo José dos Pinhais (1) e Faxinal (1).

Analise qualitativa: O anuncio do Programa Olho Vivo (R$ 500 milhdes), que
transforma o Parand em laboratdrio de seguranga com reconhecimento facial, muda o eixo da
comunicagdo da pasta, projetando ac¢des de tecnologia urbana e cidades inteligentes.

Pontos positivos: O antincio do Programa Olho Vivo e o futuro programa de semaforos
inteligentes trazem o debate de cidades inteligentes para a ordem do dia da SECID. A
aquisicdo de 20 mil cdmeras € um investimento alto e quantificavel, que atende a uma
demanda primdria da populagdo pela seguranca. Ja a continuidade da liberagdo de R$ 65
milhdes para 27 municipios e convénios pontuais (LED, CMEI em Faxinal) na pauta mantém
o ritmo das entregas da Secretaria.

Pontos de risco: Em relagdo ao programa Olho Vivo, atrasos na licitagdo pelos
municipios ou falhas de integra¢do do software de reconhecimento facial podem gerar criticas
da populagio.

Sugestdo de acdes de comunicacdo: 1. Enviar release personalizado para os veiculos
de comunica¢do de cada regido, destacando especificamente os investimentos na area de
cobertura deles. O objetivo é gerar mais matérias locais, mostrando que o Governo ndo se
comunica apenas pela grande midia de Curitiba, mas valoriza e atende todas as regides.

2. Consolidar a narrativa de que a SECID pensa cidade inteligente para todos. Elaborar
press releases com a conexdo entre iniciativas como o Ilumina Paranid, o Olho Vivo,
modernizacdo e digitalizagdo da infraestrutura urbana, futuro anuncio do Google/Waze. A
pauta tem a possibilidade de ir além do asfalto mais uma vez.

3. Oferecer entrevista exclusiva do secretdrio Guto Silva para um outro veiculo de
comunicagdo de grande visibilidade sobre cidades inteligentes, em que o Governo do Parana

J& investiu e vai entregar aos municipios e quais sdo as agdes de médio e longo prazos.

107




artners

Comunicagéo

Data: 25 de setembro de 2025

Total de 6 noticias (4 web, 1 TV, 1 impresso)

Sentimento: Positivo, com uma pauta diversificada

Temas: Investimentos de R$ 65 milhdes em 27 municipios (2 noticias), Modernizagéo
das regides metropolitanas (1), viagem do secretdario Guto Silva a Arabia Saudita (1),
Recursos para S&o José dos Pinhais (1) e Aliquota do IPVA (1).

Analise qualitativa: A SECID projeta sua imagem globalmente com a missdo de Guto
Silva na Ardbia Saudita, reforcando a narrativa de que o Parana busca as solu¢bes mais
inovadoras do mundo para suas cidades. O envio do PL de reorganizagdo metropolitana
comprova a busca por modernizagdo na gestdo regional.

Pontos positivos: A  matéria televisiva sobre a reorganizagdo das regides
metropolitanas do Estado tem um forte carater técnico-institucional, pois enquadra a SECID
como produtora de uma mudanga estrutural através da Agéncia de Assuntos Metropolitanos.

Pontos de risco: A viagem internacional do secretario Guto Silva pode ser alvo de
criticas se ndo trouxer resultados palpaveis para o Estado. Além disso, as mudangas em
algumas regides metropolitanas podem gerar ruido politico e criticas regionalizadas, apesar da
garantia de manuten¢do de recursos ¢ do estimulo a consércios.

Sugestdo de agdes de comunicagdo: 1. O tema da reorganizagdo das regides
metropolitanas traz uma série de oportunidades de comunicagdo para a SECID. Uma delas ¢é
explicar de forma didatica como a iniciativa melhora a vida das pessoas (mobilidade, dgua,
transporte), o que muda nos municipios e como pode impactar na vida das pessoas. E um
6timo assunto para o jornalismo de emissoras de televisdo e radio.

2. Criar uma série de videos ou stories nas redes sociais da SECID, focando
exclusivamente nas solucdes que estdo sendo estudadas durante a viagem ao exterior. Mostrar
protétipos de cidades inteligentes, gestdo de trafego, ou sistemas de seguranga que possam ser
adaptados ao Parana.

3. Produzir uma se¢do de perguntas e respostas para as redes sociais sobre as
mudangas nas regides metropolitanas. Podem ser abordadas questdes como a perda de
recursos, o que se ganha com a medida, o que sdo consorcios. A estratégia antecipa a

controvérsia politica com informagdo simples e técnica.
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Data: 26 de setembro de 2025

Total de 10 noticias (7 web, 2 radio e 1 impresso)

Sentimento: Positivo, com foco em obras

Temas: Revitalizagdo da Av. Bento Munhoz em Unido da Vitéria (2), Instalacdo do
primeiro Ponto Parand (2), Implantagdo do CERTI em Toledo (1), Investimentos em Dois
Vizinhos (1), Assembleia Itinerante (1), Hospital de Sdo Mateus do Sul (1), Elei¢des 2026
(1), Agenda do fim de semana (1).

Anilise qualitativa: O dia refor¢a a imagem da SECID como agente de entregas,
inclusive na resposta a crises apos eventos climaticos. A inspecdo final do Hospital em Sdo
Mateus do Sul transfere a narrativa do antincio para a concluséo e inauguragéo, o que € um
passo fundamental para o ciclo de execugéo.

Pontos positivos: A inspecdo técnica detalhada e o termo de pré-entrega do Hospital
em Sdo Mateus do Sul marcam o sucesso na conclusdo de uma obra de saide publica de R$
12 milhoes. Isso valida a capacidade do Governo de entregar projetos complexos e de alto
impacto social, com a SECID atestando a qualidade da execugdo. Os recursos da Secretaria
para a reforma do Centro Cultural e a construgdo de uma nova escola em Dois Vizinhos
mostram que a pasta ndo foca apenas em pavimentacdo, mas em infraestrutura que apoia a
educagdo, cultura e bem-estar social nas cidades. O antuncio do primeiro Ponto Parand em
Juranda refor¢a o avanco na digitalizagdo e aproximagio dos servi¢os publicos estaduais do
cidaddo, uma pauta de modernizagdo que se alinha aos projetos tecnoldgicos da SECID.

Pontos de risco: A Assembleia Itinerante frequentemente coleta e apresenta pedidos de
obras e recursos, o que pode criar uma lista paralela de demandas que a SECID tera que
gerenciar e priorizar em meio aos investimentos ja anunciados.

Sugestdo de a¢des de comunicagdo: 1. Organizar seminarios voltados para a prevengao
a desastres climaticos nas cidades. Uma agdo que também pode ser preparatoria para a COP
30 e dialoga diretamente com o tema das cidades inteligentes, que ndo devem ser apenas
tecnoldgicas, mas sustentaveis e resilientes também.

2. Explorar o projeto do Ponto Parand em sugestbes de pauta, videos para redes
sociais, explicando o projeto, com dados sobre investimentos, servigos a serem prestados,

quantidades de unidades que devem ser instaladas no Estado.
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Data: 27 de setembro de 2025

Total de 1 noticia, veiculada na Radio Cultura Sul

Sentimento: Positivo, relacionado a entrega de unidade de saude

Tema: Obra do Hospital Doutor Paulo Fortes em Sdo Mateus do Sul

Analise qualitativa: A unica noticia do dia informa a participagdo da SECID na
inspegdo técnica de hospital para sua inauguragdo, uma agdo que gera valor a imagem da
pasta.

Pontos positivos: A inspegdo técnica final (pré-entrega) do hospital sinaliza a
conclusdo de uma obra essencial para a saude regional, capitalizando o crédito da SECID e do
Governo por entregar um projeto de R$ 12 milhdes iniciado em 2019.

Pontos de risco: O fato de a data da inaugura¢do com o governador ainda estar a ser
definida gera um risco de timing. Apds a pré-entrega, a populagdo espera a inauguragdo
imediata, principalmente porque é uma obra que teve inicio em 2019.

Sugestdo de agdes de comunicagdo: 1. Ainda sobre o projeto de lei de reorganizacio
das regides metropolitanas do Estado, organizar uma coletiva de imprensa com representantes
da AMEP para detalhar a proposta de forma didatica. Usar mapas comparativos visuais,
infograficos e slides para explicar a mudanga, além de elaborar um press kit com uma nota
explicativa, perguntas e respostas. No encontro com os jornalistas, tratar sobre o processo de
elaboracdo do projeto de lei, os dados técnicos que subsidiaram o texto.

2. Promover seminarios nos principais municipios-polo afetados para reunir prefeitos,
liderangas politicas ¢ demais interessados também para explicar as mudangas. Também é uma
forma de atender a Imprensa regional, que ndo tem a possibilidade de se deslocar a capital
para acompanhar entrevista coletiva sugerida.

3. Agendar entrevistas em emissoras de radio regionais com representantes da AMEP

para tratar sobre a modernizagdo das regides metropolitanas do Estado.
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Data: 28 de setembro de 2025

Nio ha registro de noticias neste dia.
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Data: 29 de setembro de 2025

Total de 2 noticias, veiculadas nos sites A Rede e JB Litoral

Sentimento: Positivo, seguindo agenda de antincios

Temas: Recursos para asfaltamento em Ortigueira e novas regras para utilizagdo do
calcaddo de Balnedrio Ipanema

Andlise qualitativa: As noticias do dia evidenciam dois perfis de atuacdo, do
interior/regido serrana com foco em infraestrutura basica (asfalto) e litoral/area costeira com
foco em gestdo do espago publico / convivéncia urbana.

Pontos positivos: O antncio de R$ 6,6 milhdes para asfalto em Ortigueira ¢ um
investimento robusto e de transformacdo para a cidade, que refor¢a o programa Asfalto Novo,
Vida Nova e o compromisso com os Campos Gerais. A noticia sobre as novas regras de uso
do Calg¢addo em Balneario Ipanema mostra a ateng@o a qualidade de vida e @ modernizagéo de
espagos publicos, garantindo a boa convivéncia entre moradores, turistas e o setor produtivo.

Pontos de risco: Como se trata de um antncio de recursos, o principal risco € a
morosidade da Prefeitura de Ortigueira na elaboragdo do projeto executivo e na licitagdo. O
timing ¢ crucial para que o crédito politico do anuncio ndo se perca. Além disso, matérias de
asfaltamento em municipios menores tendem a ter alcance mais restrito, o que reduz o
impacto simbdlico estadual da ag@o.

Sugestio de agdes de comunicagdo: 1. A SECID tem muitas agdes, mas dispersas e,
por isso, registrar é vital para legado e seguranca. Nesse sentido, criar repositorio de fotos,
releases, videos, dossiés por obra. Esse acervo subsidiara acdes de comunicagdo institucional
e digital. Além disso, pode ajudar a desenvolver um anudrio SECID com principais entregas €
investimentos regionais no fim do ano.

2. A atuacdo da SECID ¢ regionalizada. entdo, usar a imprensa local ¢ estratégico para
a divulgagdo das a¢Ges da pasta. E estratégico criar kits de pauta regionais, com informagdes
prontas para a Imprensa local. Vale também enviar releases antecipados informando

inspeg¢des, visitas técnicas e entregas, com dados e histérico.
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Data: 30 de setembro de 2025

Total de 6 noticias (3 impresso e 3 web)

Sentimento: Positivo, com foco em investimentos em infraestrutura

Temas: Pavimentagdo em Quinta do Sol (2 noticias), Investimentos em Rio Azul (1),
Ortigueira (1), InformagGes sobre o Irriga Parana (1), Contas equilibradas da Prefeitura de
Curitiba (1).

Analise qualitativa: O noticiario do dia consolida a prioridade do Governo do Parana
na infraestrutura urbana, com trés cidades do interior recebendo grandes aportes. O antncio
de R$ 10 milhdes para pavimentagdo em Quinta do Sol é um investimento de alto impacto
para um municipio de pequeno porte. E a noticia sobre a saide fiscal de Curitiba ¢ um
endosso a gestdo do grupo politico, reforgando a narrativa de responsabilidade fiscal que
viabiliza os investimentos.

Pontos positivos: O anuncio de R$ 10 milhdes em pavimentagdo para Quinta do Sol e
o refor¢o da verba para Rio Azul e Ortigueira demonstram a continuidade e a capilaridade do
programa Asfalto Novo, Vida Nova em diferentes regides. O destaque para o reequilibrio dos
cofres de Curitiba ¢ uma noticia de gestdo importante que endossa a capacidade
administrativa do grupo politico atual, contrastando com o discurso de que grandes
investimentos comprometem as finangas.

Pontos de risco: A repeti¢do didria de anincios de verba, sem uma noticia forte de
inicio fisico de obra (ordem de servigo), pode levar a saturagdo do noticiario e ao ceticismo da
populagdo sobre a velocidade real da execugdo.

Sugestdo de agdes de comunicagdo: 1. Depois da conclusdo das obras, promover
follow-up, buscando informagdes sobre as condigdes das vias, manutengdo, impactos a
populagdo, e comunicar os resultados. Isso consolida a reputagdo de compromisso real, ndo
apenas anuncios.

2. Preparar notas técnicas para consumo dos gestores da SECID e também para
subsidiar secretarios de outras pastas e o proprio governador sobre as agdes da pasta em cada
municipio do Estado, com dados sobre investimentos, cronograma, status atual. Dessa forma,
nas visitas as cidades, conversas com liderangas e em entrevistas para a Imprensa regional,

todo o Governo estara alinhado, com informagdes atuais e fidedignas sobre as obras.
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Termo de encerramento

Encerro a presente documentagao, integrante do caderno Plano de
Comunicagao Institucional — Via Identificada, e confirmo que o conteudo foi
desenvolvido pela Partners Comunicagao Integrada LTDA.

Belo Horizonte, 11 de dezembro de 2025.

Raquel Domingues — CPF: 080.814.276-35

Representante legal — Partners Comunicacgao Integrada
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