


RACIOCINIO BASICO

O Brasil, ao longo de sua histdria, fez uma escolha decisiva que moldaria profundamente
sua infraestrutura e logistica: a aposta no modal rodoviario como principal meio de
transporte de cargas. Essa opgcao comecgou a se delinear fortemente durante o governo de
Juscelino Kubitschek, na decada de 1950, com o Plano de Metas que visava a
modernizagao do pais. Kubitschek promoveu a expansao da malha rodoviaria e incentivou
a industria automobilistica, apostando na construgcdo de estradas como simbolo do
progresso. Essa deciséo foi influenciada, em parte, pela extenséo territorial do pais e pela
necessidade de conectar regides distantes, mas também pela pressédo de setores que
viam no transporte rodoviario uma oportunidade de dinamizar a economia.

O resultado dessa escolha e evidente: atualmente, cerca de 60% das cargas no Brasil sdo
transportadas por rodovias, conforme dados da Confederagcdo Nacional do Transporte
(CNT). Essa dependéncia € ainda mais significativa quando se considera que o pais
possui uma das maiores malhas rodoviarias do mundo, com mais de 1,7 milhdo de
quildmetros de estradas, embora apenas uma pequena fracdo seja pavimentada.
Entretanto, essa concentragdo no transporte rodoviario trouxe desafios significativos,
especialmente no que diz respeito a segurancga. Os acidentes envolvendo caminhdes séo
um problema critico, refletindo tanto a precariedade de parte da infraestrutura quanto as
condigdes de trabalho e a pressdo sob a qual os motoristas operam. Com o crescimento
do fluxo de mercadorias e a intensificacao do uso das rodovias, a questdo dos acidentes
tornou-se um ponto nevralgico para a logistica e para a seguranga publica no Brasil.

No estado do Parana, as rodovias desempenham um papel fundamental na circulagdo de
mercadorias, ligando importantes polos industriais e agricolas as Regides Sudeste e Sul
do pais, além de se conectarem com portos estratégicos como o de Paranagua. Essa
intensa movimentacgéo, no entanto, tem um custo elevado em termos de seguranca viaria.
O Parana apresenta uma das maiores malhas rodoviarias do Brasil, com mais de 12 mil
quildmetros de estradas pavimentadas, das quais uma parte significativa € composta por
rodovias federais e estaduais de grande fluxo. De acordo com dados do Batalhdo de
Policia Rodoviaria do Parana, o estado registrou cerca de 12 mil acidentes em suas
rodovias somente em 2023, resultando em mais de 800 mortes. Esses numeros revelam a
gravidade da situagao, refletindo nao apenas a densidade do trafego, mas também as
condi¢des das vias e a necessidade de aprimorar as politicas de seguranca.

Quando se trata especificamente de acidentes envolvendo caminhdes, o cenario é
igualmente alarmante. Dados da Policia Rodoviaria Federal (PRF) indicam que, em 2023,
cerca de 25% dos acidentes graves nas rodovias paranaenses envolveram caminhdes.
Esses veiculos de carga, pela sua grande massa e dimensdes, contribuem
significativamente para a gravidade dos acidentes, resultando em um numero elevado de
vitimas fatais e feridos graves.

Além disso, fatores como a fadiga dos motoristas e a sobrecarga dos veiculos agravam o
risco de acidentes. As condigbes de trabalho dos caminhoneiros, que muitas vezes
enfrentam jornadas exaustivas e prazos apertados, também tém sido apontadas como
elementos cruciais que contribuem para a inseguranga nas estradas.

Em conversas realizadas com caminhoneiros do Parana, para compreendermos melhor
sua realidade, observamos que o perfil dos motoristas € de maioria casada e com filhos,
com 66% admitindo dirigir mais de 10 horas por dia, e 78% afirmando que costumam
parar para descanso a cada 4 horas. O medo de se envolver em acidentes esta presente
em 67% dos entrevistados — ainda que apenas 11% tenham efetivamente participado de
alguma ocorréncia.

Esse panorama revela a urgéncia de agdes integradas que possam mitigar os riscos e
reduzir a quantidade de acidentes nas rodovias paranaenses, especialmente aqueles
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envolvendo caminhdes. A combinagdo de investimentos em infraestrutura, fiscalizagéo
mais rigorosa e politicas que promovam melhores condi¢des de trabalho para os
motoristas sdo caminhos essenciais para transformar esta realidade.

Diante desse cenario de acidentes rodoviarios no estado, o Departamento de Transito do
Parana (Detran/PR) tem intensificado seus esforgos para promover a segurancga nas
estradas e reduzir o numero de vitimas.

O Detran/PR é um o¢rgéao vinculado a Casa Civil, integrante do Sistema Estadual de
Comunicagéo (SICOM), com sede na cidade de Curitiba e jurisdicdo em todo o territorio
estadual. Sobre as fungbes e o papel do Detran/PR nos cenarios social, politico e
econémico, & importante destacar que seu principal objetivo é prestar servigos a
sociedade civil no que se refere aos direitos e transagdes de veiculos, emissdes e
renovagoes de carteiras nacionais de habilitagdo e controle de multas de transito, entre
outros, conforme as competéncias determinadas nos termos do artigo 22 do Cddigo
Nacional de Transito. Suas iniciativas abrangem desde campanhas educativas até a
implementagéo de tecnologias e programas especificos voltados para a fiscalizagéo e
conscientizagdo dos motoristas.

Uma das agdes mais significativas do Detran/PR é a Operacgéo Vida no Transito, que faz
parte de um programa global de seguranca viaria. Essa operagédo visa identificar os
principais fatores de risco e implementar medidas preventivas em areas criticas. A
iniciativa envolve a colaboragdo entre orgéos de transito, salide e seguranga publica,
promovendo agdes integradas que vao desde o reforgo na fiscalizagédo até a melhoria da
sinalizagéo e da infraestrutura rodoviaria.

Outra importante iniciativa € o Programa Parana Seguro, que foca na educacdo e
conscientizagdo dos motoristas. O Detran/PR tem promovido campanhas regulares nas
midias sociais, televisdo e radio, com o objetivo de alertar sobre os perigos de
comportamentos de risco, como o uso do celular ao volante, o excesso de velocidade e a
condugao sob efeito de alcool. Além disso, o programa também inclui agées presenciais
em escolas, empresas e comunidades, buscando sensibilizar a populagdo desde cedo
sobre a importancia da diregéo responsavel.

Em maio deste ano, o Detran/PR participou do langamento da campanha Maio Amarelo,
que tem por objetivo chamar a atencdo de todos para o alto indice de acidentes de
transito, promovendo agbes para redugédo de mortes. O Detran/PR, na campanha
estadual, busca ser o elo que une diversas agoes e iniciativas junto a escolas, secretarias,
prefeituras, instituicbes da sociedade civil organizadas, forcas de seguranga e
comunidade em geral, para fomentar a discuss@o sobre a importancia da seguranga no
trénsito junto a todos os usuarios das vias. O Parana foi o primeiro estado da Federagéo a
aderir ao Plano Nacional de Redugéo de Mortes e Lesbes no Transito (Pnatrans), ainda
em 2021, e que esta alinhado com a agenda global de seguranca viaria. O Plano Nacional
tem o compromisso de reduzir em pelo menos 50% as mortes no transito brasileiro até
2028, preservando aproximadamente 86 mil vidas neste periodo.

O Detran/PR também tem investido em tecnologia para melhorar a fiscalizagédo e o
monitoramento das rodovias. A implanta¢do do Sistema de Monitoramento por Cameras
em pontos estratégicos das estradas permite uma resposta mais rapida em casos de
infragbes e acidentes, além de servir como uma ferramenta de dissuaséo para condutas
imprudentes. Esse sistema tem sido crucial para identificar e multar motoristas infratores,
contribuindo para a redugéo de comportamentos perigosos no transito.

Aléem dessas acgdes, o Detran/PR langou recentemente o Projeto Caminhos Seguros,
voltado especificamente para os caminhoneiros. O projeto inclui a criacdo de areas de
descanso seguras ao longo das principais rodovias do estado, onde os motoristas podem
parar para descansar em segurang¢a. A iniciativa visa combater a fadiga dos
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caminhoneiros, uma das principais causas de acidentes envolvendo veiculos de carga, e
também oferece orientagdo sobre manutengdo preventiva e condigdes seguras de
condugéo, buscando reduzir o nimero de acidentes causados por falhas mecanicas ou
cansago excessivo.

Todas essas atividades listadas sdo significativas para a comunicagéo publicitaria, pois
880 agdes e programas que demonstram o comprometimento do Detran/PR em enfrentar
o desafio de reduzir os acidentes rodoviarios no estado. Embora os resultados ainda
demandem tempo para serem plenamente observados, o esforgo continuo em educacéo,
fiscalizagdo e infraestrutura é essencial para promover um transito mais seguro nas
rodovias paranaenses. Sem ag¢des de educagdo e prevengdo como essas, poderiamos
esperar que milhares de vidas a mais sofressem todos os anos em decorréncia de
acidentes fatais ou que geram incapacidades permanentes e temporarias para motoristas
e pedestres. Além de toda a tragédia que pode recair sobre as familias em virtude da
perda de entes queridos, ha ainda os altos dispéndios de recursos financeiros do estado
aplicados no SUS com tratamentos médicos e psicoldgicos para vitimas e parentes.

Por isso, faz-se necessaria a elaboragdo de uma campanha de publicidade criativa e
eficaz que eduque especificamente motoristas de caminhdo sobre as boas praticas no
transito, focando em comportamentos que previnam acidentes e promovam a seguranga
para todos os usuarios das vias. Uma campanha que auxilie na diminuigdo dos indices de
acidentes e mortes no trénsito do Parana, promovendo uma mudanga de atitude, o
respeito as leis, a manutengdo de seus equipamentos e a necessidade de evitar
comportamentos de risco.

A seguir, apresentaremos a estratégia de comunicagéo que ira atingir todos os objetivos
propostos, levando até os motoristas de caminhdo a informagédo necesséria para a
conscientizacao promovida pelo Detran/PR.

ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

Para o desenvolvimento de uma campanha publicitaria, & vital ter uma analise
aprofundada sobre o contexto em que ela deve estar inserida, a natureza do assunto e as
possibilidades disponiveis de alcance. Quando somados, esses elementos mostram-se
vitais para o éxito da proposta. Tudo isso foi apresentado no Raciocinio Basico, onde
mostramos o cenario dos acidentes com caminhdes nas estradas do Brasil, no Parana e o
que esta sendo feito pelo Detran/PR para enfrentar essa realidade, além dos desafios que
precisamos resolver com a campanha.

A partir disso, e usando o entendimento que foi exposto como base, passamos a
apresentar a proposta que ira suprir as necessidades de comunicagdo do Detran/PR
através de uma estratégia bem fundamentada e totalmente alinhada com os objetivos. O
briefing € bem claro quanto a eles. De maneira geral, precisamos elaborar uma campanha
de publicidade criativa e eficaz que eduque, especificamente, motoristas de caminhao
sobre as boas praticas no transito, focando em comportamentos que previnam acidentes
e promovam a seguranga para todos os usuarios das vias, mostrando o que dizer, a quem
dizer, como dizer, quando dizer e que meios, instrumentos ou ferramentas utilizar.

Para inicio, é importante destacar que campanhas sobre o tema da conducgéo segura e do
respeito no transito existes aos montes, feitas por diversos érgaos. Boa parte delas foca
na apresentacdo de comportamentos positivos a serem praticados para que os acidentes
sejam evitados. Dai, lista-se uma serie de atos para motoristas, motociclistas e pedestres
seguirem as regras de transito, com respeito, e manterem-se seguros. Em outras
abordagens, acidentes séo reconstituidos ou simulados para tentar instigar nas pessoas o
momento de dor e sofrimento ao qual estédo sujeitos se ndo seguirem as orientagdes das
autoridades. Sao caminhos validos, mas que ja foram vistos tantas vezes pelas pessoas
que sua mensagem pode nao ter mais o impacto e a absorgéo que se espera — afinal,
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sera que existe alguém no transito que ndo sabe ser proibido dirigir depois de beber ou
que se deve andar no limite da velocidade?

Por isso, em nossa proposta, buscamos um caminho alternativo e de maior forca
argumentativa. Conforme o briefing, direcionamos a comunicagéo para o publico que
passa boa parte do seu dia — e de sua vida — ao volante, dentro de um caminhéo. E de se
esperar que esse perfil de condutor conhega todas as regras de transito, além de dominar
0 equipamento que tem nas méos. Por esses motivos, acreditamos que é preciso voltar o
foco da mensagem para um tom mais forte, com mais impacto, e que aborde o aspecto do
sentimento de quem né&o necessariamente se envolveu em um acidente, mas pode vir a
se envolver, levando a reflexdo de que seus possiveis atos imprudentes podem levar a
destruicdo de vidas, e que essa dor perdurari. Vale ressaltar gue nao gueremos
culpabilizar a classe dos caminhoneiros por todos os acidentes nas estradas, mas sim
jogar um holofote sobre possiveis consequéncias de atitudes imprudentes ao volante.
Dessa forma, criamos uma frase que ird acompanhar todas as pegas da campanha com
uma mensagem contundente e que levara a reflexao, utilizando linguagem e elementos
pertencentes ao universo dos motoristas de caminhdo: “Sem responsabilidade, o que
vocé carrega pela estrada é arrependimento.”. Com esse titulo, exploramos o sentimento
resultante de quem pode causar acidentes tragicos e, por conseguinte, a sensagao de
responsabilidade que devemos ter sobre as nossas atitudes e o que elas podem provocar
aos demais. Afinal, séo essas atitudes erradas que levam as falhas cometidas no volante
e que podem custar a vida de milhares de pessoas, como: beber e dirigir; descansar de
forma insuficiente e adormecer na diregéo; acreditar que é possivel executar uma
manobra de ultrapassagem em uma curva ou em velocidade acima da permitida; e até
mesmo carregar seu veiculo com um volume de carga acima do suportado. Ao destacar
possiveis impactos dessas decisdes, queremos mostrar aos motoristas que eles passam
a levar mais do que a carga que transportam pelas estradas: atuando de forma
imprudente, eles passam a carregar a culpa e o arrependimento por terem participado ou
provocado um acidente — peso que os acompanhara para sempre. Nosso titulo, assim,
explora o termo “carregar”, tdo usado pelos motoristas em seu dia a dia, deslocando seu
significado para o sentimento que estara sempre com eles.

Visualmente, as pegas trazem imagens que complementam nosso titulo para reforgar a
mensagem, possibilitando uma riqueza de desdobramentos ao longo de toda a
campanha. Assim, sdo apresentadas imagens de caminhdes em plena estrada com o
interior dos baus visivel, para que se possa ver o que motoristas que fizeram escolhas
irresponsaveis carregam consigo, e que vai muito além da carga. Em uma pega, vemos
um caminh&o levando um tdmulo com uma mulher e uma menina vestidas de preto, em
luto, rezando por uma pessoa enterrada, representando um o6bito ocorrido em um
acidente. Ja em outra pega, o que vemos dentro do bal é um cadeirante cabisbaixo em
seu quarto, mostrando que outra consequéncia corriqueira em acidentes de transito é a
lesdo que pode levar alguém a perder movimentos e ter sua vida afetada para sempre.
Em uma terceira cena utilizada na campanha, vemos um leito de hospital com um
paciente inteiramente engessado, outro exemplo de consequéncia grave que paralisa a
vida dos envolvidos em acidentes de transito. Todas essas cenas reforcam o conceito de
que o que estes caminhoneiros irresponsaveis acabam levando consigo pelas estradas,
quando agem de forma imprudente ao volante, é a responsabilidade por suas escolhas.
Complementando as pegas, nosso texto de apoio utiliza uma fala enderegada diretamente
aos caminhoneiros, abordando atitudes que levam ao cometimento de acidentes,
lembrando que esses atos podem causar problemas, inclusive, para si proprios e para
suas familias. A mensagem final é clara e direta, pedindo aos motoristas que evitem
acidentes e promovam a seguranga de todos. Em algumas pecas de desdobramento,
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como os didlogos nos spots de radio, exploramos o jargdo dos caminhoneiros, bastante
utilizado em suas comunicagdes pelas estradas, para construir ainda mais proximidade
com o publico-alvo. Esse jargdo foi utilizado a partir de um levantamento realizado com
caminhoneiros do Parana especialmente para esta campanha, tornando nossos dialogos
bastante fiéis e ampliando suas chances de identificagéo.

Ainda sobre o publico-alvo, também é importante citar a pesquisa realizada pela
Confederagéo Nacional dos Transportadores Autdnomos em maio de 2024, que indica
que 99% dos caminhoneiros sdo do sexo masculino, dado que nos fez optar pelo termo
“caminhoneiro” em nossas pegas, ainda que saibamos que o género feminino também
compoe o universo de pessoas que pratica essa atividade.

Importante destacar que a escolha do tom para a campanha partiu de uma pesquisa
sobre campanhas previamente realizadas pelo Detran/PR. Nessa sondagem, vimos que
uma abordagem mais pesada, tensa, ja foi utilizada em outras comunicagdes, mostrando
que esse caminho condiz com aquilo que o 6rgdo pretende comunicar principalmente aos
maus condutores, tanto nas ruas quanto nas estradas. Assim, nossa campanha se alinha
com as abordagens utilizadas regularmente pelo Detran/PR.

Até agora, explicamos a estratégia relacionada ao conceito e ao tom da campanha. No
entanto, é fundamental pensar além disso. Por mais que tenhamos uma linha de
comunicagédo criativa € uma proposta visual instigante, é essencial planejar como fazer
com que a mensagem alcance a populagéo de modo efetivo. O publico-alvo principal da
proposta séo os caminhoneiros, seguido de seus familiares, além de gestores e
funcionarios de empresas de transporte, o que exige uma estratégia que envolve meios e
solugbes variadas, focadas em alcangar o maior numero de pessoas com O menor
investimento. Tudo isso deve ser feito, segundo o briefing, durante dois meses e com a
verba estipulada de R$ 2.000.000,00 a ser aplicada no estado do Parana.

Fizemos uma anédlise criteriosa do montante disponivel, dos objetivos da campanha e dos
habitos dos publicos-alvo, chegando a uma solugéo inteligente a fim de otimizarmos ao
maximo a verba disponivel e alcangarmos os publicos com a forga necessaria. Assim,
teremos uma estratégia que envolve a presenga em diversos meios e solugdes variadas,
com pegas voltadas para esferas tradicionais, digitais e agdes de ndo midia inovadoras.

A campanha contara com um filme de 30 segundos para TV, YouTube, Netflix e redes
sociais, focado na primeira quinzena do nosso periodo. Contaremos também com trés
spots de 30 segundos para radio e Spotify, que ficardo no ar ao longo dos dois meses de
campanha. Teremos anuncios de jornal de pagina e de meia pagina nas principais
cidades com rotas de caminhdes no estado do Parana. Para explorar essas rotas,
também contaremos com paineis rodoviarios e em passarelas, levando a nossa
mensagem diretamente para as estradas. No meio digital, as redes sociais também
contar@o com pecas de carrossel feed e stories e um reels de 15 segundos, além de
banners web em portais de noticias, blogs, Spotify e no proprio site do Detran/PR. O
formato de banner digital também contara com uma midia que explora a interagéo dos
internautas. No banner interativo, cada pessoa podera mover com o mouse ou com 0s
dedos uma alavanca de cambio e conhecer as principais causas de acidentes envolvendo
caminhdes, sendo, na sequéncia, levada a assistir ao filme de 30 segundos no YouTube.
Também contaremos com uma agéo de envio de push notification que vai entregar nossa
mensagem diretamente aos smartphones de perfis compativeis com o dos caminhoneiros
que trafegam pelas estradas do Parana, levando as pessoas que clicarem a assistirem ao
filme da campanha no YouTube. O disparo dessas peg¢as ocorrera na primeira e na
terceira quinzenas, e objetiva alcangar ndo apenas os caminhoneiros, mas também seus
familiares e funcionarios e gestores de empresas de transporte de carga.
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A campanha também prevé uma agdo educativa que ocorrera em trés postos de Q
combustiveis bastante utilizados pelos caminhoneiros que trafegam pelo Parana como
local de descanso e pernoite. Nesta agdo, havera um caminhdo parado e montado com
uma lona que explora a visdo em perspectiva de dentro do bau, criando a ilusdo de que
se pode ver o que ha dentro dele. Nesta arte, nossa campanha mostrara uma das @
possiveis consequéncias de um acidente provocado por um motorista que nado foi
responsavel ao volante. Em frente a essa estrutura, sera oferecido o servigo de medigdo
de pressao arterial e a entrega de um folder da campanha, trazendo informagdes sobre as
principais causas de acidentes em rodovias envolvendo caminhées, além de uma toalha
de méo personalizada com a marca da campanha, um item muito utilizado pelos
caminhoneiros ao longo de sua jornada, e um aromatizador automotivo igualmente
personalizado.

Todas as pegas serdo melhor detalhadas no préximo item. No conjunto, elas respondem
ao objetivo de comunicagdo do Detran/PR com uma linguagem simples, direta e
completamente adequada a natureza da campanha.

Trata-se de uma estratégia abrangente e altamente relevante, que se destaca néao
somente por sua inovagao e criatividade, mas também pela sua viabilidade pratica. A
abordagem otimiza de maneira eficiente os recursos disponiveis, direcionando-os para
reforgcar, de forma incisiva e envolvente, a mensagem de conscientizagcdo acerca da
responsabilidade e do respeito que os motoristas devem ter durante a condugéo de seus
veiculos, respeitando o transito e a vida de todos.

IDEIA CRIATIVA

Lista de pecas exemplificadas:

1 - Filme 30”

Peca que sera veiculada na TV e que mostra como um caminhoneiro que se envolveu em
um acidente passa a carregar sua culpa ao visualizar constantemente a presenca das
vitimas sempre préximas a ele. Impulsionado também no YouTube e Netflix, e de maneira
organica no Instagram e no Facebook, a pega tem o objetivo de alcangar os publicos de
funcionarios de empresas de transporte, além das familias dos caminhoneiros.

2 - Spot de radio “velocidade” 30"

Peca que traz um dialogo entre dois caminhoneiros que conversam sobre um
companheiro que provocou um acidente, atestando que ele se sente culpado por ter
abusado da velocidade e ferido as pessoas. Veiculado em radio e no Spotify. O meio
radio sera uma das principais formas de se alcangar os caminhoneiros durante seu
trabalho nas estradas.

3 - Spot de radio “bebida” 30"

Pega que traz um dialogo entre quatro caminhoneiros que mostram o que tém carregado
em seus caminhdes. No entanto, um deles admite que o que ele carrega é o sofrimento
por ter bebido e dirigido, cometendo um acidente por esse ato. Veiculado em radio e no
Spotify.

4 - Spot de radio “carga” 30"

Peca que traz um dialogo entre dois caminhoneiros que indicam como seus companheiros
estdo voltando lotados de suas viagens. No entanto, um deles se mostra arrependido por
ter provocado um acidente por excesso de carga. Veiculado em radio e no Spotify.

5 - Painel rodoviario (18 x 6 m)

Leva a mensagem da campanha para pontos de grande circulagao nas estradas do
Parana, explorando a imagem do caminh@o que carrega uma lapide com duas pessoas
ao lado. Essa pega aborda o tema da imprudéncia ao volante.

6 - Anuncio jornal pagina (25 x 33 cm)
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Leva a mensagem da campanha para a cidade de Paranagua, local com alta @
movimentagéo de carga e descarga de caminhdes em razdo do porto. A pecga explora a
cena do cadeirante cabisbaixo em seu quarto com a mensagem do perigo que 0 excesso
de carga pode acarretar para provocar um acidente.

7 - Anuncio jornal meia pagina (24,5 x 20 cm) ,&
Leva a mensagem da campanha a diversas cidades que possuem grande circulacéo de
caminhdes em suas rodovias. A pecga explora a cena do paciente hospitalizado em um
leito com a mensagem do perigo que o uso de drogas licitas e ilicitas pode acarretar para
provocar um acidente.

8 - Stories carrossel 6 telas (1080 x 1920 px)

Apresenta as trés cenas criadas para essa campanha, explorando os possiveis desfechos
negativos envolvendo acidentes com caminhdes, focando no titulo principal e marcando
presenca nas redes sociais Facebook e Instagram.

9 - Carrossel 6 telas (1080 x 1080 px)

Explora um conteldo com as principais causas que levam a acidentes envolvendo
caminhoneiros, reforgando os cuidados que eles devem ter para que sejam responsaveis
ao volante e valorizem a vida de todos no transito. Veiculado no Facebook e Instagram.

10 - Banner web (970 x 250 px)

Explora a cena da lapide sendo carregada pelo caminhdo, levando a mensagem da
campanha para os portais de conteldo na internet.

11 - Banner interativo (320 x 480 px)

Essa peca instiga o publico a interagir com a imagem que se apresenta a sua frente. Nela,
um caémbio de caminhéo tera 4 marchas. O texto convida a pessoa a mover as marchas
para conhecer cada um dos principais motivos que levam os caminhoneiros a se
envolverem em acidentes. A peca finaliza levando as pessoas a assistirem ao filme de 30
segundos.

12 - Folder (38 x 12,7 cm aberto; 19 x 12,7 cm fechado)

Peca que sera distribuida aos participantes da agdo educativa. Fechado, ele traz as
portas de um bau de caminhdo travadas. Ao abrir, vemos seu interior: a cena do
cadeirante utilizada ao longo desta campanha. Junto a ela, informagdes sobre os
principais motivos que levam os caminhoneiros a se envolverem em acidentes.

13 - Lona para caminh&o (8 x 2,5 m)

Peca que compde o cenario da agdo educativa. Ela sera montada em uma das faces de
um bau de caminh&o posicionado no posto de combustiveis em que a agéo ocorrera. Na
arte, veremos a simulagao do interior do bau que tera a cena do paciente sendo atendido
em um leito hospitalar. Seu objetivo € chamar a atengdo dos caminhoneiros do local e
atrai-los para a agéo.

14 - Toalha de mao (30 x 80 cm)

Pega que sera distribuida aos participantes da acédo educativa. Sua arte explora a
conhecida placa de tara e peso do caminhdo — obrigatéria por lei —, mas com seu
contelido alterado de peso em quilos para palavras que, somadas, representam a
responsabilidade que cada caminhoneiro deve ter ao volante.

15 - Painel passarela (10 x 3 m)

Peca posicionada em um ponto de grande trafego de caminhées no Parana. Ela explora a
cena do paciente hospitalizado em um leito, levando a mensagem da campanha para as
estradas.

Lista de pegas nao exemplificadas:

16 - Reels 15" (1080 x 1920 px)

Versao reduzida do filme de 30 segundos para explorar o formato de videos curtos no
Facebook e Instagram (tanto do Detran/PR quanto do Blog do Caminhoneiro) e no TikTok.
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17 - Banner web blog (1200 x 150 px)

Peca digital que explora a cena do cadeirante cabisbaixo em seu quarto e leva a
mensagem da nossa campanha ao Blog do Caminhoneiro.

18 - Banner home (1903 x 350 px)

Peca digital que explora a cena da lapidee e leva a mensagem da nossa campanha para
a pagina inicial do portal do Detran/PR.

19 - Aromatizador automotivo (7 x 13 cm)

Peca que sera distribuida aos participantes da agéo educativa. O brinde personalizado
trara a mensagem “Cheirinho de responsabilidade”’, e podera ser pendurado pelos
caminhoneiros no retrovisor interno da cabine do caminh&o.

20 - Banner companheiro (640 x 640 px)

Peca que acompanha os spots de radio em sua versdo para o Spotify. Traz o titulo da
campanha em destaque.

21 - Banners web (300 x 250 px; 300 x 600 px; 728 x 90 px; 970 x 90 px; 250 x 250 px)
Mesma peca apresentada nos itens exemplificados, mas em seus demais formatos para
se adequar aos diversos espagos de midia programatica.

22 - Anuncios jornal meia pagina (25 x 17,5 cm; 26 x 17,5 cm; 25 x 18 cm; 26 x 19 cm; 25
X 33 cm)

Mesma peca apresentada nos itens exemplificados, mas em seus demais formatos para
se adequar aos diversos veiculos de midia impressa explorados.

23 - Push notification (1280 x 720 px)

Peca composta por imagem do caminhao transportando a lapide e texto complementar
que vai levar nossa mensagem aos smartphones de perfis compativeis com o dos
caminhoneiros que trafegam pelas estradas do Parana, utilizando filtros de segmentacéo,
como idade, interesses e habitos. O disparo dessas pegas ocorrera na primeira e na
terceira quinzenas.

24 - Lona fundo (2,2 x 2,5 m)

Peca que compbe visualmente a lona utilizada na agdo educativa em postos de
combustivel. Esse espago sera utilizado com informag¢des complementares da campanha,
como marcas do Detran/PR e Governo do Estado.

ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MiDIA

A estratégia de midia ndo midia, para atingir todos os objetivos de campanha e impactar
os publicos-alvo de forma eficaz, deve ser cuidadosamente elaborada. Por essa razéo,
partimos dos seguintes pontos para desenvolver este planejamento: 1) pertinéncia e
assertividade, equilibrando variaveis de alcance para impactar o maior numero possivel
de pessoas interessadas; 2) oportunidade e frequéncia de exposicao, garantindo que o
publico entre em contato com a mensagem varias vezes sem torna-la excessivamente
repetitiva; e 3) economicidade, utilizando os recursos de forma inteligente e explorando ao
maximo o mix de meios disponiveis para obter alto impacto e longevidade. Dessa forma, o
planejamento € embasado em estudos aprofundados e visa a resultados efetivos, sempre
respeitando e potencializando cada um dos pilares citados.

O briefing apresenta, primordialmente, a necessidade de educar e conscientizar os
motoristas de caminhdo quanto a boas praticas no transito, com énfase na prevencéo de
acidentes, promogdo da seguranga e preservacao da salude e da vida de todos os
usuarios das vias paranaenses.

Tendo, portanto, nossos pilares técnicos e os objetivos a serem alcang¢ados, o plano de
midia para esta campanha foi estruturado para atingir os publicos-alvo definidos pelo
briefing: caminhoneiros, gestores e funcionarios de empresas de transporte e familiares
de caminhoneiros em todo o estado do Parana. E essencial, portanto, neste
planejamento, a cobertura para todo o estado com penetracédo e afinidade aos diversos
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segmentos da populagdo, mantendo a otimizagéo dos recursos financeiros, com foco na
eficiéncia e no impacto da mensagem, além de segmentagdes especificas permitidas pelo
meio digital e que serdo detalhadas na sequéncia.

A campanha tem duragdo de 60 dias, com investimento total de R$ 2.000.000,00. Desse
valor, prevemos uma alocagéo cuidadosa de 85,15% em midia e 14,85% em produgéo
grafica e eletrénica dos materiais.

A divulgagéo ocorrera conforme um mix de meios, em que nossos estudos foram
concentrados para a otimizagdo dentro das alternativas viaveis e possibilidades de atingir
os publicos apontados pelo edital, priorizando a sobreposigdo entre eles para que a
comunicagéo seja constante e garanta continuidade no periodo estabelecido. Cada midia
sera trabalhada de forma a valorizar suas particularidades, potenciais e diferenciais, néo
esquecendo de buscar solugdes inteligentes que alcancem o melhor custo-beneficio,
sendo aplicadas no conhecimento especifico sobre os habitos e a identificagdo do perfil
do publico-alvo.

Para o fechamento da estratégia e para garantir o cumprimento dos trés principios
elencados no primeiro paragrafo deste texto, precisamos compreender a construcéo da
técnica proposta, agora sob a avaliagdo e andlise de cada meio. Nesse quesito, a partir
dos dados do Midia Dados 2023 com o consolidado do Kantar IBOPE Media — TGl 2022,
que traga um cenario médio da populagdo a partir de amostragem dos principais
mercados, dentre eles Curitiba, temos informagées relevantes para o desenvolvimento da
estratégia: o meio de maior alcance é a internet, com 91%; seguida pela midia exterior,
que impacta 88% das pessoas; TV aberta, com 72%; radio, com 55%; jornal (impresso +
digital), com 31%; TV por assinatura, com 25%; revista (impresso + digital), com 24%; e
cinema, com 14% (conforme anexo 1). Essa pesquisa norteou a escolha dos meios para o
estado do Parana, tanto para a capital quanto para o interior, onde selecionamos canais
conforme as particularidades de cada regido, também observando as alternativas viaveis
para o presente planejamento simulado.

Sendo assim, nossa estratégia de midia foi construida de forma a alcangar maior
cobertura a nivel estadual, impacto e frequéncia da mensagem, desde seu langamento na
primeira quinzena de campanha, e dando sequéncia durante as trés quinzenas seguintes.
A distribuicdo dos meios inclui TV, com inser¢des posicionadas durante os primeiros
quinze dias; radio, com frequéncia linear durante todo o periodo; midia impressa, com o
meio jornal, durante a 1% quinzena do 2° més de agbes; OOH (ou midia exterior), com
formatos que dao a sustentagéo da mensagem nas rodovias, no periodo que compreende
a 2% quinzena do 1° més e a 12 quinzena do 2° més; e o digital (internet), presente ao
longo de todo o periodo da campanha. Nesta estratégia, os meios atuam com uma
abordagem crossmedia, ou seja, a utilizagdo simultanea de diversos meios e canais para
comunicar a mesma mensagem. Dessa maneira, os meios terdo papel de
complementariedade e sobreposigéo para melhor atingir os objetivos técnicos de impacto,
frequéncia e cobertura, rentabilizando os recursos aplicados.

Importante ressaltar que, visando impactar nosso publico, mapeamos o estado tragcando
as principais rodovias por onde trafegam as diversas rotas do transporte de cargas, sendo
essas as responsaveis pelo maior volume de movimentagdo de caminhoneiros. A partir
delas, delineamos as cidades que representam os centralizadores logisticos, como Foz do
Iguagu, Paranagua e Regido Oeste — fazendo ligagdo com a producgdo vinda do Mato
Grosso do Sul — e todos os demais municipios que acompanham as rodovias do estado.
Por esse estudo, listamos os meios e veiculos que permitem a melhor cobertura nas
regides citadas, de modo a fortalecer a comunicagéo e garantir o impacto e presenca de

midia durante todo o periodo da campanha.
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Finalizando nossa estratégia, teremos as pegas de ndo midia, com utilizacdo dos canais e
recursos proprios, mas também com a exploracéo de agdes com o objetivo de impactar g
diretamente o publico caminhoneiro de uma forma criativa e surpreendente.

Entrando na distribuigdo da grade e investimentos, a TV aberta possui enorme cobertura
e amplo alcance junto aos diferentes publicos, sendo o terceiro meio de maior penetragéo
entre a populagéo brasileira, com 72% na média nacional. Em TV aberta, contemplamos
as 4 principais emissoras em share de audiéncia, que sdo Globo RPC, RIC Record, SBT
Rede Massa e Band Parana e TV Taroba. Essas emissoras, juntas, alcancam todo o
territorio do estado através das antenas locais, reforgando a presenca junto & populacgéo,
e essa ¢ a forga do meio: a capacidade de atingir um grande niimero de pessoas em curto
espagco de tempo. Planejamos a programagéo privilegiando programas do género
jornalistico, além da programacgéo local, com atengéo especial & audiéncia nos domicilios
com TV na Grande Curitiba, onde, conforme dados do Kantar IBOPE Media — INSTAR
2022 (anexo 2), a curva ascendente inicia a partir das 07h e segue em crescimento até o
pico entre a faixa horaria das 20h até as 22h. Realizaremos o langamento da campanha
com a veiculagdo de um comercial de 30 segundos como grande ponto de partida da
comunicagéo. Esse comercial ficara no ar por 2 semanas, impulsionando a campanha
para alcancar, ja nos primeiros dias, o impacto, a cobertura e a relevancia que buscamos
para a populacdo paranaense. Ou seja, os esforcos em TV aberta garantirdo uma boa
cobertura de exposicdo da mensagem ao longo do periodo inicial da campanha,
permitindo uma construgcdo crescente e saudavel da mensagem. No total, sdo 51
insergbes, com investimento final de R$ 442.302,00, o que equivale a 22,33% do
orgamento total. Os detalhamentos do mapa de programacéo, com audiéncias, podem ser
vistos na planilha de TV aberta dos anexos.

O meio radio, por sua vez, é recomendado por proporcionar envolvimento emocional e por
acompanhar o pUblico em diferentes momentos de sua rotina. E reconhecido por seu forte
engajamento com a populagdo, exercendo um importante papel social e funcionando
como fonte de informagéo e de entretenimento, o que reforga o Kantar Inside Audio 2023
(anexo 3), que mostra que 64% dos ouvintes de radio dizem acreditar no que é noticiado
no meio — ou seja, radio também ¢é sinbnimo de credibilidade. De acordo com
levantamento realizado pela agéncia junto a caminhoneiros do Parana, com foco
especifico para essa licitagdo, o radio é o seu principal meio de midia depois das redes
sociais, pois, nele, encontram sua fonte de informacéo e entretenimento ao longo do dia,
enquanto estdo nas estradas. Quanto ao alcance e tempo médio de escuta, segundo
dados do Kantar IBOPE Media — 1° trimestre de 2023 (anexo 4), o meio atinge 84%
dentro da Grande Curitiba, com um tempo médio de 2,73 horas. Diferentemente da TV
aberta, no meio radio ndo e possivel ter uma cobertura estadual a partir de uma Unica
emissora, ou seja, a compra € feita por cidades, com emissoras locais, considerando sua
area de cobertura e afinidade. Isso reforga uma das principais caracteristicas do meio,
que € a valorizag&o da cultura e da informagéo local. Assim, infelizmente, em fungéo da
verba referencial e da pertinéncia e economicidade na distribuicéo dos recursos, nédo é
possivel contemplar todas as cidades e emissoras do estado nesta estratégia. Por essa
razdo, e para garantir o impacto, selecionamos as principais redes, que concentram
afiliadas (ou antenas) locais em diversas cidades do estado, permitindo assim que
motoristas que estejam em trénsito continuem acompanhando a programacgéo da rede,
mesmo trafegando por cidades diferentes. A selecdo de emissoras contemplou: a Radio T
(nas cidades de Curitiba, Londrina, Ponta Grossa, Cascavel, Guarapuava, Maringa,
Paranagué, Paranavai, Campo Mouréo, Telémaco Borba, Matinhos, Foz do Iguagu, Irati,
Cantagalo, Faxinal, Dois Vizinhos, Wenceslau Braz, lbaiti, Palotina, Ubiratd, Andira,
Mamboré, Catanduvas, Paranacity e Brasilandia do Sul); a Massa FM (em Curitiba,
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Londrina, Maringd, Ponta Grossa, Guarapuava, Francisco Beltrdo, Antoninallitoral, Assis, é
Céu Azul, Telémaco Borba, Cascavel, Ivaipord, Cianorte, Campo Mour&o, Capanema,
Umuarama, Medianeira, Mandaguari, Toledo, Nova Aurora, Uni&o da Vitdria, Jacarezinho
e Foz do Iguagu); a Radio Mix (em Curitiba, Foz do Iguagu, Londrina, Maringa e Ponta
Grossa); a Jovem Pan FM (nas cidades de Arapoti, Cascavel, Curitiba, Guarapuava,
Londrina, Maringa, Ponta Grossa e Unido da Vitéria); e por fim a radio Jovem Pan News
(em Curitiba, Foz do Iguagu, Londrina e Maringa). Ao total, sdo 65 emissoras locais em 5
redes diferentes. Dessa forma, impactamos de maneira mais eficiente os diversos perfis
de publico que compdem a sociedade e garantimos proximidade com o caminhoneiro que
estiver sintonizado. Planejamos insergdes em horario rotativo ou indeterminado, sempre
iniciando no inicio da manha e finalizando até a meia-noite, com o objetivo de impactar
inclusive os motoristas que comegam suas atividades nas estradas logo ao amanhecer
e/ou aqueles que optam por trafegar durante a noite. A audiéncia por faixa horaria na
Grande Curitiba nos mostra que a maior concentragédo de ouvintes se encontra entre a
manhé (das 5h as 11h59) e a tarde (das 12h as 17h59); contudo, existe ainda uma
parcela importante no periodo noturno (das 18h as 23h59) que ndo pode ser ignorada,
conforme mostram os dados do EasyMedia4 — 1° trimestre/23 (anexo 5). As insergdes nas
radios v&o iniciar também no langamento da campanha e seguirdo de forma linear até seu
termino, exercendo papel fundamental de cobertura. Todas as radios terdo a mesma
grade e numero de insergdes (60 insergdes em cada emissora). Utilizaremos 3 versdes
distintas de spots de 30 segundos, programadas para rodar em rodizio simples,
totalizando 3.900 inser¢gbes ao longo da campanha. Ao todo, 0 meio tera o investimento
de R$ 571.140,00, representando 28,84% do share.

A midia impressa, cuja principal caracteristica é a informagdo, transmite, sobretudo,
credibilidade e garante presenca local, além de possibilitar uma comunicagéo consistente
e mais racional. Essa percepgéo fica ainda mais evidente com os dados apresentados no
estudo Kantar IBOPE Media (anexo 6), que apresenta o meio com 78% de indice de
leitura durante a semana. Através da midia impressa, sera possivel levar a mensagem ao
publico em geral e aos formadores de opinido, o que ampliara nossa cobertura. O meio
jornal complementara e tera uma fungdo de sustentar a estratégia dos demais meios,
impactando mais diretamente formadores de opinido e empresas do ramo do segmento
que precisamos atingir, como transportadoras, por exemplo. Selecionamos os titulos de
maior representatividade de Curitiba, capital do estado, com excegédo do Jornal Metrépole,
que inicialmente foi contatado, porém, seu elevado custo e baixa tiragem nos alertou
sobre um custo por mil leitores (CPM) muito elevado, fato que nos fez desconsidera-lo
deste planejamento. Selecionamos ainda um jornal na cidade de Ponta Grossa,
importante polo empresarial de empresas do setor, e um jornal da cidade de Paranagua,
regido portuaria e que concentra também relevantes transportadoras e empresas do ramo
de transporte de carga, além de possuir, também, grande volume de motoristas de
caminhao todos os dias. Vale ressaltar que titulos de outras regides de igual concentragéo
do setor logistico foram levantados, porém, na relagdo representatividade e
economicidade dos recursos aplicados, optamos por complementar sua cobertura com as
estratégias de midia digital, pelas quais serdo incorporados os publicos ligados ao setor
de transportes. Os formatos selecionados para o meio impresso terdo papel com
alternancia entre o impacto e a frequéncia média. Os 7 titulos selecionados foram:
Tribuna do Parand, Jornal do Onibus, Correio Paranaense, Gazeta Metropolitana e Jornal
Impacto, para Curitiba e Regido Metropolitana, todos com formato meia pagina; Diario dos
Campos, para Ponta Grossa, também com formato meia pagina; e Folha do Litoral, para
Paranagua, este no formato de pagina simples — por ser uma cidade ‘portuaria, e com
grande fluxo de motoristas e empresas do setor de transporte de cargas, entendemos que
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a midia impressa nessa cidade mereca uma formato de maior destaque. Na estratégia, o
meio jornal tera presenca durante a 12 quinzena do 2° més de campanha, somando 07
veiculagdes. Ao todo, o meio terd o investimento de R$ 108.790,42, representando 5,49%
do share.

A midia Out of Home amplia a visibilidade da mensagem, colocando a campanha @
diretamente no caminho dos caminhoneiros, pois faz parte do trajeto rodoviario do
publico. Essa midia possui penetracdo de 89,9% da populagéo da Regido Metropolitana
de Curitiba (fonte: Kantar IBOPE Media — TGI/2022 | anexo 7). Em nossa campanha,
planejamos utilizar o meio atravées dos formatos de painel rodovidrio e painel passarela,
em relevantes rodovias do estado. Importante ressaltar que, para a selegao dos formatos
a serem trabalhados em cada cidade e regido, consideramos as viabilidades técnicas e
legais de sua exploragéo, assegurando o cumprimento de decretos municipais existentes,
bem como também observamos os critérios de economicidade no que diz respeito aos
custos de producéo para cada uma das pecas. Assim, elas foram distribuidas na capital
Curitiba com a utilizagéo de 1 painel passarela na Rod. Régis Bittencourt, km 111+200,
com a expectativa de alcance de 7 milhdes de impactos no periodo (30 dias). No interior,
a presenga na midia sera realizada nas cidades de Londrina (PR-862, km 10), Ponta
Grossa (BR-376, km 528) e Cascavel (BR-277, km 560 + 500), através da utilizagédo de 01
painel rodoviario em cada cidade, totalizando uma previsdo de xxx milhGes de impactos
no periodo (30 dias). Ao todo, seréo 4 faces de midia externa. O meio corresponde a 7%
do share da verba total e R$ 138.600,00 dos investimentos da campanha.

O meio digital assegura interatividade e, sobretudo, a segmentacdo na propagagdo da
mensagem. Dados recentes publicados pelo Midia Dados Brasil/2023 (anexo 1) mostram
a penetragdo do digital, que, ja alcancando 91% entre a populagao, supera todos os
outros meios. Nesse percentual, destaca-se a consolidacédo do consumo de videos
através de dispositivos mobile, com cerca de 96% da preferéncia dos usuarios. No
ranking de canais do digital, estdo na frente as redes sociais e as plataformas de
entretenimento, noticias e compras. Os canais de maior acesso seguem sendo as
plataformas Google Sites/YouTube, Facebook e Instagram, além do UOL, com alcance da
populagéo digital de 98,8%, 95,5% e 82,8% respectivamente (Comscore MMX Multi-
platform | Anexo 8). Na categoria entretenimento, a Netflix se apresenta em destaque
entre os servicos de streaming e permite opgdes de publicidade para usuarios do plano
basico. Outro dado bastante relevante é a preferéncia pelo contelido de podcast,
principalmente entre os jovens, citando que plataformas de streaming de audio, como
Spotify, ja sdo usadas por cerca de 66% dos consumidores conectados na Regido Sul do
pais. O destaque em frequéncia e afinidade fica para as redes sociais, onde 9 entre cada
10 consumidores conectados estdo navegando pelo feed. Na Regidao Sul, o alcance
exclusivo para as plataformas de redes sociais chega a 89%, com uma media de 2h56
horas por dia no consumo e compartilhamento de contetdo nas redes sociais.
Considerando, portanto, o amplo cenario de midia digital, e avaliando cada possibilidade
para sua assertividade no alcance dos publicos da campanha que o meio oferece, a
estratégia € estar presente de forma permanente e frequente durante todo o periodo em
que nossos publicos estiverem consumindo as redes digitais, buscando informagdes de
noticias, entretenimento ou interagindo em suas redes sociais. A estratégia no meio
consiste em ampliar, através do alcance, a propaga¢do da mensagem para um grupo
segmentado de pessoas dentro do estado do Parana. Na nossa estratégia, o digital tera
foco especial, buscando impactos de maior representatividade, tendo também esforgo de
investimento e, ao longo do periodo, sera acompanhado da veiculagdo em meios de
midias tradicionais para ampliar os pontos de contato e a forga da comunicagdo da
campanha. Para compor a midia de forma linear, alternaremos as plataformas e formatos,
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abrangendo redes sociais, plataformas de streaming de audio e video e outras formas de %

publicidade programatica. Geraremos, assim, com o digital, maior amplitude de cobertura
geografica e alcance para a campanha.

Dentro das plataformas de comunicagéo, recomendamos aquelas mais usadas pelo
publico, a fim de propagar a mensagem para todos os perfis de audiéncia também no
meio digital. Como o objetivo é impactar prioritariamente motoristas de caminhao,
segmentaremos a midia para o estado do Parana e filtros de “clusters” (grupos de
usudrios que apresentam o mesmo padréo de navegagéo com preferéncias e audiéncias
similares) com interesse em caminhdes e viagens por meios terrestres, a fim de
rentabilizar os recursos e levar a mensagem ao puUblico da maneira mais assertiva
possivel. A ativagéo acontecerd em Instagram, Facebook, YouTube, TikTok, Spotify,
Netflix, em midia programatica com rede display e com notificagbes push, além da
presenga em um importante blog voltado ao publico-alvo e suas redes sociais. Com
excegao dos disparos de push, posicionados em dois momentos ao longo da campanha,
todas as demais plataformas estardo presentes durante todo o periodo, com pecas a
serem combinadas de forma a ampliar nosso alcance e permitir a fixacdo da mensagem.
Teremos, portanto, as seguintes pecgas: carrossel no feed, carrossel nos stories e um
reels de 15 segundos, tanto no Instagram quanto no Facebook; filme de 30 segundos (o
mesmo da TV) no YouTube e também na Netflix, para usuarios do plano mais basico, que
permite a divulgagéo de anuncios publicitarios; o ja citado reels de 15 segundos também
no TikTok; 3 spots de 30 segundos (os mesmos utilizados no radio) no Spotify, para
usuarios do plano gratuito, que permite a divulgagao de antincios publicitarios, juntamente
com um banner companheiro, obrigatério para o formato de divulgagdo em &udio na
plataforma; banners display de diferentes formatos; e banner display interativo. O
impulsionamento sera via midia programatica com compra realizada via trading desk
responsavel pela representacdo das plataformas de redes sociais Instagram, Facebook,
YouTube, TikTok, e em DSP de midia programatica. Além disso, teremos o disparo de
notificagbes Push: o usuario recebera uma notificagdo em seu smartphone com a
chamada para a campanha, motivando-o a clicar na notificagdo que o direcionara ao filme
de 30” na péagina do Detran/PR do YouTube — essa agéo estd prevista para ocorrer em
duas etapas, sendo a primeira na 12 quinzena do 1% més, e depois na 1% quinzena do 2°
més de campanha. Vale reforgar que todas as agbes digitais apresentadas ser&o
criteriosamente e cuidadosamente segmentadas, tanto por geolocalizagdo (estado do
Parana), quanto por interesse (por caminhdes, por viagens via terrestre e por transporte
de carga, entre outros temas ligados ao publico que as plataformas, através da
inteligéncia aplicada, conseguem rastrear o perfil), de forma a qualificar a campanha ao
longo de todo o periodo. Outro importante canal de midia digital € o Blog do
Caminhoneiro, que possui mais de 30 mil acessos Unicos mensais e registra mais de 1
milhdo de paginas visualizadas todos os meses. E um canal de grande acesso pelo
publico-alvo. No blog, veicularemos um banner no formato 1200 x 150 px, além da
publicagdo do reels de 15 segundos nos feeds de seu perfil do Instagram (130 mil
seguidores) e em sua fanpage no Facebook (740 mil seguidores).

Todas essas plataformas e formatos, combinados a estratégia de cobertura, garantem a
melhor rentabilidade do investimento, gerando estimativa de mais de 11 milhdes de
impactos das pecas criativas como resultado. Ao todo, serdo investidos R$ 425.705,32,
sendo 21,49% da verba total.

A eficacia do plano esta na complementariedade de meios, momentos e formatos de
exibicdo da campanha, que ampliardo o alcance da mensagem cumprindo com os
objetivos da comunicagao. Dessa forma, a estratégia de midia foi pensada em conjunto
para os publicos distintos da campanha, mas que, de forma paralela, estardo constantes e
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presentes na midia durante todo o periodo. Compondo de forma eficiente, o mix de midia
maximiza os investimentos para alcangar os melhores resultados de alcance, cobertura e
frequéncia da mensagem.

Por fim, teremos pegas e agdes de ndo midia. Para essa estratégia, comegaremos
utilizando algumas das mesmas pegas impulsionadas, mas aqui de modo organico:
carrosséis feed e stories, em Instagram e Facebook; filme de 30 segundos, nas mesmas
redes e no YouTube; e reels de 15 segundos, em Instagram, Facebook e TikTok. Ainda
no digital, teremos um web banner na pagina inicial do site do Detran/PR, posicionando
nossa mensagem no portal de informagdes oficiais do érgao.

Complementando a campanha, como estratégia de aproximagéo junto ao publico, seré
realizada uma agéo educativa que vai explorar trés postos de combustiveis do Parana
bastante usados pelos caminhoneiros para parada de descanso. Nesses espacos,
montaremos uma area com um caminhdo com seu bal envelopado com uma lona em
perspectiva, simulando uma cena em seu interior, explorando a mensagem visual da
campanha. A sua frente, um profissional de salde oferecera o servico de medicdo de
presséo arterial aos caminhoneiros e um promotor entregara aos participantes um folder
abordando as principais causas e condigdes que ampliam as possibilidades de ocorréncia
de acidentes envolvendo caminhdes, além de uma toalha de rosto e um aromatizador
automotivo personalizados como brinde da agdo. A acdo ocorrera durante dois dias em
cada posto, nos finais de semana.

No geral, a campanha se mostra muito eficiente e propde uma otimizagdo da verba
disponivel com um mix de midia diversificado para impactar o publico com uma
mensagem criativa, informativa e constante, garantindo a eficacia total da campanha no
sentido de conscientizar os motoristas de caminhdo do Parana colocarem a
responsabilidade sempre em primeiro lugar.
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Anexo res Umo da Lot ment
meses

Perio 2

Regido/Praca Formalto Més 1 Més2 Total de insergdes Total (Rs) Share (%)
1 {2 quinz 2° quinz
N 2 qui 13 RS
| Rede Globa/RPC 20077900 | 10,14%
| SBT/Rede Massa ¢ Rs 87111.00 4.40%
TV aberta Band Parana e TV Estado PR Fime 30" 7 RS #3485.00 .
Taroba
RecordRICTV | 7 E_‘m 308%
Total TV Y i o Tﬂ—
Radio 5 redes (65 emissoras) Estado PR Spot 30" 571.140,00
Total radio i 900/ SRNRS 571140,00
Tnbuna do Parana ! Rs 288900 0.15%
Jomal do Onibus ! Rs 28 528.50 1.48%
Comeio Paranaense Curiliba 1 RS 26 208,00 1.32%
Meia pagina
Impresso Gazela Melropalilana ! RS 4.500.00 0.23%
Jomal Impaclo ! RS 4.500.00 022%
Diano dos Campos Ponta Grossa 1 RS 14.880,52 0,75%
Folha do Litoral Paranagua Pagina simples 1 Rs 27.284 40 1,38%
Tolal impresso i Rs 108.780,42 5.49%
Cunliba Painel passarela 1 RS 34.650.00 175%
OO0H VEX
Intenor Painel rodoviario 3 RS 103.950,00 525%
Total OOH 4 RS 138.600,00 7.00%
Reels 15" 1.240.310 RS 32.000,00 1.682%
Instagram/Facebook Carrossel feed 968 992 RS 24.9599 99 1.25%
Carrossel slones 1.240.310 RS 32.000,00 162%
YouTube Filme 30" 285714 RS 79.999.92 4.04%
TikTok Reels 15" 2.500.000 RS 40.000,00 202%
Display - programatica Banners web 3.726.230 RS 56.825.01 287%
Do Spotify FeidoPR | spor ey et 100 000 RS 5000000  252%
Netflix Filme 30" 41.667 RS 50.000.40 252%
Push notification Notificagdo 50.000 RS 15.000.00 0.76%
Blog do Caminhoneiro Banner web 2 meses RS 6.000,00 0.30%
RE;EZ:E::;:;?J” Reels 15" 3 RS 360000 0.18%
Display - programatica Banner inlerativo 1.000.000 RS 35.280,00 1.78%
Total digital 11.153.231 RS 42570532 21,45%
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Filme 30" e ! Rs - 0.00%
Filme 15" 1 Rs - 0.00%
Instagram/Facebook Carrossel slones ! Rs 0,00%
Carrossel feed 1 Rs K 0,00%
TikTok Reals 15" 1 Rs 0.00%
N&o midia YouTube Eslado PR Filme 30" ! R$ - 0.00%
Home site Banner web | 1 Rs . 0.00%
Folder 000 R - 0,00%
Toalha 1,080 Rs - 0,00%
Acdo educaliva Aromalizador de carro 1.000 Rs - 0.00%
Lonas para caminhao 3 Rs o 0,00%
Total ndo midia 4,000 RS - 0,00%
Filme 1 RS 195.000,00 9,85%
Fotos & R$ 8.400,00 0,42%
Spots 3 RS 9.500,00 0,48%
Folder 2.000 RS 1.290,00 0,07%
Painel rodoviario 3 RS 22.680,00 1,15%
Produgdo
Painel passarela 1 RS 4.400,00 0,22%
Toalha 1.000 RS 17.930,00 091%
Agio 3 RS 27.000,00 1.36%
Aromalizador de carro 1.000 RS 7.300,00 0,37%
Banco de imagens 1 RS 642,00 0.03%
Total produgdo 4,018 RS 294,142,00 14,85%

0

“Veiculagdo de 3 maltenais de 30" em rodizio simples
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Anexo TV
565
Perjodo 2™
eriod Mes 1 Mes 2 Totalde  Custo unitario
Rede  Velculo Programagdo  Formato 1° quinz. (mes 1) insercdes ®S) Total (RS)  Share (%)
15 2°quinz. 1°quinz
01 02 03 04 05 06 07 08 oo 1o g 1213 M e, Pgm
Bom Dia Praga 1 1 X 1 4 |Rs 567300 |Rs 2268200| 513%
Seg asex - 06h
Bom Dia Brasll 1 1 4 1 4 RS 824300 |Rs 3297200 | 7.45%
Seg asex - 08h30
Meu Parana f T | RS 1475200 |Rs 1475200 334%
Rede Rede Sab. - 11h45
Globo® Filme 30"
Globo
Estado PR Praga TV 1 1 1 2 RS 1921500 |RS 3843000 | 869%
Seg asab. - 12h
Jomal Nacional 1 1 | Rs 4583900 |Rs 4583900 | 1036%
Sab. - 20n30
Fantastico 1 1 RS 4603400 |RS 4609400 | 10.42%
Dom. - 2030
Sublotal TV aberta | Rede Globo Estado PR 11 1 1.4 A1 4 o0viggq v V¥V EO 0 9 o 13 RS 20077900 4539%
Estado PR Pnmeiro Impacto 2 1 1 2 RS 719500 |RS 1439000 | 325%
Seg. a sex. - 7h30
Rede Ta na Hora PR
SBT | Mossa™ | sen aaee ranso| Fime 30 1 1 | Rs 3228000 [Rs 3228000 | 7.30%
Estado PR
Programa do
Ratinho 1 1 |Rs 4044100 |Rs 40441,00 | 9.14%
Seg.asex -22h
Subtotal TV aberta | Rede Massa (SBT) QR0 1T 10000 R0 e g7 e 1 0 0.0 0 0 0 4 RS  87.111,00 19,69%
Primeiro Jonal
4 R 4 31
Seg. 250, 04h 1 1 1 1 S 365900 |RS 1463600 | 331%
Band™ | Brasil Urgente "
Band | eonio PR | see aser e | FIme %0 1 1 2 |Rs 1731800 RS 3463600 | 7.83%
Jomal da Band
Seg 3 5ex - 19h20 1 1 |Rs 4421300 |Rs 4421300 | 10.00%
Eummlw.mm(sannpk(sam) 050 41 4. 0 470 o251 1 o o .0 0 0 0 7 RS 9348500 21,14%
RIC Noticias Manha
Seg. a sex. - 06h30 1 1 1 1 4 |Rs 345700|Rs 1382800 | 3.13%
RICTV Fala Brasil o
Record | Record | Seg a sex - 08hdo | Filme 30" 1 1 |Rs 676300 |Rs 676300 1.53%
Curitiba PR Curitiba
Balango Geral
Curiiba 1 1 RS 1260100 [RS 1260100 | 285%
Seg asex - 11h50
ffum.lTV-bsrlllRlCTVRdeun"hl 0.0 4 1 1 o ioliol Mo 1 o 0 0 0 0 0 6 RS 3319200 7.50%
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RIC Noticias Manha y
Seg:83ex. 06h30 362800 087%
RICTV Fala Brasil i
Record | Seg a sex - 08h40 | Filme 30" | 0.74%
Londnina PR Londrna
Balango Geral
Londnna 1 063%
Seg. asex - 1150
[
Subotal TV aberta | RICTV Record Londrina 1 1 L) Y RS 986700 223%
RIC Noticias Manha 1 RS 80700 |Rs  322800| 073%
Seg a sex - 06h30
RICTV Fala Brasi ) RS 154700 [Rs  308400| 070%
Record | Record | Seg.a sex - 08h40 | Filme 30'
Mannga PR Maringa |
Balango Geral
Maringa 1 RS 320900 RS 320900 073%
Seg. a sex - 11h50
|sm:m| TV aberta | RICTV Record Maringd 1 1 0 ° o o RS 953100 215%
RIC Noticias Manha 1 RS 73200 | RS 292800 066%
Seg asex - 06h30
RICTV Fala Brasil RS 146000 | RS 292000 | 066%
Record | Record | Seg. asex - 08hd0 | Filme 30"
Regido Oeste Oeste
Balango Geral Oesle, 1 RS 248900 | R: 248300 | 056%
Seg asex - 11h50 L
Subtotal TV aberta | RICTV Record Oeste 1 1 0 0 0 0 RS 833700 188%
R 00,00

*Antenas Globo PR: Curiiba - RPC Cunliba | Marings - RPC Maringa | Londrina - RPC Londrina | Iguagu - RPC F. lguasu | Cascavel #PC Cascavel | Paranavai - RPC Paranava! | Guarapuava - RPC Gusrapuaa | Ponta Grossa - RPC Ponta Grossa

"*Anlenas Rede Massa (SBT) no Parané Curitiba - TV Iguagu | Maringa - TV Tibagi | Londnina - TV Cidade | Foz do Iguagu - TV Naip!

“**Antenas Band no Parana Curiliba - Band Parana | Cascavel - TV Taroba | Maringa - TV Maringa | Londnina - TV Tarobd,

|Ponla Grossa - TV Guara
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Regido/Praga

Cuntiba
Londnna
Ponla Grossa
Cascavel
Guarapuava
Mannga
Paranagua
Paranavai
Campo Mourdo
Telémaco Borba
Matinhos
Foz do Iguagu
Irati
Cantagalo
Faxinal
Dois Vizinhos
Wenceslau Braz
Ibaiti
Palotina
Ubiratd
Andira
Mamboré
Catanduvas
Paranacity

Brasilandia do Sul

Veiculo

Réadio T

Programagao

Rotativo

Formato

Spot 30"

1 quinz.

Més 1

Aﬂaxo radio

Periogy 2 meses

2 quinz

18 quinz

Més 2

2° quinz

Total de
insergdes

60
60
60
60
60
60
60
60
60
60
60
60
60
60
60
60
60
60
60
60
60
60
60
€0
60

Custo unitario

Rs
RS
RS
R$
RS
RS
RS
RS
RS
R$
RS
RS
RS
RS
RS
Rs
RS
RS
RS
RS
RS
RS
R$
RS
R$

(RS)

222,00
205,60
170.40
165,60
162,00
156,00
150,00
144,00
138,00
134,40
120,00
117,60
108,00
105,60
103,20
99,60
98,40
97.80
97.20
96,00
90,00
8520
84,00
82,80
8160

Total (Rs) Share (%)

RS 1332000 233%

RS 1233800 216%
RS 1022400 179%
RS 9636,00 1,74%
RS $720,00 1,70%
RS 936000 164%
RS 900000| 158%
RS 864000 151%
RS 8.280,00 1.45%
RS 806400 141%
RS 720000 126%
RS 705600 124%
RS 648000 113%
RS 633600 111%
RS 619200 1.08%
RS 597600 105%
RS 590400 1,03%
RS 586800 103%
RS 583200 102%
RS 576000 101%
RS  540000| 095%
RS 511200 090%
RS 504000 088%
RS 496800 087%

RS 489,00 0B86%
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Curitiba

Londrina
Maringd
Ponta Grossa
Guarapuava
Francisco Bellrdo
AntoninalLitoral
Assis.

Céu Azul
Telémaco Borba
Cascavel
Ivaipord
Cianorle
Campo Mourdo
Capanema
Umuarama
Medianeira
Mandaguari
Toledo
Nova Aurora
Unizo da Vitéria
Jacarezinho

Foz do Iguagu

Massa FM

]

Rotativo 2 - 06h
4s 00h

Curitiba
Foz do Iguagu
Londrina
Maringa

Ponta Grossa

Radio Mix

06h as 24h

Spot 30"

15 RS 659,00/ RS  39540,00

15 60 RS 20200) RS 1212000| 2,12%
15 60 RS 23100| RS 1386000 243%
15 60 RS 19100/ RS 1146000| 201%
15 60 RS 9800| Rs 588000  103%
15 60 RS 13800 RS 828000 145%
15 60 RS 900 RS 576000 101%
15 60 RS 7000| RS  420000| 074%
15 60 RS 7700\ Rs  462000| 081%
15 60 RS 139,00\ RS 8340,00| 146%
15 60 RS 25000 RS 1500000 263%
15 60 RS 9000| RS  540000| 095%
15 60 RS 7700| Rs 462000 081%
15 60 RS 8100| RS  486000( 0.85%
15 60 RS 7700| RS  462000| 081%
15 60 RS 111,00( RS 666000 1,17%
15 60 RS 14300( RS 858000 150%
15 60 RS 8400 RS  504000| 0.88%
15 60 RS 160,00| RS 960000 | 1.68%
15 60 RS 67.00| RS  402000| 070%
15 60 RS 8000 RS  480000( 084%
15 60 RS 6700 RS 402000 070%
15 60 RS  227,00| Rs  13620,00| 2.38%
15 60 RS 473,00 RS 2838000 4.97%
15 60 RS 5500 RS  330000| 058%
15 60 RS 264,00 RS 1584000| 277%
15 60 RS 231,00 Rs 13860,00| 243%
15 60 RS 110,00/ R$ 660000 1.16%
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Arapoti 15 15 15 15 60 RS 65,00 | RS 380000 068%
Cascavel 15 15 15 15 60 RS 80,00 RS 480000 0,84%
Curitiba 15 15 15 15 60 RS 33500) RS 20.100.00| 352%
Guarapuava JovemPan | oo 15 15 15 15 60 RS 7000 RS 420000 074%
Londrina M 15 15 15 15 60 RS 14100\ RS 846000 1.48%
Maringa St ad 15 15 15 15 60 RS 171,00/ RS 10.260,00| 1,80%
Ponla Grossa 15 15 15 15 60 RS 77.00| RS 462000 081%
Unido da Vitéria 15 15 15 15 60 RS 6300| RS 378000 0.66%
Curitiba 15 15 15 15 60 RS  378,00| RS 2268000 397%
Foz do Iguagu JovemPan | go o0 15 15 15 15 60 RS 130,00/ RS 780000| 137%
Londrina News 16 15 15 15 60 RS  17300| RS  10380,00| 182%
Maringa 15 15 15 15 60 RS 17300| RS 10.380,00| 1.82%

TOTAL RADIO

“Veiculagdo de 3 matenais de 30" em rodizio simples.

RS 571.140,00
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Anexg impresso

Periodo: 2 meses

e, _ A a Tolal de
Veiculo Periodicidade/Tiragem  Colocagdo Formalo Especificagzo Més 1 Més 2 e Custo unitano (RS)  Total (RS)
1o quinz. 28 quinz. 1%quinz.  2* quinz.
Seg a sex 6 col (24,5 cm
Tribuna do Parana 3,000 exemplares 20am ) x 288900 |RS 288900 | 285%
Seg. a sex
1
Jomal do Onibus 20.000 exemplares 6 cal (25 cm) x ! Re 2852850 |Rs 2852850 B.27%
Semanal (qua ) 17.5em
Cuntiba Correio Paranaense 15000 exemplares . ! ! RS 2620800 |RS 2620800 | 24.03%
s ¥ ) Meia pagina (cor)
emanal (sex ;
Noti
Gazeta Metropolitana 6,000 exemplares oticiano 26x17.5¢cm 1 1 RS 450000 |[RS 450000 | 414%
Semanal (sex)
Jomal Impacto Parana 10,000 exemplares 25x18cm 1 1 RS 450000 |[RS 450000 | 414%
Ponta . Ter. asex 5 col (26 cm) x
s Didrio dos Campos 3000 exemplares P 1 1 RS 1488052 [Rs 1488052 | 1368%
X Ter asab Pagina simples | & col (25 em) x
Paranagua Folha do Litoral 4.000 exemplares (car) 33¢m 1 1 RS 2728440 |RS 2728440 | 2508%
TOTAL IMPRESSO

108.790,42



Regido/Praca  Veiculo

Cuntiba

Londnna
Ponlta Grossa ‘

Cascavel ‘

TOTAL OUT OF HOME

Periodo Peca

Painel

0d8s | passarela

Painel

300 | govidrio

Formato

10mx3m

Anexo out of home

Periodo: 2 meses

|
g Més 2 "I:f de Custo unitario (RS) Total (Rs) Share (%)

1"quinz  2quinz  1°quinz.  2°quinz.

Rod. Regis Bittencoun, 3465000 | 25.00%
Km 111 + 200

PR-862, Km 10, senlido 34 650,00
Londrina

BR-376, Km 528, sentido| 34 650,00

Ponta Grossa

BR-277, Km 560 + 500, 34.650.00
sentido Cascavel

138.600,00  100,00%
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Regido/

Praga Veiculo

Puzzle

Estado PR

MGID

Blog

N bids

Canal/
Determinagio****

Instagram/Facebook

YouTube

TikTok

Display -
programatica

Spolify™****

Netflix

Push notification

Blog do
Caminhoneiro

Redes digitais do
Blog do
Caminhoneiro

Display -
programatica

Spot 30" + banner|

Pega

Reels

Carrossel feed

Carrossel stones

Filme

Reels

Banners web

web

Filme

Nolificagdo

Banner web

Filme

Banner interativo

Formatos

Video 15"

1080 x 1080 px
6 lelas

1080 x 1920 px
6 telas

Filme 30"

Video 15"

Formatos I1AB*

Spot 30" + banner
companheiro™*

Filme 30"

Texto + Imagem*™*

Super banner
1200 x 150 px

Video 15" stories

320 x 480 px

**Banner companheiro dos anincios em audio do Spotify: 640 x 640 px.

Métricas estimadas

Impressdes. 1.240 310
Cliques: 744

Impressoes: 968 992
Cliques: 1.453

ImpressGes: 1.240.310
Cliques: 1.860

VisualizagBes: 285,714
Cliques: 789

Impresses: 2.500 000
Cliques: 7.000

Impressdes: 3.726.230
Cliques: 7.452

Escutas: 100.000
Cliques: 240

Visualizagdes: 41.667

Cliques: 50.000

Mensal

Diaria

Impressdes: 831.678
Alcance: 415.839
Cliques: 4.158

Anexo giglal

Tipo de
Compra

CPMm

Cpm

CPM

Ccpv

CPM

CPM

CPE

CPV

CpPC

Mensal

Diana

CPM

"Banners web formatos IAB sugeridos: 300 x 250 px; 300 x 600 px; 728 x 90 px; 870 x 90 px; 970 x 250 px; e 250 x 250 px.

Periodo: 2 meses

Mes 1 ea2 estimados )

18 quinz. 2*quinz. 1%quinz. 2°quinz

1 1.240.310 RS 2580
1 968.992 RS 25,80
1 1240310 RS 25,80
1 285714 R$ 0,28
1 2.500.000 RS 16,00
1 3726230 RS 15,25
1 100.000 RS 0.50
1 41667 RS 1,20
X x 50.000 RS 0,30
1 1 2 meses RS 3.000,00
2 2 2 2 8 RS 450,00
1 1.000.000 RS 3528

11.153.231

“""Notfficagdes Push - Imagem: 1280 x 720 px_ Titulo: 30 caracteres. Descriggio: 40 caracteres. Disparos a serem realizados em 2 momentos, com 25 mil cliques em cada

“***Segmentagbes gerais geolocalizagao - Parana Estado, interesse - caminhdes, viagens via lerrestre, transporte de carga e outros temas similares.

Resullados  Custo unitario

Total (RS)

RS 32 000,00

RS 24 993,59

RS 32 000,00

RS 79 999,92

RS 40 000,00

RS 56 82501

RS 50 000,00

RS 50.000.40

RS 15.000,00

RS £.000,00

RS 360000

RS 35 280,00

RS 42570532

Share (%)

752%

587%

7.52%

1879%

9.40%

1335%

11.75%

11.75%

352%

141%

0.85%

100.00%
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Formato
Filme
Filme 15"
Instagram/F acebook
) stori 1080x|920px
Carrossel stories & lotan
Recursos 1080 x 1080 px
Carrossel feed Slelas
TikTok Filme 15"
YouTube Filme. 30
Home sfte Banner web 1903 x 350 px
Folder 38 12,7 cm (aberto)
Toalha 30x 80 cm
Aggo Aggo educativa
Aromalizador de carro 7x13cm
Lonas para caminhao | Agso com caminhiio bad

TOTAL NAO MIDIA

An6xo ngo midia

1% quinz.

Periodo. 2 meses

Més 1
2% quinz

1% quinz.

Més2

2* quinz
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Anexo produgdo

Formato/Especificagdes Quantidade Custo unitario (RS) Total (RS) Share (%)
Produgdo de 1 filme de 30" para TV e digital (horizontal e vertical), conjempiando
equipe com elenco, figurino, maquisdor, edico e finalizagao Elenco de g aiores o 1 RS 195.000,00 | RS 19500000 |  66.29%
Filme figurantes. 1 redugao de 15 para reels Taxas de Condecine e de envip digital
inclusas. Veiculagdo: digital e TV.
Produgdio e manipulagio de folos. Elenco e cenografia 840000 6%
Fotos Veiculagdo redes socials, midia externa, impressos 6 Rs 1.400.00 | RS e 285%
Spots de 30" com 9 loculores 3o total, sound design e lrilha pesquisada

Spots Veiculagao: rédio e Spotify 3 RS 316667 | RS 9.500,00 3,23%
Folders em couché 150 g no formate aberto 38 x 12,7 cm, fechado 19 x 12,7 cm, 1.290,00 0,44%

Folder com 2 dobras e impressao 4 x 4 cores 2000 (RS 085 | Rs 20 '
Painel rodoviano Lona impressa. Formalo: 18 x 6 m. 4 x 0 cores, 3 unidades. 3 Rs$ 7.560,00 | RS 22 680.00 7.71%
Painel passarela Lona impressa. Formato: 10 x 3 m. 4 x O cores, 1 unidade. 1 R$ 4.400,00 | RS 4.400,00 1,50%
Toalha Toalhas esportivas em poliéster, 2 x 0 cores, no formato 30 x 80 cm 1.000 RS 1793 | RS 17.930,00 6,10%

Agao em 3 poslos, no periodo de 2 dias cada.
Incluso: locagéo de bal de caminhao envelopado com lonas personalizadas na lateral
Agdo e fundo, além de cadeira e mesa de apoio, 1 profissional da saide para aferigio de 3 RS 9.000,00 | RS 27.000,00 9,18%
pressao arlerial e 1 promotora para distribuigio de brindes.
Aromalizador de carro em papel, elastano e esséncia no formato 7 x 13 cm, com
Al =

romatizador de carro persanalizagéo 4 x 4 cores e corte especial 1.000 RS 730 | RS 7.300,00 2.48%
Banco de imagens Pacole de 18 créditos no bance de imagens iStock 1 RS 64200 | RS 642,00 0.22%

294.142,00 100,00%

TOTAL PRODUGAO
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Anexo 1
Penetragao dos meios -
Kantar IBOPE Media - TGI 2022

Penetragao do meio no total da populagéo - 30 dias

Penetration of the medium in the population - 30 days
91%

90% 88%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%
0%

72%

Fonte/ Source: 2022

I |

Midia Digital Midia Out-of-home TV aberta

314

. 25%

Radio AM + FM Jornal impresso + digital TV por assinatura

Kantar IBOPE Media - Target Group Index - BR TG 2022 R4 - Janeiro/22-Dezembro/22 - 15 mercados
Filtro: total populagdo 12 a 75 anos - Amostra: - 24.576 entrevistas | Universo: 90.074.000 pessoas

Universo Total: Brasilia (DF) (2.399.000); S30 Paulo (18.033.000); Goiania (3.253.000); Curitiba (2.802.000); S30 Paulo Interior (total) (14.621.000)
Sul/ Sudeste - Interior (Exceto Interior SP e RM Florianépolis) (20.237.000); Campinas (1.975.000); Baixada Santista (1.511.000)
Porto Alegre (3.504.000); Rio de Janeiro (10.812.000); Belo Horizonte (4.851.000)
Salvador (3.210.000); Recife (3.190.000); Fortaleza (3.253.000); Floriandpolis (995.000)

S&o Paulo - Interior (exceto RM Campinas e Baixada Santista) (11.135.00)

Fonte / Source: 2021

'

Kantar IBOPE Media - Target Group Index - BR TG 2021 R2 - Agosto/20-Margo/21 + Maio/21/Setembro 21 - 14 mercados.
Filtro: total populagdo 12 a 75 anos - Amostra: - 23.841 entrevistas | Universo: 91.147.000 pessoas

Universo Total: Brasilia (DF) (2.409.000); S&o Paulo (17.928.000); Goiania (2.169.000)
Sul/ Sudeste - Interior (Exceto Interior SP) (20.565.000); Campinas (1.971.000)

Porto Alegre (3.463.000); Rio de Janeiro (10.929.000);
S3o Paulo - Interior (exceto RM Campinas e Baixada Santista) (11.151.00)

; Curitiba (2.871.000); Sao Paulo Interior (total) (16.167.000);
; Baixada Santista (1.517.000);

 Belo Horizonte (4.857.000): Salvador (3.244.000); Recife (3.317.000); Fortaleza (3.228.000);

24%

Revista impresso +
digital

14%

Cinema

Ano
2022
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Anexo 2
Meio TV -
curva total domicilios ligados por horario

Total de domicillos com televisores ligados (%) - Distrito Federal, Curitiba e Florianépolis
Total of households with TV on

Distrito Federal
Universo 934.000 domicillos com TV
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Anexo 3
Meio RD - credibilidade

Credibilidade
e velocidade

Esse destaque para o consumo de
conteudos noticiosos e
jornalisticos se fortalece pela
grande agilidade para transmitir
informacgoes, junto a credibilidade
que o meio conquistou ao longo

da histéria.

*Quer conhecer tcdas as respostas, clém de
ima visae completa sobre ¢ questionario do
pesquisa especial? Entre em contato através de

digitol@kantoribopemedia.com

KANTAR IBOPE MEDIA

5"

dos ouvintes de Rgdio

aehanmgue o r}a%o
apresenta as neticias

de forma rdpida

64 %

dos ouvintes de Radio
acreditam nas noticias
que ouvem NO Meigs

*Kantar IBOPE Media | Pesquisa Especial Inside Audio 2023 | 13 RMs | Agosto 2023 | Filtro: Entre os ouvintes de Radio
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Anexo 4
Meio RD - alcance e tempo médio

Participa¢ao da audiéncia radio
Radio audience share

Total Radio Web
7%

Radio - alcance maximo e tempo médio por mercado

Radio - Maximum reach and average period per market

GrandeSao GrandeRiode GrandeBelo Grande Porto
Paulo Janeiro Horizonte Alegre
o L)
5 87% 85%
> 81%
<
76% ~
<
15M L
a
N
=}
[
-
©
oM I
~
o
~
o m
wn )
o b
5M < Y
~N
™
oM ‘
Fonte /Source

Grande Grande
Fortaleza Salvador
83%
81%
«Q ©
g g
m n
a 2
_— I

M Alcance Méximo

Kantar IBOPE Media - EasyMedia4 - janeiro/23 a margo/23 - 13 Mercados - todos os dias - 05h/05h

Universo pesquisado: ambos os sexos 10+ anos - 62.668.286 pessoas

Grande Recife

Total Rédio Off-line
93%

Grande
Curitiba

Distrito
Federal

84%

79% 79%

2,739,349
,595,516

|
|

- 2,048,333

N |

["] Alcance Méximo ABS

Leitura tempo médio: tempo médio que as pessoas ouvem radio no periodo 05h/05h (24 horas) - todos os dias
Leitura alcance maximo: nimero de pessoas diferentes que declaram ter ouvido radio ao menos 1 minuto nos Gltimos 3 meses
Universos: Campinas: 1.078.884 | Grande Goiania: 2.359.589 | Grande Belo Horizonte: 5.255.835 | Grande Rio de Janeiro: 11.847.880 | Grande S30FPaulo: 19.373.637| Distrito Federal: 2.596.873 |

Grande Curitiba: 3.073.864 | Grande Floriandpolis: 1.040.782 | Grande Porto Alegre: 3.782.632 | Grande Fortaleza: 3.547.937 | Grande Recife: 3484.640 | Grande Salvador: 3.469.966 | Grande Vitdria: 1.758.767

79%

79%

1,856,281
11,390,556

i
¥

Grande
Grande Goiania Grande Vitdria Florianopolis

84%

r

877,723

Campinas

7%%

850,435

Ano
2023
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Anexo 5
Meio RD - audiéncia por faixa horaria

Audiéncia por faixa horaria - 22 a 62 feira (OPM)
Audience per time grid - Monday to friday

Grande Curitiba

Manha (05h - 11h59) Tarde (12h-17h59) Noite (18h - 23h59) Madrugada ( 00h - 04h59)

400K
382,167

358,232

350K 337,281 341,478

317,717

300K 287,912
250K

200K
| 169,803

155,681

150K 147’164 - |

|

i :
100K e
|
i

50K k.
29,805 . 23935 - | 21267 S 2

- 19,564 16,755 | 8517 | | 14,122 .
Ny - ‘ 7 X | ‘ 3,417 2 3,143

B Totol AM Total FM | Total Rédio (AM+FM) Total Web W Total

Fonte / Source

Kantar IBOPE Media - EasyMedia4 - janeiro/23 a margo/23

Universo pesquisado: ambos os sexos 10+ anos - 62.668.286 pessoas

Universos: Campinas: 1.078.884 | Grande Goiénia: 2.359.589 | Grande Belo Horizonte: 5.255.835 | Grande Rio de Janeiro: 11.847.880 | Grande S&o Paulo: 19.373.637| Distrito Federal: 2.596.873 |

Grande Curitiba: 3.073.864 | Grande Floriandpolis: 1.040.782 | Grande Porto Alegre: 3.782.632 | Grande Fortaleza: 3.547.937 | Grande Recife: 3.484.640 | Grande Salvador: 3.469.966 | Grande Vitdria: 1.755.767

Ano
2023

Local
Grande Curitiba
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Anexo 6
Meio JO - taxa de leitura de jornal impresso

Leitura de jornal impresso + digital por dia da semana
Printed and digital reading per day of the week

80% 81% 81% Periodo )
Domingo
[7] sabado
I Segunda a sexta
[ sabado e domingo

74%

64% 58% Ano
56% 55% 2022
51% Mercado
All
46% -
43% 30 38% 43% 1% . 43% 42%  Periodo
All
. 37% 35% 37%
13Mercados  Baixada Belo Brasilia Campinas Curitiba Fortaleza Goiania  Porto Alegre Recife Rio de Salvador  S30 Paulo SaoPaulo  Sul/Sudeste
Santista Horizonte Janeiro Interior Interior
(exceto.. (ExcetoSP..
Domingo Sabado Segunda a sexta Sabado e domingo
Mercado 2021 2022 2021 2022 2021 2022 2021 2022
13 Mercados 43% 43% 46% 46% 74% 74% 51% 51%
Baixada Santista 50% 50% 52% 52% 73% 73% 56% 56%
Belo Horizonte 35% 35% 37% 37% 71% 71% 43% 43%
Brasilia 37% 37% 38% 38% 75% 75% 44% 44%
Campinas 50% 50% 47% 47% 81% 81% 52% 52%
Curitiba 47% 47% 51% 51% 78% 78% S3% 53%
Fortaleza 44% 44% 43% 43% 76% 76% 47% 47%
Goiania 41% 41% 47% 47% 80% 80% 53% 53%
Porto Alegre 44% 44% 52% 52% 67% 67% 55% 55%
Recife 35% 35% 38% 38% 64% 64% 41% 41%
Rio de Janeiro 48% 48% 47% 47% 71% 71% 55% 559%
Salvador 43% 43% 47% 47% 81% 81% 55% 55%
sao Paulo 47% 47% 50% 50% 81% 81% 55% 55%
Sao Paulo Interior (exceto Cam.. 47% 47% 53% 53% 77% 77% 58% 58%
Sul/Sudeste Interior (Exceto S.. 37% 37% 42% 42% 67% 67% 43% 43%
Fonte / Source

Kantar IBOPE Media - Target Group Index - BR TG 2021 R2 - Agosto/20-Margo/21 + Maio/21/Setembro 21 - 14 mercados
Filtro: leu jornal impresso + digital - 30 dias - Universo: 23.091.000 pessoas
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Anexo 7
Meio OOH - penetragao do meio e por formato

Ano
2022

Ultimos 30 dias por formato
Last 30 days by formats

Universo - Ultimos 30 dias por formato

20,237,000
M
18,033,000

15Mm 14,621,000
11,135,000 10,812,000
10M
i 4,851,000
3,504,000 3,253,000 3,210,000 3,190,000 2,802,000
802, 2,399, ,000
9.000 167,000 1'975-00 1,151,100 995,000

oM

Sul/Sudest..  RMSa.  SaoPaulo.. S3oPaulo.. RMRiod. RMBeloH. RMPort. RMFortal. RMSalva.. RMRecife.. RM Curitib.. Brasilia.. Ry Goiani.. RM Campi.. Baixada.. Florianopol..

Penetragdo - Ultimos 30 dias por formato

500% L oara |
| i 85.6%
0
400% 78.2%
300%
. .1%
200% 59.7% % 3% 67.2% !
i ! ", 186:9% [l ¢ BB
100% [ 5 % ; [ sy ‘ [ l { ] kl—‘ %
S ; | P g ) ol 2 i f I ! < RS
o 663% 75.3% 62.1% 60.3% 75.3% 72.2% 71.9% 72.3% ’ 733% | 73.1% ‘ 581‘;.,0‘ 67.4% | 66.9% 68.6% 63.3%
o L | | R
Sul/Sudeste RMSio  SaoPaulo- SaoPaulo- RMRiode RMBelo RM Porto RM RM RM Recife - RM Curitiba Brasilia- RV Goiania RM Baixada Florianopoli
-Interior (. Paulo.. Interior (T.. Interior (e.. Janmeiro-.. Horizonte.. Alegre-.. Fortaleza.. Salvador .. Universo - Universo  Universo -Universo Campinas.. Santista.. s-Universo
M Aeroportos [H Estabelecimentos W Mobiliario Urbano [ Penetragao TT 00H
| Elevadores/Outras Formas [T Grandes Formatos Outros Formatos |1 Transportes
Fonte /Source

Kantar IBOPE Media - Target Group Index - BR TG 2022 R4 - Janeiro/22-Dezembro/22 - 15 mercados
Filtro: total populagdo 12 a 75 anos - Amostra: - 24.576 entrevistas |Universo: 90.074.000 pessoas
Universo Total: Brasilia (DF) (2.399.000); Sao Paulo (18.033.000); Goiania (3.253.000),
Sul/ Sudeste - Interior (Exceto Interior SP e RM Floriandpolis) (20.237.000); Campinas
Porto Alegre (3.504.000); Rio de Janeiro (10.812.000); Belo Horizonte (4.851.000);
Salvador (3.210.000); Recife (3.190.000); Fortaleza (3.253.000); Florianépolis (995.000),
S3o Paulo - Interior (exceto RM Campinas e Baixada Santista) (11.135.00)

Filtro: observou anuncios publicitarios em Midia Exterior nos Gltimos 30 dias

; Curitiba (2.802.000); Sao Paulo Interior (total) (14.621.000);
(1.975.000); Baixada Santista (1.511.000);
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Anexo 8
Meio ON - audiéncia por canais e plataformas

Ano

Ranking Brasil - Base multiplataforma 2023
Ranking of general Brazil
Plataforma
- . . 50 Total Digital
Alcance % - Populacao Total Digital Populagao Total Dig
Métricas
Alcance %
100% 98'8%95.50/0
82.8%
80%
i 73.8%73.1%
60.8%
60% 56.8% 56.4% 55 20,
52.0%51.9%
50.1% 47 g9
43.3% 42.8% 42,49
Y EE R AZA% 4 o
40% 371% 23 o 33.2%32.9%
. (o] . (] . 0
32.0%31.2% 30.8% 30.2% 29 5% 29.1% 28.7%28.7% 28.4%
- IIIII
0%
= ; - ; . . - : ; n > =% o =
g 28 4§ & 5 ¢£ 2 8 ¢ & &8 & 5 & 3 £ 5 8 < 8 B o5 % £ &8 %2 §5 & %
7} o © v ° g 3 & 9} 4 = n N = = X © n o) 3 > 0 & o P 2 G 2 £
s & £ f 3 & 5~ £ ¢ 8§ 5 9 8 ¢ g £ g B Z ¢ R 3 =2 & 2 3 =
g O g & =2 § « & S < /& € ¢ 3 8 § 35 3 & g g 5 °
8 £ 3 ¢ 8§ g & 2 E z z B * - § 8 3 s & 3
G = - 2 > @ < < E < 3 s o E =
s g %) [24] S @) [} a8} _8 [ v} Z -
< wn =) 5 s c o
a = ‘© 3 3
=] =] =
< <2 c <
(G D v
juu =
E g
Fonte / Source

Comscore MMX Multi-platform, Brasil, Total Audience, janeiro/2023, Idade 6 + e 18+
Total Populagao Digital Brasil: 131.505.651 pessoas
Total Populagao Mobile Brasil: 121.407.879 pessoas






