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PARANA Y

GOVERNO DO ESTADDO
SECRETARIA DA COMUNICACAO

CONCORRENCIA PUBLICA 001/2023

Contratacao de servigos de publicidade para a SETU

Avaliagao da Proposta Técnica

Via nao identificada — Involucro n. 1

Licitante: 7

Avaliador(a): Cidenei Cristian Allebrandt

Total de pontos: 56

QUESITO 1 — PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

Maximo de 70 pontos

SUBQUESITOS PONTUAGAO CRITERIOS Nota Justificativa
1 — Raciocinio Notas de 0 a 10, sendo: a. Acuidade, Bom raciocinio basico
Basico 0 — Nao atende abrangéncia, conforme briefing
1 a 3 — Atende pouco; pertinéncia, 8
4 a 6 — Atende profundidade e
medianamente; relevancia das analises
7 a 8 — Atende bem: realizadas;
9 a 10 — Atende com b. Compreenséao das
exceléncia. informacgdes contidas no
Anexo [;
c. Clareza e
objetividade.
2 — Estratégia de | Notas de 0 a 20, sendo: a. Entendimento sobre o Aceitavel entendimento
Comunicacgao 0 — Nao atende objetivo de comunicagao do objetivo da
Publicitaria 1 a 3 — Atende muito exposto no Anexo |, 16 estratégia publicitaria e

pOUCO;
4 a 6 — Atende pouco;
7 a9 — Atende

medianamente;

10 a 13 — Atende
relativamente bem;

14 a 17 — Atende bem;
18 a 20 — Atende com
exceléncia.

)

b. Amplitude e
adequacao dos
desdobramentos
positivos do conceito
proposto na solugao
apresentada;

c. Exequibilidade e
conhecimento técnico
comunicacional
demonstrados na
estratégia de

solugoes
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comunicacao
apresentada no desafio;
d. Capacidade de
articulacgéo,
abrangéncia,
pertinéncia,
profundidade e
relevancia dos
argumentos
demonstrados sobre o
cliente, seu publico alvo
e a solucao escolhida.

3. Ideia Criativa Notas de 0 a 25, sendo: | a. Adequacdo da ideia Adequada ideia criativa
0 — N&o atende criativa ofertada ao respeitando o disposto
1 a 6 — Atende muito cliente; no edital
pouco; b. Entendimento sobre o
7 a 10 — Atende pouco; publico alvo, linguagem, 21
11 a 14 — Atende objetivos, projetos,
medianamente; acdes e programas da
15 a 18 — Atende Secretaria de Estado do
relativamente bem; Turismo.

19 a 21 — Atende bem; c. Originalidade,
22 a 25 — Atende com criatividade,
exceléncia. simplicidade,

adequacgao, pertinéncia
e entendimento entre a
proposta elaborada e o
cliente;

d. Pertinéncia entre as
atividades da Secretaria
de Estado do Turismo e
sua insergao nos
contextos social,
administrativo e
econdémico;

e. Exequibilidade e
economicidade das
pecas e do material;

f. Clareza e objetividade
das solugdes

apresentadas.
4. Estratégia de Notas de 0 a 15, sendo: | a. Conhecimento Bom conhecimento
Midia e Nao 0 — Nao atende Técnico demonstrado, técnico, entendimento
Midia 1 a 3 — Atende muito notadamente dos 11 do publico alvo e
pouco; habitos de consumo e demonstracao de
4 a 6 — Atende pouco; clareza quanto a este economicidade
7 a 9 — Atende tépico;
medianamente; b. Entendimento
10 a 13 — Atende bem; quanto ao publico-alvo,
consisténcia da solugdo
c
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14 a 15 — Atende com
exceléncia.

apontada, pertinéncia e
aproveitamento das
oportunidades, de forma
eficaz e eficiente;

C. Demonstragao
efetiva de
economicidade da
solugao do desafio, na
aplicacao da verba,
conjugada com
adequacao e otimizagao
de seu aproveitamento.

(= —
Cidenei Cristian Allebrandt

Avaliador

Palacio Iguagu - Praga Nossa Senhora de Salette, s/n?, 32 andar - Centro Civico - 80530-909 - Curitiba - PR - 41 3350-2400

www.pr.gov.br






