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Asigla ESG (do inglés Environmental, Social e Governance) estabeleceu, nos ultimos anos,
@ agenda global do universo corporativo, tornando-se o critério por exceléncia de avaliagao
dos players do setor privado, principalmente na pauta de investimentos. Compromissos
;gm a reducdo de emissdes de carbono, respeito a diversidade e direitos humanos €
se?ao de programas de integridade e compliance — exemplos de praticas ESG —tornaram-
e F(;afadlgm:‘:l de atuagao empresarial. O mesmo vem acontecendo, ou deveria acontecer,
i . inf:etc:r publico: se os principios ESG deveriam'ser inerentes a atuagao dos governos,
i apacidade de grande parte dos entes plblicos de atender a essa premissa
amental, ou seja, o desenvolvimento sustentavel, que leva a sociedade a cobrar das
€mpresas essas posicoes.
ur:eStE ce_nério que se alca, entre os Estados brasileiros, o Parana: na criagao pioneira de
~'1! €Cossistema institucional que contempla, a partir de principios de ESG, politicas
|n0\._radoras que impulsionam o desenvolvimento econdmico ao lado do desenvolvimento
Social e humano e do respeito ambiental. Case de sucesso no Brasil e no mundo, o Parana
adota o modelo do futuro, alinhado aos Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel — ODS
Que compdem a Agenda 2030 da ONU, em uma estratégia politica de resultados
referendada por organismos nacionais e internacionais.
Com destaque nas areas de energia sustentavel, protecio ambiental e redugao de
desigualdades, o Parana tornou-se exemplo mundial em estudo de caso da Organizagao
para a Cooperagdo e Desenvolvimento Econdmico (OCDE), ao lado da provincia de
CérC!Ob? (Argentina) e da cidade de Kitakyushu (Japao). O estudo “Uma Abordagem
?I'er_rltorlal para os Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel no Parand” (2021) traz
indicadores robustos. Cerca de 94% da energia consumida no Estado vem de fontes
renovaveis, de longe superando a média das regiées da OCDE (41%); o Parana tem 51%
das areas costeiras protegidas, contra 36% do Brasil e 20% da OCDE (média das regioes);
qualidade do ar, preservagdo da &gua, mercado de trabalho e performance econémica
também sao destaques.
As agbes do Estado também sdo reconhecidas no plano nacional: 33 municipios
paranaenses estdo entre os 200 melhores classificados no Indice de Desenvolvimento
Sustentavel das Cidades — Brasil, ranking elaborado pelo Instituto Cidades Sustentaveis
que mede o progresso do cumprimento dos 17 Objetivos do Desenvolvimento Sustentavel:
oito deles estdo entre os 100 mais bem colocados. Ja o Ranking de Competitividade dos
Municipios, elaborado pelo Centro de Lideranga Publica (CLP), em parceria com a
plataforma Gove e o Sebrae, coloca 16 cidades paranaenses entre as mais sustentaveis, e
12 estao entre as 100 mais competitivas do Brasil.
A experiéncia paranaense ancora-se em uma visao inovadora sobre o papel de um Estado
moderno em um mundo em transformagao. Aliam-se, no Parana, austeridade e controle
das contas publicas, transparéncia, respeito aos contratos e governanga como base de um
modelo que, ancorado na participagdo do setor produtivo e da sociedade, tem as maos
livres para inovar. Trata-se de uma gestao que se transforma para efetivamente transformar
para melhor, e a partir de premissas de sustentabilidade, a vida de sua populagéo.
Os exemplos s@o muitos: vao do enxugamento da maquina do Estado para maior eficiéncia
(como a redug@o das secretarias estaduais, de 28 para 15) as mudangas legislativas para
desburocratizar e agilizar os procedimentos, de olho na geragdo de empregos e
oportunidades. Estende-se para a criagdo de instancias como o Conselho Estadual de
Desenvolvimento Econémico e Social do Parana (Cedes), que possibilita a coordenagao
de todas as agdes para a implementagdo dos ODS no Estado, a partir de uma permanente
conexdo com a iniciativa privada e parceria com o Tribunal de Contas do Paran4, para
monitoraga@o e avaliagao da incorporagao dos objetivos de desenvolvimento sustentavel no
planejamento orgamentario. E também para ousadias, como a transformagao da Secretaria
de Estado do Meio Ambiente e Recursos Hidricos (SEMA) para a Secretaria de Estado do
Desenvolvimento Sustentavel e do Turismo (Sedest), promovendo inimeras mudangas de
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Paradigmas, alinhando todas as agdes governamentais que fazem frente a sustentabilidade
ambiental (reduzindo, assim, a burocracia) e criando um numero inédito de programas e
Projetos. Ressalte-se que, desde 2019, foram distribuidas cerca de 5 milhdes de mudas em
todas as regices do Estado, um recorde nacional em termos de reflorestamento. Outro
exemplo_ de pioneirismo na governanga é a implementagéo de um programa de integridade
gniognlf)él‘ance como lei estadual, abarc_apdo_ lpdo o poder executivo. Transmiss6es aOf VIV%
U 10 e video, dos processos licitatérios do Estado, de_fprma preS_eHCla‘- oran
gu amentadas no comego de 2019. Trata-se de um passo decisivo no intuito de conferir
transparéncia as acoes do Estado, que esta na base de uma governanca virtuosa.
ESp.er_&Se, cada vez mais, em um “cenario ESG", que o agente estatal motive suas
decllsoes com maior robustez e visibilidade de seus atos e intengdes. Abre-se espago,
as“s.;m, Para a comunicagao publica, em suas varias frentes e modalidades, dando clareza
- @"linha de trabalho do Estado, o raciocinio que a move a partir das demandas da populagao
€ 0s beneficios que dela resultam para os paraenses”, conforme, acertadamente, coloca O
edital para esse certame. Trata-se, como principio estruturante, de promover, ainda nas
palavras do edital, um “didlogo coletivo permanente”, em varias modalidades e canais,
como forma de promover um engajamento constante do setor publico com a sociedade,
entgndida de maneira ampla: setor privado, organismos financiadores, comunidade
nacagnal e internacional, demais entes federativos, sociedade civil organizada e o conjunto
de cidadaos. O mundo globalizado e em rede, sujeito a desafios até ontem impensaveis —
€ a pandemia de covid-19 é um caso flagrante —, exige solugdes colaborativas e
compartilhadas. E o engajamento da sociedade s6 é possivel a partir de bases sélidas e
agoes focadas, claras e transparentes do ente governamental. Ressalte-se, nesse contexto,
0 langamento do primeiro comité puiblico-privado sobre ESG do Pais, em novembro de
2021, reunindo liderangas da iniciativa privada e do poder publico, compartilhando boas
praticas e delineando projetos e agdes levando em conta questées ambientais, sociais e de
governanca. Liderado pelo Governo do Estado e pelo Grupo Boticario, o comité ja conta
com a adesao de empresas como Klabin, JBS, Sanepar, Renault, Itaipu e Volkswagen.
O Parana tem se esmerado, e esse é um ponto relevante, em superar velhas dicotomias,
como a que separa desenvolvimento econdmico e social, ou crescimento econdmico e
respeito ambiental. Dai a forga do modelo paranaense. Os resultados, que sao fruto de
. mais e melhores politicas e programas, em mdltiplas frentes complementares, falam por si.
Por um lado, mais de R$ 50 bilhdes em investimentos ja foram atraidos desde 2019,
segundo dados da Invest Parana, agéncia responsavel pela prospec¢ao de novos negocios
e atracdo de empresas, € mais de 196 mil vagas formais de trabalho foram criadas entre
janeiro e novembro de 2021. Por outro, R$ 485,6 milhGes por ano serdo investidos no
programa Parana Solidario, um pacote social que efetiva os programas Comida Boa,
Energia Solidaria, Agua Solidaria e Aluguel Social e soma outras iniciativas de protegao
aos mais vulneraveis e erradicagao da pobreza. Estima-se em 1 milhdo o nimero de
pessoas impactadas pelas agoes. Considerado o maior pacote social do Brasil.
Trata-se, em suma, de um desempenho notavel do Estado, ainda mais relevante no
contexto de retomada pés-pandemia. Cabe a comunicagao, como pede o briefing, ir além
dos numeros, ultrapassar fronteiras (inclusive as geograficas), valorizar pessoas e
diferencas regionais e promover a cidadania. "O Parana esta estabelecendo um novo
exemplo para o mundo, abrindo caminho como um modelo a ser espelhado por outros”,
declarou Nikhil Seth, secretario-geral adjunto da ONU. Como iremos demonstrar no
Planejamento de Comunicagao proposto, cabe ao Parana, em sua comunicagao,
reposicionar-se a partir disso.
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Como ressalta o briefing deste edital, o Parana tem dado respostas rapidas e eficientes
Para os maiores desafios do Estado: “estratégia continua e agao imediata” se conjugam Ide
forma Permanente, com resultados préaticos robustos em questdes complexas como crise
hidrica, pandemia de covid-19, modernizagdo da legislagdo estadual, integridade e
conformidade e assisténcia e agao social, entre outros itens, em um conjunto de agoes
Capilarizadas que envolvem “todo o Estado e a sociedade civil”. Conduzido pelo Poc_ier
Executivo do Estado, trata-se de um movimento com o objetivo de que o Parana "rfaa_llze
todo o seu potencial’, Parte desse esforgo cabe, inequivocamente, & comunicagao publl_ca.
que tem o desafio de, citando o edital, “traduzir para o conjunto da sociedade as realizagoes
do Estado” a partir dos principios da transparéncia, de um dialogo coletivo permanerjie e
de refletir os resultados da agéo publica no contexto da cidadania, ou seja, “a partir da
'Mportancia que possuem na vida das pessoas que por eles sdo impactadas”. A caminho
d_e S€ tornar a quarta maior economia do Pais, reconhecido no Brasil € no mundo, como
citamos no Raciocinio Basico, como modelo de sustentabilidade a ser seguido pelas
demais unidades federativas, o Parana exibe assim uma marca diferenciadora robusta, que
pode e deve ser explorada em sua comunicagdo. Nao é outro, diga-se, o objetivo do
trabalho estabelecido pelo briefing para este certame: a criagdo e planejamento de
Campanha publicitaria de amplo alcance para posicionamento do Governo do Parana, que
tenha como pressuposto “a sustentabilidade (ESG) e seus desdobramentos na vida dos
Paranaenses’, com énfase nas areas de protegdo ambiental, energias renovaveis e
redugéo das desigualdades.

Exemplos no mundo — Assim como as politicas do Parana encontram eco nas melhores
politicas publicas de sustentabilidade do mundo, trata-se de produzir uma comunicagao que
também esteja alinhada as melhores praticas globais. Como mostra extensa pesquisa
realizada para este edital, cidades, estados e regioes vencedoras, em nivel global,
adotaram marcas e posicionamentos estruturados, coerentes e consistentes, tornando
possivel a mudanga e/ou a consolidagdo de percepgoes e 0 gerenciamento de sua
reputacao. Isso ocorreu em paises como a Esténia e a Costa Rica, em cidades como
Barcelona, Melbourne, Helsinki, Nova York, Amsterdam e Porto e em estados como o
Colorado (EUA). Essas localidades souberam comunicar claramente seus beneficios e
pontos fortes a potenciais investidores, visitantes ou residentes, destacando-se das demais
e exibindo resultados em desenvolvimento social, atragao de investimentos e/ou turismo.
Apesar das diferengas de concepgéo e execucao, a partir das particularidades locais, trata-
se, no que se chama place branding (ou marketing de localidades), de revelar e sustentar,
na comunicagao e no posicionamento, a proposta de valor da localidade. Ou seja, a maneira
de se apresentar a seus cidadaos e ao mundo.

Eixos estratégicos — A modernidade do Parana deve ser traduzida, assim, e de acordo
com as premissas do briefing, na modemidade de uma campanha de posicionamento que
consolide a percepcao dos diversos publicos sobre o diferencial do Estado; que contribua
para legitimar os esforcos do Governo do Parana em suas diversas frentes de agdo: e que
engaje a populagao do Estado e segmentos de publico fora dele na construgéo paulatina e
cotidiana de um Estado sustentavel, agora e para o futuro. Para atender a esses desafios
de comunicagao, estabelecemos trés grandes eixos estratégicos de atuagzo. O primeiro,
de natureza didatica e informativa, visa melhorar o entendimento pela sociedade sobre os
fundamentos das politicas publicas adotadas pelo Estado, seus resultados e reflexos junto
ao conjunto de cidadaos e demais publicos estratégicos; o segundo eixo diz respeito 3
valorizagéo da “marca Parana”, ancorando o novo posicionamento e apresentando-o em
seu diferencial — a sustentabilidade como ideia central; por fim, o terceiro eixo trata da
promogao da cidadania e do estimulo a participagao social no debate e no aprimoramento
das politicas publicas, em todos os niveis. Os resultados esperados s3o tornar o diferencial
do Estado mais conhecido, e de forma mais profunda, pela populagao e pelos publicos de
interesse; fazer com que o Parana seja mais valorizado pelo que ja construiu e pelo gue
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esta construindo; e aproximar o Governo do Parané do cidaddo e dos demais publicos,
fazendo com que eles participem do debate sobre seus avangos e aperfeigoamentos. Essa
€ a maneira de atender ao requisito primordial colocado pelo briefing: “robustecer
nacionalmente a posigdo do Parana, comparativamente as demais unidades federativas
nos planos social e econémico”.

Posicionamento - E a ideia singular de uma marca, ou seja, aquilo que a move e que 3
conecta com seus publicos, o que deve ser a base de um posicionamento. Ao estabe!ecef
a razao de ser de uma organizagao, o posicionamento traduz, de forma simples e dllreta,
Sua oferta e o beneficio essencial que ela proporciona, o que acredita e pratica. Além disso,
O posicionamento deve estar ancorado no diferencial da marca: os pontos fortes de sua
Proposta de valor, que a tornam Gnica. Dessa maneira, o posicionamento nao apenas
résume, em uma frase sintese, os fundamentos das intengoes e das agdes do agentg (no
caso, o Governo do Parana), como se expande e se traduz em todo o conjunto
comunicativo. E com vistas a esse potencial de comunicacdo que desenvolvemos, como
pede o briefing, uma campanha institucional e agoes de endomarketing para apresentar o
NOVO posicionamento para o Governo do Parana;

Parana. Cuidar bem. Fazer melhor.

Envolvente, claro, objetivo e simples, temos, assim, um posicionamento que sintetiza as
multiplas frentes de atuagéo do Estado, que, em conjunto, embutem uma proposta de valor
inovadora no dmbito da gestdo publica. Como vimos no Raciocinio Bésico, o Parana
eliminou dicotomias ultrapassadas, alinhando-se com a modernidade e o futuro como forma
de realizar entregas concretas, atendendo as expectativas da sociedade e melhorando a
vida dos cidad&os.

O Governo do Parana, assim, cuida bem, e isso se aplica tanto a gestao da coisa publica
em si (como nas questées de governanga) quanto aos licenciamentos ambientais ou a
sustentabilidade inerente a obras de infraestrutura — além do cuidado direto da populagao,
na redugao da desigualdade e nos programas sociais implementados. E cuidar bem € a
premissa fundamental para que se possa fazer melhor: essa é a premissa por exceléncia
da inovagao e da sustentabilidade, o desenvolvimento continuo de solugbes novas,
amparadas na pertinéncia, na eficiéncia e na responsabilidade, dentro dos parametros
ESG. Temos, ainda, uma frase que embute fortemente o elemento humano, sendo o
cuidado, seja nas agdes publicas, seja no lidar com a populagao, o fundamento de todo e
qualquer fazer. S6 cuidando bem é que se pode fazer melhor. Note-se, ainda, que o novo
posicionamento apresenta uma evolugdo que atualiza, sem descartar, a premissa do
posicionamento anterior do Governo do Parana, “Terra de gente que trabalha”. O Estado
se vé e é visto, como destaca o briefing, como uma terra em que o trabalho é um valor
compartilhado, assim como promotor de agGes inovadoras. O posicionamento proposto
atualiza esse entendimento, seja do ponto de vista conceitual (incorporando o elemento de
sustentabilidade), seja na linguagem diferenciada. Vale dizer que em estudo promovido
para alimentar nossa estratégia, identificamos nada menos do que oito, entre 20 Estados
brasileiros, que adotam a palavra “trabalho” em seus posicionamentos/slogans. E natural
que governos sejam associados ao elemento “trabalho”, pois isso € o que se espera deles.
O diferencial estd na maneira de trabalhar — e aqui entra o Parana, que adiciona
sustentabilidade ao conceito, renovando-o.

A campanha — Com o norte de “prestar contas do trabalho desenvolvido e de seus efeitos
sobre o cotidiano dos paranaenses’, como pede o briefing, a campanha institucional
desenvolvida para o Governo do Parana privilegia o engajamento forte de toda a populagéo
do Estado com as premissas de uma proposta de valor renovada. Um Estado sustentavel
é aquele presente no dia a dia de seus cidadaos. Essa € a mensagem inequivoca do filme
institucional “Cuidar bem, fazer melhor’, de 60 segundos, que langa a campanha,
apresentando o novo posicionamento, com grande impacto, nos quatro principais canais
de TV aberta do Estado. Gravado com pessoas reais — paranaenses em seus afazeres
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diarios, bem como servidores estaduais —, o fime traz uma sequéncia de cenas que
aftf-‘mam situagbes domeésticas (como uma familia entrando de mudanga em sua casa
Propria) com situagoes de agao explicita do governo (como uma operaria no Porto de
Paranagua), mostrando como estao todos interligados na construgao coletiva de um bem
comum: um Estado sustentavel.

O Brasao de Armas do Parana, simbolo oficial do Estado, é costurado, de forma estilizadﬂa.
no filme, adicionando uma marca grafica forte, imediatamente reconhecida por todo cidadao
paranaense, e que traz, em seu interior, um cidadao em atividade — elemento explorado na
Pe€ca. Ao utilizar o brasao, um simbolo tradicional, em nova roupagem, conseguimos
exatamente o efeito pretendido na campanha, de forma geral: apresentar um Estado que
mgntem Seus valores tradicionais, porém alinhando-os com os novos tempos.

Além disso, o brasao desperta imediatamente a simpatia e o autorreconhecimento de
cidadaos e cidadas como parte da campanha. E se, no filme, o brasao ganha movimento,
NAs pegas graficas (como antincios e OOH), ele & o elemento que, estilizado, emoldura os
Paranaenses que, juntos, constroem um Estado cada dia mais sustentavel. Outro item
criativo que se destaca sio os elementos iconograficos e estéticos da campanha. Nas
magt_ens, a luz predominante é verde, tanto representando o Estado, como o foco do novo
Posicionamento — verde é a cor da sustentabilidade. Nas pegas de campanha, é possivel
observar a luz verde cobrindo o contorno dos personagens, uma iluminagao especial,
composta em estudio especialmente para a campanha.

Ancoradas no tripé de agbes especificadas pelo briefing (protecdo ambiental, energias
renovaveis e reducao de desigualdades), as pegas exploram, mais do que uma sequéncia
de agbes e obras que dao conta da extensdo da agao governamental — educagao,
seguranca, agao social, infraestrutura etc. —, uma mensagem poderosa: a de que as agoes
se complementam num todo orgénico que é a esséncia do novo Parana.

O outdoor, por exemplo, que traz a imagem de uma cidada carregando um saco de compras
€ mostrando o cartao Comida Boa (programa social mais do que vitorioso), tem atras de si,
dentro da moldura do brasao estilizado, imagem da natureza paranaense. A mensagem
nao pode ser outra: o social e o ambiental estao intimamente ligados. O mesmo ocorre no
web banner em trés tempos: os 5 milhdées de mudas de arvores nativas plantadas (primeiro
tempo do banner) sao sucedidos pela imagem de um estudante de aula de robética
implementada nas escolas (segundo tempo do banner). Ou seja, a preservagao esta
relacionada também a educagao. E quem cuida bem de um faz melhor o outro. E vice-
versa. Essa é a esséncia de um governo sustentavel. E é importante ressaltar os detalhes
que compoem essa e as demais pecas da campanha. Ao levar pessoas reais para a linha
de frente da comunicagdo, a mensagem de transparéncia e conformidade/compliance se
fortalece. S6 um ente publico ciente e cumpridor de seus deveres e obrigagdes para com
seus publicos tem condicbes de promover uma comunicagao nesse diapasdao. Em uma
época em que, infelizmente, as fake news encontram um terreno préspero para se
proliferar, € ainda mais relevante que a comunicagdo tenha credibilidade. Além dos
conceitos de transparéncia e de verdade conseguidos com os personagens reais presentes
nas pecas, anuncios especificos produzidos para jornais e revistas tém a funcionalidade de
ancorar o novo posicionamento em midias de grande credibilidade, dialogando com publico
qualificado e formador de opiniao. Vale mencionar também o potencial de engajamento dos
servidores do Estado a partir da valorizagao de seu papel, destacado nas pecas.

Publicos — Seguindo o briefing, o publico prioritario da campanha é toda a populagao do
Estado do Parana: 11,6 milhdes de habitantes, distribuidos em 399 municipios, que serao
atingidos por um conjunto de pegas e meios complementares. E importante destacar os
atributos de linguagem tanto do posicionamento, quanto dos demais elementos das pecas:
didatismo e clareza foram determinantes em todo o processo criativo. Sé assim consegue-
se falar com a variedade de perfis dos cidadaos do Estado. Como publico secundario,
atendendo também ao briefing, a estratégia considera investidores potenciaisy‘ﬂz 0s,
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para além da presencga no Estado, em dois importantes polos investidores e de alto trafego

do PIB brasileiro para estar presentes em pegas direcionadas: Sao Paulo e Brasilia. Nesse

caso, mensagens especificas (‘Podia ser uma empresa, mas € o Estado do Parana’) se

aliam a midias segmentadas (como revistas, internet e midia aeroportuaria) para fortalecer

nacionalmente a posigao do Parana e levar o novo posicionamento a esses publicos-chave

para a expansdo dos investimentos no Estado. E também a insergdo na revista The

President, com alcance nacional e distribuida para 35 mil presidentes e CEOs dos principais

Segmentos de todo o Brasil. O posicionamento, nesse caso, adapta-se a segmentagéo da

mensagem: “Invista em quem cuida bem e faz melhor. Invista no Parana’.

Digital e nao midia - Durante todo o periodo da campanha, a internet estara presente em

ncgssa estratégia de midia, com alcance em todo o Estado e também fora dele (para o

publico secundario). A campanha apresenta dedicagdo e diversificagdo de meios NoO

ambiente digital, com pegas tanto para a populagdo paranaense em geral, como

segmentadas para diferentes publicos estratégicos, como jovens, interessados em

agropecuaria e investidores. O meio digital, por nos permitir segmentagao especifica, sera

aproveitado em diversos canais ja conhecidos, como portais, Facebook, Instagram, Twitter,

Linkedin e Youtube, além de canais menos explorados e mais atuais no cenario digital,

como TikTok e Spotify, e a utilizagdo de midia programatica, cujas tecnologias permitem
altos niveis de assertividade na compra de midia.

Para aproveitamento dos recursos proprios do Poder Executivo estadual, pegas de nao
midia compéem de maneira estratégica a comunicagdo para veiculagdo em canais como
TV Educativa/Turismo Parana, Radio Educativa, portais do Governo do Parana,
administragdo direta, autarquias e empresas publicas e canais digitais do Governo do
Estado. Nos canais proprios de redes sociais, serdo aproveitadas as pegas de midia que
se adequem a plataforma, e, para os portais de secretarias, empresas e autarquias, os web
banners. A atuagdo de ndo midia contara ainda com a comunicagdo com os servidores do
Estado, que terdo exclusividade no pré-langamento da campanha. Eles receberao e-mail
marketing com informagées sobre o novo posicionamento e a campanha e tambem sobre
a importancia de sua atuagd@o para que se cumpram as premissas da proposta de valor
renovada do Parana, ressaltando seu papel fundamental para o beneficio de toda a
sociedade paranaense e crescimento do Estado.

Veiculagdo — Seguindo o briefing, estipulamos uma duragdo de seis meses para a
campanha prevista. A partir do comercial de 60 segundos, veiculado em todas as TVs do
Estado, a campanha se desdobra em todos os meios, respeitando as caracteristicas de
periodicidade de cada um. O periodo escolhido, apenas para efeito de simulagao, vai de 1°
de maio a 31 de outubro de 2022, para demonstrar nossa estratégia, detalhada nas paginas

a seguir.
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gbamo‘ Segue relagdo completa de pegas para a campanha apresentada, com suas
aracteristicas taticas. A lista esta separada em dois blocos: pecas que foram corporificadas
;&:;?aapresgntagéo do exercicio criativo e pe¢as nao corporificadas. Todas as pecas de
midi que tiverem formatos adequados também serao aproveitadas nos canais de nao
'3, refor¢ando a economicidade da campanha.
Pe§a§ corporificadas:
; );nu.”cl_o de % pagina para jornal no tema institucional com veiculagao na praga do PR.
- ANUNCIo de 1 pagina de revista no tema investidor para veiculagao em revistas nas
Pracas: nacional, SP e DF.
2. \?vlgg?r 9 x 3m com destaque para o conceito da campanha para a praga PR.
5‘ : anner no tt_ema geral para veiculagao nas pragas PR, SP e DF.
- warrossel para Linkedin no tema investidor para veiculagao nas pragas de SP e DF.
6. E-mail marketing no tema servidor para envio pelo sistema interno do Governo Estadual
Para os servidores estaduais.
7. Filme para TV 60" institucional para veiculagao na praga PR.
8. Fl}me para TV 15" institucional para veiculagao na praca PR.
g}a\éld%cl)? 15" formato digital stories para Instagram no tema educagao com veiculagao na
a PR,

;?:{ Video 15" formato digital para TikTok no tema jovem aprendiz com veiculagao na praga
11. Video 15" formato digital para Youtube no tema agro com veiculagao na praga PR.

12. Video 15" sem audio no tema institucional para DOOH para veiculagao na praca PR
(exceto capital).

I‘Ijii": Video 15" sem audio no tema investidor para DOOH para veiculagao nas pragas SP e
14. Video 6" formato digital bumper para Youtube no tema investidor com veiculagao nas
pracas SP e DF.

15. Spot 30" no tema institucional para radio com veiculagao na praga PR.

Pecas nao corporificadas:

- 11 temas de web banners para veiculagdo em midias inovadoras e portais, sao eles:
institucional, educacao, investidor, sustentabilidade, energia, jovem, cartao, emprego,
avanco, mais verde e alimentos para a praca do PR e nos temas institucional e investidor
também para veiculagao nas pragas de SP e DF.

- 4 temas de videos 15" com audio para veiculagdo em midias inovadoras - Facebook,
Instagram, Linkedin, Youtube, Twitter e programatica-, sendo: institucional, educagao e
agro para a praga do PR e no tema investidor para as pracas de SP e DF.

_ 5 temas de videos 15" com audio, direcionados para as midias inovadoras de Instagram
e TikTok, com linguagem jovem e divertida, nos temas institucional, educagao, jovem
aprendiz e agro para a praca do PR e no tema investidor para as pragas de SP e DF.

- Post para midias inovadoras de Facebook, Instagram, Linkedin e Twitter em 5 temas,
sendo institucional, educagao, jovem aprendiz e agro para a praga do PR e investidor para
aspragasdeSPeDF. e : .0 B

- 5 temas de carrossel para as midias inovadoras de Facebook e Linkedin, institucional,
educacao, jovem aprendiz e agro para a praga do PR e no tema investidor para as pragas
de SP e DF. : .

_ 4 temas de videos 6" com audio para veiculagao no formato bumper de Youtube. Os temas
institucional, educagao e agro veiculam para a praga do PR e o tema investidor para as
pracasde SPeDF. ' ) -

- Jingle 30" no tema institucional para veiculagao na rede Spotify nas pragas PR, SP e DF.
- Filme 30" no tema institucional para veiculagao em TV e canais digitais na praga PR.

_ Antncio de 1 pagina no tema CEO para veiculagao na revista The President.
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Antncio de % pagina para o caderno Empresas e Finangas do Jornal Valor Econdmico no
tema investidor com veiculagdo nacional. .
- Video 10" sem 4udio no tema institucional para DOOH para veiculagao na praga Curitiba-
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O principio que norteia a comunicagao governamental € o estabelecimento do dialogo entre
governo e sociedade, com o intuito precipuo de, muito além de assegurar ao cidadé_o 0
direito de receber informagdes legitimas, torna-lo parte e coautor do processo democratico.
a promogdo de uma gestdo transparente que abre espago para a sociedade se
transformar e atuar de forma critica e responsavel.
Por falarmos com publicos amplos e diversificados, a comunicagéo deve ser adaptada €
orientada a esses diferentes grupos sociais, qualificando canais, meios e veiculos, a fim de
que se possibilite uma cultura que alcance todos os setores envolvidos com o interesse
publico e se cumpra o compromisso do dialogo de forma clara, precisa e transparente,
valorizando pessoas e diferengas regionais.
Importante ressaltar que a forma de pensar e fazer comunicagdo mudou drasticamente com
0 advento da internet, o maior desenvolvimento tecnoldgico experienciado pela sociedade.
A partir da era digital, redefinimos nossa maneira de agir e de consumir informagoes. E, em
midia, essa inovagdo resulta em uma abordagem sistemética e programada, pois cada
meio, seja on-line ou off-line, conta com caracteristicas proprias, e, por consequéncia,
efeitos especificos.
Diante do exposto, e cumprindo as orientagdes do edital de levar a comunicagao aos mais
de 11 milhes de habitantes do Estado e ao publico externo com potencial investidor, por
seis meses, com a verba maxima de 15 milhGes de reais, a estratégia de midia considera
como objetivo principal criar um relacionamento mais proximo a partir de uma comunicagao
que realmente chegue ao cidadao.
Nossa analise parte do entendimento que o Estado do Parana é dividido por regides, sendo
elas: Metropolitana de Curitiba, Sudoeste, Centro Oriental, Centro-Sul, Sudeste, Oeste,
Noroeste, Norte Central e Norte Pioneiro. Essas regides, juntas, movem nosso Estado, e,
para atingirmos todas essas regides, foi necessario entender de forma profunda e
minuciosa quais meios de comunicagao iriamos propor em nosso plano tatico para que a
mensagem chegasse com qualidade a populagao, além de considerar, ao mesmo tempo,
seus habitos de consumo de midia (habitos esses homologados pelos institutos de
pesquisa).
Diante dessa analise, a estratégia de midia foi desenhada a partir do recorte das Regioes
Geogréficas Intermedidrias e Imediatas IBGE, que incorporou as mudangas ocorridas no
Brasil ao longo das Ultimas trés décadas. Por meio desse recorte, cada regido torna-se uma
construgdo do conhecimento geografico, delineada pela dinamica dos processos de
transformagao ocorridos recentemente e operacionalizada a partir de elementos concretos
(rede urbana, classificagéo hierarquica dos centros urbanos, deteccao dos fluxos de gestao,
entre outros) capazes de distinguir espagos regionais em escalas adequadas. Através
desse minucioso estudo, apontamos as emissoras de TV e radio que atingem os 399
municipios do Estado. Junto a isso, buscamos no IPARDES o perfil populacional do Parana
e de seus municipios a fim de determinarmos os meios de comunicagdo mais adequados
a esse perfil, cruzando com os dados de consumo de comunicagao do Midia Dados 2021
(Anexo “A" Estratificagdo do publico — Matriz de Midia). Importante ressaltar que essa
estratificacdo nos orienta em relagdo ao perfil da populagdo paranaense nos 399
municipios, através de classe social, idade, género e populagdo por cidade e nos direciona
para determinar quais os meios de comunicacao mais eficazes em cada uma das cidades.
Levamos em consideragdo essa analise e, apos, partimos em busca dos veiculos que
possuem cobertura em uma ou mais pragas, considerando desde ja a economicidade nos
investimentos, sem deixar de entregar a mensagem de forma eficaz em todos os municipios
‘do Estado do Parana.
A campanha acontece simultaneamente em todos os meios, respeitando as caracteristicas
de periodicidade que se aplicam a cada um deles. Inicia com comercial de 60 segundos em
todas as emissoras de TV do Estado, por uma semana, periodo em que a campanh
também no jornal impresso. A partir disso, iniciamos a veiculagdo no meio r;
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segundo més, iniciamos as veiculagdes de outdoor, feitas por regides e coincidindo com 0s
periodos em que teremos na TV as versdes de 30 e 15 segundos. Durante a veiculagao
dessa dupla de altissimo impacto, cessam as veiculagdes em radio, que retornam
Imediatamente depois. Durante todo o periodo, quatro aeroportos do Estado terdo a
campanha em seus painéis digitais. Para o publico de outros Estados, j& no primeiro més
da campanha teremos revistas nacionais e regionais, jornal e midia em aeroportos de SP
€ Brasilia. A midia digital, em portais e em formas inovadoras, bem como a utilizagéo dos
recursos proprios de comunicagdo do Estado, perdura durante todo o periodo. Apenas para
efeito de simulagéo, consideramos o periodo hipotético de 1° de maio a 31 de outubro de
2022' para demonstrar nossa estratégia (Anexo “B” Cronograma de veiculagao).
O gréfico a seguir é da praga de Curitiba, € podemos considera-lo como ponto de partida
para analise dos meios de comunicagéo (referéncia para Parana Estado).

Possivel verificar nos graficos acerca dos habitos de consumo dos meios de comunicagao
apresentados a seguir que planejamos os principais: internet, TV aberta, midia exterior,
radio, revista e jornal, além de utilizarmos os recursos proprios de comunicagao.
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Fonte: Kantar Ibope TGI - BR TG 2020 | — Base Curitiba e RM

Em nossa estratégia de campanha, estamos considerando a presenga no Estado de Sao
Paulo e no Distrito Federal, além de nacional com alguns veiculos especializados, pois
queremos conversar com investidores e potenciais interessados no Parana. Analisamos o
consumo dos meios nacionais, conforme grafico a seguir, e consideramos os meios
impressos e digitais para levar a mensagem ao publico investidor.

=== Penetragao
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Segundo o Midia Dados 2021, a midia digital juntamente a midia out-of-home, passou a TV
aberta na penetragdo em 30 dias. Ambas aferiram 88% de penetragao, enquanto a TV ficou
com 87% (abaixo e Anexo “C” - Penetragao dos meios Midia Dados 2021).
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Perfil dos consumidores
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Penelnﬂo do meio no total da populaﬂo 30 dias

of the medium in the

A internet ndo é um simples canal que possa ser traduzido por posts em redes sociais. E
uma ruptura de pensamento, um mindset diferente, porque a questao nao e tecnoldgica,
mas cultural (McLuhan). Representa contedo, estimula a experiéncia sensorial, cria um
espacgo em que a evolugéo tecnologica permite a comunicagao descentralizada, portanto,
direta, sem barreiras e em qualquer circunstancia.
O crescimento do acesso a internet, no Brasil, € cada vez maior. Seu uso chegou a 152
milhdes de pessoas, representando 81% da populagdo do Pais, entre 2020 e 2021,
segundo o que destaca a pesquisa "TIC Domicilios 2020°, elaborada pelo Cetic.br (Centro
’ Regional de Estudos para o Desenvolvimento da Sociedade da Informagéo), apoiado pela

Unesco, e pelo Cgi.br (Comité Gestor da Internet no Brasil).

Através do Comscore, que € uma empresa de andlise de dados da internet, € possivel

~ afirmar que 126,5 milhdes de pessoas estao conectadas no Brasil, e ficam conectadas, em
~média, 3h23min por dia, através das multiplataformas celular, tablet e desktop. O consumo

~ esta nos mais diversos aplicativos, sejam de entretenimento ou de servigo. As redes sociais
~ sAo responséveis por elevar a permanéncia dos usuarios e por manté-los conectados por
~ muito mais tempo.

Durante todo o periodo da campanha, que é de seis meses, 0 meio internet estara presente

‘em nossa estratégia de midia e com alcance em todo o Estado. Os paranaenses sera
- os com a mensagem em telas de uso continuo (celular e computador: deskiop,
- notebaok e tablet). A presenca digital € de extrema importancia nesse periodo
pois conseguimos chegar aos paranaenses de forma precisa e eficaz. C
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ta.mbém ao publico de perfil investidor especialmente nas pragas de Sao Paulo capital €
Distrito Federal. (Anexo “O”" e Anexo “P").
Redes sociais: Facebook, Instagram e Twitter — Através dos dados levantados pela
Comscore quando analisado o engajamento com as marcas, o Instagram detém 61%,
Facebook 32% e Twitter 7% em share de agoes.
Facebook — O Facebook, conforme aponta o Comscore, esta em segundo lugar no ranking
dos Top 15 nas propriedades multiplataformas (desktop e mobile) em interagées do usuario,
e e responsavel por 58% dos comentarios em redes sociais.
Instagram — De acordo com o We are Social e o Hootsuite, o Instagram foi a quarta rede
social mais usada do Brasil, em 2021, com 110 milhdes de usuarios.
Dentro da ferramenta Facebook Ads, responsavel por inserir as campanhas do Facebook
e do Instagram no ar, é possivel encontrar segmentagdes importantes para a assertividade
de nossa campanha: segmentagao por interesses locais, onde conseguimos conversar com
o D}Jblico em geral do Parana e também é possivel encontrar os investidores nas regioes
de interesse (Sao Paulo e Distrito Federal) que possuem foco em Investimento, em Valor,
Mercado de Agbes, Mercado Financeiro, Negdcios, Servicos Financeiros, Carteiras de
Investimentos, entre outros. Teremos publicagdes na timeline do usuario em formato de
post, de carrossel e de video, levando para a pagina https:/Awww.parana.pr.gov.br/.
Teremos nossa campanha no Facebook com os formatos de video 15", post e carrossel;
no Instagram, o formato é stories 15" e post no feed, nos seis meses de campanha no
Estado do Parana, e nosso KPI é Awareness.
Twitter — é uma plataforma com publico fiel, que se engaja nos perfis das empresas €
pessoas, e que sabe usar a rede social da melhor forma possivel, através de seus
interesses pessoais e profissionais. O formato nessa rede social é video 15" e post, e 0 KP!
definido é Engajamento. Vamos conversar com o publico em geral e também com
investidores e empresarios nos seis meses de campanha no Parana, em Sao Paulo e no
Distrito Federal. Direcionamento da campanha: https://www.parana.pr.gov.br/.
TikTok — Teve maior destaque no Brasil durante a pandemia, quando seus videos se
tornaram verdadeiros hits. O aplicativo chinés foi um dos mais baixados do mundo, em abril
de 2021. Segundo a revista Exame, o Brasil € o segundo pais que mais usa o TikTok, atras
apenas da China. O formato é video 15" e o KPI estabelecido € Awareness e Engajamento;
a segmentacao é o publico em geral do Estado do Parana, com presenga nos seis meses
de campanha.
Spotify — € uma plataforma de streaming para musicas, e possui 30 milhdes de assinantes
que consomem cerca de 141 minutos diarios Seu publico vai até a faixa etaria aproximada
de 34 anos, sendo que cerca de 70% do publico é de 15 a 24 anos. Ha também estudos
que trazem o indicativo de 46% entre 35 e 44 anos, e as faixas etarias acima dessas idades
sao de aproximadamente 26% dos usuarios. A campanha tem como KPI Awareness. O
investimento é por custo completo da escuta do audio de 30 segundos, com periodicidade
nos seis meses da campanha, no Parana, em Sao Paulo e no Distrito Federal.
Google Youtube — Com os anuncios do Youtube, alcangamos nosso publico em potencial
e o incentivamos a realizar agdes no momento em que assiste ou pesquisa videos na
plataforma. Seu contetido é somente de videos. Nossa segmentacao de usuarios esta
definida para as regides do Parana, Sao Paulo e Distrito Federal. Teremos, no periodo de
seis meses, 30 milhdes de impressées, formato in-stream (6",15” e 30"). Nossa campanha
estara presente no Youtube em seus seis meses, e o KP| estabelecido € Awareness.
Linkedin — Teremos o formato de post, carrossel e video de 15" nos seis meses de
campanha nos Estados do Parana e de Sao Paulo e no Distrito Federal. A segmentagao
do LinkedIn é diferenciada porque os usuarios sao incentivados a manter os dados de seus
s corretos e atualizados para fazer networking e se identificar com novas oportunidades
de trabalho. Com o LinkedIn, vamos alcangar um publico de qualidade e de interesse
através das segmentacdes consultoria financeira, gestao de investimentos, relagogs’com
16
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investidores, por cargos: analista de investimento, assistente de investimentos, diretor de
investimento, especialista em investimentos, gerente de investimentos. O KPI estabelecido
€ Awareness. Direcionamento da campanha: https:/iwww.parana.pr.gov.br/.

Midia programatica - E o resultado de uma evolucao do mercado de comunicagao, e € uma
forma automatizada de compra e venda de espacos publicitarios. A alta tecnologia aplicada
Na midia programatica permite uma assertividade na compra de midia muito alta. Dados
demograficos e de interesse ou intengdo de compra dos usuarios da internet sao utilizados
Para segmentar as campanhas. Por isso, conseguimos localizar nosso publico-alvo com
precisao.

Teremos compra de midia programatica nos formatos display IAB (o padrdo IAB é criado
Pelo Interactive Advertising Bureau entidade que desenvolve os padrdes da industria
digital, € um guia que abrange todos os formatos aceitos em desktop e mobile e &
amplamente utilizado por veiculos, programaticas e também pelo Google) e de video. A
campanha sera entregue para pessoas com mais de 18 anos em todo o Estado do Parana,
em S&o Paulo e no Distrito Federal com interesse em empreendedorismo, sempre em sites
segmentados e relevantes para a campanha. Teremos midia programatica durante os seis
meses da campanha. O KPI estabelecido é Awareness, e o direcionamento da campanha
€: https://www.parana.pr.gov.br/.

Além da campanha segmentada para os Estados do Parana e de Sao Paulo e para o
Distrito Federal, teremos nossa campanha nos portais regionais que possuem relevancia e
credibilidade em informagéo local e estadual.

Apucarana e Regido — Portal Tribuna do Norte, com audiéncia de 1.400.000 usuarios por
més e 78% um publico jovem adulto. A mensagem sera entregue no portal através de
banners para os dispositivos mobile e desktop.

Campo Mourao e Regido — Portal Tribuna do Interior, com audiéncia de 508.111 usuérios.
A mensagem da campanha sera entregue no portal através de banner para os dispositivos
mobile e desktop.

Cascavel e Regidao — Portal CGN tem uma audiéncia de 3,5 milhées de usuarios mensais.
A mensagem sera exibida através de video para os dispositivos desktop e mobile.

Portal Catve também estara com nossa campanha veiculando no formato banner, com uma
audiéncia de 2.023.572 visitantes Unicos. A mensagem sera exibida através de banners
para o dispositivo desktop.

Curitiba e Regidao Metropolitana — Portal Tribuna do Parana, com audiéncia de 1 milhdo de
visitantes unicos por més. Através de desktop e mobile, nossa mensagem chegara aos
usuarios através do formato banner.

Portal Gazeta do Povo conta com 2,2 milhGes de usuarios no Estado do Parana, e iremos
levar a mensagem nos formatos de banner nos dispositivos desktop e mobile.

Portal Banda B, com audiéncia de 4 milhes de usuarios tnicos por més. A campanha sera
entregue aos usuarios nos dispositivos desktop e mobile no formato banner.

Portal Bem Parana recebe 3.601.613 visitas, e, através do formato banner, ira levar a
mensagem de nossa campanha para seus usuarios.

Portal Ric Mais, com 1,7 milhdo de usuarios, completa nossa presenca em portais locais
em Curitiba e na Regiao Metropolitana, através do formato banner para os dispositivos
mobile e desktop.

Foz do Iguagu e Regido — Portal H2, com audiéncia de 513.047 de usuérios, é o portal de
credibilidade da regido, e nossa campanha estara presente no formato banner através dos
dispositivos mobile e desktop.

Guarapuava e Regido — Portal Rede Sul de Noticias (RSN), com mais de 650 mil acessos
por més, € muito relevante na regido, e nossa mensagem sera entregue no formato banner
em todas as paginas, no dispositivo desktop.

Londrina e Regido — Taroba News é um portal de noticias do Grupo Taroba de
Comunicagao focado na produg&o on-line, com entrega de contetdos locais. Su iéncia
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conta com mais de 2,5 milhdes de paginas vistas por més. Nossa campanha estara
Presente no dispositivo desktop no formato banner.

Portal O Bonde, com mais de 19 milhdes de visualizagoes por més, e Portal Folha de
Londrina, com 1,7 milhdo de visualizagdes por més, ambos de extrema relevancia em
Londrina e regido devido a sua credibilidade e relevancia na informag&o. A mensagem sera
entregue através dos dispositivos mobile e desktop no formato banner.

Marechal Candido Rondon e Regido — Portal O Presente, de grande credibilidade na regiao
€ com audiéncia de 220.479 usuarios por més. A mensagem sera entregue através de
banners nos dispositivos desktop.

Portal Aqui Agora.Net prioriza o joralismo local e conta com 80 mil usuarios por més.
Nos-sa campanha sera exibida em banner em todo o site no dispositivo desktop.

Maringa e Regiao — Portal CBN, com sua confianga na informagao, possui 145 mil acessos
POr més, e nossa mensagem sera entregue no formato de banner em mobile e desktop.
Pprtal GMC, portal local que faz parte do Grupo de Radios Maringa FM, CBN e Mix FM.
Diante da forga dos canais off, o portal surgiu para reafirmar a veracidade da informagao
local, e possui mais de 900 mil usuarios mensais. Nossa campanha sera exibida no formato
banner nos dispositivos desktop e mobile

Palotina e Regido — Portal Palotina tem 594.401 acessos por més, e nossa campanha sera
entregue no desktop no formato banner.

Paranagué e Regido — Portal Folha do Litoral leva mensagem de qualidade para a regido e
conta com 535.302 usudrios acessando o site. Teremos nossa campanha no formato
banner no dispositivo desktop.

Ponta Grossa e Regido — Portal A Rede, um canal que transmite noticias da cidade e regiao
dos Campos Gerais, com audiéncia de 803.098 usuarios Unicos por més. Vamos levar a
mensagem no formato banner nos dispositivos desktop e mobile.

Portal Diario dos Campos (DC Mais), que entrega noticias e informagoes regionais. Nossa
campanha estara presente nos formatos banner em desktop e mobile para uma audiéncia
de 309.579 usuarios por més.

Umuarama e Regiao — Portal Umuarama News é um portal de credibilidade na regido
noroeste do Estado. Tem uma audiéncia de 104.640 usuarios por més. O formato da
campanha € em banner nos dispositivos desktop e mobile.

Parana Estado — Parana Portal, com presenga estadual, conta com 5.895.940 usuérios por
meés, € um portal atualizado e relevante para a campanha. A mensagem sera transmitida
através do formato banner no dispositivo desktop.

Portal G1 possui credibilidade na informagao, pois transmite noticias atualizadas e de
acordo com cada regido do Estado. E relevante para a estratégia, pois a comunicagao local
nos aproxima da populagdo. Na regido dos Campos Gerais, o G1 conta com 659 mil
usuarios Unicos; nas regioes norte e noroeste do Estado, com 1,6 milhdo de usuarios
Unicos; e nas regioes oeste e sudoeste, conversa com 1,2 milhdo de usuérios Unicos. Na
capital do Estado do Parana, o G1 tem 5,6 milhGes de usuarios Unicos. A campanha estara
presente no formato banner para os dispositivos desktop e mobile.

Atendendo ao briefing, em nosso plano tatico de midia on-line, vamos ao encontro dos
profissionais que sao formadores de opinido e que tém grande interesse em investimentos,
despertando assim a atengao em nosso Estado. Para tal, vamos usar os veiculos de maior
audiéncia e com credibilidade na informagao na cidade de Sao Paulo e no Distrito Federal.
Portal Folha de Sao Paulo é expressivo quando analisamos 31 milhdes de visitantes Unicos.
Nossa campanha tera presenga no mobile no formato banner na primeira tela (smartphone).
Portal Valor Econdmico, junto ao impresso que temos em nossa tatica, entrega uma
comunicagdo ampla para esse target, com mais de 12,100 milhdes de visitantes unicos,
sendo que 82% do publico € de grandes investidores, e 62% pertencem a classe AB. Este
veiculo atinge o grande grupo de interessados em negdcios e finangas e € um dos canais
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COM maior referéncia para o mercado financeiro. A campanha estara presente no mobile
¢om o formato banner, e o direcionamento da campanha é: https://www.parana.pr.gov.br/.
Portal IstoE, com presenga nacional, tem 53% de seu publico feminino e 47% masculino,
fO_rmadores de opinido, e 74% pertence a classe AB, com poder aquisitivo alto. Com isso,
atinge 33.185.434 de usuarios Gnicos. A mensagem da campanha sera transmitida para 0S
formatos mobile e desktop, de forma que atingiremos nosso publico em 97% no mobile e
3% no desktop, e o direcionamento da campanha é: https://www.parana.pr.gov.br/.

POl‘t_aI Metropoles, entre os trés sites mais lidos do Pais, tem 58.392.714 usuarios, dos
quais 60% pertencem ao publico feminino e 40% ao publico masculino, interessados nos
mais variados assuntos abordados pelo portal. Além desses nimeros, nas midias sociais,
O portal acumula mais de 6,5 milhdes de seguidores. A mensagem da campanha estara
Presente nos formatos mobile e desktop, e o direcionamento da campanha é:
https://www.parana.pr.gov.br.

G1 Distrito Federal, portal de noticias locais no qual o leitor fica por dentro das informagées
de servigos, saude e politica. A mensagem da campanha sera nas paginas intemas do
portal nos formatos mobile e desktop, para alcangar seus 3,6 milhdes de visitantes unicos,
€ o direcionamento da campanha é: https://www.parana.pr.gov.br/.

Portal UOL tem mensalmente uma média de 108 milhdes de usudrios atras de informagoes
€ entretenimento; 70% desse publico estd no mobile e 30%, no desktop. Segundo
informagoes do Comscore/20, o portal UOL foi o principal publisher de conteudo da
Populagao brasileira, com 88%, além de produzir muito contetido para suas redes sociais.
Estaremos presentes no mobile e no desktop, e o direcionamento da campanha é:
https://www.parana.pr.gov.br/.

Correio Brasiliense, principal jornal da regido para o formador de opinido interessado em
politica, economia e informagdes locais A mensagem estara presente em desktop, mobile
e tablet. O portal tem 29 milhdes de usuarios por més, e o direcionamento da campanha é:
https://www.parana.pr.gov.br/.

Portal Globo.com possui uma média de 108 milhdes de visitantes tnicos por més em nivel
nacional. No Estado de Sao Paulo, conta com 27 milhdes de visitantes unicos; 89% dos
internautas utilizam as plataformas digitais da Globo, sendo que 56% pertencem a classe
AB. Teremos a presenca da campanha em desktop e mobile com o formato banner, e o
direcionamento da campanha é: https://www.parana.pr.gov.br/.

Se, por um lado, a midia on-line nos permite explorar a precisdo do contetido x o target,
inclusive com interagao, por outro, os meios considerados off-line cumprem importante
fungdo tatica. Mais que supostamente uma sequéncia de contetdo, acabam por incutir
transformagoes efetivas, profundas e duradouras, pois agem em nossas faculdades
primarias, como ver, ouvir e imaginar. Além disso, constroem cobertura e permitem
altissimo recall, sendo que atingem de forma equilibrada todas as faixas etarias.

A TV aberta representa uma explosdo de impactos, gera habitos, cria comportamentos e
penetra em todas as faixas etarias e classes sociais (Anexo “C").

Na primeira semana da campanha, no més de maio, teremos veiculagio de filme de 60
segundos nas quatro principais emissoras do Estado do Parana, de forma regionalizada,
considerando o share de cada programagao. A programagcao definida foi o jornalismo, que
empresta credibilidade, atencao e urgéncia a mensagem. Na Rede Globo (RPC 8 antenas),
teremos 118 inser¢oes; na Rede Record (RIC 4 antenas), teremos 31 insergdes; na Rede
SBT (Rede Massa 5 antenas), teremos 46 insergoes; e na Rede Band (Band e Taroba 4
antenas), teremos 40 insergdes, totalizando 235 insergdes e 1.491 GRP (Anexo “F").

A partir disso, teremos veiculagdes regionalizadas, com as versoes de 15 e 30 segundos,
que coincidem com o periodo de veiculagao de outdoor (Anexo “D” e Anexo “E”").

No segundo més (junho), na regido de Curitiba: RPC TV Curitiba - 27 insergdes de 30" e
15"; na Rede Massa TV Iguacu - 16 insergbes de 30" e 15" RIC TV Curitiba - 11.inser¢ées
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9;)30"; e Band TV Parana - 14 insergdes de 30", totalizando 68 insercées e 283 GRP (Anexo
No terceiro més (julho), na regiao de Curitiba: Band TV Parana - 11 insergdes de 15"; RIC
TV Curitiba - 10 insercoes de 15". Na regiao de Cascavel: Band TV Taroba - 10 insergoes
de 30". Na regiao de Ponta Grossa: RPC TV Ponta Grossa - 15 insercoes de 30"; Rede
Mﬁ_Ssa TV Guara - 12 insergées de 30". Na regiao de Guarapuava: RPC TV Guarapuava -
15 insercoes de 30" e 15", totalizando 73 insergoes e 469 GRP (Anexo “F").

Nonquarto meés (agosto), na regido de Cascavel: RPC TV Cascavel - 17 insergoes de 30" €
157 RIC TV Centro-Oeste - 15 insergdes de 30" e 15”; Band TV Taroba Cascavel - 9
Insercées de 15”. Na regido de Ponta Grossa: Rede Massa TV Guara - 9 insergoes de 15".
Na regiao de Guarapuava: RPC TV Guarapuava - 11 insercées de 15". Na regiao de
Maringa: Rede Massa TV Tibagi - 7 insercoes de 30”. Na regido de Foz do Iguagu: RPC TV
Foz:_ 16 insercoes de 30" e 15”; Rede Massa TV Naipi - 10 insergoes de 30" e 15",
totalizando 94 inserges e 711 GRP (Anexo “F").

No quir_rto més (setembro), na regido de Cascavel: Band TV Taroba - 9 insergoes de 15"
Na regido de Maringa: RPC TV Maringa - 13 insergoes de 30™ Band TV Maringa - 11
Insercées de 30”; Rede Massa TV Tibagi - 16 insergdes de 15”; RIC TV Maringa - 15
Insergoes de 30" e 15”. Na regiao de Paranavai: RPC TV Paranavai - 17 inser¢ées de 30"
e 15°, totalizando 81 insergoes e 433 GRP.

No sexto més (outubro), na regiao de Cascavel: Band TV Taroba Cascavel - 10 insergées
de 15". Na regiao de Ponta Grossa: RPC TV Ponta Grossa - 15 inser¢des de 15". Na regiao
de Maringa: RPC TV Maringa - 13 insergées de 15”; Rede Massa TV Tibagi - 8 insergoes
de 15”; Band TV Maringa - 10 insergdes de 15". Na regiao de Londrina: RPC TV Londrina -
17 insergées de 30" e 15"; Rede Massa TV Cidade - 12 insercdes de 30" e 15"; Band TV
Taroba Londrina - 18 insercoes de 30" e 15": RIC TV Londrina - 15 insergoes de 30" e 15",
Totalizando 118 insergoes e 651 GRP.

Todas as pragas e emissoras tém seu indice GRP dentro do desejado, conforme Anexo
e

Abaixo, é possivel observar os indices que validam nosso plano taticoem TV aberta durante
o periodo todo de veiculagao (seis meses).

CURITIBA DOMICILIAR INDIVIDUOS ABCDE 18+
Cobertura Média 79,0% 55,5% 59,9%
Frequéncia Média 10,1 6,6 41
Alcance 918.746 1.772.415 1.525.070 |
Universo Total 1.162.785 | 3.194.454 2.542.821
Fonte: Ibope Instar - Curitiba -
fevereiro/2022.
CASCAVEL DOMICILIAR INDIVIDUOS ABCDE 18+
Cobertura Média 80,3% 58,8% 63,8%
Frequéncia Média 143 8,6 9.1
[ Alcance 88.187 166.701 142.790
| Universo Total 110,000 283,000 224,000
Fonte: Ibope Instar - 24/8/2020 a
30/8/2020
FOZ DO IGUACU DOMICILIAR INDIVIDUOS ABCDE 1
Cobertura Média 78.5% 58,8% 622% //
| Frequéncia Média 10,6 8,2 B2 i
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Alcance 67.572 134.583 110.903 |
Universo Total 86,000 229,000 178,000 |
Fonte: Ibope Instar - 24/8/2020 a
30/8/2020

GUARAPUAVA DOMICILIAR INDIVIDUOS ABCDE 18+
Cobertura Média 80,1% 58,0% 65,2%
Frequéncia Média 10,7 7,9 8,2 -
Alcance 44,694 88.253 75.842
Universo Total 56,000 152,000 116,000
Fonte: Ibope Instar - 7/3/2020 a
13/3/2020
LONDRINA DOMICILIAR INDIVIDUOS ABCDE 18+
Cobertura Média 82,6% 59,3% 65,9%
Frequéncia Média 11,9 8,8 8,9
Alcance 165.648 304.051 267.413

\ Universo Total 200,000 513,000 406,000
Fonte: Ibope Instar - 24/8/2020 a
30/8/2020
MARINGA DOMICILIAR INDIVIDUOS ABCDE 18+
Cobertura Média 82,4% 56,7% 63,1%
Frequéncia Média 14,1 10,5 10,7
Alcance 123.576 218.247 201.389
Universo Total 150,000 385,000 319,000
Fonte: Ibope Instar - 24/8/2020 a
30/8/2020
PARANAVAI DOMICILIAR INDIVIDUOS ABCDE 18+
Cobertura Média 78,2% 56,1% 59,6%
Frequéncia Média 9.4 7,0 7,2
Alcance 23.447 43.072 37.224
Universo Total 30,000 77,000 62,000
Fonte: Ibope Instar - 24/8/2020 a
30/8/2020
PONTA GROSSA DOMICILIAR INDIVIDUOS ABCDE 18+
Cobertura Média 81,3% 61,6% 66,1% "
Frequéncia Média 14,0 10,9 11,2
Alcance 94.229 193.658 159.359
Universo Total 116,000 314,000 241,000

Fonte: Ibope Instar
30/8/2020

. out-of-home em suas diversas formas de apresentagdo, sempre represent

24/8/2020 a

sto, sendo responsavel por atingir até mesmo quem ndo consome outros
Gomunica(;éo tradicionais. Esta nas ruas, nas estradas, nos cinemas e nos aeroportos
(DOOH), e nao ha como fugir disso. Constroi cobertura, permite altissimo recall e atinge de
forma equilibrada todas as faixas etarias. Em especial o outdoor, que por suas dimensdes
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(9 m x 3 m) amplia a visibilidade, permitindo reter informagao na lembranga. Apoderando-
Se dessas caracteristicas, levamos a campanha para 64 cidades, com mais de 30 mil
habitantes, em 412 placas de outdoor, atingindo uma populagdo de 7.965.210 habitantes.
No segundo més (junho), regido intermediaria de Curitiba (exceto regido imediata de Unido
da Vitdria, pois segue sinal das antenas de TV): 140 cartazes/pontos de outdoor - 17
cidades - 3.559.521 habitantes.

No terceiro més (julho), regido intermediaria de Curitiba (regido imediata de Unido da
Vitria), regido intermediaria de Guarapuava e regido intermediaria de Ponta Grossa: 63
cartazes/pontos de outdoor - 12 cidades - 1.050.285 habitantes.

No quarto més (agosto), regido intermediaria de Cascavel: 74 cartazes/pontos de outdoor
- 14 cidades - 1.019.725 habitantes.

No quinto més (setembro), regido intermediaria de Maringa: 58 cartazes/pontos de outdoor
- 9 cidades - 1.030.435 habitantes.

No sexto més (outubro), regido intermediaria de Londrina: 77 cartazes/pontos de outdoor -
12 cidades - 1.305.244 habitantes (Anexo “D”).

C_omo midia alternativa, usaremos a midia aeroportuaria, considerada também como midia
digital Out-of-home (DOOH). A vantagem é a alta fixagdo das mensagens, pois 0s an(incios
sao praticamente impossiveis de ser ignorados devido ao tempo que as pessoas costumam
pqzsar dentro de um aeroporto. Tudo num aeroporto é gigante, incluindo o impacto das
midias.

No periodo de maio a setembro, teremos a campanha com veiculagdo de VT de 10" no
video wall do setor de desembarque do Aeroporto Afonso Pena, em Curitiba; veiculagéo de
VT de 15" no video wall do desembarque do Aeroporto Cataratas, em Foz do Iguagu;
veiculagdo de VT de 15" no video wall do embarque do Aeroporto Silvio Name Junior, em
Maringa; veiculagao de VT de 15" no circuito de TVs do desembarque do aeroporto
Comandante Ant6nio Amilton Beraldo, em Ponta Grossa. A soma do trafego médio anual
de pessoas nesses aeroportos € de 8.103.645 pessoas. Serdo 330 mil inser¢gbes nesse
periodo. Importante ressaltar que o Aeroporto de Cascavel e o Aeroporto de Londrina ndo
estdo em nossa tatica de midia, pois estdao em fase licitatoria para comercializagao de
espacos publicitarios.

No primeiro més da campanha, teremos também VT de 15" em quatro on-poles face dupla
no saguao principal do Aeroporto Presidente Juscelino Kubitschek, em Brasilia, e também
no Aeroporto de Guarulhos (SP). Os quatro on-poles VT 15" do Aeroporto de Guarulhos
estdo localizados no check-in do Terminal 3. No Aeroporto de Sao Paulo Deputado Freitas
Nobre (Congonhas) teremos um VT de 15" no video wall da area de check-in. Juntos, esses
trés aeroportos somam 44.900.850 pessoas em seu trafego médio anual. Serdo 75.600
insergées. Mensalmente, uma média de 3.741.738 impactos. Somados os sete aeroportos,
teremos 405.600 insergdes, ao custo de R$ 177,15 para cada mil impactos (Anexo “G”).

O meio jornal € muito importante numa estratégia de comunicagao integrada, pois o critério
credibilidade nunca foi tao importante como hoje, num cenario tomado pelas famosas fake
news. Seja impresso ou digital, sua grande audiéncia esta nas classes AB, com 52%. Em
nosso estudo minucioso sobre a cobertura para esse meio, € possivel observar que ele
esta presente em 384 dos 399 municipios atraves dos 26 titulos que constam em nosso
plano tatico (Anexo “H").

Por essas caracteristicas, veicularemos anuncio de %z pagina colorido nas cidades cuja
populagéo tem um indice acima de 20% de populagao na classe B. O formato de ' pagina
foi definido para garantir a economicidade da verba nesse meio.

Para o publico investidor presente no Estado de Sdo Paulo e no Distrito Federal,
veicularemos ¥z pagina no Jornal Valor Econémico, no caderno Empresas e Finangas, com

126.992 exemplares diarios.
Ao todo, serao 27 titulos de jornais, na primeira semana da campanha, ao custo de R$
522,33 para cada grupo de mil leitores (CPM) (Anexo “I”). 7
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O meio radio exerce papel essencial e democratico na sociedade. Presente no dia a dia
das comunidades, € um meio que se adapta e se transforma para se manter sempre
relevante na vida das pessoas. Sua penetragdo é de 61% na populagdo, com audiéncia de
57% entre 20 e 54 anos (Anexo “J").

Em nossa estratégia, cumpre a fungéo de cobertura de todos os 399 municipios do Estado.
O mapeamento das coberturas das emissoras utiliza o recorte das Regides Geograficas
Imediatas e Intermediarias. Através desse estudo, apontamos o menor numero de
emissoras possivel para atingir com precisao todos os municipios (Anexo “L").
Veicularemos spot de 30 segundos com o tema da campanha em periodos em que a TV
nao esteja com veiculagao.

No primeiro més (maio), a partir da segunda semana, vamos cobrir todos os municipios do
Estado. Essa cobertura se dara com base em nosso estudo de emissoras de radio.

Para tal, estamos considerando 28 cidades e 34 emissoras. Essa € a quantidade suficiente
para que a mensagem alcance os 399 municipios. Serdo cinco insergoes ao dia, em 34
emissoras, sempre de segunda a sexta-feira, a partir da segunda semana da campanha,
somando 2.890 insergdes. Assim, vamos garantir a economicidade da verba e certificar que
toda a populagdo paranaense receba a mensagem da campanha.

No segundo més (junho), teremos quatro insergoes ao dia em todas as cidades das regices
intermediarias de Cascavel, Foz do Iguagu, Francisco Beltrdo, Pato Branco, Laranjeiras do
Sul/Quedas do Iguagu, Marechal Candido Rondon, Maringa, Campo Mourao, Umuarama,
Paranavai, Cianorte, Paranacity/Colorado, Londrina, Santo Anténio da Platina, Apucarana,
Cornélio Procépio e Ivaipora, somando 1.848 insergdes, e no restante das cidades teremos
trés insergdes ao dia, pausando nos periodos de veiculagao de TV, somando 576 insergoes,
com um total de 2.424 no més.

No terceiro més (julho), teremos quatro insergdes ao dia em todas as cidades das regioes
intermediarias de Cascavel, Maringa, Paranacity/Colorado, Londrina, Apucarana, Cornélio
Procépio, Ivaipora, Ponta Grossa e Telémaco Borba, somando 1.008 insergdes, e no
restante das cidades teremos trés insergdes ao dia, pausando nos periodos de veiculagao
de TV, somando 1.056 insergoes, com um total de 2.064 no més.

No quarto més (agosto), teremos quatro insergoes ao dia em todas as cidades das regioes
imediatas de Curitiba, Paranagua, Maringa, Cianorte, Paranacity/Colorado, Londrina,
Apucarana, Cornélio Procdpio e Ivaipora, somando 1.012 insergGes, e no restante das
cidades serdo trés insergdes ao dia, pausando nos periodos de veiculagao de TV, somando
1.242 insergdes, com um total de 2.254 no més.

No quinto més (setembro), teremos quatro insergdes ao dia em todas as cidades das
regides imediatas de Curitiba, Paranagua, Londrina, Cornélio Procopio, Ponta Grossa e
Telémaco Borba, somando 672 insergdes, e no restante das cidades seréo trés insergoes
ao dia, pausando nos periodos de veiculag@o de TV, somando 1.248 insergGes, com um
total de 1.920 no més.

No sexto més (outubro), teremos quatro insergdes ao dia em todas as cidades das regides
imediatas de Curitiba, Paranagua, Ponta Grossa e Telémaco Borba, somando 504
insergoes, e no restante das cidades serao trés insercoes ao dia, pausando nos periodos
de veiculagdo de TV, somando 1.344, com um total de 1.848 no més.
Assim, todos os 399 municipios do Estado serdo cobertos, com um total de 13.400
insercoes (Anexo “M”).

Revistas ja sdo avaliadas unindo as versoes impressa e digital, e, ao contrario do que
parece, ndo estdo ‘perdendo” espago para outros meios, apenas migrando para a
plataforma digital, e continuam consolidando suas audiéncias nessas plataformas.

Com audiéncia qualificada e segmentada, o meio revista se utilizara de titulos especificos
relacionados a economia € negocios, atingindo, assim, audiéncia especifica e ta m os
lideres de opinido e possiveis investidores de outras regides do Pais. 7
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R§conhecidas por sua credibilidade e qualificagao, teremos antncio de pagina simples em
trés titulos nacionais e uma revista para duas regionais (SP e Centro-Oeste).

Revista Veja Nacional, publicagdo semanal, com tiragem de 131 mil exemplares. Trata de
temas variados de abrangéncia nacional e global. Entre os temas tratados com frequéncia
estdo questdes politicas, econdmicas e culturais.

Revista IstoE Dinheiro. nacional, Gnica publicagio semanal de economia, negécios €
finangas do Pais, com 48 mil exemplares.

Revista Epoca Negécios regional Sdo Paulo, com 5.081 exemplares, € regional Centro-
Oeste, com 780 exemplares, que tem como lema "Inspiragdo para Inovar’, publica
reportagens sobre empresas, economia, tecnologia e inovagao.

Revista The President, publicagdo bimestral, com 35 mil exemplares. Revista de estilo de
vida voltada exclusivamente para 0s presidentes das maiores empresas do Brasil. A
distribuigdo é feita com exclusividade (cortesia) para os mais influentes leitores do Pais.
Eles sdo os presidentes e CEOs das maiores empresas em faturamento da economia
nacional, além de formadores de opinido de diversos setores da economia (Anexo “N").
Pecas de nio midia compéem de maneira estratégica a comunicagao:
Educativa/Turismo Parana, Radio Educativa, portais do Governo do Parana, administragao
direta, autarquias e empresas publicas e canais digitais do Governo do Estado (Facebook,
Instagram, Twitter, Linkedin, Youtube), e também e-mail marketing para conversarmos com
o publico interno, os servidores do Poder Estadual.

Para aproveitamento dos recursos proprios do Poder Executivo Estadual, sugerimos a
veiculagdo dos VTs de 60 segundos durante o primeiro més da campanha e das versoes
de 30 e 15 segundos nos demais meses, na TV Educativa/Turismo Parana; a veiculagao
do spot e do jingle de 30 segundos durante todo o periodo da campanha na Radio
Educativa; a veiculagdo dos materiais de internet nos portais do Governo do Parana,
administraggo direta, autarquias e empresas publicas, bem como replicar as pegas de midia
digital nas redes sociais oficiais do Governo do Estado.

Esta estratégia trouxe em consideragao os meios de comunicagao de massa, segmentados
e alternativos, os veiculos mais relevantes para falar com um potencial publico investidor
de outros Estados, fortalecendo nacionalmente a posicéo do Parana, e os meios, veiculos
e programagoes adequados ao perfil populacional do Estado capazes de atingir cada um
dos 399 municipios, respeitando suas diferencas geograficas, mas compreendendo o
Estado como um todo e cada cidaddo como parte importante do processo democratico a
que a comunicagdo serve, visando melhorar a compreensdo sobre o papel do Estado,
qualificando a gestdo dos servicos publicos e estimulando a cidadania consciente,
participativa e ativa. Para melhor aproveitamento da verba e mantendo a economicidade,
utilizamos 6% do total para produgéo dos materiais necessarios e 94% para veiculagao em
midia, e podemos verificar isso no resumo do investimento desta estratégia em nosso

cronograma de veiculagéo. (Anexo "B
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Perfil dos consumidores
Viewrrs Profile

Sexo
S

I
—

Classe econdmica Faixa etaria
Economic chasy

D/E
16%

35/44 snos
19%

Penetra¢dao do meio no total da populacdo — 30 dias
Penetration of the medium in the population — 30 days
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COBERTURA TV (ANEXO "F7)
REGIAQ INTERMEDIARIA DE CURITIBA - REGIAO IMEDIATA CURITIBA
CIDADE REDE RECORD REDE BAND
|Adrianopolis TV RPC CURITIBA TVRICTV CURITIBA___|TV BAND CURITIBA
[Agudos do Sul TV RPC CURITIBA TVRICTV CURMIBA [TV BAND CURITIBA
Almirante Tamandané TVRPC CURITIBA TVRICTV CURMIBA [TV BAND CURITIBA
(Araucana TVRPC CURITIBA TVRICTV CURITIBA___|TV BAND CURITIBA
TV RPC CURITIBA TV RICTV CURITIBA |1V BAND CURITIBA
TV RPC CURITIBA TV RICTV CURITIBA __|TV BAND CURITIBA
TV RPC CURITIBA REDE MASSA - TV IGUAGCU TVRICTV CURITIBA___|TV BAND CURITIBA
'V RPC CURITIBA TV IGUAGU [V RICTV CURITIBA | TV BAND CURITIBA
TVRPC CURITIBA TV IGUAGU TVRICTV CURITIBA __|TV BAND CURITIEA
v “TVIGUAGU TVRICTV CURITIBA___|TV BAND CURITIEA
TV RPC CURITIBA ~TV GUARA TV BAND CURITIBA
TV RPC CURITIBA REDE MASSA - TV IGUAGU IV RICTV CURITIBA___|TV BAND CURITIBA
TV RPC CURITIBA REDE MASSA - TV IGUAGU [VRICTV CURITIBA | TV BAND CURITIBA
TV RPC GURITIBA REDE MASSA - TV IGUAGU [VRICTV CURITIBA___|TV BAND CURITIBA
TV RPC CURITIBA “TV GUARA - TV BAND CURITIBA
TV RPC CURITIBA REDE MASSA - TV IGUAGU TVRICTV CURITIBA __|TV BAND CURITIBA
TV RPC CURITIBA REDE MASSA - TV IGUAGU TVRICTV CURITIBA __|TV BAND CURITIBA
TVRPC CURITIBA REDE MASSA - TV IGUAGU TVRICTV CURITIBA | TV BAND CURITIBA
TV RPC CUR REDE MASSA - TV IGUACU TV RICTV CURITIBA __|TV BAND CURITIBA
TV RPC CURITIBA REDE MASSA - TV IGUAGU TV RICTV CURITIBA
TV RPC CURITIBA REDE MASSA - TV IGUAGU TV RICTV CURITIBA___|TV BAND CURITIBA
'V RPC CURITIBA REDE MASSA - TV IGUAGU TVRICTV CURITIBA___|TV BAND CURITIBA
TV RPC CURITIBA REDE MASSA - TV IGUAGLU TVRICTV CURITIBA __|TV BAND CURITIBA
RPC CURITIBA REDE MASSA - TV IGUAGU TVRICTV CURITIBA___|TV BAND CURITIBA
[V RPC CURITIBA REDE MASSA - TV IGUAGU TVRICTV GURITIBA | TV BAND CURITIBA
TV RPC CURITIBA REDE MASSA - TV IGUAGU TV RICTV CURITIBA
'V RPC CURITIBA REDE MASSA - TV IGUAGU TV RICTV CURITIBA | TV BAND CURITIBA
"'V RPC CURITIBA REDE MASSA - TV IGUAGU TV BAND CURITIBA
IV RPC CURITIBA REDE MASSA - TV GUARA TV BAND CURITIBA
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COBERTURA TV (ANEXO "F)

REGIAO INTERMEDIARIA DE CURITIBA - REGIAO IMEDIATA PARANAGUA

CIDADE REDE GLOBO REDE SBT REDE RECORD REDE BAND
IV RPC CURITIBA REDE MASSA - TV IGUACU IVRICTV CURITIBA | TV BAND CURITIBA
TV RPC CURITIBA REDE MASSA - TV IGUAGU TVRICTV CURITIBA [TV BAND CURITIBA
TV RPC CURITIBA |REDE MASSA - TV IGUAGU TVRICTV CURITIBA __ |TV BAND CURITIBA
TV RPC CURITIBA |REDE MASSA - TV IGUAGU TVRICTV CURITIBA___|TV BAND CURITIBA
TV RPC CURITIBA REDE MASSA - TV IGUACU TVRICTV CURITIBA___|TV BAND CURITIBA
TV RPC CURITIBA REDE MASSA - TV IGUAGU TVRICTV CURITIBA __ |TV BAND CURITIEA
TV RPC CURITIBA REDE MASSA - TV IGUAGU TVRICTV CURITIBA [TV BAND CURITIBA ]
REGIAQ INTERMEDIARIA DE CURITIBA - REGIAQ IMEDIATA UNIAO DA VITORIA
REDE GLOEO REDE SBT REDE RECORD REDE BAND
TV RPC PONTA GROSSA |REDE MASSA - TV GUARA TV BAND CURITIEA
TV RPC GUARAPUAVA REDE MASSA - TV GUARA TV TAROBA CASCAVEL
TV RPC GUARAPUAVA REDE MASSA - TV GUARA
TV RPC GUARAPUAVA REDE MASSA - TV GUARA TV TAROBA CASCAVEL
TV RPC GUARAPUAVA REDE MASSA - TV GUARA TVRICTV CURITIBA___ [TV TAROBA CASCAVEL
TV RPC PONTA GROSSA __ |REDE MASSA - TV GUARA i TV BAND CURITIBA
TV RPC GUARAPUAVA REDE MASSA - TV GUARA TVRICTV CURITIBA [TV BAND CURITIBA
TV RPC PONTA GROSSA _ |REDE MASSA - TV GUARA TVRICTV CURITIBA [TV TAROBA CASCAVEL
TV RPC GUARAPUAVA REDE MASSA - TV GUARA TVRICTV CURITIBA___|TV TAROBA CASCAVEL
REGIAO INTERMEDIARIA DE GUARAPUAVA - REGIAO IMEDIATA GUARAPUAVA
CIDADE REDE GLOBO i REDE SBT REDE RECORD REDE BAND
Campina do Simao TV RPC GUAI REDE MASSA - TV GUARA §
Candadi TV RPC GUARAPUAVA REDE MASSA - TV GUARA TV RICTV OESTE
REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV OESTI
Foz do Jordao IV GUARA TV RICTV OESTE
Goloxim IV TIBAGI TV RICTV OESTE
m‘—“ TV RPC PONTA GROSSA 'V GUARA TV BAND CURITIBA
| Guarapuava TV RPC GUARAPUAVA TV GUARA TVRICTVCURITIBA [TV TAROBA CASCAVEL
indcio Martins TV RPC GUARAPUAVA - TV GUARA
Pinh&o TV RPC GUARAPUAVA - TV GUARA TV RICTV CURITIBA
TV RPC GUARAPUAVA IV GUARA TVRICTVCURITIBA [TV TAROBA CASCAVEL
Reserva do lguagu 'V RPC GUARAPUAVA REDE MASSA - TV GUARA TV RICTV OESTE
TV RPC GUARAPUAVA REDE MASSA - TV GUARA TV TAROBA CASCAVEL
'REGIAO INTERMEDIARIA DE GUARAPUAVA - REGIAO IMEDIATA PITANGA
REDE GLOBO REDE SBT REDE RECORD REDE BAND
REDE MASSA - TV TIBAGI
REDE MASSA-TVTIBAGI [TV RICTV OESTE
REDE MASSA - TV TIBAGI
TVRPC MAR REDE MASSA - TV TIBAGI
REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV OESTE
™ AVA EDE ~TV TIBAGI TV RICTV CURITIBA
REDE MASSA - TV TIBAGI




2RPRR2BIIIFANINLIEE28T

COBERTURA TV (ANEXO *F)

REGIAO INTERMEDIARIA DE CASCAVEL - REGIAO IMEDIATA CASCAVEL

REDE SBT

2882888

~ REDE GLOBO REDE RECORD REDE BAND
TV RPC CASCAVEL |REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV OESTE TV TAROBA CASCAVEL
TV RPC CASCAVEL REDE MASSA - TV NAIP| TV RICTV OESTE TV TAROBA CASCAVEL
TV RPC CASCAVEL REDE MASSA - TV NAIP| TV RICTV OESTE TV TAROBA CASCAVEL
TV RPC CASCAVEL REDE MASSA - TV NAIP| TV RICTV OESTE TV TAROBA CASCAVEL
REDE MASSA - TV TIBAGI TVRICTV OESTE TV TAROBA CASCAVEL
TV RPC CASCAVEL REDE MASSA - TV NAIPI TV TAROBA CASCAVEL __|
TV RPC CASCAVEL REDE MASSA - TV NAIPI TVRICTV OESTE [V TAROBA CASCAVEL
TV RPC CASCAVEL REDE MASSA - TV NAIP| TV RICTV OESTE TV TAROBA CASCAVEL
TV RPC CASCAVEL REDE MASSA - TV NAIP TV TAROBA CASCAVEL
TV RPC CASCAVEL REDE MASSA - TV NAIPI TV RICTV OESTE TV TAROBA CASCAVEL |
== s REDE MASSA - TV TIBAGI TVRICTV OESTE TV TAROBA CASCAVEL
TV RPC CASCAVEL REDE MASSA - TV NAIP| TV RICTV OESTE TV TAROBA CASCAVEL
TV RPC CASCAVEL REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV OESTI TV TAROBA CASCAVEL
TV RPC CASCAVEL REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV OESTI [VTAROBA CASCAVEL |
TV RPC PARANAV, REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV OESTH TV TAROBA CASCAVEL
TVRPC FOZDOIGUAGU __ |REDE MASSA - TV NAIPI TV RICTV OESTE TV TAROBA CASCAVEL
TV RPC FOZ DO IGUAGU REDE MASSA - TV NAIP| TV RICTV OESTI TV TAROBA CASCAVEL
TV RPC CASCAVEL REDE MASSA - TV NAIPI TVRICTV OESTY TVTAROBA CASCAVEL |
TV RPC CASCAVEL REDE MASSA - TV NAIP| TV RICTV OESTE TV TAROBA CASCAVEL |
TVRPC FOZ DO IGUACU REDE MASSA - TV NAIPI TV RICTV OESTE TV TAROBA CASCAVEL
TV RPC CASCAVEL REDE MASSA - TV NAIPI TV RICTV OESTE TV TAROBA CASCAVEL |
TVRPC FOZ DO IGUAGU REDE MASSA - TV NAIP| TVRICTV OESTE TV TAROBA CASCAVEL
TV RPC CASCAVEL REDE MASSA - TV NAIPI TV RICTV OESTE TV TAROBA CASCAVEL
REGIAO INTERMEDIARIA DE CASCAVEL - REGIAO IMEDIATA FOZ DO IGUAGU
REDE SBT REDE RECORD REDE BAND
REDE MASSA - TV NAIPI TV RICTV OESTE TV TAROBA CASCAVEL __|
REDE MASSA - TV NAIP| TV RICTV OESTE TV TAROBA CASCAVEL
'V NAIPI TVRICTV OESTE TV TAROBA CASCAVEL
'V NAIPI TVRICTV OESTE TV TAROBA CASCAVEL
IV NAIPI TV RICTV OEST TV TAROBA CASCAVEL
TV NAIPI TV RICTV OEST TV TAROBA CASCAVEL
REDE MASSA - TV NAIP| TVRICTV OESTE TV TAROBA CASCAVEL
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COBERTURA TV (ANEXO "F7)

REGIAQ INTERMEDIARIA DE CASCAVEL - REGIAQ IMEDIATA TOLEDO

| CIDADE REDE GLOBO REDE SBT REDE RECORD REDE BAND
[_As_sil Chateaubriand TV RPC CASCAVEL REDE MASSA - TV NAIPI TV RICTV OESTE TV TAROBA CASCAVEL
Formosa do Oeste TV RPC CASCAVEL REDE MASSA - TV NAIPI TVRICTV OESTE TV TAROBA CASCAVEL
(Guaira TV RPC CASCAVEL REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV OESTE TV TAROBA CASCAVEL
Iracema do Oesle TV RPC PARANAVAI REDE MASSA - TV NAIPI TV RICTV OESTE TV TAROBA CASCAVEL
Jesuitas TV RPC PARANAVA] REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV OESTE TV TAROBA CASCAVEL
Maripa TV RPC CASCAVEL REDE MASSA - TV NAIPI TV RICTV OESTE TV TAROBA CASCAVEL
Ouro Verde do Oeste TV RPC CASCAVEL REDE MASSA - TV NAIFI TV RICTV OESTE TV TAROBA CASCAVEL
Palotina TV RPC CASCAVEL IREDE MASSA - TV NAIPI TVRICTV OESTE TV TAROBA CASCAVEL
Santa Helena TV RPC FOZ DO IGUAGU REDE MASSA - TV NAIPI TV RICTV OESTE TV TAROBA CASCAVEL
S30 José das Palmeiras TV RPC CASCAVEL REDE MASSA - TV NAIPI TV RICTV OESTE TV TAROBA CASCAVEL
S&0 Pedro do lguagu TV RPC CASCAVEL REDE MASSA - TV NAIP| TV RICTV OESTE TV TAROBA CASCAVEL
Tera Roxa TV RPC CASCAVEL REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV QESTE TV TAROBA CASCAVEL
Toledo TV RPC CASCAVEL REDE MASSA - TV NAIPI TV RICTV OESTE TV TAROBA CASCAVEL
(Tupassi TV RPC CASCAVEL REDE MASSA - TV NAIP| TV RICTV OEST] TV TAROBA CASCAVEL
REGIAO INTERMEDIARIA DE CASCAVEL - REGIAO IMEDIATA FRANCISCO BELTRAO
[ CIDADE REDE GLOBO REDE SBT REDE RECORD REDE BAND
TV RPC FOZ DO IGUAGU REDE MASSA - TV NAIPI TV TAROBA CASCAVEL
TV RPC FOZ DO IGUAGU REDE MASSA - TV GUARA TV TAROBA CASCAVEL |
TV RPC FOZ DO IGUAGU |RED - MASSA - TV NAIPI TV TAROBA CASCAVEL
TV RPC FOZ DO IGUAGU REDE MASSA - TV GUARA TV TAROBA CASCAVEL
TV RPC FOZ DO IGUAGU REDE MASSA - TV NAIP| TV TAROBA CASCAVEL
TV RPC FOZ DO IGUAGU REDE MASSA - TV GUARA TV RICTV CESTE TV TAROBA CASCAVEL
TV RPC FOZ DO IGUACU REDE MASSA - TV GUARA TV TAROBA CASCAVEL
TV RPC FOZ DO IGUAGU REDE MASSA - TV GUARA TV RICTV OESTE TV TAROBA CASCAVEL
REDE MASSA - TV GUARA TV TAROBA CASCAVEL
TV RPC FOZ DO IGUAGU REDE MASSA - TV GUARA TV RICTV CESTE TV TAROBA CASCAVEL
REDE MASSA - TV GUARA TVRICTV CESTE TV TAROBA CASCAVEL
TV RPC FOZ DO IGUACU REDE MASSA - TV NAIPI TV TAROBA CASCAVEL
REDE MASSA - TV NAIPI TV TAROBA CASCAVEL
TV RPC FOZ DO IGUAGU REDE MASSA - TV NAIPI TV TAROBA CASCAVEL
TV RPC FOZ DO IGUAGU REDE MASSA - TV NAIPI TV TAROBA CASCAVEL
TV RPC FOZ DO IGUACU REDE MASSA - TV NAIPI TV TAROBA CASCAVEL
TV RPC FOZ DO IGUAGU REDE MASSA - TV GUARA TV RICTV CESTE TV TAROBA CASCAVEL
TV RPC FOZ DO IGUAGU REDE MASSA - TV GUARA TV TAROBA CASCAVEL
TV RPC FOZ DO IGUAGU REDE MASSA - TV NAIPI TV TAROBA CASCAVEL
TV RPC FOZ DO IGUAGU REDE MASSA - TV NAIP| TV TAROBA CASCAVEL
TV RPC FOZ DO IGUAGU REDE MASSA - TV GUARA TV TAROBA CASCAVEL
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COBERTURA TV (ANEXO 'F)

REGIAO INTERMEDIARIA DE CASCAVEL - REGIAO IMEDIATA PATO BRANCO

. i b . . . L e d. 4 b B b .

REDE GLOBO REDE SB1 REDE RECORD REDE BAND

130 TV RPC FOZDOIGUACU __ |REDE MASSA-TV TV RICTV OESTE TV TAROBA CASCAVEL
131 TVRPC FOZDOIGUACU __ |REDE MASSA - TV GUARA TV RICTV DESIE TV TAROBA CASCAVEL
132 TV RPC FOZ DO IGUACU __ |REDE MASSA - TV GUARA TV RICTV ODESTE TV TAROBA CASCAVEL

133 TV RPC FOZ DO IGUACU REDE MASSA - TV GUARA TV RICTV OESTE
134 TV RPC FOZDO IGUAGU __|REDE MASSA - TV GUARA TV RICTV OESTE [TV TARDBA CASCAVEL
135 TV RPC FOZ DO IGUAGU REDE MASSA - TV GUARA TV RICTV OESTE TV TARDEA CASCAVEL
136 TV RPC FOZ DO IGUA! REDE MASSA - TV GUARA TV RICTV OESTE VT CASCAVEL
137 REDE MASSA - TV GUARA TV TAROBA CASCAVEL
138 TV RPC FOZ DO IGUAG REDE MASSA - TV GUARA [TV TAROBA CASCAVEL
TVRPC FOZDOIGUACU __ |REDE MASSA - TV GUARA TVRICTV OESTE TV TARDBA CASCAVEL
TV RPC FOZDOIGUACU __ |REDE MASSA - TV GUARA TV RICTV OESTE TV TAROBA CASCAVEL
TVRPC FOZDOIGUACU __ |REDE MASSA - TV GU TV RICTV OESTE TV TARDBA CASCAVEL
TV RPC FOZ DO IGUAGU REDE MASSA - TV GUARA TV RICTV OESTE TV VAROBA CASCAVEL
REDE MASSA - TV GUARA TV RICTV OESTE [TV TAROBA CASCAVEL
TV RPC FOZ DO IGUACU REDE MASSA - TV TV RICTV OESIE TV TAROBA CASCAVEL

REGIAO INTERMEDIARIA DE CASCAVEL - REGIAO IMEDIATA LARANJEIRAS DO SUL/QUEDAS DO IGUAGU
REDE BAND

TV TAROSA CASCAVEL
TV TAROBA CASCAVEL
TV TAROBA CASCAVEL

[TV TAROBA CASCAVEL |

REDE BAND
TVIAR CASCAVEL

CASCAVEL

TV TAROBA CASCAVEL

TV TAROBA CASCAVEL

TV TAROBSA CASCAVEL

TV TAROBA CASCAVEL

REDE GLOBO

do Oeste

TV RPC CASCA!

Candido

'V RPC CASCAVEL

'V RPC CASCAVEL

Santa

'V RPC CASCAVEL

v WVEL

TV CASCAVEL

TVRICTV OESTE

[V TAROBA CASCAVEL __|

[V RICTV OESTE

[V RICTV OESTE

IV TAROBA CASCAVEL
IV TAROBA CASCAVEL

IV RICTV OESTE

T

[V RICTV OESTE

[V RICTV OESTE

puer | ey g g g

%

TV TAROBA CASCAVEL
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COBERTURA TV (ANEXO "F7)

REGIAO INTERMEDIARIA DE MARINGA - REGIAO IMEDIATA MARINGA

CIDADE REDE GLOBO REDE SBT REDE RECORD REDE BAND

Angulo TV RPC MARINGA REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV MARINGA TV BAND MARINGA

Astorga TV RPC MARINGA REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV MARINGA TV BAND MARINGA

Atalaia TV RPC MARINGA REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV MARINGA TV BAND MARINGA

Doutor Camargo TV RPC MARINGA REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV MARINGA TV BAND MARINGA

Floral TV RPC MARINGA REDE MASSA - TV TIBAGI TVRICTV MARINGA | TV BAND MARINGA

\Floresta TV RPC MARIN REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV MARINGA | TV BAND MARINGA

Fénda TV RPC MARINGA REDE MASSA - TV TIBAGI TVRICTV MARINGA | TV BAND MARINGA

UBMAG TV RPC MARIN REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV MARINGA TV BAND MARINGA

ltambé TV RPC MARINGA REDE MASSA - TV TIBAGI TVRICTV MARINGA | TV BAND MARINGA

atuba TV RPC MARINGA REDE MASSA - TV TIBAGI TVRICTV MARINGA [TV BAND MARINGA
IMandaguagu TV RPC MARINGA REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV MARINGA | TV BAND MARIN

Mandaguari TV RPC MARING REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV MARINGA TV BAND MARINGA

Marialva TV RPC MARINGA TV RICTV MARINGA | TV BAND MARINGA

Marin, TV RPC MARINGA TV RICTV MARINGA [TV BAND MARINGA

Munhoz de Melo TV RPC MARING TV RICTV MARINGA [TV BAND MARINGA

TV RPC PARANAVAI TV RICTV MARINGA [TV BAND MARINGA

TV RPC MARINGA TVRICTV MARINGA [TV BAND MARINGA

TV RPC MARINGA TV RICTV MARINGA [TV BAND MARINGA

TV RPC MARINGA TVRICTV MARINGA [TV BAND MARINGA

TV RPC MARINGA TV RICTV MARINGA | TV BAND MARINGA

TV RPC MARINGA TV RICTV MARINGA | TV BAND MARINGA

TV RPC MARINGA TV RICTV MARINGA TV BAND MARINGA

TV RPC PARANAVAI TV RICTV MARING TV BAND MARINGA

CIDADE REDE SBT REDE RECORD REDE BAND
TV TIBAGI
REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV MARINGA [TV TARDBA CASCAVEL
TV TIBAGI TV RICTV MARINGA TV BAND MARINGA
-7V TIBAGI TVRICTVMARINGA [TV TAROBA CASCAVEL
TV TIBAGI TVRICTV MARINGA | TV TAROBA CASCAVEL
TV TIBAGI TV RICTV MARINGA TV TARDBA CASCAVEL
TV TIBAGI TVRICTVMARINGA [TV TARDBA CASCAVEL
REDE MASSA - TV TIBAGI TVRICTV MARINGA [TV TAROBA CASCAVEL
TV TIBAGI TV RICTV MARINGA
TV TIBAGI TVRICTV MARINGA | TV BAND MARINGA
TV RICTVMARINGA | TV TAROBA CASCAVEL

TV RICTV MARINGA

TV BAND MARINGA

IV RPC PARANAVAI REDE MASSA - TV TIBAGI
'V RPC MARIN REDE MASSA - TV TIBAG!
IV RPC PARANAVAI REDE MASSA - TV TIBAG!

TV RICTV MARINGA

.
T
T
TV RPC PARANAVAI
q
i
q

REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV MARINGA | TV TAROBA CASCAVEL
IV RPC MARINGA REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV MARINGA
IV RPC MARINGA REDE MASSA - TV TIBAG! TV RICTV MARINGA | TV TAROBA CASCAVEL |
IV RPC PARANAVAI REDE MASSA - TV TIBAGI TVRICTV MARINGA [TV TAROBA CASCAVEL
REDE MASSA - TV TIBAGI TV TAROBA CASCAVEL
TV RPC MARINGA REDE MASSA - TV TIBAGI TVRICTVMARINGA [TV TAROBA CASCAVEL |
IV RPC PARANAV EDE MASSA - TV TIBAGI TVRICTVMARINGA [TV TAROBA CASCAVEL
TV RPC MARINGA REDE MASSA - TV TIBAGI IV RICTV MARINGA [TV BAND MARINGA
[V RPC PARANAVA REDE MASSA - TV TIBAGI IV RICTV MARINGA
IV RPC MARIN REDE MASSA - TV TIBAGI
TV RPC CASCAVEL REDE MASSA - TV TIBAGI TVRICTV MARINGA [TV TAROBA CASCAVEL
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COBERTURA TV (ANEXO *F)

REGIAO INTERMEDIARIA DE MARINGA - REGIAO IMEDIATA UMUARAMA

CIDADE REDE GLOBO REDE SBT REDE RECORD REDE BAND

Alto Paraiso TV RPC PARANAVAI REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV MARINGA

Alo Piquir TV RPC PARANAVA REDE MASSA - TV TIBAGI TVRICTV MARINGA [TV TAROBA CASCAVEL

Albnia TV RPC PARANAVA] REDE MASSA - TV TIBAGI TVRICTV MARINGA | TV TAROBA CASCAVEL

|Bl‘a§%3ndia do Sul TV RPC PARANAVA RED.E MASSA - TV NAIPI TV RICTV OESTE TV TAROBA CASCAVEL

Cafezal do Sul TV RPC PARANAVA REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV MARINGA

Cidade Gaucha TV RPC PARANAVAI REDE MASSA - TV TIBAGI TVRICTV MARINGA | TV TAROBA CASCAVEL

Cruzeiro do Oeste TV RPC PARANAVA] REDE MASSA - TV TIBAGI TVRICTV MARINGA | TV TAROBA CASCAVEL

Douradina TV RPC PARANAVAT REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV MARINGA

’@u TV RPC PARANAVAI |REDE MASSA - TV TIBAGI TVRICTV MARINGA __|TV TAROBA CASCAVEL

Frandsco Alves TV RPC CASCAVEL REDE MASSA - TV NAIP| TV RICTV MARINGA TV TAROBA CASCAVEL

lcaraima REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV MARINGA

IpT TV RPC PARANAVAI REDE MASSA - TV TIBAGI TVRICTVMARINGA __|TV TAROBA CASCAVEL

Ivalé TV RPC PARANAVA[ REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV MARINGA

Maria Helena TV RPC PARANAVAI REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV MARINGA TV TAROBA CASCAVEL

Mariluz TV RPC PARANAVAI REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV MARINGA TV TAROBA CASCAVEL

Nova Olimpia TV RPC PARANAVAI REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV MARINGA TV TAROBA CASCAVEL

Perobal TV RPC PARANAVAI REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV MARINGA ™ rmaﬂ CASCAVEL

Pérola TV RPC PARANAV, REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV MARINGA | TV TAROBA CASCAVEL

Sao do Patrocinio TV RPC PARANAV) REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV MARINGA [TV TAROBA CASCAVEL

Tapira TV RPC PARANAVA REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV MARINGA

Umuarama TV RPC PARANAVA] REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV MARINGA [TV TAROBA CASCAVEL

Xambré TV RPC PARANAVAT |REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV MARINGA TV TAROBA CASCAVEL

REGIAO INTERMEDIARIA DE MARINGA - REGIAO IMEDIATA PARANAVAI

CIDADE REDE GLOBO REDE SBT REDE RECORD REDE BAND

Allo Parana TV RPC PARANAVA] REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV MARINGA TV BAND MARINGA

[Amapora TV RPC PARANAVA] REDE MASSA - TV TIEAGI TVRICTV MARINGA [TV TAROBA CASCAVEL
TV RPC PARANAVAI REDE MASSA - TV TIBAG TV TAROBA CASCAVEL
TV RPC PARANAVA REDE MASSA - TV TIBAG TVRICTV MARINGA [TV TAROBA CASCAVEL
TV RPC PARANAV) REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV MARINGA __|TV TAROBA CASCAVEL |
TV RPC PARANAVA REDE MASSA - TV TIBAGI TV TAROBA CASCAVEL
TV RPC PARANAVA] REDE MASSA - TV TIBAGI TVRICTV MARINGA | TV TAROBA CASCAVEL
TV RPC PA VAl REDE MASSA - TV TIBAGI TVRICTVMARINGA [TV TAROBA CASCAVEL
TV RPC PARANAVAI REDE MASSA - TV TIBAGI 'N_EE"V MARINGA
TV RPC PARANAV, REDE MASSA - TV TIBAGI TVRICTV MARINGA __ |TV TAROBA CASCAVEL |
TV RPC PARAR REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV MARINGA [TV TAROBA CASCAVEL
TV RPC PARA REDE MASSA - TV TIBAGI TVRICTV MARINGA [TV TAROBA CASCAVEL
TV RPC PARA REDE MASSA - TV TIBAGI TVRICTV MARINGA [TV TAROBA CASCAVEL
TV RPC PARANAVA REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV MARINGA TV BAND MARINGA
TV RPC PARAR REDE MASSA - TV TIBAGI TVRICTV MARINGA [TV TAROBA CASCAVEL
TV RPC PARANAVA] REDE MASSA - TV TIBAGI TVRICTVMARINGA [TV TAROBA CASCAVEL
TV RPC PARANAVAI REDE MASSA - TV TIBAGI TVRICTV MARINGA __|TV TAROBA GASCAVEL
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COBERTURA TV (ANEXO"F")

REGIAQ INTERMEDIARIA DE MARINGA - REGIAO IMEDIATA CIANORTE

CIDADE REDE GLOBO REDE SBT REDE RECORD REDE BAND
Cianorte TV RPC PARANAVAI REDE MASSA - TV TIBAGI TVRICTV MARINGA [TV TAROBA CASCAVEL
Guaporema TV RPC PARANAVAI REDE MASSA - TV TIBAGI TVRICTV MARINGA [TV TAROBA CASCAVEL
Indianépoli TV RPC PARANAVAI REDE MASSA - TV TIBAGI TVRICTVMARINGA [TV BAND MARINGA
Japurd TV RPC PARANAVAT REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV MARINGA TV BAND MARINGA
|_Jymra TV RPC PARANAVAI REDE MASSA - TV TIBAG! TVRICTVMARINGA [TV BAND MARINGA
Rondon TV RPC PARANAVAT REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTVMARINGA __|TV TAROBA CASCAVEL
S0 Manoel do Parana TV RPC PARANAVA REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV MARINGA
Sao Tomé TV RPC PARANAVAT IV TIBAGI TVRICTV MARINGA __|TV BAND MARINGA
Tapejara TV RPC PARANAVAT [V TIBAGI TVRICTV MARINGA [TV TAROBA CASCAVEL |
Temra Boa TV RPC MARINGA IV TIBAGI TV RICTV MARINGA TV BAND MARINGA
Tuneiras do Oesle TV RPC PARANAVAI REDE MASSA - TV TIBAGI TVRICTV MARINGA [TV TAROBA CASCAVEL
REGIAO INTERMEDIARIA DE MARINGA - REGIAO IMEDIATA PARANACITY/COLORADO
CIDADE REDE GLOBO REDE SBT REDE RECORD REDE BAND
Colorado TV RPC MARINGA REDE MASSA - TV TIBAG! TVRIGTV MARINGA [TV BAND MARINGA
Cruzeiro do Sul TV RPC PARANAVA REDE MASSA - TV TIBAGI TVRICTV MARINGA [TV BAND MARINGA
TV RPC PARANAVA REDE MASSA - TV TIBAGI TVRICTV MARINGA [TV BAND MARINGA
TV RPC PARANAVA REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV MARINGA
REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV MARINGA
[V RPC MARINGA REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV MARINGA TV BAND MARINGA
IV RPC MARINGA REDE MASSA - TV TIBAGI TVRICTVMARINGA [TV BAND MARINGA
TV RPC PARANAV) REDE MASSA - TV TIBAGI TVRICTV MARINGA |1V TAROBA CASCAVEL
TV RPG PARANAVAI REDE MASSA - TV TIBAGI VRICTVMARINGA [TV BAND MARINGA
TV RPC MARINGA REDE MASSA - TV TIBAGI TVRICTVMARINGA [TV BAND MARINGA
TV RPC MARINGA REDE MASSA - TV TIBAGI TVRICTVMARINGA [TV BAND MARINGA
REGIAO INTERMEDIARIA DE MARINGA - REGIAO IMEDIATA LOANDA
REDE GLOBO REDE SBT REDE RECORD REDE BAND
TV RPC PARANAVA[ REDE MASSA - TV TIBAGI TVRICTVMARINGA __ |TV TAROBA CASCAVEL
TV RPC PARANAVAT REDE MASSA - TV TIBAG! TV RICTV MARINGA
REDE MASSA - TV TIBAG!
TV RPC PARANAV. REDE MASSA - TV TIBAGI TVRICTVMARINGA  |TV TAROBA CASCAVEL
TV RPC PARANAVA] REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV MARINGA __|TV TAROBA CASCAVEL |
TV RPC PARANAVA] REDE MASSA - TV TIBAGI TV TAROBA CASCAVEL
TV RPC PARANAVA REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV MARINGA
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COBERTURA TV (ANEXO "F7)

REGIAO INTERMEDIARIA DE LONDRINA - REGIAO IMEDIATA LONDRINA

[V RPC LONDRINA

TV RPC MARINI

[V RPC LONDRINA

[V RPC LONDRINA

CIDADE REDE GLOBO REDE SBT REDE RECORD REDE BAND

Alvorada do Sul TV RPC LONDRINA ‘I’R_EDE MASSA - TV TIBAGI TV TAROBA LONDRINA
|Arapongas TV RPC LONDRINA REDE MASSA - TV CIDADE TV RICTV LONDRINA | TV TAROBA LONDRINA
Assal TV RPC LONDRINA REDE MASSA - TV CIDADE TV RICTV LONDRINA _ [TV TAROBA LONDRINA
[Bela Vista do Paraiso TV RPC LONDRINA REDE MASSA - TV CIDADE TV RICTV LONDRINA | TV TAROBA LONDRINA
Caleara TV RPC LONDRINA REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV MARINGA

Cambé TV RPC LONDRINA REDE MASSA - TV CIDADE TV RICTV LONDRINA__|TV TAROBA LONDRINA
Centenario do Sul TV RPC LONDRINA REDE MASSA - TV TIBAGI TVRICTV MARINGA | TV TAROBA LONDRINA
|Florestopolis TV RPC LONDRINA REDE MASSA - TV CIDADE TVRICTV LONDRINA _|TV TAROBA LONDRINA
|Guaradi TV RPC MARINGA REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV MARINGA

REDE MASSA - TV CIDADE

TV RICTYV LONDRINA

TV TAROBA LONDRINA

REDE MASSA - TV CIDADE

REDE MASSA - TV CIDADE

REDE MASSA - TV CIDADE

[V RPC LONDRINA

_|REDE MASSA - TV TIBAGI

-
L

1

7

TV RPC LONDRINA
7 [
TV RPC LONDRINA

I REDE MASSA - TV CIDADE
REDE MASSA - TV TIBAGI

TV RICTV MARINGA [TV TAROBA LONDRINA
TVRICTV LONDRINA | TV TAROBA LONDRINA
TVRICTV LONDRINA [TV TAROBA LONDRINA
TV RICTV MARINGA TV TAROBA LONDRINA
TV RICTV MARINGA TV TAROBA LONDRINA
TVRICTV MARINGA | TV TAROBA LONDRINA

TV RPC LONDRINA

REDE MASSA - TV TIBAGI

TVRICTV LONDRINA

TV TAROBA LONDRINA

TV RPC LONDRINA

REDE MASSA - TV CIDADE

TV RICTV LONDRINA

TV RPC LONDRINA

REDE MASSA - TV CIDADE

TV TAROBA LONDRINA

TV TAROBA LONDRINA

TV RPC LONDRINA REDE MASSA - TV CIDADE TV RICTV LONDRINA
TV RPC LONDRINA REDE MASSA - TV CIDADE TV RICTV LONDRINA__ [TV TAROBA LONDRINA
TV RPC MARINGA REDE MASSA - TV TIBAGI TVRICTVMARINGA [TV TAROBA LONDRINA
TV RPC LONDRINA REDE MASSA - TV CIDADE TV RICTV LONDRINA
REGIAO INTERMEDIARIA DE LONDRINA - REGIAO IMEDIATA SANTO ANTONIO DA PLATINA
REDE GLOBO REDE SBT REDE RECORD REDE BAND
TV RPC LONDRINA REDE MASSA - TV CIDADE TV RICTV LONDRINA
REDE MASSA - TV CIDADE TVRICTVLONDRINA [TV TAROBA CASCAVEL
REDE MASSA - TV CIDADE TV RICTV LONDRINA
TV RPC LONDRINA REDE MASSA - TV CIDADE TVRICTVLONDRINA [TV TAROBA CASCAVEL
TV RPC LONDRINA |REDE MASSA - TV CIDADE TVRICTV LONDRINA
TV RPC LONDRINA REDE MASSA - TV CIDADE TV RICTV LONDRINA
IV RPC LONDRINA REDE MASSA - TV CIDADE TVRICTVLONDRINA [TV TAROBA CASCAVEL
TV RPC LONDRINA REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV LONDRINA
TV RPC LONDRINA REDE MASSA - TV CIDADE TV RICTV LONDRINA
TV RPC LONDRINA REDE MASSA - TV CIDADE TV RICTV LONDRINA
TV RPC LONDRINA REDE MASSA - TV CIDADE TV RICTV LONDRINA
TV RPC LONDRINA REDE MASSA - TV CIDADE TV RICTV LONDRINA
TV RPGC PONTA GROSSA REDE MASSA - TV TIBAGI
TV RPC PONTA GROSSA REDE MASSA - TV TIBAGI
TV RPC LONDRINA REDE MASSA - TV CIDADE TV TAROBA CASCAVEL
TV RPC PONTA GROSSA REDE MASSA - TV CIDADE
TV RPC PONTA GROSSA REDE MASSA - TV CIDADE TV BAND CURITIBA

RPC PONTA GROSSA

REDE MASSA - TV CIDADE

REDE MASSA - TV CIDADE
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COBERTURA TV (ANEXO "F™)

REGIAD INTERMEDIARIA DE LONDRINA - REGIAO IMEDIATA APUCARANA

C CIDADE REDE GL( REDE SBT REDE RECORD REDE BAND
na TV RPC LONDRINA REDE MASSA - TV TIBAGI TVRICTV LONDRINA__|TV TAROBA LONDRINA
Bom Sucesso TV RPC MARIN REDE MASSA - TV TIBAG! TVRICTV MARINGA | TV TAROBA CASCAVEL
Borrazopolis TV RPC MARIN REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV LONDRINA__|TV BAND MARINGA
Califomia TV RPC LONDRINA REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV LONDRINA
Cambira TV RPC MARINGA REDE MASSA - TV TIBAGI TVRICTV MARINGA [TV BAND MARINGA
Jandaia do Sul TV RPC MARINGA REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV MARINGA [TV BAND MARINGA
Kalore TV RPC MARINGA REDE MASSA - TV TIBAG! TVRICTVMARINGA | TV BAND MARINGA
(Marilandia do Sul TV RPC LONDRINA REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV LONDRINA
M TV RPC MARINGA REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV MARINGA TV BAND MARINGA
Maua da Serra TV RPC LONDRINA REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV LONDRINA
Novo Itacolomi TV RPC MARINGA REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV MARINGA
Rio Bom TV RPC MARINGA REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV LONDRINA
S&o Pedro do Ival TV RPC MARINGA REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV MARINGA
REGIAO INTERMEDIARIA DE LONDRINA - REGIAO IMEDIATA CORNELIO PROCOPIO
CIDADE REDE GL( SBT REDE RECORD REDE BAND
Bandeiranies TV RPC LONDRINA IV CIDADE TV RICTV LONDRINA
[Congonhinhas TV RPC LONDRINA TV CIDADE TVRICTV LONDRINA
Comélio Prunﬂgu ™ EE_C_LON DRINA TV CIDADE TV RICTV LONDRINA TV TARDBA LONDRINA
Rambarach TV RPC LONDRINA DADE TV RICTV LONDRINA
|Leopolis TV RPC LONDRINA DADE __|TVRICTV LONDRINA _|TV TAROBA LONDRINA
Nova América da Colina TV RPC LONDRINA (ASSA- TV CIDADE __|TVRICTV LONDRINA__|TV TAROBA LONDRINA
Nova Fatima TV RPC LONDRINA IASSA - TV CIDADE TV RICTV LONDRINA TV TAROBA LONDRINA
Nova Santa Barbara TV RPC LONDRINA (ASSA - TV CIDADE TV RICTV LONDRINA
Rancho Alegre TV RPC LONDRINA [VCIDADE __[TVRICTV LONDRINA_ _|TV TAROBA LONDRINA
Santa Amélia TVRPC LONDRINA VCIDADE __|TVRICTV LONDRINA
Santa Cecilia do Pavao TV RPC LONDRINA [V CIDADE TVRICTV LONDRINA _|TV TAROBA LONDRINA
Mariana TVRPC LONDRINA IV CIDADE TV RICTV LONDRINA
Sanio Antbnio do Paralso TV RPC LONDRINA [V CIDADE TVRICTV LONDRINA 5
Sao Jerbnimo da Sera TV RPC LONDRINA REDE MASSA- TV CIDADE [TV RICTV LONDRINA | TV TAROBA LONDRINA
S50 Sebastizo da Amoreira TV RPC LONDRIN [V CIDADE TVRICTV LONDRINA _|TV TAROBA LONDRINA
TV RPC PONTA GROSSA___ |REDE MASSA - TV GUARA
TV RPC LONDRINA DADE __|TVRICTV LONDRINA__|TV TAROBA LONDRINA
Ural TV RPC LONDRINA REDE MASSA - TVCIDADE [TV RICTV LONDRINA




COBERTURA TV (ANEXO 'F7)
REGIAQ INTERMEDIARIA DE LONDRINA - REGIAD IMEDIATA VAIPORA

L e ok o s A B G A

REDE GLOBO | REDE 88T REDE RECORD REDE BAND
353 TV RPC MARINGA REDE MASSA - TV TIBAG! TV BAND MARIN
354 TV RPC MARINGA REDE MASSA - TV TIBAGI TV BAND MARINGA
355 TV RPC MARINGA REDE MASSA - TV TIBAGI TV BAND CURITIBA
356 TV RPC MARINGA REDE MASSA - TV TIBAGI
as7 TV RPC MARINGA REDE MASSA - TV TIBAGI TV TARDBA LONDRINA
358 TV RPC MARINGA REDE MASSA - TV TIBAGI TV RIC TV MARINGA
359 TV RPC MARINGA REDE MASSA - TV TIBAGI
360 TV RPC MARINGA ~TV TIBAGI TV BAND MARINGA
381 TV RPC MARIN ~TV TIBAGI TV RICTV MARINGA TV BAND MARIN
362 TV RPC MARINGA ~TV TIBAGI TV BAND MARINGA
383 TV RPC MARINGA - TV TIBAGI TV BAND MARINGA
364 TV RPC MARINGA REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV CURITIBA
365 REDE MASSA - TV 1IBAGI =
366 TV RPC MARINGA REDE MASSA - TV TIBAGI
367 TV RPC MARINGA REDE MASSA - TV TIBAGI TVRICTVMARINGA __ |TVBAND MARINGA |
REGIAO INTERMEDIARIA DE LONDRINA - REGIAO IMEDIATA IBAIT]
[ CIDADE REDE GLOBO I REDE SBT REDE RECORD REDE BAND
368 [Conseiheio Mainnck TV RPC PONTA GROSSA __ |REDE MASSA - TV CIDADE TV RICTV LONDRINA
380 TV RPC PONTA GROSSA __ |REDE MASSA - TV CIDADE
370 |[mait TVRPC PONTA GROSSA __|REDE MASSA - TV CIDADE TV RICTV LONDRINA
371 |Jabos TV RPC PONTA GROSSA __ |REDE MASSA - TV CIDADE
372 TV RPC PONTA GROSSA REDE MASSA - TV CIDADE TV TAROBA LONDRINA
373 |Pinhalso TV RPC PONTA GROSSA___|REDE MASSA - TV CIDADE =
REGIAQ INTERMEDIARIA DE PONTA GROSSA - REGIAO IMEDIATA PONTA GROSSA
CIDADE REDE SBT REDE RECORD REDE BAND
374 [Ammpot TV RPC PONTA GROSSA___|REDE MASSA - TV GUARA TV BAND CURITIEA
375  |[Caambel TV RPC PONTA GROSSA___|REDE MASSA - TV GUARA TVRICTV CURMIBA __ | TV BAND CURITIBA
376 [Casto TV RPC PONTA GROSSA___|REDE MASSA - TV GUARA TVRICTV CURITIBA __|TV BAND CURITIEA
377 TV RPC PONTA GROSSA __|REDE MASSA - TV GUARA TV BAND CURITIEA
378 [hal TV RPC PONTA GROSSA __|REDE MASSA - TV GUARA TV BAND CURITIBA
37g TV RPC PONTA GROSSA ___|REDE MASSA - TV GUARA 2 TV BAND CURITIBA
380 [Paimeirz TV RPC PONTA GROSSA IV GUARA TV RICTV CURITIBA __|TV BAND CURITIBA_
381 |Pirsi do Sul TV RPC PONTA GROSSA IV GUARA TVRICTV CURITIBA | TV BAND CURITBA
382 Grossz IV RPC PONTA GROSSA TV GUARA TVRICTV CURMIBA | TV BAND CURITISA
383 [Porbo Amazonas 'V RPC PONTA GROSSA SUARA TVRICTV CURMIBA___|TV BAND CURITIBA
384 [Sao Jodo do Triunfo TV RPC PONTA GROSSA SUARA TV BAND CURMIBA
385 TV RPC PONTA GROSSA SUARA TV BAND CURITIBA
REGIAD INTERMEDIARIA DE PONTA GROSSA - REGIAO IMEDIATA TELEMACO BORBA
REDE GLOBO REDE SBT REDE RECORD REDE BAND
REDE MASSA - TV GUARA —
TVRPC PONTAGROSSA __|REDEMASSA-TVGUARA _ [TVRICTVCURITIBA _|TVBAND CURITBA |
TV RPC LONDRINA REDE MASSA - TV TIBAGI
TV RPC PONTA GROSSA __ |REDE MASSA - TV GUARA TVRICTV CURITIBA___|TV BAND CURITIBA
RPC PONTA GROSSA___|REDE MASSA - TV GUARA TVRICTV CURIMIBA __|TV BAND CURITIBA
IV RPC PONTAGROSSA __ |REDE MASSA - TV GUARA TVRICTV CURITIBA | TV BAND CURITIBA
TV RPC PONTA GROSSA ___ |REDE MASSA - TV GUARA TV BAND CURITIBA
GROSSA - REGIAO IMEDIATA IRATI
) REDE SBT REDE RECORD REDE BAND
RPC AVA ~TVGUARA TVRICTV CURITIBA [TV BAND CURITIBA
v - TVRICTV CURITBA [TV BAND CURITIBA
vV -V TVRICTV CURITIBA [TV TAROBA CASCAVEL |
: = vﬁfv CURITIBA__|TV TAROBA CASCAVEL __|
. TVRICTV CURITIBA __|TVBAND CURITIBA |
1 A - TVRICTV CURITIBA 'V BAND CURITIBA
Gl UAV/ 2 TVRICTV CURITIBA___|TVBAND CURITBA |




DE TV | PERIODOS E FORMATOS (ANEXO "E")

Band 15"

Band 15"

MWOW ] lSBT 15"

Globo 15"

obo 15" e 30" |ﬁ°b° 18"

30" SBT 15°|
|REC 15% 30"

Giobo 15"| SBT 157
BAND 15

Globo 15"e 30"

Globo 15" e 30" | SBT
15" E30"| BAND 15%e
30°| REC 15" 30"
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JN | MIDIA DADOS BRASIL 2021 - ANEXO "H"

JORNAL

Perfil dos consumidores (jornal impresso + digital)
Viewers profile (Printed + digitol newspaper)

Sexo
Sex

D 5 i oo
T

Classe econdmica Faixa etaria

Economic class Age group
D/E 65/75 anos 12/19 ancs
Ui 1% %

20/24 aros
Lo
55/64 anas
16%
25/348 snos
20%
A45/54 anon
T

35/44 anos
1%

Penetragdo do meio no total da popula¢do — 30 dias
Penetrotion of the medium in the population — 30 days

To sbrria LT A (hgta Bact % por suamae
Cenof here AN s W




N | MIDA DADOS BRASN, 2021 - ANEXD H®

COBERTURA DOS TITULOS DE JORNAL DO PLANG

REGUAD INTERMEDIARIA DE CURTTIBA - REGIAD IMEDIATA CURITIBA

VElCULD

JORMAL BEM PARAMMA

JORNAL INDUSTRA E COMERCIO

JORNAL UNIAD

JORNAL BEM PARANA

JORNAL INDUSTRIA E COMERCIO

JORNAL BEM PARANA

JORNAL NDUSTRIA E COMERCIO

JORMNAL BEM FARAMA

JORNAL INDUSTRIA E COMERCIO

JORMNAL AGORA PARANA

JORNAL AGORA PARANA

JORMAL BEM PARANA

JORNAL INDUSTRIA E COMERCIO

JORMNAL BEM FARANA

JORMAL INDOSTRIA E COMERCIO

JORNAL UNIAD

| JORMAL BEM PARANA

JORMAL INDUSTRIA E COMERCIO

JORMNAL AGORA PARANA

JORMAL UNIAO

JORNAL BEM PARANA

JORNAL NDUSTRIA E COMERCIO

JORNAL BEM PARANA

JORNAL INDUSTRIA E COMERCIO

JORNAL BEM PARANA

JORMAL MDOUSTRIA E COMERCIO

JORNAL BEM PARANA

JORMAL MDUSTRIA E COMERCIO

JORMAL BEM PARANA

JORNAL MDUSTRIA E COMERCIO

JORNAL AGORA PARANA

JORNAL UNIAD

JORNAL INDUSTRIA E COMERCIO

JORNAL INDUSTRIA E COMERCIO

JORNAL UINWO

JORNAL INDUSTRIA E COMERCIOD

JORNAL INDUSTRIA E COMERCID

JORNAL AGORA PARANA

JORNAL INDUSTRIA E COMERCIO

JORNAL INDUSTRIA E COMERCIO

JORNAL O COMERCID

JORNAL INDUSTRIA £ COMERCIO

JORNAL INDUSTRIA E COMERCIO

JORNAL INDUSTRIA E COMERCIO

JORNAL AGORA PARANA

JOFMAL UMD

JORMAL E COMERCIO

JORNAL AGORA PARANA

JORNAL UNIAD

SORMAL INDUSTRIA E COMERCIO

JORNAL E ]

JDRNAL ACORA PARANA

JORMAL UMIAD

JORNAL INDUSTRIA E COMERCIO

JORNAL INDUSTRIA E COMERCIO

JORNAL INDUSTRIA E COMERCID

JORNAL O COMERGIO

JORNAL INDUSTRIA E COMERCIO

JORNAL AGORA PARANA

JORNAL INDUSTRIA E COMERCIO

JOR‘NAL UNIAD

JORNAL BEM PARANA

JORNAL BEM PARANA

JORNAL BEM PARANA

JORNAL BEM PARANA

JORNAL BEM PARANA

JORNAL BEM PARANA

FORNAL BEM PARANA

61
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N | MIDIA DADOS BRASIL 2021 - ANEXO H'

COBERTURA DOS TITULOS DE JORNAL DO PLANO
REGIAC INTERMEDIARIA DE CURITIBA - REGIAQ IMEDIATA UNIAQ DA VITORIA

JORMAL O CH Ci0

JORNAL FOLRA DE RATI

JORMNAL 0 COMERCIO

-REGIAC GUARAPUAVA

DE

| JORNAL CORREID DO CIDAGAG - GUARAPUAVA

[JORNAL CORREID DO CIDADAD - CAMPOMOURAD

Canast JORNAL CORREIO DO CIDADAD - GUARAPUAVA [JORNAL CORREID DO POVO DO PARANA TR A .
Cantagaio JORNAL CORREID DO CIDADAD - GUARAPUAVA [JORNAL CORREID DO POVO DO PARANA JORNAL FOLHA DE LONDRINA
For do Joman [JORNAL CORREID DO CIOADAD - GUARAPUAVA JORNAL CORREI DO POVO DO PARANA
Goanm [JORNAL CORREID DO CIDADAD - GUARAPUAVA JORNAL CORREI0 DO POVD DO PARANA
FORNAL FOLHA DE IRATI =
JORNAL CORREID DO CIDADAD - GUARAPUAVA | JORNAL CORREIO DO POVD DO PARANA JORNAL FOLHA DE LONDRINA JORNAL CORREID DO CIDADAD - CAMPO MOURAQ
Wartin JORNAL CORREIG DO GUARAPUAVA [JORNAL FOLHA OE RATI
JORMAL CORREID DD CIDADAG - GUARAPUAVA JORNAL CORREID DO POVO DG PARANA [JORNAL 0 COMERCID
B JGRMAL FOLHA DE RATI ; = —=3
o0 iguag JORNAL CORREID DO CIDADAD - GUARAPUAVA JORNAL CORREID DO POVO DO PARANA
[T JORNAL CORREID DO CIGADAD - GUARAPUAVA [JORNAL FOLHADE RATI JORNAL FOLHA DE LONDRINA [JORNAL CORREND DO CIDADAD - CAMPO MOURAD




N | MDA DADCS BFASE 7031 - ANEXD W

CORFRTURA DOS TITULDS DE JORNAL DO PLANG

oE TA PITANGA
= ==
CEADE g VEICULD
58 [Bom Veours ce 5o Ao JORNAL CORREID DO CIOADAG - GUARAPUAVA JORNAL CORREID DO CIOADAD - CANPOROURAD |
3= JORNAL CORREID DO POVO DO PARANA [JORNAL CORREID DO CIDADAG - GUARAPUA, JORNAL CORRERD DO CIDADAD - CAMPG
e ) JORNAL TRIBUNA DO INTERIOR JORNAL COREID DO CIDADAD - CAMEG 0L
81 [Nova Tetas JORNAL TRIBUNA DO M TERIOR JORNAL CORREN DO CIOADAD - GUARARJAVA JORNAL CORREIC DO CIDADAD - CAMPD MOURAD
2 JORNAL CORRERD DO POVO DO PARANA JORNAL FOLHA DE LONDRINA JORNAL CORREID UG CIDADAD - GUARAPUAVA
(b e P EO DO COADAD - GUARAFUAVA [ JORWAL CORREID DO CIDADAD - CAMPD MOURD
&2 [P [J0RNAL TRBUNA DO NTERICR JORNAL FOLHA DE LONDRIMA JORNAL CORREIO DO CIDADAG - GLUARAFLIAVA g e il .
52 |Serma Maria oo Cesie JORNAL CORREID DO CIDADAD - GUARACUAVA. JORNAL CORREIQ DO CIDADAD - CAMPG MOURAC
VEICULD
=
JORMAL FOLHA DE LONDRINA
JORNAL CORREID DO POVOTIO PARANA
[
JORNAL G DA JORNAL DO OESTE
JGRNAL CORREID DO POVO DO
JORNAL G DA JORNAL O PRESENTE
=
JORNAL CORRER DO POVO DO PARANA JORNAL CORREID DO CIDADAD - GUARAPUAVA
[JORNAL O PRESENTE JORNAL FOLHA DE LONDRINA
[JORNAL CORREI DO FOVO DO P
[JORMAL CORREID DO POV DO PARANA
]
=
JORNAL G DIA JORNAL O PRESENTE
JORNAL FOLHA DE LONDRINA
JORNAL G DWA
ey
JORNAL G DiA
JORNAL CORRER DO POVO DO PARANA
JORNAL O PRESENTE
. Ik : velculo.
[JORNAL O FARANA : il =
ORNALGPARANA —oAnALoPRESENTE
ORMALOPARANK  ioRNALOPRESENTE
O PARANA —




JN | MIDHA DADDS BRASK 2021 - ANEXO *H*

COBERTURA DOS TITULOS DE JORNAL DO PLAND

REGUAD IN DE . REGHA Yol ano
CIDADE ] VEICULO
85 [Assiz Chawaubmand JORNAL DG DESTE JORNAL O PARANA R e JORNAL FOLHA DE LONDRINA
Formona do Oeste JORNAL O PARANA JORNAL FOLHA DE LONDRINA
o7 |G JORNAL O PARANA JORNAL O PRESENTE = JORNAL UMUARAMA [LUSTRADG
95 [Icerma do Ossie JORNAL O FARANA
89 |Jesuftay JORNAL O PARANA JORNAL FOLHA DE LONDRINA
100 [Maripa JORNAL DO DESTE JORNAL O PARANA JORNAL O PRESENTE
101 {Ouro Verde do Oests JORNAL DO QESTE JORNAL O PARANA S JORNAL O PRESENTE
102 |Palatine JORNAL G0 OESTE JORNAL O PARANA JORNAL O PRESENTE
103 |Santa Helena JORMNAL DO QESTE JORNAL O PARANA = JORNAL O PRESENTE
104 530 Josd das Paimseas JORNAL O PARANA JORNAL O PRESENTE
105 |Slio Pedin do iguag: JORNAL DO OESTE JORNAL O PARANA JORNAL O PRESENTE
108 [Tara Roxs JORNAL O PARANA |JORNAL O PRESENTE JOANAL UMUARAMA ILUSTRADO
107 [Taleda | JORNAL DG OESTE —[IORNAL O PARANA JORNAL O PRESENTE
il L JORNAC RO DESTE HIORNAL O PARANA JORNAL O PRESENTE JORNAL FCLHA DE LONDRINA
REGIAQ DE -REGIAD TRAO
[ r veicuLo
109 [Ampare JORNAL OE BELTHAD
110 [Bamacie JORNAL DE BELTRAD
111 |Baia Vista 82 Caruba JORNAL DE BELTRAD =
112 [Bom Jesus do Sul b, o WS -
13 [C | JORNAL DE BELTRAD (JORNAL O PARANA
114 [Enaas Marquas [JGRNAL DE BELTRAC
115 [Fior da Serra do-Sul JORNAL DE BELTRAG - 3
116 [Franosco Belrao JORNAL UE BELTRAD JORNAL DIARIO DO SUDOEBTE
17 i
118
118
120
124
122
123
12 JGRNALOP
125 JORNAL D DO SUDCESTE
128 -
127
a8
122 JORNAL DIARID DO SUDOESTE




JN | MIDIW DADOS BRASIL 2021 - ANEXO H*

'COBERTURA DOS TITULDS DE JORNAL DO PLANG

‘REGIAD DE -REGIAD PA
CIDADE VEICULD

130 [Bom Sucesso do Sul JORNAL DIARIC DO SUDOESTE [JORNAL DE BELTRA
131 [T JGHNAL DIARIO DO SUDCESTE JORNAL DE BELTRAD
132 [Cievaibndia JORNAL DIARK) DO SUDOESTE
133 |Coronal Domingos Soares
134 [Coronel Vivda JORNAL DIRIC 00 SUDOESTE JORNAL DE BELTRAD
135 [Honne Sema JORMAL DWARIC DO SUDOESTE
136 [Rapejars dOesie JORMAL D 00 SUDDESTE JORMAL DE BELTRAD
137 [Mangusinnha JORNAL DIARIC 00 SUDCESTE DORNAL DE BELTRAD
138 [Maridpolls JORNAL DIARIO DO SUDOESTE JORNAL DE BELTRAC
130 [Palmas JORNAL DARIO DO SUDOESTE 3
140 [Pato Branco JORNAL DIARID DO SUDDESTE JORNAL DE BELTRAQ
141 [S8o Jodio JORNAL DHARIO DO SUDOESTE JORNAL DE BEL TRAG
142 [Sacdads do lguagi JORNAL DIARIC DO SUDOESTE JORNAL CORREIG DO POVO DO PARANA
143 {Gulina JORNAL CORREID DO POVO DO PARANA g o e 1
144 [Vilorine JORNAL DIRRIC DO SUDDESTE JORMAL DE BELTRAD

N, DO SUL E QUEDAS G

= 3 VEICULO
RN CORFEIDORVODOPARANA  [JORNALCORREODOCIOADAD - GUARRPINA
JORNAL CORREID DO POVO DO PARANA JORNAL FOLHA DE LONDRINA TORNAL CORREID DO CIDADAG - GUARAPUAVA
[JORNAL CORREID D0 POVO DO PARAN, JORNAL CORREID D0 CIDADAD - GUARAPUAV
[JOANAL CORREIO DO POV OO PARANA JORNAL O PARANA ~TJORNAL CORREID DO CIDADAG - GUARAPLAVA
[JORNAL CORREID DO POV DO PARANA JORNAL CORREID D CIDADAD - GUARAPUATA,
[JORNAL CORREIODOPOVODOPARANA _ |JORNALDP FIOFNAL OE BELTRAD"
[ JORNAL CORREID DO POVO DO JORNAL CORREID DO DIDADAG - GUARAPUAVA — |ORNALDEE"

JORNAL CORREID D0 POV DO PARANA JORNAL CORREID DO CIDADND - GUARAPUAVA




| JN | MIDLA DADOS BRASIL 2001 - ANEXO H®
l' COBERTURA DOS TITULOS DE JORNAL DO PLAND

REGIAD INTERMEDIARIA DE CASCAVEL - REGIAD IMEDIATA DOIS VIINHOS

T y VEICULO
163 lGoa do iguagy JORNAL D BEL
JORNAL DE BELTRAD . - —
JORNAL DE BELTRAD JORNAL DIARIG DO SUDOESTE
JORNAL DE BELTRAG
JORNAL DE BELTRAD
JORNAL DE BEL JORNAL CORREND DO POVO DO P JORNAL DIARID DO SUDGESTE
REGIAD IN DE A © RONDON
]
P GIDADE VEICULD
158 [Enire Aios do Oesle JORNAL O PRESENTE JORNAL O PARANA JORNAL DO DESTE
100 [Mirechal CAndidn Rondon JORNAL O PRESENTE JORNAL O PARANA JORNAL G DA JORNAL DO OESTE
181 | JORNAL O PRESENTE JORNAL O PARANA JORNAL DO DESTE
162 [Nava Sants Rosi JORNAL O PRESENTE JORNAL O PARANA JOANAL 00 DESTE
163 [Pato JORNAL O PRESENTE JORNAL O PARANA JORNAL GDIA JORNAL DO DESTE
JORNAL O PRESENTE JORNAL 0 PARANA JORNAL DO OESTE
| VEICULO
JORNAL FOLHA DE LONDRINA
=
[ JORNAL TRESUNA DE CIANORTE
JORNAL FOLHA DE LONDRINA
ied W = = =
JORNAL FOLHA DE LONDRINA =25
LIORNAL DO POVD [ JORNAL FOLHA DE LONDRINA
JORNAL FOLHA DE LONDRINA
: [ JORNAL FOLHA DE LONDRINA
JORNAL FOLHA DE LONDRINA IORMNAL TRAELNA DE CIANDHRTE
DO POVD JORNAL FOLHA DE LONDRINA
JORNAL FOLHA DE LONDRINA —
TORNAL FOLFA OF LONDREIA —= :




IEVRNERYENEARE g Rsdne

NEBEEEREYNY

SORMAL THIDUNA DO INTERNOR
JORNAL TRIBUNA DO INTERIOR

JORNAL THIBUNA DO INTERIOR

JORHAL TRIBUNA DO INTERIOR

T SHAL CORAEID DO COADAD - atme AVA__

i VEIGULD

SORMAL TRIBUNA DO INTERICR
IORNAL TRBUNA GO WTERR
JORMNAL THEUNA DO INTERIOR
JORNAL TREILINA DO INTERIOR

JORHAL GATETA REGIONAL

e
JORNAL GAZETA RECICRAL

MRERL . L e

— | JORNAL FOLHA DE LONDRINA

JORNAL GATETA REGIONAL

HORMALTRBUNADOMWTERIOR =
JORNAL GATETA REGIONAL

JORNAL FOLHA DE LONDRBNG

SORAL UNLAPLAMA LTS TRADD

s Tl 4 =]
JORNAL TRIBUNA DO INTERICR JORNAL TRIBUNA DE CANORTE
JORNAL GAZETA REGIONAL JORMAL FOLHA DE LONDRNA
JORNAL TRIBUNA DO INTERICR
JORNAL GAZETA REGIONAL JORNAL FOLHA DE LONDRINA
[JORNAL TRBUNA DO INTERIOR
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COBERTURA DOS TITULOS DE JORNAL DO PLANO

1 A DE - REGIAD TA |
VElCULD

JORNAL DIARIO DO NOROESTE JORNAL FOLHA DE LONDRINA

ORNAL DIARIO DO NORDESTE

JORNAL DARID DO NOROESTE

JORANAL DIARID DO NORDESTE

JORNAL DIARID 0O NORUESTE JORNAL FOLHA DE LONDRINA

JORNAL DIARID DO NORCESTE JORMAL FOLHA DE LONDRINA

JCANAL DIARIC 00 NORCESTE

JORNAL DIARIC DO NORCESTE =

JGRNAL DIARIO DO NORCESTE JGRNAL FOLHA DE LONDRINA

JORNAL DIARIO DO NORDESTE JORNAL TRIBUNA DE CIMNORTE JORNAL FOLHA DE LONDRINA

JORNAL DIARIC D0 NORGESTE JORNAL FOLHA DE LONDRINA il

TGRNAL DIARIO DO NOROESTE JOANAL FOLHA DE LONDRINA

JORNAL DIARIC DO NOROESTE E

JORNAL DIARIO DO NORGESTE JOANAL TRIBUNA DE CIANGRTE JOANAL FOLHA DE LONDRINA

JORNAL DIARIO DO NORCESTE F Y

JORNAL DURK DO NORDESTE JOANAL FOLHA DE LONDRINA

JGRNAL DO NOROESTE JORNAL FOLHA DE LONDAINA

) | VElCULD.
JORNAL QATETA REGIONAL JORNAL FOLHA DE LONDRMNA
JORNAL UMUARAMA ILUSTRADO
JORMAL FOLHA DE LONDRINA s s
JORNAL FOLHA DE LONDRINA JORNAL UMUARAMA LUSTRADD
FOULMA DE LONDRINA. JORNAL UMUARAMA ILUSTRADO

JORNAL DVARIO DO NORDESTE | JORMAL FOLHA DE LONDRINA
JORNAL UMUARAMA ILUSTRADD ;
JGRNAL FOLHA DE LONDRINA_ JORNAL UNMUARAMA ILUSTRADO
[JORNAL FOLHA DE LONDRINA ~ |JORNAL UMUARAMA ILUSTRADD
DORLFOURPEIONBRRA iR EoRRE D0 coRo- CAWPONOIA |
JORNAL GAZETA REGIOMAL JORNAL FOLHA DE LONDRINA [ JORMAL UMUARAMA ILUSTRADC
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COBERTURA DOS TITULOS DE JORNAL DO PLAND

A ™

Y E COLORADO

i

JORNAL DO POVO
Cruznire do Sul JOANAL 0G POVO JORMAL FOLHA OE LONDRINA
[Inayi JOANAL FOLHA DE LONDRINA E
Iiguajs JORNAL FOLHA DE LONDRNA
Jwdim Olinds ey
Lobaio JORNAL DO POVD
Nosss Sanhora das Gragas
imu JORNAL DO POVO JORNAL FOLHA DE LONDRINA
Paranponms s =
Em JORNAL DO POVO JORNAL FOLHA DE LONDRINA

7]

JORNAL FOLHA DE LONDRINA

JORNAL FOLHA DE LONDRINA
[ JORNAL FOLHA DE LONDRINA

JORNAL FOLHA DE LONDRINA

JORNAL FOLHA DE LONDRINA

"T_“-'— = — {

69
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COBERTURA DOS TITULOS DE JORNAL DO PLANO

REGIA DEL - REGIAQ IMEDIATA LONDRINA
CiDADE VEKCULO

280 [Alvorada do Sul JORNAL FOLHA DE LONDRINA
281 |Armporigas JORNAL FOLHA DE LONDRINA JORNAL TRIBUNA DO NORTE
282 |Asmal JORNAL FOLHA DE LONDRINA
263 Bela Visi da Faraise [JORMAL FOLHA DE LONDRINA SRS DR
284 [Catoara JORNAL FOLHA DE LONDRINA
285 |Carea JORNAL FOLHA DE LONDRINA JORNAL DO POVD
256 [Centendrio do 5ul JORNAL FOLHA DE LONDRINA
287 |Fiorestbpolia JORNAL FOUHA DE LONDRINA
255 (Guarac JGRNAL FOLHA DE LONDRINA T
286 [Wipord JORNAL FOLHA DE LONDRINA JORNAL DO POVD
280 |Jaguspid JORNAL FOLHA DE LONDRINA JORNAL DO FOVO
281 [staisinho | JORNAL FOLHA DE LONDRINA
282 |Londrina [JORNAL FOLHA DE LONDRINA
293 {Luplonopalis JORNAL FOLHA DE LONDRINA
294 [Mirasaiva JORNAL FOUHA DE LONDAINA JORNAL DO POVD
295 [Piangueiras JORNAL FOUHA DE LONDRINA JORNAL DO POVD
298 [Pomcat JORNAL FOLHA DE LONDRINA JORNAL DG POVO
297 [Prado Fersia JDRNAL FOUHA DE LONDRINA =
298 [Primeim de Mala JORNAL FOLHA DE LONDFINA
299 [Foiandia JORNAL FOLHA DE LONDRINA JORNAL DO POVO
300 |Sertandpolis JORNAL FOLHA DE LONDRINA JORNAL DO FOVD
301 [Sabdudia JORNAL FOLHA DE LONDRINA JORNAL DO POVO JORNAL TRIBLINA DO NORTE
302 [Tamarana JORNAL FOLHA DE LONDRINA

REGIAD INTERMEDIARIA DE L SANTO ANTON PLATINA

JORMAL FOLHA DE LONDRINA

[ JORMAL FOLHA DE LONDRINA

JOANAL FOLHA DE LONDRINA

JORNAL FOLHA DE LONDRINA

JORNAL FOLHA DE LONDRINA

JGRNAL FOLFA DE LONDRINA

JORNAL FOLH& DE LONDRINA

JORNAL FOLHA DE LONDRINA

JORNAL FOLHA DE LONDRINA

JORNAL FOLHA DE LONDRIN

A
JORNAL FOLHA DE LONDRINA
A

JORNAL FOLHA DE LONDRIN

. |
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COBERTURA DOS TITULDS DE JORNAL DO PLAND

A DEL ~REGIAD MEDIATA APUCARANA
{ CIADE VECULD
33 |Apucarana JORNAL TRISUNA DO NORTE JORNAL FOLHA DE LONDRINA
323 (Bom Sucesso JORNAL TRISUNA DO NORTE
324 |Borasdpalis JORNAL TRIESUNA DO NORTE JORNAL FOLHA DE LONDRINA
225 |Cailidmia JORMAL TRBUNA DO NORTE JORNAL FOLHA DE LONDRINA
3z - JORNAL TRIBLNA DO NORTE JORNAL FOLHA DE LONDRINA
227 [landaia do Sul JORNAL TRIBUNA DO NORTE (SORNAL FOLHA DE LONDRINA
a2 JORNAL TRIBUNA DO NORTE JORNAL FOLHA DE LONDRINA
37 doSul JORNAL TRIBUNA DO NORTE JORNAL FOLHA DE LONDRINA
330 JORNAL TRIBUNA DO NDR TE JORNAL FOLHA DE LONDRINA
331 Ga Sera JORNAL TRIBUNA DO NORTE JORNAL FOLHA DE LONDRINA
332 [Nowo Recolom LJORNAL TRIBUNA DO NORTE B
333 [Ric Bom JORNAL TRIBUNA DO NCRTE ¥
334 |S80 Pedro do hal JORNAL TRIBUNA DO NORTE
A DEL CORNELIC PROCOPIO
VeicuLo
JORNAL TRIBLINA DO VALE
: |
JORNAL TRIBUNA DO VALE
JORNAL TRIBUNA DO VALE
) e i
JORNAL TRIBUNA DO VALE
o
=

mn
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COBERTURA DOS TITULOS DE JORNAL DO PLAND

BisgbEnssggagied

LJORNAL FOLHA DE LONDRINA

JORNAL FOLHA DE LONDRINA

JORNAL FOLHA DE IRAT!

REGIAD DEL + REGIAD IMEDIATA NAPORA
CIDADE VEICULD
(Araguh JORMAL TRIBUNA DO NORTE
JORNAL TRIBUNA DO NORTE =
JORNAL FOLHA DE LONDRINA T =
JORNAL TRIBLINA DO NORTE =
JORNAL TRIBUNA DO NORTE JORNAL FOLHA DE LONDRINA
JORNAL TRIBUNA DO NORTE
JORNAL TRIBUNA DO NORTE JORNAL FOLHA DE LONDRINA
JORNAL TRIBUNA DO NORTE [JORMAL FOLHA OE LONDRINA
JORNAL TRIBUNA D0 NORTE JCRNAL FOLHA DE LONDRINA
[JORNAL TRIBUNA D0 NORTE JORNAL FOLHA DE LONDRRA
JORNAL TRIBUNA DO NORTE JORNAL FOLHA DE LONDRINA
JORNAL TRIBUNA DO NORTE JORNAL FOLFA DE LONDRMA [JORNAL CORREID DO CIDADAD - GUARAPUAVA [JORNAL CORREID DO CIDADAG - CAMPO NOURAD
JORMAL TRIBUMA DO NORTE
JORNAL TRIBLINA DO NORTE JORNAL FOLHA DE LONDRINA
JORNAL TREUNA DO NORTE
DEL REGIAD \am
CIDADE VEICULD
Wharnch JORMNAL FOLHA EXTRA [JORNAL FOLHA DE LONDRINA [JORNAL TRIBUNA DO VALE
Figuni JORNAL FOLHA DE LONDRINA [JORNAL TRIBUNA DO VALE
il JORMAL FOLHA EXTRA JORMAL FOLHA DE LONDRINA JORMAL TRIBUNA DO VALE
oy JORMAL FOLHA DE LONDRINA JORNAL TRIBUNA DO VALE
{iapim [JORNAL FOLHA DE LONDRINA JORNAL TRIBUNA DO VALE
[JORNAL FOLHA DE LONDRINA [SORNAL TRIBUNA DO VALE
a | VElcULD.
[JCANAL TRIBLNA DO VALE
[ JOFMAL FOLHA DE LONDRINA
[JORMAL FOLHA DFE LONDRINA [JORNAL FOLHA DE LONDRINA
JORNAL FOLHA DE IRATI
[JORMAL FOLHA DE IRATI

JORNAL FOLHA DE LONDRINA




| N | MIDIA DADOS BRASIL 2021 - ANEXD W

u_c-htrmm- TITULDS DE JORNAL DO PLAND

DE PONTA GROSEA - TELEMACO BORBA
386 MMBELCIA?RNI
imoan J0ANAL FOLHA DE LONDAINA R ==t =
Ortigusin JORNAL TRIBUNA DO NORTE JORMAL FOLHA DE LONDRINA
Resarva FORNAL FOLHA DE LONDRINA : I b )
Telimaco Boa FORNAL DA MANHA JORNAL FOLHA DE LONDRINA
JORNAL FOLHA DE LONDRINA
JORNAL DA MANH, JORNAL FOLHA OE LONDRNA
JORNAL DA MANHA
JORNAL DA MANHA
[JORNAL DA MANHA JDRNAL O COMERCID.
DORNAL DA MANHE
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RD | MIDIA DADOS BRASIL 2021 - ANEXO "J"

I

Perfil dos consumidores
Viewers profile

Sexo
S

S . a1
ax

Classe econbmica Faixa etdria
Economic chast

o
1%

E T
TN

' do meio no total da populagdo - 30 dias
Penetrotion of the mediun in the population — 30 doys

Ti pist purwan v [w——
g ¢ dlgTe  TTTre ¢ fgts
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JUNHO 22

FORMATO. Total de vmargoes |  Velor Tabela Bruia *"m’“"
1 Pagina (212 £278) 1 67 00000 5700000 33AT
] 21.000,00 21.000,00 815651
1 438,000,00 430,000,00 101310
] 135.000,00 135.000,00 5247
il TRSR000 78.500,00 64234
5 717 500,00 289716
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GRADE DE PROGRAMAGCAD | TV MAID CURITIBA (ANEXO "Q)

MAIO 2022

1 2 3 4 5 6

Emissora Progratia Bxibicle 1% Fomao Al GRP Valor TabelaBrulo 80° I i it Total Tabela Bruto
REDE BAND | CURITIBA |
BAND PARANA PRIMEIRD JORNAL SEGA SEX 345 60" 0,24 02 RS 2.482.00 1 1 RS 2.482,00 |
BAND PARANA ACONTECE PARANA SEGA SEX 6:30 & |03 | 07 |RS 210800| |1 1 2 RS 4218,00 |
BAND PARANA BORA PARANA SEG A SEX 7:00 80" 050 | 05 | RS 5.070,00 B 1 RS 5.070,00 |
BAND PARANA BAND CIDADE - 1* EDIGAD SEG A SEX 12:45 60" 047 05 R$ 8.600,00 1 1 RS 9.600.00
BAND PARANA BOA TARDE PARANA SEGASEX 13:00 o | 024 | 02 |Rs 9.500,00 ] 1 RS 9.600,00
BAND PARANA iBRASI_ URGENTE REGIONAL PR! SEG A SEX 16:00 60" 110 | 11 | RS 13.622,00 1 1 RS 13.622,00
BAND PARANA |WSI. URGENTE' SEG A SAB 1700 60" 110 11 RS 1287600 1 1 RS 12.976,00
BAND PARANA [saND cipADE - 2*EDIGAD SEG A SEX 18:50 80" |120| 12 |Rs 16.000,00 1 1 RS 16.000,00
BAND PARANA IJQRNAL DA BAND SEG A SAB 18:20 60" 1,80 18 RS 28.108,00 1 1 RS 28.108,00
BAND PARANA fma NOTICIAS! SEG A SEX 2200 60" 059 | 0& [Rs 14.034,00 1 1 RS 14.034,00
BAND PARANA iwn LITORAL poM 8:00 60" 033 | 03 |Rs 647000 | 1 1 RS §.470,00
i B2 1]2]z]a]s |1 12
Tabsla Valida de Novembro 2021 a Abril 2022
12 12217800 |




'GRADE DE PROGRAMAGAC | TV MAIO CURITIBA (ANEXO Q)

MAIO 2022

Emissora Programa Exibigio :Iz.':'l Fomas Al GRP  Valor Tabela Bruto 60" ; : :_ ; ; : i:;:?:;:s Total Tabela Brufo
REDE GLOBO [
RPC CURITIEA HORA UM }'see ASEX 4:00 80" 167 | 33 |RS 1520,00 11 2 R$ 3.040,00
RPC CURITIBA BOM DIA PRAGA Issa ASEX .00 6~ 407 | 122 | RS 5330,00 NENE 3 R$ 15.990,00
RPC CLURITIEA BOM DIA BRASIL SEG A SEX 8:30 60" 399 | 120 | RS 7.996,00 i (B 3 R$ 23.988,00
RPC CURITIBA PTV1 - MEIO DIA PARANA SEG A SAB 1145 [ 654 | 85 | RS 18.676,00 1 1 RS 18.676,00
RPC CURITIEA JORNAL HOJE SEG A SAB 13:25 0" 660 | 132 | RS 17.178,00 1 1 2 RS 34,356,00
RPC CURITIBA PTV2 - BOA NOITE PARANA SEG A SEX 18:10 80" 1149 | 460 | RS 39.264,00 1[1 101 4 R$ 157.058,00
RPC CURITIBA JORNAL NACIONAL |sseasr;x 20:30 60" 1243 | 249 | R$ 53 828,00 1[1 2 R$ 107.666,00
RPC CURITIBA JORNAL DA GLOBO |sEG A sEX 035 60" 256 | 26 |R$ 11.088.00 1 1 RS 11.088,00
| RPC CURITIBA FANTASTICO DOoM 20:30 80" 923 | 92 |R§ 39.812,00 | 1 1 3 39.612,00
) 1298 1|5|4[3]3]3 18
' Tabela Véiida Feveroiro de 2022
' 19 411,662,00
v




GRADE DE PROGRAMAGAO | TV MAID CURITIBA (ANEXOC "Q)

i MAIO 2022

Emissora Programa Exibicso b Fomemw Al GRP Valor Tabela Bru 60" 123455 Tonde Total Tabela Bruto
pishiT o o 8 |inasiyes
REDE RECORD
RIC TV CURITIBA PARANA NC AR SEG A SEX 6:30 B0 1,41 11 R$ 5.568,00 1 1 RS 5.968,00
RIC TV CURITIBA FALA BRASIL SEG A SEX 830 60" 165 | 1.7 | RS 11.522,00 1 1 RS 11.522,00
RIC TV CURITIBA CIDADE ALERTA SEG A SEX 16:45 60" 285 | 25 | RS 14.806,00 1 1 RS 14.808,00
RIC TV.CURITIBA CIDADE ALERTA CURITIBA SEG A SEX 18:00 60 | 40z | 40 | RS 2631200 1 1 RS 26312,00
RIC TV CURITIBA JORNAL DA RECORD SEG A SEX 19:50 B0" 3.90 38 RS 4881000 1 1 RS 46 810,00
RIC TV CURITIBA DOMINGO ESPETACULAR DOM 19:45 60" | 456 | 46 | RS 86.022,00 | 1 1 RS 68.022,00
178 T 10 2411 8
' Tabela versdo 6 - Valida 3 partir de 10 de Jansiro de 2022
17,8 [ 6 17344000 |
MAO2022 |
Enisiora Programa Exibigia o Fomaw AL GRP Valor Tabela Bruio 60" ; : : ; Z ; | ::;“:ég:s Total Tabela Bruto
REDE SBT
TV IGUAGU CURITIBA PRIMEIRO IMPACTO PR SEGASEX | 655 60" |o093| 09 | RS 5.140,00 1 1 RS 5.140,00
TV IGUAGU CURITIBA PRIMEIRO IMPACTO SEGASEX | 800 60" |[124] 25 [rs 4.438,00 1 1 2 RS 887600
TV IGUAGL CURITIBA TRIBUNA DA MASSA SEG A SEX 1145 60" 220 | 44 | RS 12.740,00 1 1 2 RS 2548000
TV IGUAGU CURITIBA NOTICIAS DA MASSA SEG A SEX 1915 60" 219 | 22 [R$ 23.260,00 1 1 R$ 23.260,00
TV IGUAGU GURITIBA |seTerASIL SEGASAB | 1945 60" 281 | 28 |RS 35.640,00 1 1 RS 35.640,00
i 12,8 1(1]2]1]|2 T
Tabela Versao 3 (16.02.2022) Vélida & partirds 01 de Oulubro do 2021
: 7 98.396,00

97



GRADE DE PROGRAMAGAO | TV MAIO CASCAVEL (ANEXO Q")

MAIO 2022
Emissora Programa Exibigao IH_o_ra Formato Al GRP RBio) Tabflla ! ¥ $ S i L E’B Total Tabela Bruto
nicial Bruto 60 D T Q aQ insargoes
REDE BAND
TAROBA CASCAVEL  |PRIMEIRO JORNAL SEGASEX | 345 60" 01 | 01 |RS 257000 1 1 R$ 2.570,00
TARDBA CASCAVEL  |PRIMEIRA HORA SEGASEX | 7:00 60" 21 | 21 |RS  1.790,00 1 RS 1.790,00
TAROBA CASCAVEL  |BORA PARANA SEGASEX | 8.0 60" 14 | 14 |RS 270000 1 1 RS 2.700,00
TAROBA CASCAVEL  |JORNAL TAROBA 1 ED SEGASEX | 1145 60" 47 | 47 |RS 381200 1 1 RS 3.912,00
TAROBA CASCAVEL  |BRASIL URGENTE REGIONAL [SEGASEX | 17:40 60" 17 | 17 |R$ 352200 1 RS 3.522,00
TAROBA CASCAVEL  |JORNAL TAROBA 2 ED SEGASEX | 18:50 60" 31 | 31 |RS 352200 1 1 RS 3.522,00
TAROBA CASCAVEL  |JORNAL DA BAND SEGASAB | 19:20 60" 31 | 62 |R§ 28.456,00 1 2 R$  56.912,00
TAROBA CASCAVEL  |JORNAL DA NOITE SEGASEX | 0:15 60" 02 | 02 |RS 573000 1 RS 5.730,00
TAROBA CASCAVEL  |TAROBA RURAL DOM 7:25 60" 15 | 15 |RS 224400 1 1 RS 2.244,00
210 1 1 2| 2 10
bela Versdo 2 - F iro 2022
10 RS 8280200




GRADE DE PROGRAMAGAQ | TV MAID CASCAVEL (ANEXO "Q")

[ MAIO 2022
Emissora Programa Exibigio I:‘:tr:l Formato Al GRP V;‘z;:%f'a ; : ; i::;f;;; Total Tabela Bruto
REDE GLOBO
RPC CASCAVEL HORA UM SEGASEX | 4:00 60" 060 | 12 | RS 328,00 1 2 RS 656,00
RPC CASCAVEL BOM DIA PRAGA SEGASEX | 6:00 60" 340 | 68 | RS 544,00 1 2 RS 1.088,00
RPC CASCAVEL BOM DIA BRASIL SEGASEX | 830 60" 590 | 118 | R$ 916,00 2 R$ 1.832,00
RPC CASCAVEL PTV1 - MEIO DIA PARANA SEGASAB 12:00 60" 13,70 | 274 | R$ 2.274,00 1 i 2 RS 4.548,00
RPC CASCAVEL JORNAL HOJE SEGASAB |1325| 60" 680 | 136 [R$  1.828,00 2 R$ 3.656,00
RPC CASCAVEL PTV2-BOANOITE PARANA [SEGASEX |1940| 80" |1800| 360 |RS  4.618,00 1 2 RS 9.236,00
RPC CASCAVEL JORNAL NACIONAL SEG A SEX 20:30 60" 21,00 | 420 | RS 7.572,00 1 2 RS 15.144,00
RPC CASCAVEL JORNAL DA GLOBO SEG A SEX 1:10 60" 160 | 16 |RS 1.216,00 1 RS 1.216,00
RPC CASCAVEL FANTASTICO DOM 2030 | 60" [1600| 160 |RS 635400 | 1 1 R$ 635400
156.4 1 3 3 16
Tabela Valida Feversiro de 2022

16 R$ 43.730,00

29



GRADE DE PROGRAMAGAD | TV MAIO CASCAVEL (ANEXO ")

MAIO 2022

Emissora Programa Exibigdo F:;::r Formato Al GRP V:‘I:Jr;:sl[;;la ; : ; ir;r;je‘?;:s Total Tabela Bruto

REDE RECORD
RIC TV OESTE PARANA NO AR SEG A SEX 6:30 60" 020| 02 |RS 1.314,00 1 1 RS 1.314,00
RIC TV OESTE FALA BRASIL SEG A SEX 8:30 60" 040 | 04 | RS 2.486,00 1 RS 2.486,00
RIC TV OESTE CIDADE ALERTA SEG A SEX 16:45 60" 1,50 15 | RS 3.060,00 1 RS 3.060,00
RIC TV OESTE CIDADE ALERTA OESTE SEG A SEX 18:00 60" 370 | 37 |RS 5.502,00 1 RS 5502,00
RIC TV OESTE RIC NOTICIAS SEG A SEX 19:20 60" 480 | 48 |RS 7.180,00 1 1 RS 7.180,00
RIC TV OESTE JORNAL DA RECORD SEG A SEX 19:50 60" 530 | 53 |RS 9.712,00 1 R$ 9.712,00
RIC TV OESTE DOMINGO ESPETACULAR  |DOM 1945 | g0~ 530 | 53 |R$ 1621800 | 1 1 R$ 1621800

212 1 1 1 T
Tabela versdo 6 - Valida & partir de 10 de Janeiro de 2022

7 [Rs  45.472,00
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GRADE DE PROGRAMAGAD | TV MAID FOZ DO IGUAGLU (ANEXD Q")

\J_ MAID 2022

Emissora Programa Exibigdo I:-::I Fofoma.: (A CHe V::;?&m \ A ? ! 8 g I:::é:::‘ Total Tabela Bruto
o D S T Q a s

REDE GLOBO
APC FOZDOIGUAGU  |HORAUM SEGASEX 400 60° | 050 05\ Ry. 30 7 ) RS 338,00
RPC FOZDOIGUAGU  |BOM DIA PRAGA SEGASEX 600 60" | 1750| 1I5\Rg  sgipg ' 1 RS 584,00
RPCFOZDOIGUAGU  |BOM DIA BRASIL SEG A SEX 830 60" | 470 9% RS qsmgg 1 5 2 RS 1892,00
RPC FOZDOIGUAGL  |PTV - MEID DIA PARANA SEG A SAB 12:00 60" | 1180) 216 RS 231000 1 1 2 i 462000
RPC FOZ DO IGUAGU LJORNAL HOJE SEGASAB 13:25 60" SB0 | 18| RS 193200 1 1 2 R3 3.864,00
RPC FOZ DO IGUAGU PTVZ - BOA NOITEPARANA  |SEGASEX 19,10 0" 17,50 350 | RS 508800 1 1 2 RS 10.176,00
RPC FOZ DO IGUAGU JORMNAL NACIONAL SEG A SEX 20:30 60" 2010 402 | RS TT0.00 1 1 2 RS 15.540,00
RFC FOZ DO IGUAGL JORNAL DA GLOBO SEG A SEX 1110 60" 0.60 IT R$ 116600 1 1 2 RS 233200
RPC FOZ DO IGUAGU FANTASTICO lnou 20:30 60" 1250| 125 |R§ 684000 1 1 RS 5.640,00

l 1515 1 2 3 a a a 15
Tabeia Vialda Feversiro de 2022
l 15 RS 4598600
r MAIO 2022 l

[ Emissora Programa m' Formalo Al GRP Tabeta bruta 807 ; : : ; : : I:::;::s Total Tabsla Bruto

REDE SBT
TV NAIPI FOZ | TRIBLIMA DA MASSA MANHA SEG A SEX .55 60~ 290 | 58 |RS 186000 1 1 2 R$ 3.720,00
TV NAPI FOZ PRIMEIRD IMPACTO SEGASEX 800 80" | 370 | 74 |RS 188500 1 1 2 RS 33720
TV NAIPIFOZ TRIBUNA DA MASSA SEG A SEX 1145 60" | g0 | 164 |RS 356000 1 1 2 RS 712000
TV NAPIFOZ. INARP1 COMUNIOADE SEG A SEX 1335 0" 470 | 84 |R§ 356000 1 1 2 RS 7.120,00
TV NARIFOZ INDTICIAS DA MASSA SEG A SEX 1915 60" | 800 | ap |RS 802000 ' 1 RS 8020,00
VAP FOZ SBT BRASIL se0ASA8 | 1945 | e | 720 72 s 1312400 1 ) RS 1312400

l ¥ 2 2 2 2 2 10
Tabuls Versto 3 (15,02 2072} Vitids b partir ds 01 de Outubro da 2021 1

10 RS 4247600 [
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GRADE DE PROGRAMACAQ | TV MAIO GUARAPUAVA (ANEXO Q")

Emissora Programa Exibigdo Hora Inicial  Formato Al GRP A T.:t;la Brulo ; : : : : § I:’;If;:s Tola;;?:eia
REDE GLOBO
RPC GUARAPUAVA  |HORA UM SEG A SEX 4:00 60" D20 | 02 |RS 216,00 1 1 RS 216,00
RPC GUARAPUAVA BOM DIA PRAGCA SEG A SEX 6:00 60" 300 | 30 |RS 338,00 1 1 RS 338,00
RPC GUARAPUAVA BOM DIA BRASIL SEGA SEX 8:30 60" 450 [ 135 | RS 510,00 1 1 1 3 RS 1.530,00
RPC GUARAPUAVA PTV1 - MEIO DIA PARANA SEGA SAB 12:00 60" 14,00 140 | RS 1.248.00 1 1 RS 1248,00
RPC GUARAPUAVA  |JORNAL HOJE SEGASAB 1325 60" B90 | 178 | RS 1.058,00 1 1 2 RS 211600
RPC GUARAPUAVA  |PTV2 - BOANOITE PARANA  [SEG A SEX 19:10 60" |27.50| 550 | RS 297200 1 1 2 RS 584400
RPC GUARAPUAVA | JORNAL NACIONAL #SEG ASEX 20:30 60" 2470 247 |RS 4.410,00 1 1 RS 441000
RPC GUARAPUAVA  |JORNAL DA GLOBO SEG A SEX 1:10 60" 160 | 32 | RS 604,00 1 1 2 RS 1.20800
RPC GUARAPUAVA  |FANTASTICO DOM 20:30 60" 1920 | 192 | RS 343400 1 1 RS 343400
1508 1| 3|2]3]|2]3 14
Tabela Vaiida Fevereiro de 2022
1506 J 14 1 R$ ZD.A“p;l




Rl B

GRADE DE PROGRAMAGAQ | TV MAIO LONDRINA (ANEXC Q)

J MAIO 2022
Emissord Programa Exibigao o Tomee SKISSGRR oSl ; : ; o aas  Tolal Tabela Bruto
REDE BAND L Sie——== B
TAROBALONDRINA  |PRIMEIRA HORA SEGASEX 7:00 60" 080 [ 08 [R§ 313800 1 1 RS 3.138,00 |
TAROBA LONDRINA TAROBA CIDADE SEG A SEX 11:00 60" 100 [ 10 | R§ 496200 1 1 RS 496200
TAROBA LONDRINA  |TAROBA NOTICIAS SEGASEX 11:50 60" 110 | 1,1 | R$  5553,00 1 RS 5.553,00
TAROBA LONDRINA  |BRASIL URGENTE NACIONAL SEG A SEX 16:00 60" 080 | 08 | RS 6.039,00 1 RS 5.039,00
TAROBA LONDRINA TAROBA URGENTE SEG A SEX 17:40 60" 350 | 35 | RS 526800 1 RS 5.268,00
TAROBA LONDRINA  |JORNAL DA BAND SEGASAB 18:20 60" 350 | 35 |Rs 1621500 1 R$ 16.215,00
TARDBALONDRINA  |BAND NOTICIAS SEG A SEX 22.00 60" 040 | 04 | RS 787400 1 1 RS 7.974.00
TAROBA LONDRINA TAROBA RURAL DOM T:40 60" 000 | 00 |RS 286200 1 1 RS 2.862,00
11,3 1 1 2 8
Tabels Vers3o 2 - Feversiro 2022
11,3 8 RS 52.011,00
MAID 2022
Emissors Programa Exibigio lm":l Formaks: AL |GRP Vﬁ;’;’?gfl“ ; : ; i:::;::s Total Tabela Bruin
REDE GLOBO
RPC LONDRINA HORA LM SEG A SEX 400 50" 0z0 | 02 |RS 828,00 1 1 RS 828,00
RPC LONDRINA BOM DIA PRAGA SEG A SEX 6:00 60" 320 | 64 |RS 115400 1 2 RS 2.308,00
RPC LONDRINA BOM DIA BRASIL SEG A SEX 8:30 60" 570 [ 114 | RS  1866,00 2 RS 3732,00
RPC LONDRINA PTV1 - MEIO DIA PARANA SEG A SAB 12:00 60" 1150 | 335 | R$  3.874,00 1 3 RS 11.922,00
RPC LONDRINA JORNAL HOJE SEG A SAB 1325 80" | 850 | 178 | R$ 388400 1 2 RS 7.768,00
RPC LONDRINA PTV2 - BOA NOITE PARANA SEG A SEX 19:10 60" | 1620| 324 | RS 976800 1 g RS (1953600
RPC LONDRINA JORNAL NACIONAL SEG A SEX 2030 60" | 19,80 | 396 | RS 16.884,00 1 2 RS 33 768,00
RPCLONDRINA _JORNAL DA GLOBO SEGA SEX 110 [ eom | 1,00 | 1.1 [RS 241400 L REL 240
RPC LONDRINA FANTASTICO DOM 2030 S0~ | 1520 159 | RS 1135600] 1 1 R§ 1135600
1593 1 3 3 1
Tabels Vélida Fevereiro de 2022

16 J RS 9353200
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GRADE DE PROGRAMAGAD | TV MAID LONDRINA (ANEXO "0}

MAIO 2022
Ermissora Programa Exibigao I:I::’:' Formato Al GRP V:;I;r;ast:;ia ; : ; I:::é:«:s Total Tabela Bruto
REDE RECORD

RIC TVLONDRINA  |[PARANA NO AR SEGA SEX 5:30 60" 13 | 13 [R$ 171800 1 1 RS 1.718,00

RIC TV LONDRINA FALA BRASIL SEG A SEX 8:30 60" 250 | 25 |R$ 264800 1 RS 2548,00

RIC TV LONDRINA CIDADE ALERTA SEG A SEX 16:45 60" 210 | 21 |R$ 364000 1 R$ 3.640,00

RIC TV LONDRINA CIDADE ALERTA LONDRINA SEG A SEX 18:00 80" 460 | 46 | RS 620000 1 RS £.200,00

RIC TV LONDRINA RIC NOTICIAS SEG A SEX 19:20 60" 550 | 55 |R§ 9.17200 1 1 RS 8.172,00

RIC TV LONDRINA JORNAL DA RECORD SEG A SEX 19:50 60" 620 | 62 |R$ 1327800 1 RS 13.278,00

RIC TV LONDRINA DOMINGO ESPETACULAR DOM 19:45 60" 470 | 47 |R$ 2002800 1 1 RS 20.028,00

269 1 1 1 7
Tabala versdo 6 - Vélida 4 partir de 10 de Janeiro de 2022
7 RS 56.682,00 |
MAID 2022
Emissara Frograma Exibigao e Fomsio Al GRP Yeiol Tt ; : ; J::a";’;e:: Total Tabsla Brulo
REDE SBT

TV CIDADE LONDRINA  |[PRIMEIRC IMPACTG PR SEG A SEX LiE 60" 210 | 21 | RS 228000 1 1 RS 2.280,00 |
TV CIDADE LONDRINA  [PRIMEIRC IMPAGTO SEG A SEX B:00 80" 340 | 62 | RS 1.848,00 1 2z RS 3696,00 |

TV CIDADE LONDRINA  |TRIBUNA DA MASSA SEG A SEX 11:50 60" 540 | 108 | R§ 478000 1 ] RS 9.560.00

TV CIDADE LONDRINA  |NOTICIAS DA MASSA SEG A SEX 19,15 60" 660 | 198 | RF 1030000 1 3 R$ 30.900,00

TV CIDADE LONDRINA  |SBT BRASIL |5EGA5AB 19:45 60" 610 | 81 |RS 1505600 1 RS 15.056,00

Tabela Varsdo 3 (15.02.2022) Valida & partir de 01 de Outubro de 2021

|_ g [ RS 51.492,00 ]




GRADE DE PROGRAMAGAD | TV MAIO MARINGA (ANEXO "Q")
MAIO 2022

Emissora Programa Exibigao I::;:] Formafo Al GRP Uaalma::aﬁgfla ; : : ; ; Z |rr::r:§:s Total Tabela Bruto
REDE BAND
TV MARINGA PARANA NOTICIAS SEG A SEX 6:40 60" 060 | 06 | RS 1.400,00 1 1 RS 1.400,00
TV MARINGA BORA PARANA SEG A SEX 7:30 60" 060 | 06 | RS 1.400,00 1 1 R$ 1.400,00
TV MARINGA |BE LA FLOR NATV SEGA SEX 11:45 60" 230 | 23 |R$ 2.230,00 1 1 R3 2.230,00
TV MARINGA !BRASIL URGENTE SEG A SEX 16:00 60" 100| 10 | RS 3.414,00 1 1 RS 3.414,00
TV MARINGA IBRASIL URGENTE LOCAL SEG A SEX 17:00 60" 100| 10 |R$ 3.584,00 1 1 RS 3.584,00
TV MARINGA BAND CIDADE 2 ED SEG A SEX 18:20 &0" 220 | 44 |R$ 3.644,00 1 1 2 R% 7.288,00
TV MARINGA JORNAL DA BAND SEG A SAB 19:20 80" 220 | 22 |R$ 9.004,00 1 1 RS 9.004,00
TV MARINGA JORNAL DA NCITE SEG A SEX 0:30 60" 040 | 04 | RS 1.810,00 1 " RS 1.810,00
TV MARINGA AGRO BAND DOMINGO SAB E DOM 755 60" 050 | 05 |R$ 258000 | 1 1 RS 2.580,00

13,0 1 1 2 2 2 2 10

Tabela Versdo 4 - Valida de Novembro de 2021 até Abri 2022

10 RS 3271000




Hora o Valor Tabela 3 ;! i
AL ’ . 3
Exibigao inicial Al GRP Bruto 60" = o Total Tabela Bruto
|secasEx 4:00 070 | o7 |RS 564,00 1 1 RS 564,00
|sec A sEx 6:00 F RS 974,00 1 1 RS 97400
|secasEX 8:30 RS 135600 2 |Rs 271200
|secasas 12:00 R$ 334000 1 2 RS 658000
|secasas 1325 RS 352000 1 RS 352000
19:10 RS  7.89800 1 1 RS 789800
2030 RS 1328000 1 RS 1328000
110 RS 1.962,00 1 RS 1.862.00
RING 2030 | RS 11.35600 1 RS 1135600
» i : 2| = e
7 1 [Rrs  4ssaso0]




GRADE DE PROGRAMACAO | TV MAIO MARINGA (ANEXO "Q")

MAIO 2022

Emissora Programa Exibigio 4:;:; Formato Al ggp  ValorTabela 3 £ J Tolalde . robela Brilo

Brulo 60" T aQ 5 inserghes
REDE RECORD
RIC TV MARINGA  [PARANA NO AR SEG A SEX 6:30 60" 1.00 | 20 |R$ 1.394,00 1 1 R$ 2.788,00
RIC TVMARINGA  |FALA BRASIL SEG A SEX 8:30 60" 190 [ 57 | Rs 2510,00 1 1 3 R$ 7.530,00
RIC TVMARINGA  |CIDADE ALERTA SEG A SEX 16:45 60" 170 | 34 | RS 3.894,00 1 2 R$ 7.788.00
RIC TV MARINGA  |CIDADE ALERTA MARINGA SEGA SEX 18:00 60" 580 | 58 | RS 8.252,00 1 R$ B.252,00
RIC TV MARINGA  [RIC NOTICIAS SEGASEX 18:20 60" 540 | 54 | RS 8.856,00 1 1 RS 8.856,00
RIC TV MARINGA  |JORNAL DA RECORD SEG A SEX 19:50 60" 560 |56 |R$  10.428,00 1 RS 1042800
RIC TV MARINGA  |DOMINGO ESPETACULAR DOM 19:45 60" 570 | 57 | RS  16.702,00 1 R§  16.702,00
13,6 2 2 2 1
Tabela verséo 6 - Vallda a partir de 10 de Japeiro de 2022
|_11 I R$ 6234400
MAIO 2022 |
Emissora Programa Exibiggo hos Formato Al GRP.  volorTabela ’ " S Tollde o ieiBni
Inicial Bruto 60 i a s insergbes
REDE SBT
TV TIBAGIMARINGA |PRIMEIRO IMPACTO PR SEG A SEX 655 60" 080 | 16 | RS 2.260,00 1 1 2 RS 4.520,00
TV TIBAGI MARINGA |PRIMEIRO IMPACTO SEG A SEX 8:00 60" 150 | 30 | RS 2.082,00 1 2 RS 4,164,00
TV TIBAGI MARINGA |MARINGA URGENTE SEGASEX 11:00 60" 450 | 90 | RS 4.480,00 4 1 2 R§ 8.960,00
TV TIBAGI MARINGA |TRIBUNA DA MASSA SEG A SEX 12:30 60" 310 | 82 | RS 4.720,00 2 RS 9.440,00
TV TIBAGI MARINGA  [NOTICIAS DA MASSA SEG A SEX 19:15 60" 420 |42 | RS 8.780,00 1 1 RS 8,780,00
TV TIBAGI MARINGA |SBT BRASIL SEG A SAB 19:45 60" ago | 38 | RS 1647400 1 RS  16474,00
7.8 2 2 2 10

Tabela Verséo 3 (15.02.2022) Vélida a partir de 01 de Outubro de 2021

] R$  53.338,00
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GRADE DE PROGRAMAGAD | TV MAIO PARANAVAI (ANEXO "Q7)

J MAIQ 2022
Emissora Programa Exibigdo  Horalinicial Formato AL GRP = T?szfla e i : 4 i:::?ég:s Total Tabela Bruto
Qa a
REDE GLOBO
RPC PARANAVAl  [HORA UM SEG A SEX 4:00 60 | 090 18 |RS 228,00 1 2 R§ 456,00
RPC PARANAVAI  |BOM DIA PRAGA SEG A SEX 6:00 60" | 380 | 114 | RS 392,00 1 1 1 3 RS 1.176,00
RPC PARANAVAl  [BOM DIA BRASIL SEG A SEX 8:30 60" | 480 | 144 | RS 602,00 1 1 3 RS 1.806,00
RPC PARANAVAI  [PTV1 - MEIO DIA PARANA SEGASAB 12:00 60" [1380| 138 | R 1.500,00 1 1 RS 1.500,00
RPC PARANAVA|  |JORNAL HOJE SEGA SAB 1325 60" | 820 82 |R$ 1.488,00 1 1 RS 1.498,00
RPC PARANAVA|  [PTV2 - BOA NOITE PARANA SEG A SEX 19:10 60" |2020| 605 | R$ 3.448,00 1 1 1 3 R§ 1034400
RPC PARANAVAI  |JORNAL NACIONAL SEGA SEX 2030 60" | 2240 224 | RS 4.828,00 1 R$ 4.828,00
RPC PARANAVAI | JORNAL DA GLOBO SEG A SEX 1:10 50" | 180 | 13 | RS 742,00 1 1 R$ 742,00
RPC PARANAVAI  |FANTASTICO DOM 20:30 60" |1590| 159 | RS 3.714,00 1 RS 3.714,00
1504 2 3 3 4 18
Tabela Vélida Fevereiro de 2022

a‘

RS 26.064,00 ]

///



P N ——

GRADE DE PROGRAMAGAQ | TV MAID PONTA GROSSA (ANEXO "Q7)

B s T
Emissora Programa Exibigao  Horainicial Formals Al grp Valor T:%‘Ela Brulo ; : i ; 5 8 ot Haarasasnl)
Q
REDE GLOBO R = i T
RPC PONTA GROSSA HORA UM SEGA SEX 400 s0' | og0 _Er_'____m__'f‘_‘_ : = o
RPC PONTA GROSSA BOM DIA PRACA SEG A SEX 600 60" |340| 34| | ms soooo| | | | . = % ot
RPC PONTA GROSSA BOM DIA BRASIL SEG A SEX 830 50" | 430 | 43 RS sa200| | | : . S5 S
RPC PONTA GROSSA PTV1 - MEIO DIA PARANA SEGASAB 12:00 60" 1490 143 RS 2624,00 1 ] RS 262400
RPC PONTA GROSSA JORNAL HOJE SEGASAB 1325 60" | 870 | 134 RS 204000 ¥ 7 5 TG
RPC PONTA GROSSA PTV2-BOANOITE PARANA  |SEG A SEX 19:10 60" [1880| ars RS 508400 1 P 2 W& 1098500
RPC PONTA GROSSA JORNAL NACIONAL SEGA SEX 2030 60" | 23p0| 230 RS 7.780,00 ' 1 RS  7.78000
RPC PONTA GROSSA JORNAL DA GLOBO SEG A SEX 110 60" 140 | 14 RS 1.252,00 1 1 RS 1.252.00
RPC PONTA GROSSA FANTASTICO DOM 20:30 60" 19,00 | 180 RS 598600 1 1 RS 5.986,00
17 12221212 1
Tabela Valida Feversim de 2022
| 1 RS 3373800
MAID 2022 I
Emissara Programa Exibigho  Horalnicial  Formato Al GRP Velor Tabela Bruo. ! : : ; O > i insergbes Total Tabela Bruto
D

REDE SBT ]
TV GUARA PONTA GROSSA PRIMEIRO IMPACTO PR {SEG A SEX B:55 60" 120 | 24 R$ 1.920,00 1 1 2 R$ 4.840,00
TVGUARAPONTAGROSSA  |PRIMEIRO IMPAGTO sec A sex 800 60" | 290 | 58 RS 1338,00 1 1 2 R$ 267800
TVGUARA PONTA GROSSA | TRIBUNA DA MASSA |sEG A sEX 1145 60" | 1150 230 RS 442000 1 1 2 RS 824000
TV GUARA PONTAGROSSA  [NOTICIAS DA MASSA ISEG A SEX 19115 60" 740 | 148 RS 8.8R0.00 1 |4 2 R§  17.760,00
TV.GUARA PONTA GROSSA  |SBT BRASIL [secasas 1945 i 0 E 2 RS 2022000

[ =7 2 |2|2[3 ]+ 10

Tabela Versso 3 (15.02.2022) Vélida & partir de 01 de Outubro de 2021

pa : r 10 RS 52.?35,0::1




GRADE DE PROGRAMAGAOD | TV JUNHO (ANEXO "R")

JUNHO 2022

Emissora Programa Exibigao |:?;:4 Formato AL GRP V::r‘;f?';';'a SANE ) w I::a"x’:s Total Tabela Bruto
s T @ @ 8 8
REDE BAND | CURITIBA | l__

BAND PARANA PRIMEIRO JORNAL Isee ASEX | 345 " 024 | 02 R§ 124100 1 1 RS 1.241,00

BAND PARANA ACONTECE PARANA |3EG ASEX | 6:30 30" 033 | 03 RS 105400 i 1 RS 1.054 00

BAND PARANA IBORA PARANA SEGASEX | 7:00 30" 050 | 05 R$ 263500 1 1 RS 2,535,00

BAND PARANA |BAND CIDADE - 1" EDICAD SEGASEX | 1245 30" 047 | 05 R$  4.800,00 1 1 RS 4.800,00

BAND PARANA |BC!A TARDE PARANA SEGASEX | 13:00 30" 024 | D2 R$  4.800,00 1 1 RS 4.800,00

BAND PARANA |BR.ASIL URGENTE REGIONAL PR' SEGASEX | 16:00 30° 140 ] 141 RS  6.811,00 1 1 RS 681100

BAND PARANA |BRASIL URGENTE' SEGASAB | 17:00 a0" 140 | 11 R$ 648800 1 1 RS 548800

BAND PARANA BAND CIDADE - 2* EDIGAO SEGASEX | 18:50 30" 1,20 1.2 RS B.000,00 1 1 RS 8.000,00

: BAND PARANA JORNAL DA BAND SEGASAB | 19:20 30" 180 18 RS 1405400 | 1 1 R§ 14.054,00
. BAND PARANA BAND NOTICIAS' SEGASEX | 22:00 30" psa | 12 R§ 701700 1 1 2 R$ 14.034,00
' BAND PARANA NOSSO AGRO" SAB 12:00 30" D15 | 02 RS 4.401,00 1 1 RS 4.401,00
' BAND PARANA BRASIL URGENTE' SAB 17:00 30" 0,76 | 0.8 RS 648800 1 1 R$ 6.488,00
BAND PARANA |ﬁmn CIDADE - ESPECIAL SABADO SAB 18:50 30" ngg | 10 RS  7.939,00 1 1 R$ 7.939,00

| o7 =

Tabela Vaiida de Novembro 2021 a Abnil 2022

‘ 14 ] RS 8264500

110



GRADE DE PROGRAMAGCAQ | TV JUNHO (ANEXO "R")

r JUNHO 2022
Valor 5
Emissora Programa Exibigao I:iz:‘:l Formato AL GRP BE;BE‘ Viziru;rzl;?la : ; ; 150 ‘51 Ir::;é;:s Total Tabela Bruto
—. =

REDE GLOBO
RPC CURITIBA HORA UM SEGASEX | 4:00 30° 7}?‘;;_ RS 760,00 | 1 2 RS$ 1.520,00
RPC CURITIBA BOM DIA PRAGA SEGASEX | 6:00 30" TI;T RS 266500 1 1 RS 2.665,00
RPC CURITIBA BOM DIA BRASIL SEGASEX | 830 30" | am _.:,.0__ R$  3.958,00 1 1 RS 3.998.00
RPC CURITIBA ETV1 - MEIO DIA PARANA SEGASAB | 12:00 30" 654 '_1;;_ R$ 933800 T e B 3 RS 28.014,00
RPC CURITIBA PTVZ - BOA NOITE PARANA |SEG ASEX | 19:10 30" 1140 _-1_1_5_- R$ 1963200 1 R$ 19.632,00
RPC CURITIBA JORNAL NACIONAL ISEG ASEX | 2040 30" [1243 —z;_;- RS 2681400 | 1 1 2 RS 53.828,00
RPC CURITIBA JORNAL DA GLOBO SEGASEX | 1:10 0" 256 | 26 RS 554400 1 1 RS 5.544.00
RPC CURITIBA BOM DIA SABADO SAB 6:50 30" 37 | 38 R$ 266500 1 1 RS 2 665,00
RPC CURITIBA PTV2 - BOA NOITE PARANA SAB 19:20 30" | 1087 | 217 RS 16.328,00 1 2 RS 32 656,00
954 14 RS 150.522,00
RPC CURITIBA HORA UM SEGASEX | 400 15 167 | 1,7 | 380,00 1 1 R$ 380,00
RPC CURITIBA BOM DIA PRAGA SEGASEX | 6:00 15¢ | 407 | 81 | 133250 1 1 2 RS 2 665,00
RPC CURITIBA HOM DIA BRASIL SEGASEX | B30 15" 339 | B0 | 1.999,00 1 2 RS 3.998,00
RPC CURITIBA PTV1 - MEIO DIA PARANA SEGASAB | 1145 15" 654 | 65 | 4.669.00 1 1 R§ 4.669,00
RPC CURITIBA JORNAL HOJE SEGASAB | 13:26 157 660 | 132 | 844175 1 2 RS 12.883,50
RPC CURITIEA PTV2 - BOA NOITE PARANA SEGASEX | 19:10 15" | 1148 115 | 14.724,00 1 1 RS 14.724,00
RPC CURITIBA JORNAL NACIONAL SEGASEX | 20:30 15" 1243 | 249 | 2018550 1 1 2 RS 40.371,00
RPC CURITIBA JORNAL DA GLOBO SEGASEX | 035 15" 256 | 26 | 4.158,00 1 1 RS 4.158,00
RPC CURITIEA JORNAL NACIONAL SAB 20:30 15 | 1163] 118 16.148,25 o 1 1 RS 16.148,25
88,1 13 RS 99.996,75

1835 T 4 | 4 ] 4 27
o3 1Sl 51 S B
Tabela Vélida Feversiro de 2022
. D? [rs 2508187 |
4




PROGRAMAGAO | TV JUNHO (ANEXO R")

JUNHO 2022
Valor Tabsla 7 8 8 10 11 Tomide
Ak ) : _ Total Tabela Bruto
Bruto 30" GG T &G Jasenes
R R$  2:984,00 1 2 RS 5.968,00
BRASIL R$ 576100 1 1 1 | R$ 17.283,00
|cIDADE ALERTA. RS  7.403,00 1 1 RS 7.403,00
CIDADE ALERTA CURITIBA R$ 13.156,00 1 1 z RS 26312,00
|ricNoTicIAs RS 176 1 2 |Rs 35230600
CIDADE ALERTA ED SB : 1 RS 7.403,00
[ _wrww]




PROGRAMAGAD | TV JUNHO (ANEXO "R”)

) [ JUNHO 2022 |
i Valor 6 8 # 1w N
Gap | m" V:?”";_" - I m Total Tabela Bruto
_" RS 2.570,00 1 2 RS 5.140,00
5 | RS 221900 1 2 RS 4436,00
A RS  6370,00 1| 2 |Rs 12.740,00
22 RS 1163000 1 1 RS 11.630,00
“ RS 17.820,00 1 2 RS 35,640,00
186 9 |Rs 69.560,00
19 | 1 1 2 RS 3,855,00
12 | 110050 1 1 RS 1.108,50
22 1 1 RS 477750
22 | 1 RS 872250
28 | 1 RS 13.366,00
1 1 R§ 471750
N - ] slafaf+[ 7 [rs  aesor0
[ 16 [rs 10819600




GRADE DE PROGRAMAGAD | TV JULHO (ANEXQ "S%)

Emissora Programa Exibigits  Horalnjcial Formalbo AL GRP “":3'::;‘3‘;" : : i:::r;::s Total Tabets Bruto
REDE GLOBO

RPC PONTA GROSSA HORA UM SEG A SEX 400 s | 010 | 01 |RS 153,00 1 RS 153,00
RPC PONTA GROSSA BOM DIA PRAGA SEG A SEX 6:00 30" | 340 | 58 |Rs 300,00 2 RS 500,00
RPC PONTA GROSSA BOM DIA BRASIL SEG A SEX 830 30" | 430 | 43 |Rs 471,00 1 RS 471,00
RPC PONTA GROSSA FTV1 - MEID DIA PARANA SEG A SAB 12:00 30" |40 298 RS 131200 2 RS 262400
RPC PONTA GROSSA JORNAL HOJE SEG A SAB 13:25 ao* |&70 | 134 RS 102000 1 2 RS 204000
RPC PONTA GROSSA FTV2 - BOA NOITE PARANA SEG A SEX 1810 s |1880| 376 | RS 2554200 2 RS 508400
RPC PONTA GROSSA JORNAL NACIONAL SEG A SEX 2030 30" |2300| 230 |RS 389000 1 R$ 289000
RPC PONTA GROSSA JORNAL DA GLOBO SEG A SEX 1:10 30" 140 | 14 |RS 626,00 1 RS 628,00
RPC PONTA GROSSA BOM DIA SABADO SAB 6:50 30" | 260 | 26 |R$ 300,00 1 1 RS 300,00
RPC PONTA GROSSA FTVZ - BOA NOITE PARANA saB 1920 300 |1s90| 158 |RS 218000 1 1 RS 218000
RPC PONTA GROSSA JORNAL NACIONAL SAB 20:30 30" 2020 202 | R§ 311200 1 1 RS 3.112,00

1851 1 3 15

Tabela Véiida Fevereiro de 2022

@ | 15 [Rrs 2108000
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GRADE DE PROGRAMAGAD | TV JULHO (ANEXO "S7)

JULHD 2022
Emissora Programa Exibigho Hora lnicial Formato Al GRp \.-'aBIur Tabc;la Valor Tab?'a ¢ & . X Toksi de Total Tabela Brutn
ruto 30 Bruto 15 s a a s Insergies
-
REDE GLOBO L
RPC GUARAPUAVA HORA UM SEG A SEX 4:00 30" 020 | 02 |R$ 108,00 1 1 RS 108,00
RPC GUARAPUAVA BOM DIA PRAGA SEG A SEX 6:00 30" 300 [ 30 |R$ 168,00 1 RS 169,00
RPC GUARAPUAVA BOM DIA BRASIL SEG A SEX 830 30" 450 | 45 |RS 255,00 1 1 RS 256,00
RPC GUARAPUAVA PTV1 - MEIO DIA PARANA SEG A SAB 1200 30" | 1400| 14D | RS 624,00 1 RS 624,00
RPC GUARAPLIAVA JORNAL HOJE SEG A SAB 1325 30" 890 | 89 |RS 528,00 1 RS 529,00
RPC GUARAPUAVA PTV2 - BOA NOITE PARANA SEG A SEX 19:10 30" |2750| 215 | RS 1.486,00 1 1 RS 1.486,00
RPC GUARAPUAVA BOM DIA SABADO SAB B:50 30" 390 | 38 |RS 169,00 1 1 RS 169,00
RPC GUARAPUAVA JORNAL NACIONAL SAB 2030 30" |[2330| 233 | RS 1.874,00 1 1 RS 1.874,00
RPC GUARAPUAVA HORA UM SEG A SEX 4:00 15" 020 | 02 54,00 1 1 RS 54,00
RPC GUARAPUAVA PTV1 - MEIO DIA PARANA SEG A SAB 11:45 15" | 14,00 | 140 312,00 1 1 RS 312,00
RPC GUARAPUAVA JORNAL HOJE SEG A SAB 13:25 15" 890 | B9 396,75 1 RS 396,75
RPC GUARAPUAVA PTVZ - BOA NOITE PARANA SEG A SEX 19:10 15" |27.50| 2158 1.114,50 1 RS 1.114.50
RPC GUARAPUAVA JORNAL NACIONAL SEG A SEX 20:30 15" | 24,70 | 247 165375 1 1 RS 165375
RPC GUARAPUAVA JORNAL DA GLOBO SEG A SEX 0:35 15" 160 | 16 228,50 1 1 RS 226,50
RPC GUARAPUAVA JORNAL NACIONAL SAB 2030 15*  |2330| 233 1.405,50 1 1 RS 1.405,50
185.5 2 3 2 3 15
Tabela Vélida Fevereiro de 2022
15 | RS 1037700 |
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DE PROGRAMAGAQ | TV JULHO (ANEXO "S)

JULHO 2022

Emissora’ Programa Exbigdo  Horslnicial Formalbo Al GRP Vg;hagda ; : ; ; : : EE:Q:B Total Tabela Bruto
3 655 | 120 1; RS 960,00 1 1 2 R$ 182000
R$ RS 133800

20 | RS RS 412000

RS RS 1332000

RS 505500

RS 2472000

l RS 5047300




Programa “’::‘:;';."‘ '; ; :_ : m Total Tabela Bruts
1 |Rrs 128500

1 2 R§ 1.790,00

1 1 |rs 138000

1 1 2 |rRs 391200

1 |rs 178100

4 1 RS 1.761.00

5730,00




GRADE DE PROGRAMAGAQ | TV JULHO (ANEXD "S")

J JULHO 2022 -
i 5 i yalor Tabela.  * 6 7 Total de
Emissora Programa Exibigao Hora Inicial  Formato A, GRp il i 5 Issicoes Total Tabela Bruto
REDE BAND | CURITIBA
BAND PARANA ACONTECE PARANA SEG A SEX £:30 15 1033 | o7 [Rs 105400 790,50 1 1 2 R$ 158100
BAND PARANA BAND CIDADE - 1* EDICAO SEG A SEX 12:45 15 047 | 0g | RS 4,800.00 3.600,00 1 2 RS 7.200,00
BAND PARANA BOA TARDE PARANA SEG A SEX 13.00 15" 1024 g5 |Rs 480000 3.600,00 2 RS 720000
BAND PARANA BRASIL URGENTE REGIONAL PR' SEG A SEX 16:00 15" (10| 22 |RS 681100 510825 2 R§ 1021650
BAND PARANA BAND NOTICIAS! SEG A SEX 22100 15" (059 | 12 |RS  7.017.00 5262,75 1 2 RS 1052550
BAND PARANA BAND CIDADE - ESPECIAL SABADO  [sAB 18:50 15° 1 089 10 (RS  7.839.00 595425 1 R§ 595425
B4 2 2 1
Tabels Valida de Novembro 2021 & Abril 2022
| 11 | RS 4287725 |
JULHO 2022 [
- Valor Tabela & f Total de |
Emissora Programa Exibigho  Horalnicial Formats AL GAP B e = = it Total Tabela Bruto |
REDE RECORD
RIC TV CURITIBA PARANA NO AR SEG A SEX 6:30 15 | 111| 22 RS 288400 1.840,00 1 2 RS 388000
RIC TV CURITIBA FALA BRASIL SEG A SEX 830 15* | 165| %3 |RS 578100 2.880,00 2 R§ 576000
RIC TV CURITIBA CIDADE ALERTA SEG A SEX 16:45 15 | 285|235 |RS 7.403,00 4.812,00 1 1 RS 481200
RIC TV CURITIBA CIDADE ALERTA CURITIBA |sa;'n_.sex 18:00 15 | 402 40 [RS 1345600 8551,00 1 1 RS 855100
RIC TV CURITIBA RIC NOTICIAS |sac; ASEX | 1820 | s |o9st| 38 [RS 17sesspo| 1150400 1 |Rs 1150600
RIC TV CURITIBA JORNAL DA RECORD SEG A SEX 19:50 15" | 3g0 | 2 |RS 2340500 15.213,00 1 R$ 1521300
RIC TV CURITIBA FALA BRASIL ED SB sA8 7:30 157 | 234 23 | RS 578100 2.880,00 1 RS  2880,00
RIC TV CURITIBA CIDADE ALERTAED SB SAB. 17.00 15 |20 E RS 740300 481200 1 |Rs  4m1200
] 5 2 1 10
Tabata versdo 6 - Valids 8 partir de 10 de Janeira de 2022 "“i
' 10 RS 5741200
T




GRADE DE PROGRAMAGAD | TV AGOSTO (ANEXO 'T")

AGOSTO 2022
Emissora Programa Exibigao Joe URen al sRe YRoTone : ; z : e s Total Tabela Bruto
REDE GLOBO
RPC GUARAPUAVA HORA UM SEG A SEX 4:00 15" 020 | 02 |RS 54,00 1 RS 54,00
RPC GUARAPUAVA BOM DIA PRACA SEG A SEX 6:00 15" 300 | 30 |RS 84,50 1 RS 84,50
RPC GUARAPUAVA BOM DIA BRASIL SEG A SEX 8:30 15" 450 | 45 | RS 12750 1 1 RS 127 50
RPC GUARAPUAVA PTV1 - MEIO DIA PARANA SEGA SAB 12:00 15" 14,00 | 140 | RS 312,00 1 1 RS 312,00
RPC GUARAPUAVA JORNAL HOJE SEG A SAB 13:25 15" 890 | 89 |R$ 396,75 1 1 4] 396,75
RPC GUARAPUAVA PTV2 - BOA NOITE PARANA SEG A SEX 19:10 15" |2750| 275 [R§ 1.11450 1 1 RS 1.114,50
RPC GUARAPUAVA JORNAL NACIONAL SEG A SEX 20:30 15" |2470| 247 | RS 165375 | 1 1 RS 165375
RPC GUARAPUAVA JORNAL DA GLOBO SEGA SEX 1:10 15" 160 | 16 | RS 226 50 1 1 RS 22650
RPC GUARAPUAVA PTVZ - BOA NOITE PARANA SAB 19:20 15" |2470| 247 | RS 891,75 1 1 RS 89175
RPC GUARAPUAVA JORNAL NACIONAL SAB 20:30 15" 2330 | 466 | RS  1.405.50 1 1 2 RS 281100
155,7 22 (3(1]1]2 1
Tabela Valida Fevereiro de 2022
l 11 W RS 7 ﬁ?l‘,;[




GRADE DE PROGRAMAGAD | TV AGOSTO (ANEXO "T7)

AGOSTO 2022
1

Emissora Pragrama Exibigan l:‘ggl Fomato Al GRP V:i;r;azbs?ia j : 40 : : i:::;.&;’:s Total Tabela Bruto
REDE GLOBO ]
RPC CASCAVEL HORA UM SEG A SEX 4:00 " —0]3? 0.6 1 1 R$ 164,00
RPC CASCAVEL BOM DIA PRAGA SEGA SEX 6:00 " 340 | 34 1 1 RS 272,00
RPC CASCAVEL BOM DIA BRASIL SEG A SEX 8:30 3_0-__ 590 | 58 1 1 RS 458,00
RPC CASCAVEL PTV1 - MEIO DIA PARANA SEG A SAB 12:00 " 1370 | 137 1 1 R$ 1.137,00
RPC CASCAVEL JORNAL HOJE SEG A SAB 13:25 " 680 | 68 1 1 R$ 914,00
RPC CASCAVEL PTV2 - BOA NOITE PARANA SEG A SEX 19:10 30" 18,00 | 18.0 1 1 R$ 2.309,00
RPC CASCAVEL JORNAL NACIONAL SEG A SEX 2030 " [2100] 210 1 1 RS 3.786,00
RPC CASCAVEL JORNAL DA GLOBO SEG A SEX 1:10 30" 160 | 16 1 1 RS 6{19.?
RPC CASCAVEL BOM DIA SABADO SAB 6:00 o 220 | 22 1 1 RS 272,00
RPC CASCAVEL JORNAL NACIONAL SAB 20:30 KN 1590 | 158 1 1 R$ 3.029,00
RPC CASCAVEL HORA UM SEG A SEX 4:00 15" 060 | 06 |RS 82,00 1 1 RS 82,00
RPC CASCAVEL BOM DIA BRASIL SEG A SEX 8:30 15" 590 | 59 | RS 229,00 1 1 RS 228,00
RPC CASCAVEL JORNAL HOJE SEG A SAB 13:25 15" 680 | 68 |R$ 685,50 1 1 RS 685,50
RPC CASCAVEL PTVZ - BOA NOITE PARANA SEG A SEX 19:10 15* 11800 | 180 | RS 173175 1 1 RS 1.731,75
RPC CASCAVEL JORNAL NACIONAL SEG A SEX 20:30 16 2100| 420 | R$ 283950 | 1 1 2 R$ 5.679,00
RPC CASCAVEL JORNAL DA GLOBO SEG A SEX 1:40 15 160 | 16 |RS 456,00 1 1 RS 456,00
164.0 T Bl <IN T S 17
Tabela Valida Feversiro de 2022

R§ 2181225

T
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GRADE DE PROGRAMAGAQ | TV AGOSTO (ANEXO™TT)

AGOSTO 2022
Hora Valor Tabela 3 4 Total de
Emissora Programa Exibig&o inigal  Fomato AL GRP Bruto 15 W nibes oW Tabela Bruto
REDE GLOBO
RPC FOZ DO IGUAGU HORA UM SEG A SEX 4:00 30* 050 | 05 1 RS 169,00
RPC FOZ DO IGUAGU BOM DIA PRAGA SEG A SEX 6:00 ap*  [1750| 175 1 1 RS 292,00
RPC FOZ DO IGUAGU BOM DIA BRASIL SEGA SEX 8:30 30" 470 | 47 1 1 RS 473.00
RPC FOZ DO IGUAGU PTV1 - MEIO DIA PARANA SEGASAB 12,00 3" |1180] 118 1 RS 1,156,00
RPC FOZ DO IGUAGU JORNAL HOJE SEG A SAB 13:25 30" 580 | 58 1 RS 966,00
RPC FOZ DO IGUAGU PTV2 - BOA NOITE PARANA SEG A SEX 18:10 30" 1750 | 175 1 RS 254400
RPC FOZ DO IGUAGU JORNAL NACIONAL SEG A SEX 20:30 a"  |20,10 | 201 1 RS 3.885,00
RPC FOZ DO IGUAGU JORNAL NACIONAL SAB 20:30 " | 1640 | 164 1 RS 3,302,00
RPC FOZ DO IGUAGU HORA UM SEG A SEX 4:00 16 050 | 05 |RS 84,50 1 1 RS 84,50
RPC FOZ DO IGUAGU BOM DIA PRAGA SEG A SEX 6:00 15 |1750] 175 | RS 146,00 1 1 RS 146,00
RPC FOZ DO IGUAGU BOM DIA BRASIL SEG A SEX 830 15" 470 | 47 | RS 236,50 1 1 RS 236,50
RPC FOZ DO IGUAGU PTV1 - MEIO DIA PARANA SEG A SAB 12:00 15"  |1180( 118 | R§ 57750 1 RS 577,50
RPC FOZ DO IGUAGU JORNAL HOJE SEG A SAB 1325 18* 580 | 58 |RS 72450 1 RS$ 724,50
RPC FOZ DO IGUAGU PTV2 - BOA NOITE PARANA SEG A SEX 19:10 15" 1750 | 175 | R§  1.808,00 1 1 RS 1.008,00
RPC FOZ DOIGUAGU JORNAL NACIONAL SEG A SEX 20:30 18" [2010] 201 | R§ 291375 1 R$ 291375
RPC FOZDOIGUACU  |JORNAL DA GLOBO SEG A SEX 1:10 15" | 060| 06 |RS 43725 1 1 RS 437,25
il 1728 ol IR 16
Tabela Vélida Fevereiro de 2022
16 | RS 19,814,00 |
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E PROGRAMAGAO | TV AGOSTO (ANEXO'T)

| AGOSTO 2022
1 4

‘Emissora Programa Exibigéo :.':]:::i Fomate Al GRP Vﬂ;:t;.ﬂa . : : 5 : : i::e‘:;j:s Total Tabela Bruto
APONTAGROSSA |PRIMEIRO IMPACTO PR SEG A SEX 6:55 B | 120| 12 |RS 72000 1 1 RS 720,00
PONTAGROSSA [PRIMEIRO IMPACTO |smasex 8:00 5 | 200 20 |[Rs 33450 1 1 RS 334,50
PONTAGROSSA [ TRIBUNA DA MASSA |set'=asex 11:45 15 [1150 230 |R$ 154500 2 il e 2 R$ 300000
PONTAGROSSA |NOTICIAS DA MASSA iseeasex 1915 50 | 740 [ 148 | RS 3.330,00 101 2 R§ 686000
| 770 | 154 |Rs 370125 | 1 1 2 |Rs 758250

A 780 | 78 |RS 154500 1 1 R§ 154500

64,9 2 e ] O 9

o

| R$ ““mﬂl

122



GRADE DE PROGRAMAGAQ | TV AGOSTO (ANEXO T")

| J AGOSTO 2022

Emissora Programa Exibigio b e AL GRP  meoie ! i : ; : ToBlde ol Tabeta Bruto

SEGA SEX 6:55 ;;1 290 | 28 1 RS 930,00

Iseeasa 800 | w |a70| 37 1 1 |rs  s4300

[sec ASEX 145 | 2= |[820]| B2 1 1 |rs 178000

SEG A SEX 1335 r 470 47 1 1 RS 1.780,00

SEG A SEX 1945 | o= |eoo| 80 1 1 |rs 401000

sAB 123 | o |720] 72 1 |Rs 17800

|seansa<' 1145 | & |820| 82 [RS 133500 1 |Rs 133500

IEG'-A‘SEK 1335 q 470 | 47 | RS 1.335,00 1 1 RS 133500

|sssasex 1815 800 | 80 [RS 300750 1 1 |Rs 300750

SEGASAB. 1945 | 720 | 72 |Rs 482150 1 1 |rs 492150

e "wlll 1 628 2|l2)z2]1 10

10 l RS 21 .rzzonJ
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GRADE DE PROGRAMACAOQ | TV AGOSTO (ANEXO "T7)

AGOSTO 2022

L

Emissora Programa Exibicdo In”g:, Fomato Al GRP : : I:::ég:s Total Tabela Bruto

REDE SBT
TV TIBAGI MARINGA PRIMEIRO IMPACTO SEG A SEX 8:00 30° 150 | 1.5 1 RS 1.041.00
TV TIBAGI MARINGA MARINGA URGENTE SEG A SEX 11:00 kI 450 | 45 1 RS 2240,00
TV TIBAGI MARINGA TRIBUNA DA MASSA SEG A SEX 12:30 0" 3,10 | 31 1 1 RS 236000
TV TIBAG! MARINGA NOTICIAS DA MASSA SEG A SEX 19:15 an" 420 | 42 1 1 RS  4.890.00
TV TIBAGI MARINGA SBT BRASIL SEG A SAB 19:45 30° 380 | 38 1 R$ 823700
TV TIBAGI MARINGA MARINGA URGENTE ESPECIAL  |SAB 12:30 30" 280 | 28 1 RS 2.240,00
TV TIBAGI MARINGA TRIBUNA DA MASSA ESP SAB 13:30 30" 240 | 24 1 RS 2.360.00

223 1 | 7
—)
Tabela Versdo 3 (15,02.2022) Vélida & partir de 01 de Outubro de 2021

r 7 l RS 23.363ﬂ
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GRADE DE PROGRAMAGAD | TV AGOSTO (ANEXO "T")

AGOSTO 2022
Emissora Programa Exibicio l:::l Fomato Al GRP VSB':L'J"T";'“ R ,:;‘E"r’;::s Total Tabela Bruto
S Q@ a s s
REDE BAND
TAROBA CASCAVEL  |PRIMEIRO JORNAL SEG A SEX 345 s |01 |01 [rs 64300 1 : RS 643,00
TAROBA CASCAVEL  |PRIMEIRA HORA SEG A SEX 7:00 5 | 21 | 42 |Rs 44800 1 2 |rs 896,00
TAROBACASCAVEL  |BORA PARANA SEG A SEX 8:00 5 | 14 | 14 |RS 67500 1 1 RS 67500
TAROBACASCAVEL  |JORNAL TAROBA 1 ED SEG A SEX 1145 g | a7 | 47 |Rs  o7800 | 1 RS 97800
TAROBACASCAVEL  |BRASIL URGENTEREGIONAL  |SEGA SEX 1740 | 1 | 17 | 17 R8s  sa100 I RS 881,00
TAROBA CASCAVEL  |JORNAL TAROBAZ ED SEGA SEX 150 | " |31 |31 |Rs sat00 1 1 RS 881,00
TAROBACASCAVEL  |JORNAL DANOITE SEGA SEX 0:00 % | 02|04 |Rs 143300 1 1 2 [Rs 288600
156 2|2[1]2]2]o0 9
Tabela Verso 2 - Feversiro 2022

[ 9 ] RS  7.820,00
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GRADE DE PROGRAMAGAD | TV AGOSTO (ANEXO "T")

r AGOSTO 2022

Hora 1 2 3 4 5 B
Emissora Programa Exibigdo Inicial Formaty 4, Grp  ValorTabela Totalda . Tabela Bruto
Bruto 15 s n a a s S Insargoes
REDE RECORD
RIC TV OESTE PARANA NO AR SEGA SEX 6:30 3¢ |oz0| 02 1 1 R$ 657,00
RIC TV OESTE FALA BRASIL SEG A SEX B:30 30 040 | 04 1 1 RS 1.243,00
RIC TV DESTE CIDADE ALERTA SEG A SEX 16:45 ' 150 | 15 1 1 RS 1,530,00
RIC TV OESTE CIDADE ALERTA OESTE SEG A SEX 18:00 3 |37 37 1 1 RS 2.751,00
RIC TV DESTE RIC NOTICIAS SEG A SEX 19:20 30 | 480 | 48 1 1 RS 3,590,00
RIC TV OESTE JORNAL DA RECORD SEG A SEX 19:50 ' | 530 53 1 1 R$  4,856,00
RIC TV OESTE FALA BRASIL ED SB SAB 7:30 3 |ogo0 | o8 1 1 R$ 1.243,00
RIC TV OESTE CIDADE ALERTA ED SB SAB 17:00 30 210 | 21 1 1 R$ 1.540,00
RIC TV OESTE PARANA NO AR SEG A SEX 8:30 15 | 020 | 02 |R$ 427,00 1 1 R$ 427,00
RIC TV DESTE FALA BRASIL SEG A SEX 8:30 15" | 040 | 04 | RS 622,00 1 1 RS$ 622,00
RIC TV OESTE CIDADE ALERTA SEG A SEX 16:45 150 | 150 | 1.5 |RS 99500 1 1 RS 995,00
RIC TV OESTE CIDADE ALERTA OESTE SEG A SEX 18:00 15" 370 | 37 | R$ 1.788,00 1 1 RS 1.788.00
RIC TV OESTE RIC NOTICIAS SEG A SEX 19:20 45* | 480 | 48 |R$ 233300 1 1 RS 233300
RIC TV OESTE JORNAL DA RECORD SEG A SEX 19:50 15° I;3,0 53 |R$ 3.157,00| 1 1 R$  3.157,00
RIC TV OESTE JORNAL DA RECORD ED SB SAB E‘ 15 | 380 | 38 | RS  3.157.00 1 1 R$  3157.00
=t 38,6 2 (4| 2| =2] 2|3 15
A I —

Tabela versio 6 - Valida & partir de 10 de Janeiro de 2022

J 15 l R$ ZB.SBQﬂ




I . T W

GRADE DE PROGRAMACAQO | TV SETEMBRO (ANEXD "U")

| SETEMBRO 22

Emissora Programa Exibigao I:E:I Formato Al GRrp V;I:Jrgg%ela 1RRRORAS, 45 565 JJ:;?;:S Total Tabela Bruto
S T O il 8iS
REDE GLOBO
RPC MARINGA HORA UM SEG A SEX 4:00 30" 070 | 07 |RS 28200 1 1 RS 282,00
RPC MARINGA BOM DIA PRAGA SEG A SEX 6:00 3o 490 | 49 |RS 487,00 1 1 RS 487,00
RPC MARINGA BOM DIA BRASIL SEG A SEX 8:30 30" 650 | 65 |RS 67800 1 1 R$ 678,00
RPC MARINGA PTV1 - MEID DIA PARANA SEGASAB 12:00 ao" 1280 12,8 | R$ 1.670,00 1 i R$ 1.670,00
RPC MARINGA JORNAL HOJE SEG A SAB 13:25 30" 960 | 19.2 | RS 1.760.00 1 1 2 RS 3.520,00
RPC MARINGA PTVZ - BOA NOITE PARANA SEG A SEX 19:10 30" 1910 | 382 | RS 3.949,00 1 1 2 RS 7.898,00
RPC MARINGA JORNAL NACIONAL SEG A SEX 20:30 30" |2430| 243 | R$ 6.640,00 1 1 RS 6.640,00
RPC MARINGA JORNAL DA GLOBO SEG A SEX 1:10 30" 150 | 15 |R§ 98100 1 1 RS 981,00
RPC MARINGA BOM DIA SABADO SAB 6:50 30" 380 | 38 |RS 487,00 1 1 RS 487,00
RPC MARINGA PTVZ - BOA NOITE PARANA SAB 19:20 30" 8 186 | RS 347800 1 1 RS 347800
RPC MARINGA JORNAL NACIONAL SAB 20130 agn  |2190] 219 | R$ 531200 1 1 4 5.312,00
1524 2| 2|2]=2]2]3 13
Tabela Vélida Fevereiro de 2022 —=
13 RS 3143300
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GRADE DE PROGRAMAGAQO | TV SETEMBRO (ANEXQ "U")

SETEMBRO 22

Emissora Programa Exibigo I:;’: Formato 4 GRP V;I:]rk;l'a;tafia \.";Erol:;;::‘t;la 1: 13 : :: 155 : |rT::il;§:s Total Tabela Bruto
REDE GLOBO
RPC PARANAVAI HORA UM SEG A SEX 400 30" 080 | 08 |RS 11400 1 1 R$ 114,00
RPC PARANAVAI BOM DIA PRAGA SEG A SEX 6:00 30" 380 | 3e |R$ 196,00 1 1 R$ 196,00
RPC PARANAVAI BOM DIA BRASIL SEG A SEX 8:30 30" 480 | 48 |R$ 301,00 1 1 RS 301,00
RPC PARANAVA| PTV1 - MEIO DIA PARANA SEGASAB 12:00 30" 1380 138 | RS 750,00 1 1 R$ 750,00
RPC PARANAVAI JORNAL HOJE SEG A SAB 13:25 30" 820 | 82 |R$ 74900 1 1 RS 749,00
RPC PARANAVAI PTVZ - BOA NOITE PARANA SEG A SEX 19:10 30" 2020| 202 | RS 172400 1 1 R$ 1.724,00
RPC PARANAVAI JORNAL NACIONAL SEG A SEX 20:30 30" 2240| 224 | R$ 241400 1 1 RS 2.414,00
RPC PARANAVAI JORNAL DA GLOBO SEGA SEX 1:10 ao" 190 | 18 [R$ 37100 1 1 RS 371,00
RPC PARANAVAI JORNAL NACIONAL SAB 20:30 30" |2140| 214 | R§ 193100 1 1 R$ 1,931,00
RPC PARANAVAI HORA UM SEG A SEX 400 15" 050 | 09 RS  57.00 1 1 RS 57,00
RPC PARANAVAI BOM DIA FRAGA SEGA SEX 600 15 380 | 38 RS 98,00 1 1 RS 98,00
RPC PARANAVAI PTV1 - MEIO DIA PARANA SEG A SAB 11:45 15" 1380 | 138 R§ 375,00 1 1 R$ 375,00
RPC PARANAVA[ JORNAL HOJE SEG A SAB 1325 15" B20 | 82 R§ 56175 1 1 RS 561,75
RPC PARANAVAI PTV2 - BOA NOITE PARANA SEG A SEX 18:10 15" 2020 | 202 R$ 1.293,00 1 1 R$ 1.293,00
RPC PARANAVAI JORNAL NACIONAL SEGA SEX 20430 15" E}? 224 R$ 1.810,50 | 1 1 RS 1.810.50
RPC PARANAVAI JORNAL DA GLOBO SEG A SEX 0:35 15" 100 | 18 R$ 278,25 1 1 RS 278,25
RPC PARANAVAI  |PTVZ - BOA NOITE PARANA SAB 1920 150 |1890) 188 R$ 1.03500 1 1 R§ 103500
: 1875 3|3|a|af3|z2 17
Tabela Valida Feversiro de 2022 ————

J 17 R$ 14.058,50
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GRADE DE PROGRAMAGAQ | TV SETEMBRO (ANEXO "U")

[ semweroz |

12 13 14 15 18 17

Emissora Programa Exibigao I:ﬁ:l Formato Al GRP Vg;g::?la SN |:s:£:s Total Tabela Bruto
REDE SBT
TV TIBAGI MARINGA  |PRIMEIRO IMPACTO PR SEG A SEX 6:55 15" |ogo | 24 RS 84750 1 111 3 RS 254250
TV TIBAGI MARINGA  |PRIMEIRO IMPACTO SEG A SEX 8:00 15" 150 | 45 RS 52050 | 1 111 3 RS 1.561.50
TV TIBAGI MARINGA  [MARINGA URGENTE SEGASEX 11:00 15" | 450 | 90 RS 168000 1 1 2 RS 3.380,00
TV TIBAGI MARINGA  [TRIBUNA DA MASSA SEG A SEX 12:30 15" 310 | 62 R$ 177000 | 1 1 2 RS 3.540,00
TV TIBAGI MARINGA  |NOTICIAS DA MASSA SEG A SEX 19:15 15" | 420 | B4 RS 366750 1 1 2 RS 7.335,00
TV TIBAGI MARINGA  |SBT BRASIL SEGASAB 19:45 15 380 | 78 RS 617775 |1 1 2 R$  12.35550
TV TIBAGI MARINGA  |MARINGA URGENTE ESPECIAL  |SAB 12:30 15 | 280 | 28 RS 1.680,00 1 1 R$ 1.680,00
TV TIBAGI MARINGA TRIBUNA DA MASSA ESP SAB 13:30 15" 240 | 24 RS 1.770,00 1 3 RS 1.770,00
433 Qafe3i] 2033 |2 16
Tabela Verséo 3 (15.02.2022) Valida & partir de 01 de Outubro de 2021
16 J R$  34,144,50
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GRADE DE PROGRAMACAQ | TV SETEMBRO (ANEXO "U")

]W

Emissora Programa Exibicao f?i:r; Formalo Al GRP V;‘:jﬁg‘fla 1: 1: :: : ‘: 1; ;::;:::5 Total Tabela Bruts
REDE BAND
TAROBA CASCAVEL  |PRIMEIRO JORNAL SEG A SEX 3:45 15 [0 | 01 RS 64300 1 1 RS 643,00
TAROBA CASCAVEL  |PRIMEIRA HORA SEG A SEX 7:00 15 |21 | a2 R$ 4a4s00| |1 1 2 RS 296,00
TAROBA CASCAVEL  |BORA PARANA SEGASEX 8:00 15 14 [ 14 RS 67500 1 1 RS 675,00
TAROBA CASCAVEL  |JORNAL TAROBA 1 ED SEGASAB | 1145 18 | a7 | 47 R$ 978,00 1 1 RS 578,00
TAROBA CASCAVEL  |BRASIL URGENTE REGIONAL SEGASEX | 1740 157 |7 | 17 Rs seto0| |1 1 RS 881,00
TAROBA CASCAVEL  |JORNAL TAROBA 2 ED SEGASEX | 1850 150 |81 | aa RS 881,00 1 1 RS 881,00
TAROBA CASCAVEL  |JORNAL DA NOITE SEGASEX | o000 15° |02 | o4 RS 143300 1 1 2 RS 286600
156 2|2[1]2|2]0 g

Tabela Versdo 2 - Fevereiro 2022

9 RS mzu.no_l




GRADE DE PROGRAMAGCAOD | TV SETEMBRO (ANEXO "U")

SETEMBRO 22

12 13 14 15 1€ 17

Emissora Programa Exibigao o Foma Al GRP Vgﬂ;‘;bﬂfls | A I:;‘f;:ﬁ Total Tabela Bruto
REDE BAND BT [
TV MARINGA PARANA NOTICIAS SEG A SEX 5:40 30" E,o——nis— R$ 700,00 1 1 RS 700,00 |
TV MARINGA BORA PARANA SEG A SEX 7:30 30" |pso| 12 |RS 70000 1 1 2 R§ 140000
TV MARINGA BEIJA FLOR NA TV SEGA SEX 11:45 30° |230| 23 | RS 1.11500 1 1 RS 111500
TV MARINGA BRASIL URGENTE SEG A SEX 16:00 30" [100 | 10 |R§ 1.707,00 1 1 RS 170700
TV MARINGA BRASIL URGENTE LOCAL SEGA SEX 17:00 30" [100| 10 | RS 1.792.00 1 1 R$ 179200
TV MARINGA BAND CIDADE 2 ED SEG A SEX 18:20 30" |220 | 22 | RS 182200 1 1 RS 182200
TV MARINGA JORNAL DA BAND SEGA SAB 19:20 3g® |220 | 22 |R$ 4.502,00 1 1 R$  4.502,00
TV MARINGA JORNAL DA NOITE SEGA SEX 0:30 30t [040 [ 04 [R$ 90500 1 1 RS 805,00
TV MARINGA AGRO BAND SAB E DOM 7:55 30" |050 | 05 [Rs 128000 1 1 R$ 128000
TV MARINGA BRASIL URGENTE SABADO SAB 16:00 ao* |910 | o1 |R$ 1.320,00 1 1 RS 1.320,00
— 1 15 2]2]1]2]2]2 1"
B | =l
Tabels Versdo 4 - Valida de Novembro de 2021 até Abril 2022
115 1 RS  16.553,00
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GRADE DE PROGRAMAGAD | TV SETEMBRO (ANEXO "U")

Emissora Programa Exibigao I:ic;:l Formato a1 GRP V::t;;?)e‘a Vaal:::t;rig?‘a 1: 1: : 105 1: : |:;l?t|;§:s Total Tabela Brulo
REDE RECORD & |
RIC TV MARINGA PARANA NO AR SEG A SEX 6:30 30" WT?S 637,00 1 1 RS §87,00
RIC TV MARINGA FALA BRASIL SEG A SEX B:30 30" 180 | 1.9 |R$ 125500 ‘| 1 RS 1.255.00
RIC TV MARINGA CIDADE ALERTA SEG A SEX 16:45 30" [470| 1.7 | RS 1.947,00 1 1 RS 1.947,00
RIC TV MARINGA CIDADE ALERTA MARINGA SEG A SEX 18:00 30" (580 | 58 |R$ 4.126,00 1 1 RS  4.126,00
RIC TV MARINGA RIC NOTICIAS SEGA SEX 19:20 30" (540 | 54 |R$ 442800 1 1 RS 442800
RIC TV MARINGA JORNAL DA RECORD SEG A SEX 19:50 30" |560 | 56 |R$ 521400 1 1 R$ 521400
RIC TV MARINGA FALA BRASIL ED SB SAB 7:30 30" |210| 21 |R$ 1.25500 1 1 RS$ 1.255.00
RIC TV MARINGA CIDADE ALERTA ED SB SAB 17:00 30" (390 | 38 | RS 194700 1 1 RS 1.947,00
RIC TV MARINGA PARANA NO AR SEG A SEX 6:30 157|100 | 10 R$ 453001 1 R$ 453,00
RIC TV MARINGA FALA BRASIL SEG A SEX 8:30 15" l?ﬂ_ 19 R$ 628,00 1 1 R$ 628,00
RIC TV MARINGA CIDADE ALERTA SEG A SEX 16:45 15" _133_ N R$ 1.266,00 |1 1 RS 1.266,00
RIC TV MARINGA CIDADE ALERTA MARINGA SEG A SEX 18:00 15 _EEL 58 RS 2.682,00 1 1 R$ 2.682,00
RIC TV MARINGA RIC NOTICIAS SEGA SEX 19:20 15" | _E'f_-‘_ﬂ_ 54 RS 2.879,00 1 1 R$  2.870.00
RIC TV MARINGA JORNAL DA RECORD SEG A SEX 18:50 15" ';fio_‘ﬁ"ﬁ_ RS 338900 1 1 RS  3.389,00
RIC TVMARINGA  |JORNAL DA RECORD ED SB SAB 19:45 15" | 560 [ 56 | R$ 3:389,00 1 1 RS  3.380,00
T
| _5_4_,1 L slalz|2|2|a 15

Tabela versao 6 - Valida & partir de 10 de Janeiro de 2022

R§  35.555,00
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GRADE DE PROGRAMAGAO | TV OUTUBRO (ANEXO ")

’ OUTUBRO 2022 |

10 11 12 13 14 15

Emissora Programa Exibigao 1::::' Formato Al GRP V:’z;ﬁ?a i IJ::ég:s Total Tabela Bruto
REDE GLOBO
RPC MARINGA HORA UM SEG A SEX 400 157 0,70 07 R§ 141001 1 RS 141,00 |
RPC MARINGA BOM DIA PRAGA SEG A SEX 600 15° 430 49 RS 243,50 1 1 RS 243,50
RPC MARINGA BOM DIA BRASIL [sec A sex 8:30 15° 650 55 RS 339,00 1 1 RS 339,00
RPC MARINGA PTV1 - MEIO DIA PARANA [sEc A saB 1200 15° 12,80 256 R$ 83500 1 1 2 RS 1.670,00
RPC MARINGA JORNAL HOJE SEGASAB 1325 15 9,50 98 RS 132000 1 1 RS 1.320,00
RPC MARINGA PTVZ - BOA NOITE PARANA SEGA SEX 18:10 15" 19,10 38,2 R§ 296175 1 1 2 RS 592350
RPC MARINGA JORNAL NACIONAL SEG A SEX 2030 15" 2430 | 243 RS 498000 [ 1 1 RS 4.980,00
RPC MARINGA JORNAL DA GLOBO SEG A SEX 1:10 15" 150 | 30 RS 735,75 Ik 2 RS 1.471.50
RPC MARINGA PTV2 - BOA NOITE PARANA SAB 19:20 157 1860 | 188 RS 250850 1 1 RS 2.508.50
RPC MARINGA JORNAL NACIONAL SAB 20:30 15 2190 219 RS 308400 1 1 RS 3.984,00
| 1533 3(2|2]2|2]2 13
Tabela Valida Feversiro de 2022
]— 13 RS 22,681,00
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GRADE DE PROGRAMAGAQ | TV OUTUBRO (ANEXO V")

OUTUBRO 2022 |

10 11 12 13 14 15

Emissora Programa Exibigdo I:;; Farmato Al GRP v::g:gfla s s irT::z,l.::s Total Tabela Bruto
REDE GLOBO | B
RPC PONTA GROSSA  [HORA UM |SEG ASEX 4:00 15" 0,10 0,1 RS 76.50 | 1 1 RS 76,50
RPC PONTA GROSSA  |BOM DIA PRACA ‘SEG A SEX 6:00 15" 340 _?,3-_ RS 150,00 1 1 2 RS 300,00
RPC PONTA GROSSA  |BOM DIA BRASIL SEG A SEX B30 15 430 43 RS 235,50 1 1 RS 235,50
RPC PONTA GROSSA  [PTV1 - MEIO DIA PARANA SEGASAB 12:00 15" 14,90 149 RS 656,00 | 1 1 RS 658,00
RPC PONTAGROSSA  |JORNAL HOJE SEG A SAB 13:25 15" 670 20,1 RS 765,00 1 1[1 3 R$ 229500
RPC PONTA GROSSA  |PTVZ - BOA NOITE PARANA SEG A SEX 18:10 15" 18,80 188 R$ 190650 1 1 RS 1.908,50
RPC PONTAGROSSA  |JORNAL NACIONAL SEG A SEX 2030 15" 23,00 46,0 RS 291750 11 2 RS 5.835,00
RPC PONTAGROSSA  |JORNAL DA GLOBO SEG A SEX 1:10 157 140 28 RS 469,50 | 1 1 2 R§ 939,00
RPC PONTAGROSSA  |PTV2 - BOA NOITE PARANA |sam 19:20 15" 15,90 159 RS 162000 1 1 RS 1,620,00
RPC PONTA GROSSA  [JORNAL NACIONAL SAB 2030 15" 2020 202 R§ 233400 1 1 RS 2.334,00
1499 jlalz|2|3|2 15
Tabela Valida Feversiro de 2022
15 RS 16.197,50




GRADE DE PROGRAMAGAC | TV OUTUBRD (ANEXO "V)

OUTUBRO 2022

Emissora Programa Exibicao I:::I Farmato Al GRP bl T;?;la o VBBF:;;?L;E_'E 1SD 1,: : 1: : l: ':::,L::! Total Tabela Bruto
REDE GLOBO
RPC LONDRINA HORA UM SEG A SEX 4:00 30" 0,20 02 |RS 414,00 1 1 RS 414,00
RPC LONDRINA BOM DIA PRAGA SEG A SEX 6:00 a0 320 32 |R$ 577,00 1 1 RS 577,00
RPC LONDRINA BOM DIA BRASIL SEG A SEX 8:30 30" 570 57 | RS 933,00 1 1 RS 933,00
RPC LONDRINA PTV1 - MEIO DIA PARANA SEG A SAB 12:00 30" 11,50 115 |R$ 1.987,00 1 1 RS 1.987,00
RPC LONDRINA JORNAL HOJE SEG A SAB 13:25 0" 8,90 89 |RS$ 1.942,00 1 1 RS 1.942,00
RPC LONDRINA PTVZ - BOA NOITE PARANA SEG A SEX 18:10 30" 18,20 162 | RS 488400 1 1 RS 4.884,00
RPC LONDRINA JORNAL NACIONAL SEG A SEX 2030 a 18,50 198 | RS 8.442,00 1 1 RS 8442,00
RPC LONDRINA JORNAL DA GLOBD SEG A SEX 0:35 " 110 11 | RS 1.207,00 1 1 RS 1.207,00
RPC LONDRINA JORNAL NACIONAL SAB 2030 30 13,70 137 | R$ 6332.00 1 1 R$ 6.332,00
RPC LONDRINA BOM DIA PRAGA SEG A SEX 6:00 15" 320 32 RS 288,50 1 1 RS 288 50
RPC LONDRINA BOM DIA BRASIL SEG A SEX 830 15" 5,70 57 RS 486,50 1 1 RS 468,50
RPC LONDRINA PTV1 - MEIO DIA PARANA SEGA SAB 11:45 15" 11,50 11,5 RS 593,50 1 1 RS 993,50
RPC LONDRINA JORNAL HOJE SEG A SAB 1325 15 8,90 B9 RS 145850 1 1 RS 1.456 50
RPC LONDRINA PTV2 - BOA NOITE PARANA SEG A SEX 19:10 15" 16,20 162 RS  3683,00 1 i R$ 3.663,00
RPC LONDRINA JORNAL NACIONAL SEG A SEX 20:30 15" 19,80 198 R$ 633150 1 1 R$ 6.331,50
. RPC LONDRINA JORNAL DA GLOBO SEGASEX 0:35 15° 1,10 11 R$ 905,25 1 1 RS 905,25
RPC LONDRINA PTV2 - BOA NOITE PARANA SAB 1920 15 1110 111 R§ 274725 1 1 R$ 2.747,25
' 1578 RS 3|3|3|3|3]|2 17
| Tabela Vaiids Fevereiro de 2022
17 RS 43,570,00
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GRADE DE PROGRAMAGAD | TV OUTUBRO (ANEXO V)

OUTUBRO 2022
Emissora Programa Exibicio lr“:[; Formato Al GRP v;',‘:::?" :' 1‘: ‘: z : 1: I:::;ﬂd:s Total Tabela Bruto
REDE SBT e sl
TV TIBAGI MARINGA  |PRIMEIRO IMPACTO PR SEG A SEX 6:55 15 0.80 0,8 R§ 847,50 1 1 RS 847,50
TV TIBAGIMARINGA  |PRIMEIRO IMPACTO SEG A SEX 8:00 15" 18050 | 15 RS 52050 1 1 RS 520,50
TVTIBAGIMARINGA | MARINGA URGENTE SEGASEX | 1100 [ 18" 450 | as RS 188000 |1 1 RS 1680,00
TV TIBAGIMARINGA | TRIBUNA DA MASSA SEGASEX | 1230 | 15 a0 | aa RS 177000 1 1 RS 1770,00
TVTIBAGIMARINGA  |NOTICIAS DA MASSA SEG A SEX 19:15 157 420 42 RS 386750 3 1 RS 386750
TV TIBAGIMARINGA  |SBT BRASIL SEG ASAB 19:45 15" 380, 38 RS 647775 1 1 RS 671,75
TV TIBAGIMARINGA  |MARINGA URGENTE ESPECIAL SAB 1230 15" 2,80 28 R$ 168000 1 1 RS 1.680,00
TVTIBAGIMARINGA  |TRIBUNA DA MASSA ESP SAB 1330 15* 240 24 RS 177000 1 1 RS 1.770,00
23,1 211 1]1]2 8
Tabela Versio 3 (15.02.2022) Vélids 3 partir de 01 de Outubro de 2021 @ | 8 1 RS 18.113,25 ]
] OUTUBRO 2022
Emissora Programa Exibigio I:ﬁ Formato Al GRP elop TZ:G..IE SR V::;J T;:h 1‘: 1: 1: 1: ‘: ‘: I:::;‘:s Total Tabela Bruto
REDE SBT |
TV CIDADE LONDRINA  |PRIMEIRO IMPACTO PR !SEGA SEX 655 30" 210 21 RS 1.140,00 1 1 RS 1.140,00
TVCIDADELONDRINA | PRIMEIRO IMPACTO [sec asex 800 0" 310 31 | R3 924,00 1 1 RS 924,00
TV CIDADE LONDRINA | TRIBUNA DA MASSA [sesa SEX 11:50 ao* 5,40 54 | RS 2.390,00 1 1 RS 2.390,00
TV CIDADE LONDRINA  |NOTICIAS DA MASSA |sEc A sEX 19:15 30" 6,60 66 |R§ 515000 1 1 RS 515000
TV CIDADE LONDRINA  |SBT BRASIL |sEcasam 19:45 30" 610 122 |R§  7.52800 1 1 2 RS 15.056,00
TV CIDADE LONDRINA | TRIBUNA DA MASSA ESP ]sas 12:30 30" 6,00 60 |R§ 2.390,00 1 1 RS 2.380,00
TV CIDADE LONDRINA | PRIMEIRO IMPACTO PR |sec A sex 655 15 2,10 21 RS 85500 1 1 RS 855,00
TV CIDADE LONDRINA |PRIMEIRO IMPACTO [secasex | 00 15" 3,10 3.1 R§ 46200 1 1 RS 452,00
TV CIDADE LONDRINA  |NOTICIAS DA MASSA |sEG A BEX 19:15 15 660 66 RS 386250 1 1 RS 386250
TV CIDADE LONDRINA  |SBT BRASIL |sEG A sns 19:45 15° g_:,fa'- 122 RS 564600 | 1 1 2 RS 11.282,00
| | 594 2[2|2]2]2]2 12
[ rs 4352150 i

Tabsfa Versdo 3 (15.02.2022) Valida & partir de 01 de Oulubro de 2021

7
/
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GRADE DE PROGRAMAGAC | TV OUTUBRO (ANEXO V1)

OUTUBRO 2022

Emissora Programa Exibigdo :;2[: Fomen i GRR V;I:urt; A?Ibs.fm ‘SD 1,: 1: 1: 1; : n:—:al?\;;:s [HIIEONE i
REDE BAND
TAROBA CASCAVEL  |PRIMEIRO JORNAL SEGASEX 345 18" 01 041 RS 643,00 | 1 1 RS 643,00
TAROBA CASCAVEL  |PRIMEIRA HORA SEG A SEX 7:00 15" 21 4z RS 448,00 1 1 2 RS BOE,00
TAROBA CASCAVEL  |BORA PARANA SEGA SEX 8:00 157 14 14 RS 675,00 1 1 RS 675,00
TAROBA CASCAVEL  |JORNAL TAROBA 1 ED SEG A SAB 1145 15" 47 94 RS 978,00 1 1 2 RS 1.956,00
TAROBA CASCAVEL  |BRASIL URGENTE REGIONAL SEGASEX | 1740 15 17 1.7 RS 881,00 1 1 RS BA1.00
TAROBA CASCAVEL  |JORNAL TAROBA 2 ED SEGASEX | 18:50 15 31 31 RS 881,00 1 1 RS 881,00
TAROBA CASCAVEL  |JORMAL DA NOITE SEG A SEX 0:00 15" 02 04 RS 143300 |1 1 2 RS 2.866,00
203 zlz|1|2]2] 10

Tabela Versdo 2 - Feversiro 2022

| 10 RS 8.796.00 |
OUTUBRO 2022 l

i Hora ValorTabala 10 11 12 13 14 15 i1 4e
i b i to Al GRP
Emissora Programa Exibigao Iniclal Formal Brulo 15° S o A A insergdes Tatal Tabala Bruto
REDE BAND |
TV MARINGA PARANA NOTICIAS |5EGA SEX 6:40 157 0,80 12 RS 350,00 1 1 2 RS 700,00
TV MARINGA BORA PARANA SEG A SEX T:30 15 0,60 08 RS 350,00 | 1 1 RS 350,00
TV MARINGA BEILJA FLOR NA TV SEG A SEX 11:45 15° 2,30 23 RS 55750 1 1 RS 557,50
TV MARINGA |BRA51L URGENTE SEG A SEX 16:00 157 1,00 10 RS 853,50 1 1 RS B53,50
TV MARINGA |Bm.su. URGENTE LOCAL SEG A BEX 17:00 15" 1.00 1.0 RS 896,00 1 1 RS 896,00
TV MARINGA BAND CIDADE 2 ED SEG A SAB 18:20 15" 220 22 RS 138850 1 1 RS 1.366,50
TV MARINGA JORNAL DA NOITE SEG A SEX 0:30 15" 0,40 04 RS 67875 1 1 RS 678,75
- |
TV MARINGA AGRO BAND |sasepom [ 785 15" 0,50 05 RS 64500 1 1 RS 645,00
TV MARINGA BRASIL URGENTE SABADO ]m 16:00 15" 0,10 01 RS 660,00 1 1 RS 6.047 25
[
| 93 lzl2]2]1]2 10
= )

Tabela Versdo 4 - Vélida de Novembro de 2021 até Abnil 2022

[0 Trs 1209450 |

137




GRADE DE PROGRAMACAO | TV OUTUBRO {ANEXO "V7)

| OUTUBRO 2022

Ermzzora Programa Exibigio :.?;‘T Formato Al GRP ValorTahe-La il \.‘a;:;’:l;la 150 : E 1: : 1: Ir:’:::;g:s Tota! Tabela Bruto
REDE BAND
TAROSALONDRINA | PRIMEIRA HORA SEGASEX 700 30 0.90 09 |Rs 741,00 1 1 RS 74100
JAROEALONDRINA  |TAROBA CIDADE SEG A SEX 1100 30" 1,00 10 | RS 2.481,00 1 1 RS 248100
TAROBALONDRINA | TAROBA NOTICIAS SEGASEX 150 a0* 110 11 |RS 277850 1 1 RS 277850
TAROBALONDRINA  |BRASL URGENTE NACIONAL SEG A SEX 1600 30° 090 08 |R§ 301950 1 1 RS 3.018.50
TAROBALONDRINA | TARCBA URGENTE SEGA SAB 17-40 30" 350 35 |RS 263400 1 1 RS 289900
TAROBALONDRINA | JORNAL DA BAND SEGA SAB 1920 30° 350 35 |RS  B107.50 1 1 RS 8.107.50
TAROSALONDRINA  |BAND NOTICIAS |secAsex 2200 30 040 o4 | RS 2658,00 1 1 RS 2658.00
TARDBALONDRINA | TAROBA COMUNIDADE }sns 1100 30 020 02 |RS 144600 1 1 RS 144600
TAROBALONDRINA | TAROBA NOTICIAS }s.na 1150 o 1,10 11 | RS 277650 1 1 RS 2776.50
TAROBA LONDRINA  |BRASIL URGENTE SABADO _fsm 16:00 307 0,60 06 |RS 1.608,00 1 1 RS 1.608,00
TARCBALONDRINA | PRIMEIRA HORA |secasex 7:00 185° 090 08 RS 371.00 1 1 RS 371,00
TAROBALONDRINA | TAROBA CIDADE |secasex 1100 15° 1.00 1.0 RS 124100 1 1 RS 124100
TARCEALONDRINA  |TAROBA NOTICIAS ESEGASEX 1150 15 1,10 11 RS  1389,00 1 1 RS 1.389,00
TAROBALONDRINA  |BRASL URGENTE NACIONAL |sec Asex 1600 15" 0.90 08 RS 151000 1 1 RS 151000
TAROBALONDRINA  |TAROBA URGENTE SEG A SAB 17:40 15° 350 s RS  1.317.00 1 1 RS 1.317.00
TAROBA LONDRINA |JORMNAL DA BAND SEGASAB 1920 15" 350 35 RS 4.054,00 1 1 RS 4.054.00
TAROBA LONDRINA Pamm SEG A SEX 2200 15" 0.40 04 R$ 199400 1 1 RS 1.964,00
TAROBALONDRMA  |BRASL URGENTE SABADO |sae 16:00 15 0,80 05 RS 804,00 1 1 RS 804,00
] | 251 alalalalala 18
Tabets Viersio 2 - Feversirn 2022
18 RS 4092800
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GRADE DE PROGRAMACAQ | TV OUTUBRO (ANEXO V")

OUTUBRO 2022

10°11. 12 13 14 15

Total Tabela Bruto

Hora Valor Tabela Brute  Valor Tabela Total de
Emissora Programa Exibigac Inicial Formalo Al Gl 30" Bruto 15" s Taas s Insergdes
| e
REDE RECORD
RIC TV LONDRINA PARANA NO AR SEG ASEX 8:30 " 130 13 | RS 858,00 1 1 RS 859,00
RIC TVLONDRINA  |FALA BRASIL SEG A SEX 830 30° 2,50 25 |RS$ 132400 1 1 RS 1.324,00
RIC TV LONDRINA CIDADE ALERTA SEG A SEX 16:45 £l 210 21 | RS 1.820,00 1 1 RS 1.820,00
RIC TV LONDRINA CIDADE ALERTA LONDRINA SEG A SEX 18:00 30* 450 45 | RS 3.100,00 1 1 R$ 3.100.00
RIC TV LONDRINA RIC NOTICIAS SEG A SEX 1820 i 5,50 55 |RS 4.586,00 1 1 R§ 4.586.00
RIC TV LONDRINA JORNAL DA RECORD SEG A SEX 18:50 30° 6,20 62 | RS 6.539,00 1 1 RS 6.639,00
RIC TV LONDRINA JORNAL DA RECORD ED SB SAB 19:45 30" 320 32 | RS 6.639,00 1 1 R$ 5,639,00
RIC TV LONDRINA PARANA NO AR SEG A SEX £:30 15 1,30 1.3 RS 558,00 1 1 RS 558,00
RIC TV LONDRINA FALA BRASIL SEGA SEX B8:30 15 2,50 25 RS 662,00 1 1 R$ 662,00
RIC TV LONDRINA CIDADE ALERTA SEG A SEX 16:45 157 2,10 24 R$  1.183.00 1 1 RS$ 1.183,00
RIC TV LONDRINA CIDADE ALERTA LONDRINA SEG A SEX 18:00 15" 4,60 a6 R$ 201500 1 1 RS 2.015,00
RIC TV LONDRINA RIC NOTICIAS SEG A SEX 1920 15 5,50 55 R$ 298100 1 1 RS 2.981,00
RIC TV LONDRINA JORNAL DA RECORD SEG A SEX 19:50 15" 620 6.2 R$ 431600 1 1 RS 431600
RIC TV LONDRINA FALA BRASIL ED SB SAB 7:30 156* 2,70 27 RS £62,00 1 1 RS 682,00
RIC TV LONDRINA CIDADE ALERTAED SB IBAB 17:00 15* 220 22 R$  1.18300 1 1 RS 1.183,00
| 525 alalzlz|z2]|3 15
Tabela versdo 6 - Valida a partir de 10 de Janeim de 2022
|— 15 [Hs 38.527,00
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INVESTIMENTO n%o MAIO 2022
iR MAID
Formato Quantidade de smroipor | S0 [ s2 | s3 | s4
vakwts insergoes cidsde/Emissora. | Loy Maio Total Tabela Bruto
o o D [+]

|Caritine Rede Giobo 60" T 51% RS 411,562,00
oz Rece Aecors 60" - 2% RS 173.440.00
Coribng Reda SET i 7 12% RS 98 398 .00
e Rads Band 60" 42 15% RS 122.178,00
“- 100% RS 805 676,00
jLondsra Fade Giobo 60" 16 5% RS 9353200
[Londring Reds Record 60" 7 21% RS 56 684.00
jLondsina Fede 35T 607 g 23% RS 61.492.00
e Fede Bang 60 [ 20% RS 5201100
40 100% RS 263.819.00
|FRade Goto 60" i1 25% RS 48 546,00
lanngs |Fiade Record 0" [ 32% RS 8234400
— |Reae SBT 60" 10 2% RS 53338,00
psmares Fede Band 807 10 17% RS 32.71000
a2 100% RS 197 338,00
e Reter Gobio 1 25% RS 4373000
oo Face Hocont 80" L 28% RS 4547200
Cascavel Fode Band 60° 10 48% RS 82.802.00
11 100% RS 172.104,00
\Foz do iguscu Flade Gobo o - o = e
fr=co e i SO E 607 10 48% RS 4247600
|Poria Grossa Rade Globo 2 1% is e
_—— MSBT 60" n 39% RS 3373800
60" 10 B1% RS 52.736,00
E " T 3_‘ 100% RS 86.474,00
Lol 18 100% RS 2608400

= R Gicba I 100% RS

60" 14 100% RS

1" 100% RS

25 RS
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Radia

-

—— =

Meic Fraca Veiculo Formato Guantidade de el Ama:;du

¥ para Maio
Rase Coma Rad Cacba M s &
Rage Cortoa Ridio Massa P 97,7 = 85
|Rase Pawags [Riacio Lioral Sul FM 95,9 bl 85
|Rade (TR — Rclic CBM Vale do iguags FM 1085 3 85
|raso [[—p— Ridia Verds Vals EM 84,1 30" 85
= [ — Radio Massa FM 1057 30 85
|rase Gearmpuzva Radio S3FM 30 85
2adc Praarngs Risdio Pitanga AM 580 30" 85
=3 \Cascavel Fiadio Capits! FM 30" 85
Radio Cascave: Radio Massa FM 38,9 ar 85
Raefic Foz do iguagu Radio T Foz FM 83,1 30 85
(Racio Toledo [Rdia Mundial FM 1003 a0 85
[Radic [Francisco Betirso Radio Massa FM 25,3 30° 85
Radio |Franciscn Betrso Radio TFMB1.5 30 [
Radic Pt Branco Riadio Movimenio FM 30" 85
 |Radio Laranjsiras do SulOusdas do lguagu  [Riadio Lider Sul FM 106,7 30 85
[Radic Iarechal Candido Rondon Radio TFM 105.7 a0 85
|Rage Marings Radio Marings FM 971 3 85
|Rédic Maringd Risidio Massa FM 523 3 85
|Radia. Campo Mourso Riadio 104 FM 104.5 30° 25
g Umuarsma Radio Aline FM 93,7 30 85
R Paranaval Radio Mais FM 100,7 En 85
Radic Cianore Radio Cia FM m' 85
| Paranaciy [RadioTFMBa3 w 85
Londring Radio Palquers FM 38,9 30 BS
|Radio Sanio Antonio da Plating Rédio Vale do Sol FM100,5 = 85
i 2rar P B
3 s
= a5
a0 85

B|a|8|R|2|a&

RS

| rs

RE
RS

i
B

=
'EN
il rs
| s

2|a|8|1a|2|8

Total Tabela Bruto

49 540,00
5822500
4 579,00
9348 60
927150
9010,00
637500
250750 |
16.065,00
205810.00
833000
7.08150
12.750.00
837500 |
9 469 00 |
1.946,50 |
5.780,00 |
2909550 |
2184500
877500 |
416500
9.1680,00
1857500
8.766.90
5.780.00
3470875
5100,00
701256
11887.50
7.565,00
12.070,00
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INVESTIMENTO DETALYADQ MAIO 2022
= MAID
Meio Praga Veiculo Formato Quantidade do sharosePor (o oily [ gy | s | s | s
¥ para Malo Total Tabola Bruto
0 o [ o
. e |
Radio Ponta Grossa Radio Mund FM 89,3 3 8 O P = 18.700,00
Radio Teiémaco Borba Radio TFM 1047 30" 85 | 9520.00
Radio Ira8 Radio Najud FM 106.9 ar BS 7310,00
2890 | RS 457.719,05
cPM

Jomal Campina Grande do Sul [ Jarmal Liniso 172 Pagina 1 RS 393,94 RS £.500,00
Jomal Curisbs | Jorral Bem Parand 112 Pégina 1 RS 313,80 RS 10.873.20
Jomal Curitiba Jomal Indiisiria & Coméroio 172 Pagina 1 RS 294,04 RS 970710
| Jomal Pinhais Jornal Agora Parana 112 Pagina 1 RS 394,16 AS 804,39
Jomal Paranagud Jomal Folha do Litoral 112 Pagina 1 RS 41269 R$ 13618,80
{domai Unigio da Vitona Jomal O Coméroio 172 Pagina [ RS 250226 RS 20,643,561
|Jomal Guarapuava Jomal Comelo do Cidadio 172 Pagina 1 RS 303,19 R§ 11.005,80
Jomal |Cascavel Jormal O Parang 12 Pagina 1 RS 17447 RS 7148.25
|Jomal Foz do lguagu Jornal Gdia 112 Pgina 1 RS 126,21 RS 4.998,00
| Jomal Tojede domal do Oeste 172 Pagina 1 RS 530,68 RS 11.383,18
Francisco Beiirda Jomal de Ballrdo 112 Paging 1 RS 431,18 RS 853737
|Jomal Paio Branca Jomal Diario do Sudoesto 172 Pagina 1 RS 404,36 RS 8.006,30
|samal Laranjeiras do Sul Jomal Cormaia do Povo do Parana 112 Pagina 1 RS 326,84 RS 5392.89
Jomal Marechal Candido Rondon Jomal O Prasente 112 Pagina 1 RS 16599 RS 803883
|[Joma Maringd- ] oo Pove: 112 Pagina 1 RS 22359 RS 738182
[domal Campa Mourdo e Eomittiatia &) 172 Pagina 1 RS 28470 RS 1100580
e Coioerd Jomat Gnsets fegions) 172 Pagina 1 75 STaaT RS 8500.75




INVESTIMENTO DETaly 6. mato 2022

MAID
GRP
Meio Praca Veiculo Formato Quantidade de Share% Por | sancado | 81 s2 s4
g % | para Malo Total Tabela Bruto
o o D
Jornal Umuarama Joma L lustrado 112 Pagina 1 R$ 45734 [T RS 1297920
Jomal Paranaval Jomal Didric do Noroests 172 Pégina 1 3 12721 RS 14,398 80
Jamal Cianore Jomai Tribuna da Cianorts 1/2 Pigina 1 RS 53068 — R§ 11.383.18
Jomal Landrina Jormal Folha de Londrina 112 Pagina 1 RS 964,39 == RS 38,190,00
Jomal Wencestau Braz Jomal Foiha Extra 172 Pagina 1 AS 55137 RS 9087 88
Jormal Sanlo Ankonio da Piating Jomal Tribuna da Vale 172 Pagina 1 RS 27706 [ 320000
Jamal Apucarana Jomal Tribuna do Nans 112 Pagina 1 RS 1.483.04 RS 2233639
Jomal Ponta Grossa Jomal da Manha 112 Pagina 1 [ H 22222 RS B.800,00
Jamal ral Jomal Foiha de Irali 112 Pdging 1 RS 331,06 RS 4.370,00
Jdarral |Nacianal ;m‘“ niadee 12 Paging 1 RS 660,68 RS 280,544,00
RS 564.045,49
cPM
Hacionsl Vejn 1 Pagina (212 % 27.5) 1 338047 RS 57.000,00
it Epoca Negdcios. 1 Pagina (212 x27.6) 1 815851 RS 21.000,00
Centro-Oesie Epoca Negocios 1 Pagina (20,2 x 26,6) 1 101318 RS 438 000,00
sto € Oinhieir 1 Pagina (202 x 26.8) 1 85227 135.000,00
sl [The Eresient 1 Pagina (233 x275) 1 562,34
727 500,00
Curitins Kallas 10 9.000
Foz do lguagu Pajolla = T
8 EROE 15 4000
Fonia Grossa Pajolla = 12000
Braalis S 18,800
Sdo Paulo P 18.800
3o Paula 15 36,000 135.000.00
141.800 452.900,00
MIDIAS INCVADORAS PR SP @ DF
S ORTAB PR S e O ==
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JUNHO
GAP
Praga vaiculo Form, ShisRicuCn £3 bbbl 51 52 51 54
para Junho Total Tabela Brite
0 o ) [

Curtiba e Gl 150y 2 8% 1835 RS 260518,75

.“M e TS P . 0% 00 RS 108.195,00
TV Abeda  |Curiive Rieda Recard a0 11 10% 278 RS 90.765,00
TvAbera  [Curina Rade Band - 14 15% 10,1 RS 8284500
(=] 100% 2373 R§ 539.122,75

Radio Caoba FM W a8 2803200

Radio Massa FM 97,7 W 48 32.880,00

Radio Lilocal Sul FM 95,8 st a8 276520

Fiadio CBN Vala do Iguag FM 106.5 w 48 537808

Fadia Vande Yals FM 84,1 » 48 521584

Ridia Massa FM 1057 - 48 508800

i » : 48 1.600,00

Radio Pianga AM 580 w 48 141800

Riidia Capitl FM L B4 15.876.00

Radio Massa P 98,9 w 8 8400 |

[raste Faz FM 84,1 W B 8:232,00

IRadlo Mundial FM 1003 o 0 T

LS . B4 12 800,00

kL B4 6:300,00

____lﬂ;_______ ! 84 357,80

= : L 182380




INVESTIMENTO DETALKAg JUNHO 2022
JUNHO
Praga Vekilo Faomany Enanipt s saarewpor [ SO T ERE
para Junho Total Tabela Brute
Marschal Candido Randon Radio TFM 105,7 a a1 £712,00
Manngé Radio Maringd FM 87,1 0 8 26.763,20
Maringa Radio Massa FM 823 W 84 21.588,00
Campo Moursia Radio TFM 88 5 w B4 2.660,00
(Campo Mourio Rt 104 FM 1045 3 B 4.118,00
Umusrama Rbdio Alins FM 93,7 S 8 9.072.00
Paranaval [Rictio Mais FM 10,7 w 84 16.380,00
Cianore Ridio Cla FM wr [ 866378
Paranacity/Colorsds Radio TFM 88,3 0 B4 571200
|Landrina Rivaio Paiquent FM 8.0 u* 4 34300 A0
Sanin Anionic da Plating Radio Vale do Sol FMI20,5 » 84 5.040,00
|Apucarana F wr B4 6,.530,00
Coméiia Procisla w 84 11.550,00
vaipors Radio Massa FM 100.7 w a 747800
[Ponin Grossa- [Ridio TFM 98,9 W s 881600
Ponta Grossa | Ridelio Mund| FM 59.3 w 48 10.560,00
o |Riidio TEM 104,7 anr 48 376,00
] [ 2424 360.960,20
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INVESTIMENTO DETALWs 1y JUNHO 2022 -
s o JUNHO ]
Meio Praga Velculo Formaig Ousnidadods | Sharexpor | S0 T T
. para Junho T Total Tabela Bruto
D 0 o | o
Awroparia - Afonsa Pena 10 45.000 | rs
; Agroports - Catanstas 15 180.000 RS
l Asmporto Regional dn Maringi - Sitvia Name Jinicr 15 45.000 RS
. [Aeroports Municipal de Ponta Grossa - Comandants Antonio 15 60,000 RS
| RS
| Cartaz Simpies | Papel gmicsm 7 RS
Cartaz Simples | Papel Grmam 8 R$
Gannz Siriples | Papel Srrickn a RS
: Cartaz Simpies | Papel Smadm 8 RS
' Cartaz Sknpios | Papel Ormxdm 1 RS
: Caraz Simples | Pepet Smxdm 12 RS
J Gantnz Simples | Paped Grmaiem 40 RS
g Cartaz Simples | Piped Sffxam 7 RS
p Cartaz Simples [ Papel Smcim 3 =
: Cartaz Simples | Papol Smdm 9 A3
. Cartaz Simples | P! e 7 Rs
3 Cartaz Simplas | P! Srmiadm 2 RS
4 Cartaz Simples | Ppel Smadm || 2 RS
P Cartaz Simples | Fipel 8mam || 18 RS
p: Cartaz Simples [ Ppeidmam | 5 RS
b Cartaz Simples| N‘M ] 3 S
Cartaz Simptes | Pibel madm ] RS
- 140 RS
RS
L RS




E
|

Share Por

Total Tabels Brudo

A3 4287728

M5

RS ST 41200

.

L ] s04TI00

1561

RS 21.060,00

?

13 17.589.00

2

Anarts

150 30"

RS 1037700

199.500,25

Ridtio Calobi FM

Fadio Masaa FM 7.7

| Rubctio Liloem| Sal FM B5.9

[Fadic CBN Vale do igusgu FM 106.5

[ Fliic Vorde Vale FM §4.1

[Ridin Massas FM 10857

Fibdtio (3FM

[Fiacio Prangs AM SB0

R Capaal FW

Ractio Massa FM 58,9

o T Faz FM 88,1

Fildin Mundial 7 1003

[Radio Masss FM 95,3

[Radic TEMU1S

Radio Mowmarto EM

Ridic Lider Sul FM 108,71

Ridia TFM 1057

Fibdies Manngi 7M 97,1

Radka TFM B85

[Fidcka 104 FM 1045

| Rddio Alioe P 53,7

R wawn Pt 1007

TR (R RIR (R TR R R IRTRE[E IR ERTHTE]E

| Pt Gl FM

G

4
a
4“4
s
a
48
£
L)
£
@
a8
4.
a8
a
a8
B4
B4
£t
48
4
4
@

Lo elelalalals|sle|s|alals|e|s|n|s|e|s|s|e|e 5|2 4ls

147



INVESTMENTO DETALIADO JuLHo 2022

JULHO
o praca vaicuo e Ot | S | e [0 # i |
para Jitho Total Tabels Brito

R Sanks Antunio da Pialine Fiadic Vais do Sol FM1C0.5 30 a8 288000
s [— Rsdic 987M [T 8t 8,.530,00
Rama Comalin Proctpie Radio 104 FM a0 84 11.550,00
R vaipard o Massa M 100,7 - (Y] 7.478,00
R [Ponts Grossa. Raddio TFM 09,9 o B 11920 00
Radio Pania Grosss. Radic Mundi FM 98,3 n B4 18480 00

Radio Tedimaco Borba Feddio T FM 1047 Eos B4 wan oo |
|Riclic, et Fidio Najud FM 1084 a 4 412800

2,084 24104804 |
Aeroporo  |Curitba Anoparto « Alares Pana Tor 2000 a8 £0.000,00
Awrcports. oz do lguaru Asrapart - Cateratas 15 36000 RS 1120000
Aaroporis |Manng Amtpario Regional de Manngs - S4ac Na 15 5000 R 5.600,00
tpol Asrmpori Municipal de Ponls Grosas - T 15 12000 RS S.600,00
68,000 RS BL400,00
Oufdoor {380 Mateun oo Sul Cartaz Simplen | Papel Gridm Kl A% 230400
Cutdoor Linido da Vigria. Cartnz Sirmpéns | Papsd Gewim 4 A 2.680.00
Duidoor | Gisaragusva Cariaz Simpies | Papel Gradm 0 RS §,000,00
Oukoor  [Pinhfio. iz & Pupe| Sim 2 a1 230000
Ondcr (Cartaz Simples | Papsl Smam . 7§ 4.080,00
ousoor Garls Sivples | Papel ST . RS E04800
| Ourcsonr Cartar Simplea | Papal Imudn 2 (5 3.060,00
[Ouidoor 'upel fram 2 R3 2.040,00
Dusaar i 1 RS 14,400,00
Outsoor Pl Sl . A5 4898.09
ouoor g g 2 s 204000
ki : Paget pmim 5 A3 450000
i 5 ) RS 5744800
o 491.090,09
|tuiginal a33.787,00
200537129
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INVESTIMENTO DETALHADO AosTo 2022

AGOSTO
Meio Praca Veiculo Formato Suantidade de el P M:::am 51 54
kit para Agosto Total Tabela Bruto
D o

TVAbeta  |Cascavel Reda Banid 15° ] 5% 156 RS 7.820,00
TV Abera Cascavel Rade Record 15%0 30" 15 0% 386 RS 2588900
TV Aberia Cascavel Rade Globa 15" 30" 17 14% 184.0 RS 2181225
T Aberts  |Foz do lguagu Rede Globo 15% e 307 16 13% 1728 RS 19.814,00
TV Abeta Foz do iguagu Rede SBT 15% e 307 10 14% 628 RS 2172200
TVAberta  |Guarapuava Rede Globo 15" ] 5% 1557 RS TET225
TV Abers Ponta Grossa Rede SBT 15" a 13% RS 19.932,00
TVAbers  |Maringd Rede SBT 30" i 15% ”S 23.368,00
84 100% 152.028,50

Radio Caioba FM ar g2

Riadio Massa FM 97,7 307 @2

Radio Litoral Sul FM 959 30" -3

Radio CBN Vale do Iguagu FM 108 30 54

Rédio Verde Vale FM 94,1 30° 54

Ridic Massa FM 105,7 3 4

Rédio 93F4 30" 54

Radio Capital FM. 5

Rédio Massa FM 98,9




INVESTIMENTO DETALHAyg aGOSTO 2022

I e
S
Meio Praga Velculo femats "m Total Tabela Bruto
|Palo Branco Radio Movimanio FM 307 54 601560
Laranjeiras do SulOuedas do Iguagy Radio Lider Sul FM 106.7 30° 54 1.235,80
Marechal Cindida Rondon Radio TFM 1057 a0 54 367200
Radio Maringd FM 87,1 30° g 82 3149180
Radio Massa FM 92,3 - %2 2364400
Ractio TFM 8.5 30" . 5210.00
Rédio 104 FM 104.5 30 . 54 2/848,00
Ridio Aline FM 93,7 3o l 54 5.832,00
[Radio Mais FM 100.7. 307 o 1053000
Radio Cla FM 30" C m 5.488 88
[Radio TFM 88,3 30" _® 256,00
Radio Paiquerh FM 98,9 I 92 37.568.20
Radio Vale do Sal FM100,5 54 1240,00
Radio 98FM 92 7.590,00
L bl S 12850,00
|Rédio Massa FM 1007 8 8.188,00
s TR0 2l 70800
Red Mundiph 90, | 11880,00
Jrasorruios7 ' om0
___ e wean
== _.I_ L. I i 397.725.44




—
INVESTIMENTO DETALHApo AGOSTO 2022
____'___._--—'_-_'
—|’/—‘| GRP C
Share% Por
- Quantidade ¢ Alcang s 52 5 54
: Pracs Veiculo i Insergbes para Agesto Total Tabela Bruto
Meio
' . 1] o ] 1]
|
]
| RS #0.000.00
107 9,000
porio - Afonsa Pena
el | (O = 5000 RS 1120000
' |aswpon  |Fazdo igusqu Aeruporio - Cataralas
J 7 = §108 -3 15 9.000 RS 5.600,00
g . Maringa Regional de Maringd
] = . 15 12000 RS 550000
|Asmporio Municipal de Ponta Grod
' 6,000 RS 52.400,00
J
Brodm 16 RS 10.080,00
| oo [Cascave! i S 3 pediTa RS 10.500,00
Simpias | Papel Gmcim 12 ;
] Cwrminor oz do iguag jE¥) Ensciony ot 1
] z o ILE 3 RS 2260,00
' . Publicar Cartaz Simgles | Papel
= = - Paps! Bmedm 2 RS 1.260.00
' = s C = Passas Cartaz Simples | Papel |
e PR Oudoor Cartaz Simples | Fapel Smx3m 2 RS i
] PR Gutgoor Cartaz Simpies | Papal Smx3m 2 i ik
' .’ T Smacim ] RS 14 68800
g | = (Rede Outdoor Cartaz Simples | Papel
: e amdm v RS 5376.00
' = PR Ouldoor Cartaz Simples | Papel
i ; e PR Outdoor Cartaz Simples | Papel midm | 4 RS 307200
. g’ e PR Ouidoor Cartaz Simples | Papel9modm | & RS 450800
] - . Bmam 2 RS 1.800,00
: E’ P PR Outdoor Cartaz Simplss | Paps! 3
L i - 2 RS 1.280,00
. G | s 8 e Passas Cartaz Simples | Papel mam |
Al Im: | Diots Vizinhos H‘H o0 Cartaz Slllﬂll_ IF 'Pd-." ; —5—-—-:__ s o il
| oo |Marscha Canido Rondon R Outoor Canaz Simpls papalomin | 4 RS 380000
— i T RS 64362.00
INOVADORAS PR 5P 2 OF e == RS 481.000,00
Immnm-jsnnﬁ RS 1877900 |
= — RS 131629594
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—

INVESTIMENTO DETALHa g SETEMBRO 2022
\T/__ SETEMBRO
Meio Velculo Faesss ﬂ'::«“ Sheh e e = 2 Total Tabela Bruto
D D D
TV Aberta  |Maningd Reds SBT %5 16 L 433 R 3414450
TVAberta  |Maringa Rade Globa 307 13 2% 1524 as 31.433,00
[TV Abera  |Maringd Rede Band 30 " 12% 115 RS 16.553,00
TVAberta  [Maringd Rede Record 1578 30" 15 2% 544 RS 3555500
TVAberta  [Paranaval Rede Giobo 1578 30" 17 10% 187,5 RS 14.058,50
TvAbertz  |Cascavel Rede Band 15 9 6% 156 RS 7.820.00
81 100% 4647 RS 139.564,00
Radio Caioba FW 307 49.056,00
Radio Massa FM 7.7 agn 57.540,00
[Radio Litoral Sul FM 953 £ i
Radio CBN Vale do lguagu FM 1085 a0 527808
Radio Verde Vale FM 84,1 30" T
Réadio Massa FM 1057 a0t 5.088,00
Radio 93FM 30 e
Radio Pitanga AM 580 a0 4800
Rédio Capitat FM 30" 9.072.00
Radio Massa FM 68,9 30" 11.808,00
TFazFME8,1 30" i 4.704,00
Radio Mundial FM 100.3 wn ) 450720
|Radio Massa Fi 35,3 a0t 18 720000
i im a0 i _ 280000
: 0 S 534720
~ngl 326400
= i 16430404




lu MassaFM 823

|radio Trmsa s

Radio 104 FM 1045

|Fadio Aline P37

Radic Mais FM 1007

ala|a|a| g

|Radic Cig M

rd
=

Radio TRMER3

Rédio Paiquers FM 98,9

Vsiz o Sol FMI005S

o104 M

Radic Massa FM 100.7

gla|alalalala

Rédio TFM 998

l“mﬂm

Total Tabela Bruto

12336.00
5520.00
2352.00
5.184.00
9.360.00
485072
126400

3430140
288000
3.960.00

11.550,00
4.272.00 .

1152800

18.480,00




—
h—_ SETEMBRO
e Yakio i mm“ e : Total Tabela Bruto

Aeropario - Afonso Pana 1w 8,000 RS 60.000,00
Asroporto - Cataratas 18 38.000 RS 11:200,00
Asroporia Regianal de Maringé - Siivio Nani 18 9000 RS 560000
Anroporta Municipal de Ponta Grossa - Corl 15 12,000 RS 5.600,00
66.000. RS 82.400,00
PR Ouldoor 3 RS 1.632.00
PR Outdoor 3 RS 2.448,00
| PR Cutdoor 17 RS 13.872,00
RS 2448,00
R$ 5712,00
RS 5.376,00
RS 5.040,00
i 4.896,00
RS 5.400,00
RS 46.824,00
RS 481,000,00
RS '205.236,00

RS




INVESTIMENTO DETALKa g ouTUBRO 2022
OUTUBRO
Mol Praga Vaiculo Formato w_“ Shars% GRP s1 52 s3 54 :
D o D =]
TV Aberts Maringa Rade Globa 15" 13 % RS 2268100
TV Aberm  |Marings Rede Band 15 10 5% RS 12,094 50
TV Aberta Maringd Rede SAT 15 8 T% RS 18.113.25
TV Abaria Ponta Grossa Rede Globo 18" 15 7% RS 16.187 50
TV Averta Cascavel Rede Band 15" 10 4% RS B.798,00
TV Aberta Landring Rede Globo 15" 307 17 18% RS 43,570 00
TV Aberts  |Londrina Reda Band 15" e 30° 18 17% RS 40,928 00
TV Abera Londrina Rede SBT 15" 8 30" 12 18% RS 43,521 50
TV Abera  [Londrina Reds Recard 15" 6 30° 15 16% RS 38.527,00
118 100% RS 244.430.75
Hadio Caloba FM. £ 84 RS 48.056,00
Radio Massa FM 87,7 30" B4 RS 67.540,00
Ridio Litoral Sul FM 95,9 e 84 RS 482160
[Radio CBN Vale do lguasy FM 1065 0 8 RS 527808
I Radio Verds Vale FM 94,1 30" 8 RS 523584
: Radio Massa FM 1057 30r 48 RS 5.088,00
Radio 83FM| 30 48 RS 3.600,00
30" ] b RS 141800
a0 - 'ﬂ RS 9.072,00
30" ' | . RS 11.808,00
_ T — I II__ i A% 4.704,00
I . [ _ o RS 4.507,20
: . RS 7:200,00
- | R§ 3600,00




INVESTIMENTO DETALHARg puUTUBRO 2022

OUTUBRO
Meia Praga Veloulo Formato ﬁ:'m"‘ Share% GRP 51 53 s4 :

o o D
Radio Palo Branco Radin Movimento FM 30" 48 RS 5.347.20
Radin "b::“;‘"“"“"’ SulQuedasdo o4 s |ider Sul FM 1087 30° 48 G RELER
Radio Marechal Céndido Rondan Radio T FM 105,7 30" 48 RS 3.264,00
Radio Maringa Radio Maringd FM 87,1 El 48 RS 1643040
Radio Maringa Radio Massa FM 92,3 30" a8 RS 12.336,00
Radio Campo Mourdo Rédio TFM 88 5 30" a8 RS §.520,00
Ridin Campo Mourso Riadio 104 FM 1045 £l 48 RS 235200
Ribdio Umuarama Ridio Aline FM 93,7 ao" 48 RS 5.184,00
Radio |Paranaval Radio Mais FM 100,7 £l a8 RS 9.360,00
Ridio Cimnorte Radio Cia FM 30" 48 RS 485072
; Radio Paranacity/Colorada Radia TFM 88,3 anr 48 RS 3.264,00
Radio Londrna Ridio Paiquard FM 98,8 30° a8 e RS 19.600.80
Radio Sanio Antonio da Platina Radio Vale do Sol FM100.5 30° a8 RS 2.880,00
| Rictio Apucarana Radia 98FM 30 48 RS 3.960,00
.Im- Comélio Procpio Radio 104 FM 30 48 RS 6.600,00
|Radio haipors Radic Massa FM 100,7 ao 48 RS 427200
[ﬂ'ﬂk Ponta Grossa Radio TFM 99,9 RS 11.928,00
[m Ponta Grossa Rédio Mundi FM 9.3 RS 18.480,00
i Racio TP 1047 RS 5.408,00
[Radio Najus FM 1089 RS 412800
R§ 32320104
RS B.144.00
o RS 5712,00
RS 3.264,00
i B RS 24.480,00
e RS 408000




OUTUBRO

Veiculo  Formato s1 sS4
o D i
3 RS 2.700,00
s RS 2700.00
9 RS 5.460,00
i 2 RS 1.536,00
= RS 2.304,00
2 (43 1.680,00
1 ”S 850,00
il RS 61.930,00
! RS 481.000,00
RS 7020000
5 RS 118085179




Simulagéo

CURITIBA DOMICILIAR INDIVIDUOS ABCDE 18+
Cobertura Méd|a 79,0% 55,5% 59,9%
Frequéncia Média 10,1 6,6 7.1
Alcance 918,746 1,772,415 1.525.070
Universo Total 1,162,785 3,194,454 2.542.821
Fonte: Ibope Instar - Curltiba - Feverelro/2022,
CASCAVEL DOMICILIAR INDIVIDUOS ABCDE 18+
Cobertura Média 80,3% 58,8% 63,8%
Frequéncia Média 11,3 8,6 91
Alcance 88,187 166,701 142,790
Universo Total 110,000 283,000 224,000
Fonte: Ibope Instar -24/08/2020 a30/08/2020
FOZ DO IGUACU DOMICILIAR INDIVIDUOS ABCDE 18+
Cobertura Média 78,5% 58,8% 62,2%
Frequéncia Média 10,6 8,2 8,2
Alcance 67.572 134,583 110.903
Universo Total 86,000 229,000 178,000
Fonte: Ibope Instar -24/08/2020 a 30/08/2020
GUARAPUAVA DOMICILIAR INDIVIDUOS ABCDE 18+
Cobertura Média 80,1% 58,0% 65,2%
Frequéncia Média 10,7 7.9 8,2
Alcance 44.694 88.253 75.842
Universo Total 56,000 152,000 116,000
Fonte: Ibope Instar -07/03/2020 a13/03/2020
LONDRINA DOMICILIAR INDIVIDUOS ABCDE 18+
Cobertura Média 82,6% 59,3% 65,9%
Frequéncia Média 11,9 8,8 8,9
Alcance 165.648 304.051 267.413
Universo Total 200,000 513,000 406,000
Fonte: Ibope Instar -24/08/2020 a 30/08/2020
MARINGA DOMICILIAR INDIVIDUOS ABCDE 18+
Cobertura Média 82,4% 56,7% 63,1%
Frequéncia Média 14,1 10,5 10,7
Alcance 123.576 218.247 201.389
1 Universo Total 150,000 385,000 319,000
;. Fonte: Ibope Instar - 24/08/2020 a30/08/2020
l" PARANAVA( DOMICILIAR INDIVIDUOS ABCDE 18+
|Cobertura Média 78,2% 56,1% 59,6%
- | Frequéncia Média 9,4 7,0 7.2
i |Alcance 23.447 43,072 37.224
Universo Total 30,000 77,000 62,000
Fonte: Ibope Instar -24/08/2020 a 30/08/2020
DOMICILIAR INDIVIDUOS ABCDE 18+
81,3% 61,6% 66,1%
14,0 10,9 11,2
94,229 193.658 159.359
116,000 314,000 241,000
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vivas
Termo de encerramento do Plano de Comunicagéo Via Identificada.

‘Curitiba, 29 de margo de 2022.

A

' ;.‘-"-" de Oliveira Vivas
vas.ag

73.270.438-37
icagao Eireli
17.738/0001-00
publica. Como vimos no Raciocinio Basico, o Parana




