
PLANO DE COMUNICA(.AO PUBLICITARIA 
RACIOC[NIO BASICO 
Em 2018. o Parano virou a p,,gh1d dtl volho politic,,. <lbrindo osp'1~ p,1rt1 o ronov,w-10 dt' 
u~, ~enario Ja exaundo. Eleito npos prometer llnlfl novll v1s,1o d.1 politicn o dfl odmmist· ,l,:,10 

P~bhca. o atual governo estodual fElz. urm1 gesMo modornd, dest1pog .. 1dn da pm tlt>gio::-n ~ 
onentada pelos valores do tmbalho e da inovnQtlO Um dos sf mbolos dessos novos tcmpl ~ 
foi a transtom,ac,-:ao da mansao de verao da governodorm. no ldllico llh.:-i das Cobrns'. em 
~m c~ntro de fom,a"ao hoteleiro. Na frente economico, ac;:oes de desburocmtt:--~w~10 8 

mvestimento em infraestrutura. alladas a busca por pmcenos, cnarnm um f!mbiente 
favoravel para o crescimento. Nos ultimos dois anos. a economia e a governanc;:a fomm 
colocadas a prova pela maior crise hldrica da hist6ria do estado. somada it pondemia do 
Coronavirus. E o resultado e surpreendentemente animador. 
Apesar dos desafios impostos a economia, o Parana manteve, em 2021. o ntmo de 
crescimento consistente iniciado em 2019. Nos tres primeiros trimestres do ano passado. a 
evolu980 do PIB foi de 4,8%, uma das mais expressivas entre os estados bras1leiros e 
puxada, em parte, pelo desempenho da industria paranaense, que cresceu 11 ° o entre 
janeiro e outubro. 0 setor de servi9os avan9ou 3,26% no mesmo periodo e. mesmo corn 
um recuo da agropecuaria em 2021 , segmento importante para a economia local a 
evolu980 da arrecada9ao fiscal foi de 10,27%. 
0 govemo estadual renovou a gestao ao aproximar o estado dos cidadaos com inovac;:ao e 
bons servi90s e ao retirar obstaculos do cotidiano de quern produz. Trabalho feito a partir 
de uma abordagem integral para os problemas, equilibrando saude e produyao. vida e 
empregos, cuidado social e desenvolvimento. 
Um dos resultados mais comemorados e a performance na gerayao de empregos. Foram 
quase 200 mil novos registros em carteira nos primeiros dez meses do ano no estado, um 
recorde desde que o IBGE passou a acompanhar e a monitorar a abertura e o fecharnento 
de postos de trabalho. 
A atual politica de governanya do executive estadual paranaense e o que define a qualidade 
das rela96es do estado com seus publicos. Pautada na busca por respostas, com 
integridade, confiabilidade e melhoria regulat6ria permanente, e o caminho organizado para 
a lideranya, estrategia e controle, permitindo a avalia9ao e o direcionamento da gestao. 
Tudo isso sob o principio da transparencia e da presta9ao de contas, papel da publicidade 
objeto desta licitayao e tambem estrategia para a mobiliza9ao individual e coletiva da 
sociedade, bem como para a manuten9ao de um dialogo permanente pautado por fatos e 
objetivos claros ao publico. 
o Govemo do Estado compreendeu os desafios e trouxe soluy6es que explicam o otimismo 
paranaense. Trata-se de trabalho estruturado sobre os pilares da visao social, do 
fortalecirnento da infraestrutura e da economia, devidamente articulados entre si. E que tern 
na inova9ao um valor transversal, presente e necessario para a transformayao que o estado 
busca, uma vez que novos problemas nao sao resolvidos com formulas antigas. Ressalte­
se ainda, a sustentabilidade como principio. Toda e qualquer a9ao e planejada a partir do 
entendirnento e da mensura9ao do impacto que produz nas dimensoes social, econarnica. 

ambiental, cultural e territorial. 
Estabelecer as prioridades a partir dos pilares de atuayao foi fundamental para a retomada 
do crescimento do estado. Mas o resultado deve-se, igualmente, a busca incessante e 
consistente pela eficiencia da gestao. Na lideran9a e na forma de conduyao da 
administra9ao, por mei~ da atua9ao combinada e_ eficient~ das secret~rias de estado e das 
empresas publicas, esta a cha~e da transforma9ao que vive o _Parana. 
Varies programas fundamenta1s para o enfrentamento d_as cn~es e melhora do ambiente 
produtivo foram vitoriosos gra9as a filosofia de trabalho: tnclus1va e aberta ao dialogo COIT}.­

as prefeituras ea sociedade civil organizada. Como exemplo, pegue-se o Parana Trifasico,, , 
prograrna que envolve Governo do Estado, Companhia Paranaense de Energi~ (Copel) e-..... 
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prefeit~ra! Ele subst,tuira, ate 20~5. as antigas ligac;oes monofasicas n~ campo ~or 
transm,ssao energetics segura e efic1ente, com ganhos de produtividade, qualldade de v,da 
e cidadania. 
0 modelo de gestao pubhca paranaense e reconhecido e destacado pela Organiza9ao pa~a 
a Coopera9ao e Desenvolv,mento Econ0mico (OCDE), formada pelos 38 pais~s ma,s 
desenvolvidos. Em seu relat6rio "Uma Abordagem Territorial para os ObjetIvos de 
Desenvolvimento Sustentavel no Parana", de 2021 , a OCDE aponta que o estado avan9ou 
em todas as frentes da sustentabilidade, destacando a redui;:ao das desigualdade_s. Em 
quatro criterios, o estado se destaca, inclusive, globalmente: preserva9ao das aguas, 
prote9ao costeira, qualidade do ar e energ,as renovaveis. 
0 Parana foi a primeira Unidade da Federa9ao a ter um programa de integridade e 
compliance transformado em lei. A estrutura administrativa foi reduzida, passando de 28 

para 15 secretaries. Contratos foram revisados, gerando economia superior a meio bilhao 
de reais. Um modelo administrative enxuto, mas eficiente para atender a complexid_a~e 
paranaense, com suas dez macrorregioes, cada qual com nuances culturais, soc1a,5 , 

econ6micas e ambientais que as caracterizam e as distinguem. 
0 valor do trabalho dos paranaenses marca o posicionamento do atual govemo, "Terra de 
gente que trabalha", e que e, assim, respeitado. Por iniciativa do governo estadual, o maier 
salario minimo regional do Pais, entre R$ 1.617,00 e R$ 1.870,00, e pago no Parana. 
As pessoas estao no centro de todas as a96es. Especificamente no que se refere ao 
cuidado e a atenc;ao, sao incontaveis iniciativas, mas podemos destacar que familias foram 
apoiadas durante o agravamento da crise provocada pela pandemia, especialmente no que 
diz respeito ao impacto econ6mico. Destaque para os programas de transferencia de renda, 
que beneficiaram mais de 800 mil paranaenses em situa9ao de vulnerabilidade no ano 
passado, e para a redu9ao da carga de impostos aos mais pobres, em areas come 
alimenta9ao, habita9ao e servi9os publicos de agua e luz. Para os empreendedores em 
situac;ao de risco, foram liberados R$ 80 milhoes a titulo de credito emergencial. 
No atendimento ao publico, o programa Parana lnteligencia Artificial (PIA) e inova9ao a 
servi90 de uma experiencia inedita para os cidadaos, que podem acessar 680 diferentes 
servi90s em uma mesma plataforma digital. 
Outro exemplo da eficiencia da atual gestao foi dado logo no inicio da pandemia. Quando 
as aulas foram paralisadas em todo o Pais, no Parana a implanta9ao de aulas em meio 
digital e pela TV foi executada em apenas 20 dias, permitindo o menor preju izo possivel no 
aprendizado. 0 fortalecimento da educa9ao publica paranaense subiu quatro posi96es, e 
ocupa, hoje, o terceiro lugar no ranking do ldeb, o indice da Educa9ao Basica no Brasil. Ate 
o sonho de conhecer novas culturas e possivel para todos os jovens paranaenses. O 
programa Ganhando o Mundo, financiado pelo governo, leva os alunos com as melhores 
notas para experiencias de intercambio estudantil em paises como o Canada. 
A saude recebeu o equivalente a 13% dos investimentos publicos, alem dos repasses do 
Governo Federal para as a96es de combate a pandemia. A estrutura de atendimento a 
saude foi praticamente dobrada, com a moderniza9ao da rede de referencia , a 
implementa9ao de dois mil leitos hospitalares e a entrega de tres novos hospitais regionais, 
em lvaipora, Telemaco Borba e Guarapuava. 
Logistica, infraestrutura e mobilidade sao partes importantes da transforma9ao do Parana. 
Foram 30 grandes obras rodoviarias em todo o estado, em 2021 , um investimento de mais 
de R$ 520 milh6es. A Estrada de Ferro Parana Oeste S/A, a Ferroeste, que desde sua 
fundac;ao em 1988 acumulou apen~s prejuizos, obteve em 2021 seu primeiro lucre. A 
empresa esta pronta para ser ~egoc,ada e_m Bolsa, receber novos aportes e tornar-se um 
dos principais corredores de gr~os do contine~t~. . . 
Um estado com as contas em d1a_, seguran9a Jund1ca e planeJament? par~ o medio e long[> 
prazo. lsso e parte importante da Imagem de um governo que busca invest,mentos privado 
e que inclui tambem a percep9ao de uma infraestrutura s6Iida em areas como transport 
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seguranc;:a e servi~s pubhcos em geral. E, no Parana, nos ultimos tres anos, os resultados 
apareceram Cerca de RS 80 btlhoes em investimentos produtivos privados, de diferentes 

empresas e segmentos, geraram empregos diretos, indiretos e oportunidades_ Urn 
~evantamento da Invest Parana, bra90 do govemo para a prospecyao e atr~~a_o _de 
mvestimentos, revela que as cidades de menor porte atrairam RS 16 bilhoes da mrcratrva 
pnvada desde 2019, entre instala¢es e amplia¢es. Assim como as obras e programas 
essencia,s, tambem os investimentos foram descentralizados. 
A atuahzac;ao do regramento legal, conjunto que orienta, fiscaliza e autoriza investimentos 
e e pr6pno do Executivo, tambem foi preponderante tanto na atrayao de novos 
investimentos quanto na vinda de empreendedores que precisam de respostas rapidas, 
como e o caso do agroneg6cio. Ha. hoje, um ambiente menos burocratico e agil para a 
abertura de empresas. O Parami conta com mais de 1,5 milhao de CNPJs ativos, um 
recorde ~1st6rico O estado dispoe de uma le91slayao modema, que facilita a abertura de 

novas empresas. e o programa Descomplica Parana reduziu a burocracia 
0 Desa" o de Comunicayao proposto no briefing pede que a campanha a ser apresentada 
seia ma s do que uma ·prestayao de contas" convencional. Ela deve traduzir para as 
pessoas romo o ronjunto de a90es ofic1a1s, em tantas e diferentes frentes, pode transformar 
a vida de cada uma delas. Alem de dar essa escala humana a comunicayao, pede tambem 
que ela reflita fie1mente os valores e foryas do Parana, seu povo trabalhador e generoso, 
que preza pela excelenc1a e valonza a inovayao. 
Atua mente, a romunicayao oficial ressalta a capacidade de trabalho dos paranaenses: do 
estado das pessoas, dos servidores. As peyas mostram a grandiosidade de a96es que 
transformam a realidade e tambem como as pessoas sao beneficiadas 
0 briefing pede. objetivamente, que se apresente uma campanha cx,m posicionamento que 
revele a sustentabilidade que existe na proteyao ambiental, no incentivo as energias 
renovave1s altemativas e, acima de tudo, na reduyao das desigualdades sociais. Que 

e"ldencre que a transformac;ao do estado visa gerar trabalho e prosperidade para sua 
gente, mas cx,m um cuidado permanente com o legado que deixa. lsso pode ser 
demonstrado por iniciativas como: 
-0 Parana constituiu o primeiro comite de ESG - sigla para Govemanc;a Ambiental , Social 
e Corporativa - do Pais, que une govemo e setor produtivo na busca por ide1as e parcerias 
sustentaveis. 
-Mesmo tendo 96% de sua matriz energetica renovavel (hidrica), o Parana busca e 
incentiva outras altemativas de energias sustentaveis, como e6lica, solar e biogas. 
-No combate a crise hidrica, com a96es estruturais e ambientais, como a soluc;ao para o 
abastec1mento da Regiao Metropolitana de Curitiba, com a represa do Miringuava e a 
adutora do rio Capivari para o lrai, alem da criayao do maior corredor de biodiversidade do 

Brasil ao longo do rio lguac;u, no sul do estado. 
-0 programa Parques Urbanos, ja implantado em 46 cidades, que transforma areas 
degradadas e erodidas em preservac;ao de fundos de vale e qualidade de vida. 
-A mais sustentavel gestao de portos publicos do Brasil (Premio Portos + Brasil 2021 ). que 
receberam RS 162 milhoes em 2021 para modemizac;ao. 
Como Objetivo Geral de Comunicac;ao, temos que estabelecer um canal de dialogo com a 
populac;ao que mostre para as pessoas como o trabalho do govemo estadual busca reduzir 
desigualdades economicas e sociais, bem como a evoluc;ao coletiva e individual dos 
paranaenses, valorizando a participayao e o empenho do funcionalismo e tendo sempre 
em vista que toda melhoria deve ser atribuida ao trabalho do govemo. 
Alem dos pontos elencados acima, a campanha deve tambem projetar a imagem de um 
estado pujante dentro do cenario brasileiro, capaz de atrair investimentos e oferecer um 
exemplo de atuayao. Sempre pelo vies da sustentabilidade que orienta o trabalho. Na 

Estrategia de Comunicayao Publicitaria, iremos explicar como faremos isso. (;J 
" 10 
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ESTRA TEGIA DE COMUNICAQAO 

A campanha a ser apresentada deve mostrar come as politicas pela sustentabilidade do 

:stado tern impactado a vida dos paranaenses. Como as a<;oes de govemo, em suas mu1tas 

area_s, contnbuem para a redu~o das desigualdades sociais e para o aumento da 

qualtdade de vida, da proteqao amblental e das fontes de energia renovavel. Uma 

~mpanha que, alnda, refo~ o dialogo qua o Govemo do Parana mantem com seus 

d1ferentes publicos de lnteresse. 

Vamos informar quais as principais a<;oes do governo nas drferentes dimensoes da 

~ustentabihdade e como essas ac;oes estao mudando para melhor O ar que respiramos, a 

agua que bebemos, a forma como nos alimentamos, trabalhamos, nos locomovemos ou 

geramos energia no Parana. 

A suste_ntabilidade e um conceito de vida consciente, justamente por levar em conta ~s 

dimensoes social, economica e ambiental das a¢es humanas. Preserva<;ao e produ~o 

sao partes do mesmo conceito As pessoas estao no centro: impactam e sao impactadas 

por tudo o que as cercam. 

Ser um estado realmente sustentavel pressupoe que solu¢es e politicas pub cas levem 

em cons,dera<;ao todas as dimens6es, alem da cultura local e a govemanr;a de forma 

integral E as solu90es sustentaveis sao as mais duradouras e confiaveis porque sao as 

que podem transformar o que e necessario para se construir um Muro melhor. 

E necessano mostrar como o govemo vem trabalhando para conciliar, em tudo o que faz, 

a preserva<;ao ambiental com o desenvolvimento socioeconomico, fazendo do Parana o 

estado mars sustentavel do Brasil, segundo a OCDE. Um estado sustentavel porque cresce 

como um todo: no social, economico e ambiental. 

A sustentabilidade, assim entendida, e nosso tema principal. Vamos mostra-la presente no 

conJunto de realiza96es do govemo estadual. Afinal, ela esta em tudo: no aplicativo para o 

Cldadao, nas obras das rodovias duplicadas, na aten9ao a saude, nas novas matrtzes de 

energia limpa. Todas as a96es sao para promover o desenvolvimento integral e sustentavel 

do Parana e dos paranaenses. Por isso, propomos desenvolver nosso tema principal na 

forma de um conceito de campanha: 

Trabalho para todo lado. Desenvolvimento por inteiro. 

Ele une gestao e beneficio, a9ao e resultado, uma constru<;ao que convive perfeitamente 

com o conceito institucional do govemo: Parana. Terra de gente que trabalha. 

A formula<;ao "trabalho para todo lado" denota a existencia de realiza¢es do govemo em 

todas as areas. Mas tambem pode ser entendida como o trabalho que acontece em todos 

os cantos do estado. E como queremos que sejam percebidos o alcance e a diversidade 

dessas a9(3es. 
A segunda parte do conceito de campanha, "desenvolvimento por inteiro", define o que e, 

afinal, ser sustentavel: desenvolver o estado por inteiro, de forma integral, sem ignorar as 

pessoas e as diferentes regi6es onde vivem, bem como o meio ambiente, a cultura, o 

territ6rio, os meios de produ9ao e de sustento. 

Ha um alinhamento natural com o atual conceito institucional pelo valor do trabalho, 

presente em ambos. Aqui, entendemos haver uma complementaridade importante. O 

conceito de campanha ora proposto explica porque o Parami e, hoje, um estado 

sustentavel. E a assinatura usada pelo govemo estadual pontua a forma como isso vem 

sendo feito: a partir do trabalho inspirador de governo, empresas e cidadaos. A ideia, ao 

manter o atual conceito institucional, e valorizar a imagem que se construiu ate aqui e 

agregar novas percep90es. 
o publico prioritario da campanha e o paranaense das classes ABCDE, acima de 18 anos 

e residente no Parana. As metas, junta a esse publico, sao consolidar o posicionamento 

atual mostrando como o estado chega em sua popula9ao com obras, a96es e realiza<;6es 1 
que transformam para melhor a vida da~ pessoas: Va~os mostrar isso de uma f?rm~ • 

calorosa e humana, agregando a percep9ao da reallza9ao e dos ganhos com as pohticas-.-/\J 

~ Vi:;_~~4:r 



sustentaveis Outro corte de publico contemplado na estrategia e o dos servidores 

estaduais, com o objetivo de motiva-los por meio da valoriza9ao e do reconhecimen~o. d 

0 conce1to de campanha pode se desdobrar facilmente para diversas areas, enfat,~an ° 
algum aspecto (social, economico, ambiental) que se deseje, sem descaractenzar a 

constru9ao da percep9ao de sustentabllidade/ESG que se deseja· 

-Social Saude para todo lado, desenvolvimento por inteiro 

-Ambiental· Sustentabilidade para todo lado, desenvolvimento por inteiro 

-Social Educa9ao para todo lado, desenvolvimento por ,nteiro. 

-Econ6m1co lnvest,mentos para todo lado, desenvolvimento por inteiro. . 

Como publico secundario, trabalharemos formadores de opiniao e potenciais invest1dores 

em todo o Brasil, cujo perfil demografico e classe AB, acima de 25 anos. A forma como 9 

estado e v1sto pelos demais brasileiros tern grande importancia, inclusive internamente. E 

uma forma de referendar o que vem sendo feito, mas e, tambem, uma nova oportunidade 

para atra1r investimentos produtivos, que geram empregos e dinamizam a economia, em 

um circulo virtuoso. Estar sediada em um estado com preocupa9ao social, ambiental e 

goveman9a e um ponto importante para empresas socialmente responsaveis. Para esse 

publico, o conceito de campanha se desdobra assim: 

lnovayao para todo lado, oportunidades para sua empresa. 

A campanha para o publico prioritario sera lanc;:ada em abril de 2022, focada no estado do 

Parana. Serao seis meses de campanha, a partir do Lanc;:amento, quando concentraremos 

os maiores esforc;:os de divulgac;:ao. As etapas de Sustentac;:ao serao entre maio e setembro, 

com um Repique (reforc;:o de midia) em junho. 

Na Estrategia de Midia e Nao Midia (EMNM), explicaremos mais detalhadamente a 

proposta de presenc;:a linear, com ondas de intensificac;:ao (pulsing), que desenvolvemos 

para a campanha. lmportante pontuar, tambem, que o esforc;:o em midia paga estara 

estrategicamente integrado aos meios pr6prios do governo, como perfis em redes sociais, 

sites e portais da Administrac;:ao Direta, das Autarquias e Empresas Publicas; assim como 

em veiculos pr6prios como a TV Educativa/Turismo Parana ea Radio Educativa. 

No Lanc;:amento, usaremos um filme para TV Aberta, Conceito, com 60", para apresentar a 

campanha e mostrar, pela 6tica da sustentabilidade, como as mais diversas a96es do 

govemo transformam vidas. Uma reduc;:ao desse filme, com 30", entrara ainda na fase de 

Lanc;:amento, em veiculac;:ao alternada com outro material, Lados, 30". Neste, mostraremos 

todos os beneficios que cada projeto traz para a populac;:ao. A TV Aberta sera o principal 

meio utilizado, devido a cobertura e alcance, alem de serfundamental para que a campanha 

seja melhor percebida e lembrada. 

O meio Radio tambem sera importante na etapa de Lanc;:amento, pela capilaridade e 

familiaridade junto as pessoas. A veiculac;:ao no meio cobrira todas as dez mesorregi6es. A 

proximidade e familiaridade que o meio proporciona nos permitirao mostrar os !ados do 

trabalho e dos beneficios com um jingle de estilo popular e animado, Conceito, de 60". 

Um publico estrategico, formado pelos servidores publicos estaduais, sera impactado no 

dia do Lanc;:amento da campanha: uma mensagem dividindo com os servidores os meritos 

por um estado sustentavel sera disparada via e-mail marketing. E um banner expansive!, a 

ser veiculado na intranet do governo, reunira e apresentara, em primeira mao para o publico 

intemo, as pec;:as de campanha. 

Ainda no Lanc;:amento, no digital, usaremos as redes sociais do estado para postagens, que 

serao impulsionadas para maior alcance e engajamento. Em portais e sites de grande 

audiencia, veicularemos pe9as com formates especiais que nos permitem explorar a 

amplitude das a96es de cunho sustentavel nas dimens6es social, ambiental e econ6mica. 

Em portais locais, iremos trabalhar tambem temas como gerac;:ao de emprego, o programa 

Parana lnteligencia Artificial e os programas ambientais e estruturais para a segurarn;a 

hidrica. O meio digital esta planejado para todas as fases de campanha. Na homepage de{"_ 
1 

portal do governo, teremos um banner destacando o conceito para aqueles que o acessaml/\} 
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Tanto em rodes socials oomo nos portals em gcral o cm mfdia programatica, revezaremos 

11ec;:as que abordam os prinoloa1s tomas relacionados ll sustcntablhdade e ESG. Mas red es 

de oonteudo de video. oomo o YouTube, utihzmcmos, olem dos videos aqui ja citados, 

olnco outms, do 15", todos segulndo o podrao do d,scurso o ubordogem do filme Lados e 

trazendo dtferentos asr,ectos da sustentob1hdodo no Pornna. 
Obras de mob1hdade c lnrmostrutura tombllm lmpc1ctum a seouronc;a, a economia e __ a 

quahdade do vida, ah~m do scrom um lnvoslimonto lmportante para a populac;ao: paine,s 

rodovu\nos, em pontos ostrat6g1cos, comunicar5o os principals entregas de infraestrutura 

regional Na reg1fio mctropohtana de Curit1bu, usaremos bancas digitais e mobiliario ur~ano 

(MUS), e nas pnnc(pals cidudos do estado, outdoors, frontlights, billboards e poster sight, 

peyas de mldia extcnor (OOH) com grande visibilidade para enfatizar os beneficios da 

energ1a gerada por matnzes renovaveis e pela expansao dos parques urbanos por todo 0 

Paran~t 
Os JQma~ sao uma importante fonte de 1nfonna9ao e credibilidade em todo o estado. E_m 

nossa EMNM. eles es tao na f ase de Lanc;amento e serao usados para mostrar o pilar soe1a_l 

da sustentab~1dade. Em um anuncio de meia pagina dizemos que, se, de um lado, o Parana 

reahzou sua maior aquisiyao de carros para a saude, de outro, a equipe de Saude da 

Familia esta, agora, ainda mais perto das pessoas. Alem do tema saude, tambem 

abordaremos nesse meio os temas agricultura familiar e energia. 
Pessoas tern lugar de destaque nas pec;as. Nas imagens e nos personagens, procuramos 

espethar a riqueza da diversidade paranaense. Alem das pessoas em primeiro piano, 

sempre que possivel, as pec;as trazem algum elemento visual que materializa a realizac;ao. 

A paJeta de cores partiu da considera9ao das cores institucionais do estado, aplicadas em 

tons modemos e vibrantes. Outro elemento presente nas pe9as e o selo Parana Estado 

Sustentavel. Com uma folha estilizada integrada, ele tern dupla fun9ao: sinalizar o tema 

pnoopal da campanha e contribuir para consolidar a percep9ao do valor da sustentabilidade 

no trabalho do govemo 
A partir de maio, entramos na etapa de Sustenta9ao. Usaremos Pay TV com os filmes de 

30" (Concerto e Lados) em rodiz,o, aumentando a frequencia da mensagem junto aos 

formadores de opiniao no estado. 0 meio Radio, importante no lan9amento e explicayao 

do conceito de campanha e do partido tematico, sera usado para regionalizarmos a 

comunicac;ao: uma versao do jingle, com 30", e um spot de 30". Este ultimo mostra como a 

Ferroeste, lucrativa e promissora, revela um Parana mais eficiente e capaz de criar cadeia 

de valor que beneficia quern vive no entomo da ferrovia. 
O Repique, refor90 da campanha, acontece em junho, com o retomo da programa9ao em 

TV Aberta. Nas pnnc1pa1s cidades, usaremos outdoors e paineis rodoviarios. Em Curitiba, 

usaremos mobiliario urbano (MUS) e bancas digitais de grande impacto visual espalhadas 

pela cidade, onde destacamos os projetos de energia limpa. 
Nos meses subsequentes - julho, agosto e setembro - a campanha mantem-se no meio 

digital mas com alguns refor9os pontuals em outros meios. lremos revezar os filmes 

Concerto e Lados em Pay TV, as pe9as de 30" no Radio, e, na Mldia Exterior (OOH e 

DOOH), programamos paineis de led, frontllghts, dentre eles billboard e poster sight. 

Para garantir que a imagem do estado no restante do Pals acompanhe a evolu9ao que se 

deseJa, a campanha prevA o desdobramento para o publlco secundario, que sao potenciais 

investidores e formadores de oplnlao 
Para esses publicos, revelaremos como o Parana aliou a lnova9ao a sustentabilidade, 

criando um amblente Ideal para empresas. 0 filme lnvestidores (30") sera veiculado em 

Pay TV e alcan9ara formadores de opinlao em todo o Brasil. Nos aeroportos de Sao Paulo, 

Rio de Janeiro e Brasfiia, cidades que sao caixas de ressonancia cultural, econ6mica e 

politica nacionais, estaremos nas telas de DOOH ( 1 O" e 15") mostrando como a gestao 

mais sustentavel entre os portos brasileiros coexiste com a prote9ao costeira no Parana, ~ . 

referencia global de sustentabilidade, segundo a OCDE. Usaremos, tambem, anuncio no&Jf 
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jornal Valor Econ6mico, de grande afinidade e credlbilldade junto a esses publicos em todo 
o Brasil para dizer coma o Parana cresce com sustentabllidade o meI0 digital sera, tambem 
aqui, usado ininterruptamente entre abrll e setembro, com Sustenta9ao na rede social de 
profissionais, o Linkedln, com abrangencia naclonal. 
IDEIA CRIATIVA 
Pe9as corporificadas: 
1. Filme 60" - TV Aberta - Conceito - Socledade em geral: apresenta o conceito e reforc;a 
a sustentabilidade pela forma coma as a96es do governo transformam vidas. Lanc;amento 
e Repique. (Outros meios: Pay TV, Internet, emissoras oficiais do estado). 
2. Filme 30" - TV Aberta - Lados - Sociedade: revela os beneffcios associados aos proJetos 
sustentaveis do governo. Sera veiculado em todas as fases de campanha. (Outros meios: 
Pay TV, Internet, emissoras oficiais). 
3. Filme 30" - Pay TV e Internet - lnvestidores - lnvestidor: aborda inovac;ao, 
sustentabilidade e o potencial do Parana. Lan9amento. _ 
4. Spot 30", Radio - Ferroeste - Sociedade: da visibilidade para o modelo de gestao 
sustentavel adotado para o modal ferroviario. Fase Sustenta9ao. (Outros meios: emissoras 
oficiais). 
5. Jingle 60", Radio - Conceito - Sociedade: apresenta o conceito da campanha em 
linguagem pr6xima e emocional. Lan9amento. (Outros meios: emissoras oficiais). 
6. Anuncio ½ pagina - Jornal - Saude - Sociedade: exemplifica, na pratica, como uma ac,ao 
social e sustentavel do governo repercute na vida do paranaense. Lan9amento. 
7. Anuncio ½ pagina - Jornal - lnvestidores - lnvestidor: da visibilidade ao potencial de 
mercado e a forma como os eixos de inova9ao e sustentabilidade guiam as a90es 
estrategicas do governo para as empresas. Lan9amento. 
8. Anuncio ½ pagina - Jornal - Agricultura - Sociedade: mostra coma o maior programa 
de energia para o campo convive com a busca por fontes renovaveis. Lan9amento. 
9. Frontlight - Energia Limpa - Sociedade: mostra como a sustentabilidade esta no centro 
da politica energetica do governo. Fase Sustenta9ao. 
1 O. Paine! Rodoviario - Estradas - Sociedade/Regional: exemplifica coma uma obra (PR-
323) traz beneficios aos paranaenses daquela regiao. Veiculara no Lan9amento, 
Sustentac;ao e Repique. 
11 . DOOH - Bancas Digitais 1 O" - Parques Urbanos - Sociedade/Regional: revela o 
cuidado do estado com o verde e o lazer das pessoas. Lan9amento. 
12. Carrossel - Redes Sociais - Geral - Sociedade: sequencial com a visao sustentavel do 
governo em diversas frentes e os beneficios gerados. Lan9amento e fase Sustenta9ao 
13. lnterven9ao - Internet - PIA - Sociedade: mostra a quantidade de servi90s publicos 
disponfveis no PIA e direciona a pagina dos servi9os. Lan9amento e fase Sustenta9ao. 
14. Banner Expansive - Internet - Gera9ao de empregos - Sociedade: da visibilidade a 
gera9ao de empregos (pilar economia da sustentabilidade ). Lan9amento e fase 
S ustenta9ao. 
15. DOOH - Aeroporto 1 O" - lnvestidores - lnvestidor: mostra como o estado concilia 
gestao sustentavel, preserva9ao e crescimento. Possui ainda call to action para 
investimento no Parana. Lan9amento. 
Pe9as nao corporificadas: 
16. Filme 30", TV Aberta e outros meios - Conceito - Sociedade: redu9ao do filme de 60". 
Lan9amento e fase Sustenta9ao. 
17. Filmes 15" - Internet - Ladas 1, 2, 3, 4 e 5 - Sociedade: objetiva potencializar os 
conteudos da campanha durante o perfodo. Os filmes refor9arao os beneficios associados 
aos projetos sustentaveis do governo, com os temas energia limpa, parques urbanos, 
preserva9ao ambiental, habita9ao, gera9ao de empregos. Todas as fases. 
18. Jingle 30" - Radio-Conceito-Sociedade: redu9ao do jingle de 60". Fase Sustenta9ao/, .""\l 
(Outros meios: emissoras oficiais do estado). L/",J))· 
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19 OOH Diversos formates (outdoor, mobiliario urbane outros tamanhos de frontlight, 
~illboard e ~~ster sight) - Energia limpa e Estradas - Soci~dade as pe<,as mostram como 

suste.nt~b1hdade esta no centre da polltica energet1ca do governo Fase Sustenta9ao. 
~~x:aine1s ro~ov1anos - diversos formates alem da pe<,a 1o (1ox4m, 12x5m; 20x4m; 
ob rn, 12x4m, 7,5x3m. 9x4m) Estradas Socledade/Regional. exemphficam como as 

ras rodov,anas trazem beneflclos aos paranaenses daquela regiao Lan9amento, 
Sustenta9ao e Rep1que 
21 DOOH - Bancas Digitals 1 O" - Energia Llmpa - Sociedade/Regional. Mostra a 
sustentabilidade no centro da polltlca energetica Fase Repique. 
22 DOOH - Aeroporto 15" - lnvestidores - lnvestidor. aborda a politica de compliance e a 
postura legahsta do estado Fase Lan9amento 
23 Banners de internet - formates variados (728x90; 468x60; 234x60; 120x240; 125x125; 
300x250, 160x600, 120x60)- Geral - Sociedade: refor9am o posicionamento da campanha 
~ part1r dos conteudos-chave da comunica9ao, direcionando O publico ao site para mais 
1nformay0es Lan9amento, fases Repique e Sustenta9ao. 
24 lntera~o - Internet - Sociedade: por meio de recurso interativo, os usuarios poderao, 
ao interag1r com a pe9a, ver os lados a9ao e beneffcio. Temas: energia limpa, parques 
urbanos, preserva9ao ambiental, habita9ao, empregos. Todas as fases. 
25 Posts - Formates diversos - Redes Sociais - Sociedade: o conjunto de pe9as busca 
refon;ar o conceito da campanha a partir do detalhamento de conteudos como agricultura, 
empregos, energia limpa, estradas, parques urbanos, PIA, saude, Dia Mundial do Meio 
Ambiente. Todas as fases. 
26 E-mail marketing - Apresenta9ao lnterna - Funcionalismo: com o objetivo de envolver 
o publico interno, um e-mail sera disparado no dia do lan9amento da campanha para a base 
de servidores antecipando o conceito e as principais mensagens, atribuindo as conquistas 
ao trabalho conjunto. Lan<;amento/endomarketing. 
27. E-mail marketing - Dia Mundial do Meio Ambiente - Funcionalismo: enviada no Dia 
Mundial do Meio Ambiente, a pe9a ira refor9ar a importancia da sustentabilidade e o 
empenho de todos. Fase Sustenta9ao/endomarketing. 
28. Banner na Intranet - recurso pr6prio (nao midia) - Funcionalismo: apresentara ao 
publico interno as principais pe9as de campanha, antecipando as mensagens a serem 
divulgadas. Lan9amento/endomarketing. 
29. Banner na homepage do governo - recurso pr6prio (nao midia) - Sociedade: a pe9a 
refor<,ara o conceito da campanha na home do site. 
30. Banners de internet - lnvestidores - formates variados (728x90; 468x60; 234x60; 
120x240; 125x125; 300x250; 160x600; 120x60) - Programatica - lnvestidor: a partir da 
sustentabilidade, apresentam o Parana como destino para investimentos. Lan9amento, 
fases Repique e Sustenta9ao. 
ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MIDIA 
Esta Estrategia de Midia e Nao Mfdia (EMNM) foi elaborada para falar com os publicos da 
campanha, de forma a construir uma comunica9ao eficiente, com grande alcance e 
cobertura. Para a consolida9ao dos resultados, consideramos o entendimento tecnico dos 
meios de cornunica9ao, o conhecimento dos publicos-alvo a partir da aplica9ao e analise 
das ferramentas mais relevantes de pesquisa de mfdia, assim como a simula9ao da 
programa9ao. Junta-se a isso a criatividade e a economicidade na aplica9ao da verba 
proposta, culminando em uma progr?~a9ao ~fe!iva e _co~ m~lhor utiliza9ao dos recurs~s. 
Dentro desse contexto tecnico de m1d1a, o obJet1vo principal e fazer com que a popula9ao 
do Parana consolide a percep9ao sobre os beneff cios trazidos pelas a96es do governo 
estadual nas diferentes dimens6es da sustentabilidade e como essas a96es estao 
mudando para melhor a vida dos paranaenses. Para os pote~ci_ais investidores er!J 
formadores de opiniao de outros estados, a campanha tern o obJet1vo de fortalecer a 

:\ 

~ ~ ~ 8 

~ 



posi9ao do Parana, comparativamente as demais Unidades Federativas nos pianos social 
e economico 
MERCADO 
As prac;as a serem alcan9adas sao o Parana e grandes centres economicos do Brasil. 
No Parana, a cobertura sera estadual. A comunica9ao sera retor9ada regionalmente nas 
princ1pais pra9as - de acordo com os dados do IPC Marketing 2021 , dentro das dez 
mesorregioes do estado (Anexo 1} Nelas, programaremos velculos locais. 
Ouando a abordagem da campanha for d1recionada aos grandes centres economic~~ do 
Brasil, cobnremos com maior enfase as cidades de Sao Paulo Rio de Janeiro e Brasilra. 
PERIODO I 

Segundo o briefing, a campanha devera ter dura9ao de seis meses Propomos que ela 
tenha o padrao de exposi9ao pulsing (continuidade linear + continuidade em ondas), 
recomendado para campanhas informativas, em que o publico deve ser atingido durante 
todo o perfodo da campanha. 
Consideramos o mes de abril para o lan9amento, quando teremos os maiores esforc;os de 
midia. A campanha se estendera ate o mes de setembro. 
A combina9§o adequada de meios, dentro desse periodo, faz com que consigamos 
resultados eficazes, tanto de cobertura quanto de frequencia. Dividiremos a campanha em 
quatro momentos. 
Lan9Bmento - abril 
Sustenta9§o - maio a julho 
Repique (refor90 de midia) - junho 
Sustenta9§o - julho a setembro 
VERBA 
0 investimento considerado, de acordo com o exercicio proposto, e de R$ 15.000.000,00 
(quinze milhoes de reais} para midia e produ9ao. 
PUBLICO-AL VO 
De acordo com o briefing, o publico-alvo e toda a popula9ao do Parana, os publicos 
extemos com potencial de investir no estado e os servidores publicos estaduais. 
Para aprofundar o entendimento dos publicos de forma precisa, tecnica e analftica, 
utilizamos dados das ferramentas de pesquisa da Kantar lbope, que permite obter 
informay<Ses dos publicos. 
Consideramos como publico prioritario o demografico Ambos os Sexos (AS}, classes 
ABCDE, acima de 18 anos (18+), residente no Parana. Como publico secundario, 
formadores de opiniao e potenciais investidores, cujo perfil demografico e classes AB, 
acima de 25 a nos (25+ }. 

Publicos 

Popula~o em Geral 
(AS,ABCDE, 18+) 

lnvestidores I Fonnadores 

de Opiniao 
(AS, AB, 25+) 

BOB• I •fmJE':Dlmllmltml 
41% 59% 66% 34% 47% 12% 14% 8% 18% 18% 17% 16% 9% 

46% 54% 18% 88% - 24% 24% 22% 19% 12% 

Fonte: Kantar lbope / TGI - 2021 Curitiba 
ANALISE/ CONHECIMENTO DOS PUBLICOS E DEFINl<;AO DOS MEIOS 
Para o desenvolvimento do planejamento de midia, recorremos as informa96es da principal 
ferramenta de pesquisa do mercado, o Target Group Index {TGI), que traz dados de ',(,__ 
penetra9ao, comportamento, habitos e atitudes em relac;ao aos meios de comunicac;ao. (" ,,.;,~ 
Os conceitos mais utilizados na analise dos dados fornecidos por essa ferramenta sao: ~ 

w 
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Penetra~o - Quantidade (porcentagem ou numero) de pessoas que sao expostas a,: 
detemiinado meio Essa am'.llise nos indlca a cobertura que cada meio tern sobre O tota 

popula~o pesquisada. 1 
de 

Afinrdade - Coeficiente entre o percentual de participa9ao de um target no tota 

consumidores de um detemiinado meio e o percentual de participa9ao desse mes~o 

segmento na popula~o. 0 resultado dessa divisao indica o grau de afinidade que .0 meio 

tern com o target considerado. Quanto maior for o lndice (acima de 100), ma,or sua 

afinidade com o meio (preferencia). 
_ 

0 cruzamento das infom,a96es de afinidade e penetra9ao e essencial para a sele9ao dos 

meios em que iremos atuar. 

Outras ferramentas de analise de audiencia, simula9ao e otimiza9ao de desempenho fora~ 

utilizadas para propor o mix de meios e os vefculos mais eficientes, como Easy Media 

(Radio) e lnstar Analytics (TV), da Kantar lbope Media, IVC (Mfdia lmpressa). 

Objetivando maior otimiza9ao de verba, os meios de comunica9ao foram definidos segund0 

a analise do habito de consumo dos meios, suas caracterf sticas basicas, suas audiencias 

e seus conteudos editoriais. Permitindo, assim, que a campanha chegue ao publico-alvo de 

fomia eficiente e com o melhor aproveitamento do investimento estipulado. 

Habito de Consumo dos Meios 

Para chegam,os na nossa recomenda9ao de mfdia, buscamos, compreender como os 

publicos-alvo consomem os meios de comunica9ao, a partir da analise dos targets 

demograficos. 
Consumo dos Meios - AS, ABCDE, 18+ / Mercado Curitiba 
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As informa96es do consumo dos meios de comunica9ao nos targets AS. ABCDE, 1 a+ e 

AS, ~B, 25+, mostram bons indices de penetra9ao e afinidade em Internet, OOH,_ TV Abe~= 

e Radio Estamos contemplando esse m,x de me,os para rapido conhec1mento 

campanha - de 
Jomal e Pay TV tambem fazem parte do planeJamento, considerando a segmentayao 

publico e geografica 
Resumindo, os meios recomendados para cada publlco 

Publlco Ptnetra~:io Aflnldade 
Recursos Proprios e 

Nao Midia 

Internet 001-VDOOH, TV Aberta Pay TV, Radio e Jomal TV, Radio, Portal, 

- Internet, OOH/DOOH Pay TV e Joma! Redes Socrais --j-- Emai:::~:ng e = DOS MEIOS RECOMENDADOS 
A programayao de midia esta distribuida com adequa9ao aos objetivos de comunicaqao, 

ao hab1to de consumo dos meios e a verba disponfvel, mediante meios e vefculos que 

contribuam com a campanha, comunicando, informando e envolvendo o publico-alvo. 

Nessa estrategia, a Midia Digital/Formas lnovadoras de Comunica9ao tera papel 

fundamental no Lanyamento e na Sustentayao, tendo presen9a ao longo dos 6 meses de 

campanha. Sua capacidade de segmentayao nos permitira direcionar a mensagem de 

acordo com o objetivo, mercado e publico a ser atingido. 
0 OOH/DOOH (Mfdia Exterior), segundo meio em penetra9ao, ampliara a cobertura e o 

impacto da campanha. Das diversas altemativas de formato que esse meio oferece, 

selecionamos outdoor, mobiliario urbano, paineis, bancas digitais e paineis rodoviarios. 

Estaremos presentes tambem nos aeroportos com paineis de led, totens e telas digitais. 

A TV Aberta e o meio de comunica9ao de massa de grande penetra9ao, possui excelente 

cobertura geografica, exerce poder de persuasao inigualavel em todas as classes sociais e 

faixas etarias. Por isso, e fundamental para a rapida cobertura. Em nossa estrategia, ela 

esta contemplada no Lan9amento e no Repique para cumprir o desafio de levar a 

mensagem a toda a popula9ao do estado e alavancar o nfvel de awareness da campanha. 

0 Radio desempenhara papel estrategico nesse esfor90 de comunica9ao, pela sua 

amplitude de alcance e audiencia. Tera grande importancia no Lan9amento da campanha, 

assim como na Sustenta9ao. Para atender a demanda de veiculac;ao no Parana e otimizar 

a verba, selecionamos, em Curitiba, as principais emissoras a partir da rela9ao entre 

audiencia, afinidade e perfil da programac;ao. Ja para o interior, elencamos as prac;as com 

maior IPC de cada regiao e selecionamos as emissoras com grande potencial de cobertura, 

otimizando e ampliando a abrangencia do Radio no estado. 

0 meio Pay TV tern coma principal caracteristica a programa9ao segmentada por canal , o 

que nos leva a avalia-lo mais pela afinidade com determinados publicos do que pela 

penetrac;ao. Para o publico em geral, a estrategia e entregar o conteudo em diversos canais 

e programas de diferentes generos como entretenimento, culinaria, esportes, filmes e 

jornalismo. Para potenciais investidores e formadores de opiniao, a estrategia e focar em 

canais jomalfsticos. Esse meio ira cumprir o papel de manter as veiculac;oes em TV, 

reforc;ando o padrao de exposic;ao pulsing como citado nesta EMNM. 

Embora Jornal nao tenha a mesma penetrac;ao que outros meios, ele e muito importante 

na fundamentac;ao da mensagem, traz credibilidade ao que e publicado. 0 meio tern grande 

capacidade de aprofundar conceitos e fomentar reflexoes em publicos predeterminados. 

Ja a Internet e um meio muito acessfvel, a partir de aparelhos e pianos mais populares, 

oferecendo adequac;ao ~ todas as estra_tifi?3c;6es da populac;ao. Issa se reflete no fato de ~­

apresentar alta penetrayao em todos os pubhcos. De acordo com os dados de pesquisa do TGI 0 
e o meio mais consumido. E democratico, agile interativo, propaga a campanha de forma quas~0. \ 

que instantanea, ampliando a cobertura ea frequencia de exposic;ao da mensagem. Tera papell,-J 
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fundamental nas _tases LanQamonto e .sustonta~o da campanha, tendo presen9<1 de curt?. e long~ prazo, totahzando 6 moses de vo1cula9ao. Sua capacidade de segmenta~o nos permitira 
direc1onar a mensagem de acordo com o objetivo, mercado e publico a ser atingido. ESTRA TEGIA DE MIDIA 
A Estra_te~ia de Mld1a foi elaborada com o objetivo de abordar todos 05 aspectos propo~tos 
pelo bnefing e 1mpactar de manelra relevante e consistente os publicos alvo ja descnto5, cons1derando os mais express1vos meios e velculos de comunica9ao e ampliando os 
pontos de contat~ com essas pessoas As a9oes de mldla apresentarao a campanha _de 
form a clara e efic1ente, e o ef 01to de complementariedade dos canais cumprira o obJet,vo 
de f~lar com todos os publicos, nao s6 de forma geral, como tambem segmentada . 
Ass1m, l'E:comendamos o Lan9amento da campanha para a popula9ao em geral no prirneiro mes, abnl. com esfo~ de mldia ample e abrangente, cons1derando o mix de rneios, com 
TV Aberta, Radio, Jomal, OOH, Mldla Di91tal/Formas lnovadoras de Comunicayao e Recursos Pr6prios de Comunica9ao. 
No segundo mes, maio, faremos a Sustentayao do Lanyamento, dando continu1dade_ a 
veicula<;ao em meios de grande cobertura: Midia Digital/Formas lnovadoras de Cornunicayao, Radt0 e OOH, alem da presenya em Pay TV e nos Recursos Pr6prios de Comunica~o. 
No terceiro mes, junho, voltamos com um esfor90 maior de comunica9ao com TV Aberta, a fase Rep1que para gerar awareness. Nessa fase, teremos tambem Midia Digital/Formas lnovadoras de Comunica9ao, OOH e Recursos Pr6prios de Comunica9ao. 
No mes de julho a campanha se sustenta na Midia Digital/Formas lnovadoras de Comunicayao, Recursos Pr6prios de Comunica9ao, alem de um refor90 na Pay TV e OOH, sob forma de paineis de grande formato. 
Em agosto e setembro, na fase Sustenta9ao, estaremos presentes em Midia Digital/Formas lnovadoras de Comunica9ao e Recursos Pr6prios de Comunica9ao. 
Para o publico Potenciais lnvestidores e Formadores de Opiniao, a campanha acontecera de abril a junho. Em abril, teremos o lan9amento com Pay TV, DOOH em aeroportos, Joma I e Midia Digital/Formas lnovadoras de Comunica9ao. No mes de maio e junho, 
sustentaremos com Midia Digital/Formas lnovadoras de Comunica9ao. 
Para os servidores publicos do estado, faremos o envio de e-mail marketing no dia do lanyamento da campanha e no Dia Mundial do Meio Ambiente. Teremos tambem um banner expansive! veiculando na intranet do governo, com um broadside, que reune e apresenta para o publico interno as pe9as de campanha. 
SIMULA<;AO DO PLANO DE MfDIA / TATICA DE MiDIA 
O cronograma de veicula9ao (Anexo 2) e a visualiza9ao do mix de meios e da distribui9ao dos esfor90s de midia. Como citado anteriormente, na Estrategia de Midia, a campanha sera lanyada para a popula9ao paranaense em abril, com: 
-Filme Conceito, 60", na TV Aberta. Este filme e uma peya fundamental em nossa proposta. Apresenta o conceito de campanha e mostra, pela 6tica da sustentabilidade, como as mais diversas a¢es do govemo transformam vidas. Teremos ainda os filmes de 30", Conceito e Lados, este mostrando todos os beneficios que cada projeto traz para a populayao. 
-No radio, veicularemos o jingle Conceito, 60". 
-Anuncios ½ pagina com os temas Saude e Agricultura, nos jornais do Parana. 
-Bancas digitals, no OOH, com o tema Parques Urbanos. 
-OOH com veicula9ao em mobiliario urbane e outdoor sobre o tema Energia Limpa. 
-Paineis rodoviarios com o tema Estradas. 
Em maio, ja na fase Sustenta9ao, teremos: 
-Continuidade da veicula9ao dos filmes de 30", Conceito e Lados em Pay TV. 
-No Radio, veicularemos os spots de 30" Ferroeste e o jingle de 30", Conceito. J -Teremos veicula9ao de OOH com os paineis de led, frontlight, billboard e poster sight com 
o tema Energia Limpa. . . :\ 
Em junho, teremos a lase Rep,que, com. ~ ~ ~ ~ ~ ~
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-TV Aberta, trazendo recall para a campanha Veicularemos novamente os filmes de 60" e 
30" com os temas Conceito e Ladas. 
-No OOH/DOOH (Mfdia Exterior), teremos veiculac,ao nas bancas digitais, mobilia~io 
urbano, outdoor e paineis rodoviarios, com os mesmos temas ja veiculados no meio: 
Parques Urbanos, Energia Limpa e Estradas. 
Em julho, a veicula9ao sera em: 
-Pay TV, com os filmes de 30", Conceito e Ladas. 
-No OOH/DOOH (Mldia Exterior), programamos os paineis de led, frontlight, billboard e 
poster sight, com os mesmos temas ja veiculados no meio: Energia Limpa. 
Em agosto e setembro, a veicula9ao sera em: 
-Midia Digital/Formas lnovadoras de Comunicac,ao 
Alias, de abril a setembro, a veicula9ao ocorrera na Midia Digital/Formas lnovadoras de 
Comunicac,ao com enxoval de temas coma Agricultura, Emprego, Energia Limpa, EstradaS, 
Parques Urbanos, PIA, Empregos e Saude, alem dos videos com os temas Conceitos e 
Ladas. 0 tema Ladas sera desmembrado em formato display interativo e videos com a!e 
15~ com os temas: Energia Limpa (Ladas 1 ), Parques Urbanos (Lados 2), Preservac,ao 
Ambiental (Ladas 3), Habitac,ao (Ladas 4) e Gerac,ao de Empregos (Lados 5). Esses videos 
entrarao em rodizio durante todo o periodo da campanha. 
Para a atuac,ao eficaz e considerando a popula9ao em geral, foram selecionados os 
segmentos: Portais locais, Midia Programatica, Redes Sociais e YouTube. Eles foram 
escolhidos com base no potencial de alcance e engajamento que cada um proporciona, 
alem de afinidade de conteudo com os publicos da campanha. 
Resumidamente, temos os seguintes objetivos: 
-Portais: alcance, visibilidade e impacto. 
-Midia Programatica: alcance, visibilidade e visualiza9ao de video. 
-Redes Sociais: alcance, segmentac,ao e contextualiza9ao. 
-YouTube: alcance e visualizac,ao de video. 
Por fim, a campanha estara presente de abril a setembro nos Recursos Pr6prios de 
Comunicayao do estado de forma complementar com o que estara ocorrendo na Midia 
paga. 
Para alcanyar o publico investidores potenciais e formadores de opiniao, a campanha 
veiculara de abril a junho. Todas as pe9as terao o tema lnvestidores. 
Em abril, a veicula9ao sera: 
-Pay TV com o filme de 30"; DOOH nos aeroportos; ½ pagina de anuncio Jamal e Midia 
Digital/Formas lnovadoras de Comunicac,ao. 
Em maio e junho, tera continuidade na Midia Digital/Formas lnovadoras de Comunicayao. 
TV ABERTA (ANEXO 4)- Como parametro para a utilizayao do meio, foram programadas as 
quatro principais emissoras do Parana considerando a distribuiyao da verba de acordo com o 
share ponderado (anexo 19) de audiencia dentro do target AS, ABCDE, 18+. A recomendac,ao 
tern como base os dados de audiencia de cada programa filtrado da pesquisa lnstar Analytics da 
Kantar lbope. Com isso, obtivemos um born mix. De acordo com a simulayao de alcance e 
frequencia da programayao (anexo 18), teremos cobertura de 64%, sendo o publico impactado 
pelo menos 1 vez dentro do percentual. A frequencia media foi de 8 vezes, o que corresponde a 
quantidade de oportunidades de impactar o publico. Ja a cobertura e a frequencia eficazes 
garantem a entrega acima de 3 vezes, com 49% de cobertura e 10 de frequencia, dados 
excelentes para dar visibilidade a campanha. 
Em suma, a leitura e: 
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MIDIA DIGITAL FORMAS INOVADORAS DE COMUNICAyAO (ANEXO 5) - A 

recomendaGao nesse meio e obter alcance e visibilidade e permanecer durante as 6 meses 

de campanha nas redes sociais (Facebook e lnstagram), em mldia programat1ca e portais 

regIonais. 0 filtro para atingir o publico em geral (AS, ABCDE, 18+) sera por assuntos ?e 
interesse coma leitores de notlcias locais, de polltica, jornalismo, economia. 

sustentabilidade, agricultura, educa9ao e saude. Os formatos sao compostos por display e 

par videos 
Alem d1sso. a recomendayao e veicular um formato maior nos portais locaIs, que possa 

expandir na tela causando grande impacto e visibilidade, assim coma na programatica, 

onde teremos um formato display interativo reforyando a visibilidade da campanha. , 

Ja para os formadores de opiniao e investidores (AS, AB, 25+), a rede social Linkedln sera 

o canal prioritario para atingi-los, aproveitando a principal caracterf stica dessa frente: 

sele<,ao par cargos e funy6es. A mldia programatica ira refon;ar a campanha aplicando 

filtros na segmentayao por perfil, interesses e comportamento, como, par exemplo, 

economia, gestao, investimentos e neg6cios. Nessas duas frentes, o formato sera display 

com o tema lnvestidores. 
PAY TV {ANEXOS 6 E 7) - A programayao nesse meio complementara os flights de TV 

Aberta, com a veicula9ao dos dois filmes de 30", que entrarao em rodizio e de acordo com 

o conteudo de cada programa. Em Curitiba, nos canais Viva, Globonews, SporTV, 

Multishow e GNT. No interior, nas unicas prayas que tern sinal local de Pay TV, Londrina e 

Maringa, programamos os canais Warner, Sony e History Channel. 

Com a programayao de Pay TV, totalizaremos 5.400 insery6es de 30", dentro da estrategia 

pulsing, atingindo a populayao em geral (AS, ABCDE, 18+), em duas etapas. 

Os canais de jomalismo CNN, Globonews e BandNews terao o papel de informar os 

investidores potencias e formadores de opiniao {AS, AB, 25+) no mercado nacional e nas 

capitais Sao Paulo, Rio de Janeiro e Brasilia, sendo estes ultimas propagadores da 

mensagem da campanha. 
RADIO {ANEXOS 8 E 9) - Utilizaremos a forya regional do meio Radio para atingirmos a 

maior parte dos municipios do Parana. Para cobrir todos os publicos, selecionamos 

emissoras com programayao variada como: jomalistica, musical, jovem e adulta. No 

Lan9<3mento da campanha, veicularemos durante duas semanas o jingle Conceito, 60•. Na 

Sustentayao, teremos dois flights de tres semanas cada (maio e julho) onde veicularemos 

em rodizio os spots de 30", Conceito e Ferroeste. 

Em Curitiba, as emissoras foram selecionadas com analise dos dados de audiencia do Easy 

Media lbope (anexo 20) e perfil da programayao. 

Como ja cit.ado, programamos as prayas com maior IPC de cada regiao do estado. Nelas, 

procuramos trabalhar com duas ou mais emissoras, sempre altemando de acordo com a 

programayao para ampliar a cobertura dos publicos. Dessa forma, estaremos presentes em 

93 emissoras AM e FM. Serao 2.232 inser96es do jingle 60", no Lanyamento, e 9.672 

insen;oes dos spots 30", na Sustenta9ao. Em toda a campanha teremos mais de 11 mil 

insery6es, gerando alta cobertura e frequencia. 

Ranking de audiencia de Curitiba - Pesquisa lbope- Easy Media: 
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Mctclldo Gf~OI' CURITIBA 
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Nblco. AOCOE 18• 
f'1b(1 tlo,6,1:1 dlls 06h As 19h 

frEmls~s~ora~s ~;:-;--;::;-;-------+~lwll=lOflc':!!..!!<!la!.QAbsOUa T Audi6ncla % N nldade! 
CTA · FM MASSA FM -4-4 233,Jl ll 60 10513 
CTA - FM 98 fM 38 253.78 l(),93 101 01 
CTA - FMCAK>BAFM 32 917,02 8 63 -:,06,Ql 
CTA - FM-EASYOUROVEROE FM 28735..,!l __ JM _ !08,85 
CTA • FM-JOVEMPAN _ 280~0 736 107.,_~ 
CTA- FM-MUNDO LIVRE 2-4796,-49 6 50 - 109__,_10 
CTA- FM-CLUBEFM __!!_7&4j15 4,92 ~ 105,56 
CTA~OAB 001 ' - ~ 921 ,1-4 391 11 
CTA • FM-OUTRAS FM ..1!_3<40J2!) 3~76 ~ 06 31 
°CTA:,:M-•NAO ASSINANTE GOSPEL F~ _ 1-4 2Q9_.,51 3 73 106.~ 

CTA • FM-TRANSAMERICA -----1---11m1e 342 - 109.48 
CTA • FMBANONEWSFM _ 10-47052 275 - 109.]5 
'er A ~RADIO r FM 11.680 66 1 15 - - 106,90 
IC:!A · FM-"NAO ASSINANTE-CBN - - 6.2-40 56 16-4 --110,10 
[CTA - FM-BANOAB _ 6.16251 162 _ 109~ 

OOH/DOOH (ANEXOS 10, 11 , 12, 13 E 14) - A midia exterior e muito importante para a 
campanha, pois esta presente na jomada diaria da popula9ao, durante seu deslocamento, 
seja entre casa/trabalho, casa/escola ou qualquer outra atividade. Alem disso, tern boa 
rela<;ao penetra<;§o/afinidade com todos os publicos analisados. Estaremos presentes em 
d1versos tipos de equipamentos, em Curitiba e nas principais cidades de cada regiao do 
estado, garantindo alta cobertura para a campanha. 
OUTDOOR (ANEXO 10) - Veicula9ao nas principais pra9as de cada regiao do estado, 
totalizando 50 cidades, com oportunidade de atingir 7.424.700 pessoas, ou seja, 64% da 
popula<;ao do estado. Programamos uma bissemana (14 dias) no lan9amento da 
campanha, com 345 pontos de outdoor. Na fase Repique, teremos mais uma bissemana, 
em junho, com a mesma quantidade de pontos. 
MOBILIARIO URBANO E BANCAS DIGITAIS (ANEXO 11) - Veicula9ao em Curitiba. 
Teremos o circuito com 20 bancas digitais e uma network com 100 faces de mobiliario 
urbano. Nos dois formatos, veicularemos por duas semanas. Os equipamentos dos 
circuitos selecionados estao instalados pr6ximos a shoppings e centros comerciais e em 
avenidas de grande fluxo, gerando muita visibilidade. Podem ser vistos por motoristas, 
pedestres e passageiros de transporte coletivo, impactando publicos diversos. Esses 

formatos estarao presentes em abril, no Lan9amento da campanha, e na fase de Repique, 
no mes de junho. 
PAI NEIS DE LED, FRONTLIGHT, BILLBOARD E POSTER SIGHT (ANEXO 12)- Grandes 
formates nas principais vias da maior cidade de cada regiao, gerando alto impacto para a 
campanha. A regiao centro ocidental nao foi contemplada, pois a maior cidade e Campo 

Mourao e esta pra9a nao conta com esse formato de OOH. Serao 23 pontos distribuidos 
em 8 pra9as, com veicula9ao no Lan9amento e Repique da campanha, nos meses de abril 

e junho. 
PAINEIS RODOVIARIOS (ANEXO 13) - Veicula9ao no Lan9amento, na Sustenta9ao e 
Repique da campanha, abril , maio e junho. Estaremos presentes nas principais rodovias 

do estado. Serao 11 placas, com formates de grande visibilidade e impacto. 
DOOH - Mi DIA AEROPORTUARIA (ANEXO 14 )- Estaremos presentes nos aeroportos de 

Congonhas (SP), Santos Dumont (RJ) e Aeroporto Internacional de Brasilia. Utilizaremos 
esse meio para falar com os investidores potenciais e formadores de opiniao. Teremos a 

veicula9ao da pec;a l~vestidores ~vinheta de 1 O" e 15" sem audio) em fo_rmatos di~itais de / 
grande impacto, locallzados nas areas de em barque, desembarque e raI0 X. A veIcula9ao ~ 

sera de um mes, no Lanc;amento da campanha. , 
JORNAL (ANEXOS 15 E 16) - Teremos 16 anuncios de ½ pagina no lanc;amento da 

campanha, nas principais prac;as de cada regiao do estado. Para falar com investidores CJ 



potencia_is e formadores de opiniao, veicularemos anuncio de ½ pagina no jornal Valor 
EconOm1co, principal tltulo do Pals sobre economia e neg6cios. 
RECURSOS PROPRIOS (ANEXO 17) Utilizaremos os recursos disponibilizados .pelo 
govemo, a fim de ampliar o alcance da campanha e as pontos de contato com os publIco5-

alvo. As P.e~s serao programadas nos portals do Governo do Parana, contas oficiais ~as 
red~s socials (Facebook, lnstagram, YouTube e Twitter), TV Educativarrurismo Parana e 
Radio Educativa, durante os seis meses da campanha. 

5 No Portal do Govemo do Parana, serao veiculadas de forma continua as pe9as com 0 

temas Agricultura, Dia Mundial do Melo Amblente, Emprego, Energia Umpa, Estradas, 
Parques Urbanos, PIA, Empregos e Saude, alem dos videos, Conceito e Lados. Essef 
temas entrarn em rodlzio nas redes socials, de forma org§nlca, com os tormatos carrosse ' 
pe9as display, fonnato tweet e videos de ate 30". 
Na TV Educativarrurismo Parana, o fi lme Conceito, de 60" estara presente no m~s de 
lan~mento da campanha, seguindo a estrategla de exposi9ao pulsing (continuida~e 1ine!3r 
+ continuidade em ondas). A redu9ao do filme Conceito, 30" e o filme Lados, 30" ve1cularao 
de fonna continua e conjunta refor9ando toda a linha de comunica9ao criada. . 
A Radio Educative sera privilegiada com o jingle Conceito em dois momentos da campanh:3-
no Lan~mento (60") e na Sustenta9ao (30"). Nessa ultima, as veicula96es s~r~o 
juntamente com o spot Ferroeste, de 30". Eles entrarao em rod izio seguindo a estrategia 
de rnidia paga. 
Para os servidores publicos estaduais, teremos duas pe9as de e-mail marketing. No di~ d~ 
lan9c1mento da campanha, serao impactados com uma mensagem em que o governo atnb~I 
aos servidores os meritos pelo Parana ser um estado sustentavel. No Dia Mundial do Meio 
Arnbiente, a rnensagem vai refor9ar a importancia da sustentabilidade e agradecer 0 

empenho de todos. Ainda para esse publico, no Lan9amento da campanha, tere~os a 
veicula980 de um banner expansive! na Intranet do governo. Esse banner trara um 
broadside apresentando as principals pe9as de campanha, antecipando as mensagens a 
serern divulgadas. 
Todos esses esfor9os de midia e recurses pr6prios atingirao o publico de forma integrada, 
rentabilizando o investimento destinado a campanha. 



ANEXOS DE MIDIA 
Anexo 1 - lndice Potencial de Consumo 
Anexo 2 - Cronograma de Veicula9ao 
Anexo 3 - Planilha de lnvestimento de Produ9ao 
Anexo 4 - TV Aberta 
Anexo 5 - Midia Digital/Formas lnovadoras de Comunica9ao 
Anexo 6 - Pay TV 
Anexo 7 - Pay TV 
Anexo 8 - Radio 
Anexo 9 - Radio 
Anexo 10 - OOH - Outdoor 
Anexo 11 - OOH - Bancas e MUS 
Anexo 12 - OOH - Paineis 
Anexo 13 - OOH - Painel Rodoviario 
Anexo 14 - DOOH - Aeroporto 
Anexo 15 - Jamal 
Anexo 16 - Jamal 
Anexo 17 - Recursos Pr6prios 
Anexo 18 - Simula9ao da Programa9ao de TV 
Anexo 19 - TV Aberta - Share Ponderado 
Anexo 20 - Audiencia de Radio 
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MMMM- ·hi i 13'0\fi+ 
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Anexo 7 - Pay 1V 

M•rc:ado lEm,ssora Program•,;oo D••d• I Horarto Form::ito 
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........ 22290 Noo:>este Perenaense Rt.dio Raima Apucan,nn 137 442 Norte Central P.-.ntM!nSe RidtoNo\111~ 
Apuc ..... 137442 NorteC4!ntralPSW\IM!f!Se ~FM -· 126681 Norte Central Pnnaense Arapc:,ngas FM 88,9 -... .. 3100 Norte Plonel'o Paraooense Rtdlo Cabu\e 94.7 -·· 31 047 Norte~ ParaMense Yara FM 88,7 c.m,,o MOU!to 96002 Centro Ocldertel Ridlo Corneta News 89,7 FM 
Cln'l)OMoorlo 96002 CenroOcldfflal Musk:111 FM 100,9 c.moo- 96002 C.....Oc- Massa FM c.,,-no HI 188 Sudocme P8f'W\alense Capanema 90 S FM ca,,. ...... 19186 Sudoes1e P~se Messa FM 

""'°""""' 19186 Sudoesle Paraneense R6dlo'T FM Case.,.. 336167 Oeste Peranaense C.pllal 102,7 FM Case.,.. 336167 Oeste Paranaense Massa Fm ea .. .,., 336167 O.ste Paranaense R6dioC8N FM 
Chof>jnzMO 1907◄ Sodoeste P..-.acnse Chopilz:imo FM 102,9 c..norte 85003 Noroesle Paran&ense capilal91,9FM 
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Colc><rbo 2◄9311 Melt'Of)Olianl de Qri.1ba Soper Colombo 93,3 Im c.,,,,. .. _.,... 

◄7925 Norte Pionttro P.....aense ~ GrlUl'II FM 95,3 "°"""'v .... 20 ◄21 Sudoesle P.-..ense RidioVlcentePaloltl 
Cruzero Do ~e 201156 Noroes\e P__,._se ~ DWusora de Cnl.zffl do Oeste 
ClMfiba 11163682 Metropohtanl de Q.niba R6dio08 FM 
Curitiba 1 863682 Metropol1um1 de Clnlbl; R6dlo Band News FM 
Cu<<ba 11163682 Metropokm\l de Cln1ba R6ciioCalobiFM 
Cu,..,. 11163682 ............... ~ Radio Jovem Pan eu.,.,. 11163682 -doCu<,lbo R6dioMassa FM eu.,.,. 11163682 Metropo6Hna de Ctnibl R6dlo f.tundo LMe FM 
Cu<,,ba 11163692 """"'°""'""' Cu<,ib, 

R6dloCMoVerclc eu,..,. I 1 983682 Metropolltar. de Cu'ltlba R6dio Banda 8 PM 
FozOo~u 257 697 OatePll'lnlel'\Se R6dio97,7 FM 
Foz Dolgua(u 251887 Oeste PlfanlfflSe .-,,pan 
FranclSco Belrto 93326 Sudoeste Pannaense Massa FM 
Franc:ltco Bellrlo 93325 Sodonte P...-.ense R6dloEdocldoraAM 
""'°"e 28723 ConlroOc.idertal RikM11CMFM Gok>e<e 28723 CertroOcldcrtal Gok>ef~ FM97,5 

°"""' 33 ◄92 Oeste P...-..ense GlWRA FM 89.7 FM - 183738 Cef'ltro.SJP~ MasuFM - 183 738 Cemo-SU P.-.neense .-,,pan - 183736 Cfflr'G.SUP~ R6dloTFM 
~ .. , 31918 Nor1e Pionero Para'IZH!ftSe Rtdio Collnu FM 
lbi!>o<• 65893 Norte Cettral Paran.ense AlematMI FM 87 ,9 ... 61 ◄33 SudesleP...-..ense fUdlo t,lajui FM 106,9 ... 61 ◄33 Sudt-sle Pa-anaense JUdoos..,p,rNaju092,5 ... 61 ◄33 Sode9leP.....-.ense R6dloT FM 
Jacwezl'IOO 3925◄ None PiOnel'o Paran.ense R6dl0 T FM , ...... 23392 Noroeste Paranaense c«ladeFM ,......, 

680803 NorteCMtlllPw..-.aense RicMGCBNFM ,......, 
680803 Not1eCentralPlt'INM!llr'ISe Rjdjo Fol\l 102.1 FM 

,_ 
680803 tbte C«itral ,,_.,.,..,_ RtdioMasuFM - 5801103 f4011e Ceflral ParanMnSe FUd10 Palqueri 88,9 FM 

Mlfoehel C.-odo Rondon 6' 038 Oes1e Paranaense R6d10Al~1 FIA D◄, 1 
Marechal Conddo Rondon 6' 038 Oeae Pa,anaense D4'U90r•FM - ◄38618 t«>rteCettra!P....-.ense 8tSsFMU9,3 - ◄36616 Notte Certrlf Paranaense CllN Mama• 95,5 FM 
MMong.1 ◄388HI l«Nte Cetttal P...--nse Mwong.lFM 
Moong• ◄ 38 616 lklne Cerual P•anaense MasuFM - ,em OHte Pinnaense fUdlO lndepend&nc.lt 02,7 FM 
Polmn 62520 Cen!ro-SIJ Pan,,wise RidioOubFM 
p- 62620 c.ntro-StJParanNr"A R6dlo Honzonte FM 
p- 32388 0....P.,_ Ckbeii,3 FM 

Anexol•Ridlo 

■ 
P•t;.i (Numer:u;.io d.i IC) F.lla~ Hor~rl,1 

Jingle 80 •. Jingle de 80" concerto \5) 
Jr1gle 80' . .hnglO do 80' Concerto (6) 
.lngl080' Jongl0do80'Concei1o(5) 
Jr,gle 80' Jr,g1e do 80' Cone•" (6) 
Jr,gle 80' .hnglO do 80' Conc<ilo (5) 
Jtngle60" Jinglede60"Concei\o(5) 
Jingle 60" Jlllgle de 60" Conc~o {6) 
.lnglO 80' JinglO do 80' Conc .. o (6) 
.lnglO 80' .hnglO do 80' Conc .. o (6) 
.lngl080' Ju>gl0do80'Conce<o(5) 
Jr,g1e 80' JlnglO do 80' Conce<o (5) 
Jingle 80' Jl"!IIO do 80' Cooc .. o (6) 
,.1tng1e 60" Jingle de 60" eonce1to l6) 
Jingle 60" Jingle de 60" Conc.eito (5) 
.lnglO 90" J,nglo do 80' Cone ... (5) 
.lnglO 80' Jongl< do 80' Conc.,o (5) 
Jingle 60" Jingle de 60" Conceito (5) 
Jlng1o 90" Jingle do 80" Concl!llo (6) 
Jongle80' .lngl0de80'Concl!llo(6) 
.hnglo 80' Jingle do 80' Conce<o (6) 
.1ong1o BO" Jin010"' BO" eonc ... (5) 
Jinglo 80' .hnglO do 60" Concl!llo (5) 
Jingle 60" Jingle de 60" Conceko (6) 
Jingle 60"1 Jngle de 60" ConteMo (6) 
J,ngle 80' .hnglO do 60" Concl!llo (6) 
.lnglO 80' .hnglO do 80' Concl!llo (6) 
J,nglo 80' JinglO do 80' Concoko (6) 
Jingle 80"1 Jingle de 80" Concelto (6) 
Jingle 60" Jingle de 60" Conceko (5) 
Jtngle 60" Jingle de 60" Conceito (6) 
.lnglO 80'. JlnglO do 80' Conco<o (6) 
Jing1o 80' JlnglO do 80' Concei1o (5) 
Jongle 60" JinglO do 80' Cooco<o (6) 

I 
Ju,ole 80" Jingle de 80" Conceko (6) 
Jingie60" J1nglede60"Conteko(6) 
Jingle 80' JlnglO do 60" Cooco<o (6) 
Jingle 80' Jinglo do 80' Cooc•ko (6) 
Jr,glo 60" JinglO do 80' Cooco<o (6) 
Jingle 60" JinglO do 60" Cooc .. o (6) 
Jingle 60" Jlogle de 60" Concelto (S) 
Jingle 80" Jmgle de 60" Conceilo (6) 
Jongl< 80' J,nglo do 80' Conc .. o (6) 
.lnglO 80' Jingle do 80'Concei1o (6) 
Jingle 80" Jingle de 60" Concetto (6) 
Jingle 60": Jingle de 80" Concet10 (6) 
Jingle 60" Jingle de 60" Concelto (6) 
J<,glOBO" I J<,gl0do60"Conc<i10(6) 
Jingle 60" Jing~ do 60" Coocl!llo (6) 
Jr9e BO" Jing~"' BO" eooc ... (6) 
Jingle 80' Ju>glO do 60" Cooc°'o (6) 
Jlngte 60" Jmgle de 60" Conceito (6) 
Jingle 60" Jingle de 60" Concerto (6) 
Jingle 60" •nglO do BO" Coocl!llo (6) 
.Ingle 60" Jingle de 60" Cooc:etto (5) 
JingloBO" Jinglodo80"Conc .. o(6) 
Jingle 60" Jingle de 80" Concetto (5} 
J,ngle 60". Jingle de 60" Conceito (6) 
Jlnglo 60" JlnglO do 80' Conc.ito (6) 
Jong<, 80' Jinglo do 80' Conc.ito (6) 
Jong<, 60" .hog~ do 80" Cone•!• (6) 
Jingle 80' Jing~ do 80' Concerto (6) 

07h• 19h 
07h• 19h 
08h-22h 

05h30- 21h 
051,- 11111 
07h• 19h 
0611-00h 
06h-24h 
06h • 21h 
07h- 19h 
06h•21h 
07h-19h 
06h. 19h 
oet,. 21h 
oet,. 19h 
07h-19h 
07h-19h 
06h-21h 
07h-19h 
07h-19h 
07h-19h 
07h-19h 
06h • 19h 
08h-19h 
07h - 19h 
07h-19h 
06h-21h 
06h-19h 
07h-10h 
06h - 19h 
07h -19h 
06h - 19h 
06h • 21h 
07h- 19h 
07h-19h 
07h-19h 
07h-19h 
06h-21h 
06h· 19h 
07h - 10h 
07h-19h 
00h-2◄h 
06h • 19h 
06h. 19h 
07h-19h 
07h-19h 
07h•19h 
06h - 19h 
07h-19h 
06h - 19h 
08h-19h 
07h • 10h 
0611-1911 
07h - 19h 
06h - 19h 
07h-19h 
06h-21h 
07h-19h 
08'1-1911 
0611 -1 911 
0611 - 18h 

"'~'[),-~~"~~~mRimh~~m=~m~~mdlHMFM-EHlll'llbifff 
13 3 3 3 3 3 3 3 

I 2◄ RS so.oo RS ' ◄◄0,00 
3 3 3 3 3 3 3 3 2◄ RS 1~ 80 RS 4766,◄0 
3 3 3 3 3 3 3 3 I t t , t , , 2◄ RS 2◄J'.50 RS 59◄0,00 3 3 3 3 3 3 3 3 2◄ RS 385,00 RS 92◄0 ,00 
3 3 3 3 3 3 3 3 2◄ RS 130,00 RS 3120,00 

; : ; ; ; : ; ; ; t ~: :: : :: :: 1 : :: 
3 3 3 3 3 3 3 3 I 2◄ RS 103,00 RS 2472,00 
3 3 3 3 3 3 3 3 2◄ RS 222~00 RS 6329,00 
3 3 3 3 3 3 3 3 2◄ RS 250,80 RS 6019,20 
3 3 3 3 3 3 3 3 2◄ RS 210,00 RS 5040,00 
3 3 3 3 3 3 3 3 2◄ RS 126,00 RS 302◄ ,00 3 3 3 3 3 3 3 3 !: :: :;~:: =: 1:::: 
3 3 3 3 3 3 3 3 2◄ RS 2◄9 ,00 RS 5052,00 
3 3 3 3 3 3 3 3 2◄ RS 65 , ◄0 RS 1 569,60 

; ; ; ; ; ii ; I , ~: :: ~~~:: l :: :~~::! 
3 3 3 3 3 3 3 3 24 RS 210,00 RS 60◄0,00 
3 3 3 3 3 3 3 3 24 RS 96,50 RS 2 076,00 

; ; ; ; ; ; ; ; I ~: :: 1~:: :: ◄~:: 
33333 333 II 2◄ RSl1◄0,00RS 27360,00 
3 3 3 3 3 3 3 3 2◄ RS 1 ◄6◄ ,90 RS 36157 ,60 
3 3 3 3 3 3 3 3 2◄ RS 1109. 60 RS 26630,◄0 
3 3 3 3 3 3 3 3 2◄ RS 902,00 RS 216◄8,00 
3 3 3 3 3 3 3 3 24 RS 1932,00 RS ◄6368,00 
3 3 3 3 3 3 3 3 24 RS HM0,00 RS 2◄ 960,00 
3 3 3 3 3 3 3 3 24 RS 1167,60 RS 28022,40 
3 3 3 3 3 3 3 3 2◄ RS 1 089,00 RS 26 136,00 
3 3 3 3 3 3 3 3 2◄ RS 189,20 RS ◄ 540,80 
3 3 3 3 3 3 3 3 2◄ RS 2◄ 1..,.50 RS 59◄0~00 
3 3 3 3 3 3 3 3 I 2◄ RS 420,00 RS 10080,00 
33333 333 ~ ~ 24 RS 168,90RS 4053,80 
33333 333 2◄ RS 62,00RS 12◄9 ,00 
33333 333 24 RS 62,50RS 1260,00 
3 3 3 3 3 3 3 3 2◄ RS 150,00 RS 3800,00 
3 3 3 3 3 3 3 3 2◄ RS 300,00 RS 72CXt00 
33333 333 

1 

1

r 2• RS 200,00RS 4800,00 

! : : : : ! ! ~ I l !: :: 2::: :: ~~~:: 
3 3 3 3 3 3 3 3 2◄ RS ◄3,75 RS 1 050,00 
33333 33 3 24 RS 171 ,00 RS ◄ 104 ,00 

3 3 3 3 3 3 3 3 !: :: i!~:: :: :::: 
3 3 3 3 3 3 3 3 2◄ RS 138 00 RS 3 312 00 
3 3 3 3 3 3 3 3 2◄ RS 12'00 RS 288,00 
3 3 3 3 3 3 3 3 24 RS 288

1

00 RS 69t2oo 
3 3 3 3 3 3 3 3 2◄ RS 3◄2'00 RS 9209'00 
3 3 3 3 3 3 3 3 2◄ RS 630

1

00 RS 1s120'00 )}S 
3 3 3 3 3 a a 3 24 RS 010:10 RS 10soo'.eo 
33333 333 24 RS 90,00RS 1920,00 
3 3 3 3 3 3 3 3 2◄ RS 9◄,54 RS 2 268.JOO 

~ ~ : : : : : : :: :: ;~~:: :: 1~::: t0 
3 3 3 3 3 3 3 3 2◄ RS 68-i,80 RS 16 ◄30, ◄0 
3 3 3 3 3 3 3 3 2◄ RS 726,00 RS 17 ◄2◄._00 
3 3 3 3 3 3 3 3 24 RS 150,00 RS 3600,00 
3 3 3 3 3 3 3 3 2◄ RS 186,10 RS 3986,◄0 LD 
3 3 3 3 3 3 3 3 2◄ RS 18◄,90 RS ◄◄3S.J 20 
33333 333 2◄ RS 90,00RS 2180,00 
33333 333 
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ee 
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4444 4 
sen00 

M00 R 3s48 00 

20 444 

444 

44 

444 

4 444 444 3400 R 

P00.40 
444 

a sno0 

444 
3640 

Rodgo Jvie pare 0 
roe Poe n1m 44 

T00 00 s2 

Nee 
Redso ege pae () RS S00 R 444 

edc Jeie para 30" (1) Th0 Rs 

teo Jncie paa N(18) 30 38 00 
4444 ege 30 Spot Seot A 30 Fevreeshe h t 4 44 

4100 
RAD Jeven 4444 444 

aians n21h 444 4444 44 

0n- 1h 444 44444 s000 R 27 040 00 44 

oh- 10h 4444 44 44 s30 RS 0367 0 44 

00n-19h 44444 0 00 RS 3140000 444 

Rockco egle para 30" (t8) 

44444 44 4 RS 131.10 RS a81720 

Reduca nge para N (1) 
444 

Redco ngle para 0 (t) 
oe 3 Sot 30 Spot RAo r.Famoeste laasa PM N-21h 4444 444 4 22000 

we 0Se 30P Spoe RAO J0.Paa OPh T9n 444 44 444 4 RAo cakre A 44 4391.3 

a 104 M R Foroeso oh 10n 4444 44444 30 180800 

Fene 0-1 44444 444 2 R 310 

Penoe om1 44 44 44444 44 R P0 R 

gie 0 lpot 0 Spot RaO 08h-2th 44 44 s 20000 

e teor on-1 44444 444 82 RS 10000 8 

om th 4444 444 444 R 1 00 R 
) 

oh.10h 444 4 4 444 444 8440 R 0 R 

0n 24h 4444 4444 R 00R 00 00 

0 h 44444 44 R 00 R 44P00 

447200 

a 444 w r o A 40000 
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nece 

MES BASE Emissora Fermato Populeao Reuiãe Oeografe Mercado 

442009 o00 

Reduo Jrge par 3 (18) 

444 nge Dpot OT-1 4444 4444 
30 254 Norte Poneero Parersense Rado T EM 

7.00 

Jc arezo 

52 RS 

Redco Jngle para 3 (1) 
Cidade FM ge u e Bpet 3rBpo rahde 37-Femoeste 0Th19 44 44444444 Loano 23 302 Horoeste arwmaense 

1 A88,00 144,00 R3 2 

Redxo Jngle para 37 (18) 

-1h 44 4444 4 
ondrins S0D03one CeriPNBense de CoN 

s 902.00 2 171.00 

Redugo Jrge para 30 (18) 

444 pot po Rade 30 Femoeste 0Th 10 44444 444 

0 920.00 

Lonm 500 903 Horne Certre Parenaense RAde Foba 102.1 FM 

210.00 

Reducho Jnge para 30 (18) 
444 oe 5o Bpo Radio 30Feoe ste 

Redglo Jngle pars 30 (10) 
Jrgle 30 Spet 30 Spo RAde 30- Feroeste 00n 

0-10 4444 44444 
ondrns SO 903 Norte CertrMParansense Radio Masse PM 

21 23420 08,35 RS 4 4444 44 444 
endrns sa0 903 Morte Cerers Pwranaense RAde Pere 00,9 FM 

40.00 RS 2080 00 
Reduçlo Jnge para (18) 

Jngte 30 Bpot 30 pot Re 30 Feroeste 
Redcho rvte 

rgle 30+Spot 30 pot RAe 30Feee

0Th 10 4444 4 44444 
54 030 Oeste Pararaense 

RAde Alreda PM 94,1 
arecha Candkdo Rondon 

5047 RS 22444 

30 (1 

4 00h-10h 44 4 4 44 444 
arechal Candide Rondon 54036 Oeste Paranaens 

DAsers 

200,17 10 876.84 
Spot 30 teot RA 

OTh 19h 4444 4444 
Marnga O6 ne Certrwnense sMW3 

138.00 7.179,00 

s0r 

30Ferroeste 00N-1h 44444 
436 616 Note Certrl Parenaense RNo CON Maringh 95,5 FM 

ro 30pot 30Se 
Marnga 

4) 

34230 Rs 1750 OTh 10h 444
430 016 Norte Certrl Pwarnaense MwgaPM 

ge 30+ Spot 30 
Maro 

242,00 12.584 00 00h-2th44444 
0 016 Norte CererPwnse aa 

e oSpot 30 Spot Rate 30 
Marnoa 

90000 RS 75.00 RS 
rge spot 30 Se RAoFerroese 0Th-19h 444 44 RAde hoependéncia 92.7 PM Medare 

(4) 

RS 80.60 RS 4347 20 
ngle 30 Spot 30e R (0 

00h-10h 44444 S0Cenre Sf ewanense RASO Ckb PM 

4) 

RS 240 RS 4 904 90 444 
RAdio Horzornte FM ngle 30Spo 4) 

4500 2340.00 
Chube 99.3 PM 

n-10h 444 4 
Pustns Oeste Paraneense 

244400 RS 70 4444 
RNdo 104 FM Pwwn ana de Curtbs 

K 57 A0 R3 07h1 44444 rgie 37 + Spot 30r Spot Rado Femoesie 
Paranngus 67376 rpoanma de Curtb Rado Leora Sul FM 

5200.00RS10000 RS 

g So O pars 30 (18) 
ngle 30 Spot 3 Spot Rade 30-Feroeste 00h- 21h 44444 

Paranagu S75 Metropoltana de Curtba Rado Massa Ltor 10315 

95.00 AO 00 

eouo Jngje pars 30 (10) 
nge 3u Spot 30 SpoR eoesia 

44 
Rdo Cutura 93,7 FM 

19h 444 44 
Paan 446 Noroeste Paranaense 

10.140.00 RS 195,00 RS 

Reduço Jingie para 30 (10) 
Jnge 30 Spot 307 Spot Rado 3Ferroesi 444 4 4 

Parn Rado Mas PM 100,7 

44 44 
dd6Noroeste Paranaense 

52 RS 120.00 8240.00 

Redução Jingle pars 30 (10) 
Jngle 307 Spot 3 Spo Rado 307Ferroesile ofh- 10h44444 444 4 4 

Paranun Rado T FM 
e446 Noroeste Paranaerse 

RS 8150 4200 

Reduclo Jinole para 30" (10) 
Jngie 30 Spat 30Spot Rado -Feroesle 44 44 444 44 19h 

Branco 84.791 Sudoeste Paranaense Radio Athra FM 1003 

RS 81 30 RS 

Reduço Jngle para 30 (18) Radio Celinauta AM 1010 
06h- T8h 44444 44 4 4 4 

B4791 Sudoeste Paranaense 
Jnge 3u e Spot 30Spot Radlo 30 Ferroeste 

o Brance 

RS 11140 RS 5792,80 

Jngle 307 Spot 30 Reducão Jngle para 30 (18) 

Reduçlo Jngle para 30 (18) 
Jngle 30 Spot 30 Spot Rádlo 30-Feroeste 

Radio MovMimento 97,5 FM 

O7h-19h 4 

Pao Brance 4791 Sudoeste Paransense 

RS 116.00 RS a c2.00 
44 4 

58 805 Certro Oriertal Paranaense Ridio CBN 

on10h 44 4 4 4 

Porta Gresa 

Reduço Jngle para 30 (18) 

RS 220,00 RS 11440.00 
44 4 4 

Jngle 30 Spot 0 0 
en- 19h 44 4 4 4 

Parta Gres 58 885 Certro Onertal Pananaerse Rado Mund 

Reduç ão Jingle parn 30" (18) 
Jngle 307 Spot 30 Soot Rado 3-Ferroeste 

RS 104 00 RS 
5408 00 

On- uh 4444 44 44 

Parta Gressa 58 865 Centro Oriental Paranaense Radio Joverm Pan 

Redução Jngle para 30r (18) 

RS 3775 RS 963 00 

07h-10h 444 44 444 

34 708 Centro-Su Paranaense 
nge 30r Spot 3Spot Radio 30- Feroeste 

uedas De lguacu 
ernaconal FM 107,9 

Redução Jingle para 30 (18) 

RS 200 RS 2 184 00 

07h-10h 44 4 44 444 
68 178 Norte Central Paranaense Culurs AM 0300 

dnole 30 Spot 30 Spot Radio 30-Feroeste 
Rolandia

RS 0,00 RS 3120.00

ingie 30" +Spot 30 Spot RAdi 

) 
06h-10h 444 44 44 44 

Sarto Artbno da Pltina 64 None Ponero Paranbenne Radio Vale do Sol FM 100,5 

C (8) 

RS S2.00 RS 2704.00

ngie 30 *>p0 00 0eh- 10h 44444 444 4 

48.406 DFUsora 102,3 FM 
Serto Artdnio da Plutina

eduç ho Jingle para 30 (18) 

RS 3000R 
9.7e0.00P 

io Mais FM 
Jngle 307 Spot 30Spot Radio 30-Femoeste 06h- 21h 44444 44444 

Sao Jose o 
eropoltarna de Curtibe 

Redução Jngle para 30 (18) 

RS 100,00 RS 5200,00 

sso Mateus do Su 47.130 Sudeste Parenoen Rbdio Cutura Sul FM 
Jngle 30 spot Sor 5p0t Rdk0 Peroeste O-10n 4444 4444 

Reduço Jingle para 30 (18) 

3.380, 00 

Difusora de Xisto FM B6,7 Jingie 30Spot 30Spot Radio 30-Feroeste 0Th - 19n 4444 4 444 

sso Msteus do Su 7.139 Sudeste PNanaene 

eduço Jingle para 30" (18) 
Jingle 30 + Spot 30 Spot Radio 30-Femoeste 0Th-10h 444 44 4 444 

2 RS 50,00 RS 2.600,00 

Sarand Horte Certral Paransense Rado Banda 1 Am 1000 

ReduçBo Jingle para 30 (18) 

S 3750 RS 1950,00 

21479 Nonte Ponero Paranaense Rdo Cans Verde 
Jngle 30 Spot 30 Spot Rádlo 30- Ferroeste 0Th-19h 44 444 444 44 

Siquera Campos 

Redução Jngle para 30 (18) 
Jngle 30 Spot 30 Spot Rado 30-Ferroeste 06 

4444 4 

RS 146,00 Rs 7 59200 

Teibmaco Borbe e0 594 Centro Orierta Paraneense Rado Messe 

Reduç ão Jingle para 30 (18) 
Jnge u 5pot spot Radie Ferroeste 07h- 444 4 

52 RS T1200 RS 
582400 

444 

Telémaco Borba 0.594 Certro Ornertal Paransense Rado T FM 

Redução Jngle para 30or 18) 
Jngle 30 Spot 30 Spot Rado 30-Ferroeste 

indie pars 30 (18) 
0eh-21h 4444 4 44 44 

2 RS a.00R 3706,00 

44641 Oesie Pw Massa F Toieo 

eduçlo J 

RS 37.50 

900 Certre Ocder 
Jnge 3 5pot 0rSpot Radio 30-Ferroeste 07h-19h 4 4 44 4 44 44 

RadO NE 
Jbr 

oie para 30" (18) educo 

62 RS 00 00 RS 
4100,00 

20 s00 Certro Ocidert 
Jgie 30" Dpot 30 Spot Rado 30- Ferroeste 07-10h 44444 444 

Rádio T FM 

Jrgie 307 Bpot 30r ed Spot Radlo 30 
nare 

Feroeste 07h 190 4444 
52 RS 120 00 RS 624000 

Juararma Radio Bianca FM 94,5 113 417 haroesle Paranere

Redução Jn0 e 
pot Spot Radio 30-Ferroeste 

Redugão Jngle para 30 (10) 
19n 44444 4444 

RS 1222 RS 
6.407,44 

muaran 113 417 oroeste Paranaerse o Busirada 

108,00 RS &616 00 

Aine inge 30 Spot 30 Spot Radio 30 Ferroeste oh-10h 44 444 4444 4 
Umuararha 13 417 Horoeste Paraneense 

Reduçho Jng 
9 30 Spot 30 Spot RAdie 30P 

3.328,00 

Rado CBH Vale do lgugu 

4444 444 4 
64.00 R 

Unilo da Vona 56 204 Sudeste Paranaense 

56872,16 

nge 30 8por 30 Reduo jng 
n. 20 44444444 4 108 08 RS 

8 204 Sudeste Paranaense verde Vale FM 94,1 
Urilo da veona 

( 
pare 30" (10) 

14 
57 60 R 206.20 

adio. Joverm P ngie 30Spot 30 Spot Rade 30 Ferroeste h. 10h 444 4444444 
Unillo da VRor 6a 204 Sudese Paraneense 

R 71770.64 
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Anexo 10 0OH-Outdoor 

OOH OUtdo 

TSTAT6OZOO10|11|19 131416|10|710 10 2olay|2| 23|2A26120127 20|o|30 de bruto tabela 
Daca (Nuneraqão da l HtalasSDSMolas8| SMaaUDGaabbDInt 

Fomato 
Mereado Populagdo Repido Oeografo Veleulo 

bEBemana 
OUror Srnples Pm x m Outdoor Lnerpia Limpa (10) 

OUrtOr Senples Dm x n Outdo0r Energia Lmpa (10) 

OVttoor Senyples Pm N m OUdoor Lnerpia Lrnpa (10) 

OUdor Seples m x m Oudo0r Lnergia Lpa (To 

OUdoor Syples Pm x m Ouldo0r Lnergia Lnpa (10) 

Quttoor Srples P1 X Mn Oudo0r Lnergia Lmmpa (T0) 

OUttoor Srnples Dm x Un Oudo0r Lnergia Linpa (10) 

Outtoor Sinmples Pm x 3m Outdo0r Lnergia Lmpa () 

Outdoor Simples DmX Jm Outdoor Lnergia Limpa (T0) 

Yoeço Otthor Outdoor Simyples Pm x3m Outdoor Lnergia Lmpa (0) 
Outdoor Simples Pm x m Outdoor Cnerpia Lipa ( 
Outdoor Simples pm x Jm outdoor Energia Lmpa (10 

Outdoor Simples Dmx m Outdoor Enerpia Limpa (10) 

Projeç ão Otdoor Outdoor Sinples Dm x 3m Outdoor Enerpia Lmpa (10) 
RPO MAia Exterior Outdoor Sinyples Dm x m Ouldoor Energia Lmpa (0 

Oudoor Sunpleg- Pm X m Outdoor Energia Lnpa (10) 
Outdoor Sinmples Dm x 3m Outdo0r Energia Limpa (10) 

RPO Mda Eterior Outdoor Simples Om x 3m Outdoor Lnergia Linpa (0 
Ouldoor Sunples Dm X m Oudoor Energia Lnmpa (10 
Outdoor Simples Dmx 3m Outdoor Energia Lmpa (0) 

Ourdoor Snples Þnm x m Outdoor Energia Linpa (T 
Ouldoor Simples Dmx 3m Outdoor Energia Limpa (1 
Outdoor Simples pm x 3m Outdo0r Energia Limpa (10) 
Ourdoor Sinmples Dm x im Outdoor Energia Lmpa (0 
Oudoor Simples Dm x im outdoor Energia LImpa (T0) 
Ouldoor Smples Dmx im OUdoor Energia Limpa (10) 
Outdoor Simples Dm x 3m Outdo0r Energia Limpa (10) 

Outdoor Simyples Om x 3m Outdoor Energin Limpa (10 
Outdoor Sinples Om x 3m Outdoor Enerpia Limpa (0 

Projeç ão Outdoor Outdoor Simples- Omx 3m Outdoor Energia Limpa (10 
Outdoor Simples Om x 3m Outdoor Energia Limpa (10 
Outdoor Simples Dmx 3m Ouldoor Enerpia Limpa (10) 

Projeç ão Outdoor Outdoor Simples Om x 3m Oudoor Energia Limpa (10) 
Projeç ão Outdoor Outdoor Simples Om x 3m Outdoor Energa Limpa (10 

Outdoor Sinmples Om x 3m Outdoor Energia Limpa (10) 
Ouldoor Simples bm x 3m Outdoor Enerpia lLImpa (10) 

Projeç ão Oudoor Ouldoor Simples Dm x 3m Outdoor Energia Limpa (10) 
Outdoor Sinmples Om x Jm Outdoor Energia Limpa (10) 

Oudoor Simples bmx Jm Outdoor Energia Linmpa (10) 
Ouldoor Simples Um x 3m Ouldoor Energia Limpa (10) 

RPO Midia EMernor Outdoor Simples- Om x 3m Outdoor Energia Limpa (10) 
Outdoor Simples- Bm x 3m Outdoor Energia Limpa (10) 
Outdoor Simples Om x Im Outdoor Energia Limpa (10) 
Outdoor Simples Om x 3m Outdoor Energia Limpa (10) 
Outdoor Simples Dm x 3m Outdoor Energia Limpa (10) 
Outdoor Simples- om x 3m Outdoor Energia Limpa (10) 
Outdoor Simples omx 3m Outdoor Energia Limpa (10) 
Outdoor Simples Om x 3m Outdoor Energia Limpa (10) 
Outdoor Simples Dm x 3m Outdoor Energia Limpa (10) 

RPO Midia Exterior Outdoor Simples Om x 3m Outdoor Energia Limpa (10) 
Rede Outdoor Outdoor Simples Dm x 3m Ouldoor Energia Limpa (10) 08 901 Norte Central Paranaense Projeç ão Oudoor Oudoor Simples om x 3m Outdoor Energia Limpa (10) 

Outdoor Simples Omx 3m Ouldoor Energia Limpa (10) 80 504 Centro Orietal Paranaense Localize Painéis Outdoor Simples m x 3m Outdoor Energla Limpa (10) 
Outdoor Simples 0mx 3m Outdoor Energia Limpa (10) 
Outdoor Simples Dm x 3m Outdoor Energia Limpa (10) Outdoor Simples-Om x 3m Outdoor Energia Limpa (10) Outdoor Simples- Om x 3m Outdoor Energia Limpa (10) 

1 bi-seman 000,00 
4320,00 
3000,00 
4 320,00 
0 400,00 
6400,00 
3 240,00 
3 240,00 
b200,00 
0 010,00 
2 100,00 

0 200,00 

3240,00 
0010,00 
0 000,00 
6400,00 
2.100,00 

700,00 
10 200,00 

4 320,00 
10440,00 
0 040,00 
6400,00 

12 060,00 
4 224,00 

400,00 
320,00 

10 000,00 
10 600,00 

1.070,00 
1 060,00 
7 ,00 
3 062,0 

,00 
0 000,00 
b 400,00 
2 D64 

2 100,00 
100,00 
320,00 

100,00 
00 

7 600,00 

5 400,00 
7 000,00 
560,00 
2 160,00 
3 108,00 

3.240,00 
6 100,00 

400,00 
4 040,00 

2100,00 
6 000,00 

10 800,00 
3 240,00 

10 800,00 

4 320,00 

Nga Fopo 
Rede Outkr 
Nga Fopo 
Revde Curte0O 

137 442 Nvte Central Fwranaense 
17442 Nvte Certral Paranaense 
126 681 Nvte Central ararnaerne 
20 881 Nte Central Parenaense 
148 879 Metropoltana de CrrbM 
33 308 Oeste P'aranaense 
31047 Nvte Poneo ParanaenMse Rede Outdoor 
8 604 Novte honeiro Paranaense 
108 123 Nvte Central aranaense 
9 092 Centro Oekfental 
19 100 Sudoeste Paranaense 

336 167 Oeste Parenaense 
10074 SUkeste Paranaense 

85 003 Novoeste Paranaense 

4 R 070,00 RE 

R 1 O00,00 R 
4RS 076,00 RS 

R 1.000,00 R 
R 1000, 00 R 
RS 1O00,00 RS 

R$ 1000,00 RS 
RS 1000,00 RS 

6 RS 1060,00 RS 
7 RS 000,00 R 
2 R 1000,00 R 
16 R$ 1000,00 R 

RS 1000,00 R 
K D0U,00 RS 

000,00 RS 
6 RS 1000,00 RS 
2 R$ 1000,00 RS 
16 RS 060,00 RS 
10 R 1.000,00 RS 

R 1000,00 RS 
10 RS 1000,00 RS 
0RS 1000,00 R 
6 RS 1000,00 RS 
12 R$ 1000,00 RS 

1050,00 RS 
6 R$ 1000,00 RS 
4 R$ 1000,00 RS 

10 RS 1080,00 RS 

10 RS 1060,00R$ 
2 R$ DUU,00 RS 
2 R$076,00 R$ 
7 RS 1000,00 RS 

4 RS QU0,00 RS 
10 RS D00,00R$ 

R$ 

ANKarana 
ANK carana 
Aqwgas 
Anpwpes 

D-Bemana 
1bi-seman 
1biBeman 
1DE Bemana 
T D-Bemarna 

bi-Beman 
1 bh seman 

Rede Ourdoor 

Assis Chateabviand 

Bannder antes 

Rede Oudor 

Canbara Rede Outd0r 

Cambe Cokr Outdoor 1 bEBemarna 

Canpo Mour 

CANnena 
Casce 

1 DEBeman 
1 D-Beman Rede Ourdoor 

Rede Ordoor 1 DEBemana 

Chpnznh Rede Outdoor 1 DFBemana 

CAanwte 1 D-Beman 
Colvnbo 

Conelo Proc opo 
Cwenel Vhwa 
Qwtba 

ND311 Metropoltana de Curtiba 
47 86 Nvte Phoneeo Paranaense 

DEBemana 
Rede Ouldoor 
Rede Outdoor 

DL-Bemana 
20421 SAuoeste Paranaense DL-Bemana 

1 63 682 Metropoltana de Crtiba 

963 682 Metropoltana de Curtiba 
OFBemana 

CArtba 

Dois Vwhos 
For Do uaçu 

Frncisco bekrdo 
Guaia 

Rede Outdoor 
Rede Outdoor 
Rede Outdoor 

DEBemana 
41 427 SAoeste Paranaernse 

bLBemana 267 807 Oeste Paranaernse 
DLBemana 93 U6SUdoeste Paranaense Rede Outdoor 
DE-9eman Rede Otdoor 33 402 Oeste Paranaense 

183 736 Centro-Sul Paranaense DH-9emana Rede Outdoor GAAarnpuava 

bpore 
rali 

bl-8emana 65 693 Norte Central P'aranaense Color Otdoor 
DL-Bemana61 433 Sudeste Paranaense Rede Outdoor
DE-BemanJac arezinho 39 264 Norte Poneiro Paranaense Rede Outdoor 

bi seman 
1 b-8emana 

Londina 680 003 Norte Central Paranaense 

680 003 Norte Central Paranaense 
Rede Outdoor 

Londna Color Outdoor 

Mandaguan
Mandaguar
Marechal Canddo Rondon 
Mariava 

Di-seman 
DE-6emana 

bl-seman 

34 20 Norte Central Paranaens 
34 620 Norte Central Paranaense Pinga Fog0 
54 038 Oeste Paranaense Rede Outdoor 
36 104 Norte Central Paranaense 1 b-6emana 

430 616 Norte Central Paranaense Marnga 
(nga 

Medi 
Paiçandu 
Paiç andu 

DFBeman 
OFBCman 
D-Bemana 

436 616 Norte Central Paranaense MarketBraz 
D00,00 RS 

R$ 1080,00 RS 
RS DU0,00 RS 
R$ 1080,00 RSs 
R$ 1000,00 RS 
RS 1 000,00 RS 
R$ 060,00 RS 

T0 
Rede Outdoor 

42 268 Norte Central Paranaerise 1 bi-semarna 
00 

42 268 Norte Central Paranaense 
62 520 Centro-Sul Paranaense 

Rede Outdoor 1 DI-Bemana 
DH-Beman Palmas Rede Outdoor 

Palotina 32 388 Oeste Paranaense Rede Outdoor 

Paranagu 
Paranaval

157 376 Metropoltana de Curtiba 
89 440 Noroeste Paranaense 

D-Beman 
1 bi-semana 
1 bi-semana Rede Outdoor 

Rede Outdoor RS 1000,00 RS 
R$ 1000,00 RS 
RS 1080,00 RS 
R$ 1000,00 RS 
RS 1.000,00 RS 
R$ 1.000,00 RS 
R$ 1050,00 R$ 

R1080,00 RS 
6 R$850,00 R$ 

R$ 1080,00 RS 
R$ 088,00 R$ 
RS 1080,00 R$ 
R$ 1000,00 R$ 

10 R$ 1080,00 R$ 
3 R$ 1080,00 RS 
10 R$ 1 000,00 RS 

R$ 1.080,00 RS 

Pato Branco 84 701 Sudoeste Paranaense 
134 790 Metropoltana de Curtiba D-Semana 

DI-Seman0 
Pinhais Rede Outdoor 
Ponta Grossa 358 805 Centro Oriental Paranaense Localize Painéis 1 bl-semana 
Ponta Grossa 358 B05 Centro Oriental Paranaense Rede Outdoor 

34 708 Centro-Sul Paranaense 
68 176 Norte Central Paranbernse 

D-seman Quedas do lguagu 
Rolandia 
Santo Antonio da Platina 
Sao Jose dos Pinhais 
Sao Mateus do Sul 

Rede Outdoor 
1 DE-Semana 

bl-semana 
1 bi-semana 
1 bl-semana 
1 bi-semana 

Color Outdoor 

46 496 Norte Pioneiro Paranaense Rede Outdoor 
334 776 Metropoltana de Curtiba 
47 130 Sudeste Paranaense 

Sarandi 
1 bi-semana Siqueira Campos 

Telemaco Borba 
21479 Norte Pioneiro Paranaense Rede Outdoor 1 bi-semana 

1 bi-semana 
1 bi-semana 

Toledo 144 641 Oeste Paranaense Rede Outdoor 
Ubirata 20. 800 Centro Ocidental 

113 417 Noroeste Paranaense 
58 204 Sudeste Paranaense

Rede Outdoor 
Umuararma Rede Outdoor 1 bi-semana 
União da Vtoria 1 b-semana 

1 b-seman 
Rede Outdoor 
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Anexo 11-00H-Bancas e MUB 

O0H Bancas e MUB 

MES BASE 
213 4 61617OD02K 7DH2 243 7 20perides 
STOQSS D S|T| Q 0S S D ST0 0ssD S10Q5S DST contratados 

Quantidade de Total de Valor unitárioValor total bruto 

bruto tabela Quantidade Peça (Numerapãio da lC) Inserçóes tabela 
Formato 

Veiculo Produto Mercado Populapio Regio Geogrif Pontos/ Faces 

Bancas digtais10 Parques Urbanos (11) 

Bancas digtais 10 Energia Limpa (21) 
20 bancas 682 400 RS 53.700,00 RS 07 7.400,00 Bancas de Joma 1 

10 
Curtiba 1963 682 Metrapolitane de Curtba Betromida Crcuto Digtal PR- 552 inserçÕes por 

da / branca Completo 
200 RS 168 795,00 RS 37 590,00 120m x 

1,80m 
MUB Energia impa (19) 

00 
Ourtbe 1963 682 Metropolitana de Curtibe Cear Channel Mobliário Urbano 

R$ 444.990,00 
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Anexo 12-0OH-Painéis 

OOH-Painéis 

MES BASE kmeracão da IC) e1234567B910 1112 1 14 15 1617 1819 202 22 234 25 25 2722 de bruto tabela bruto tabels 
Peça (Numeraçio da IC)tdade de a Total Valor unitárlo 

Mercado Populaçio Regio Geogifica Veiculo Formato Valor total 

STdossDSTala s sD ST0asDS TaQ5 DST nz Frortight êmuam Energia limpa (9) e (19) 

Blboard 9mucam Energia limpa (9) e (19) 
Porta Grosa 358 965 Centro Onental Pararaerse Rede Outdoar 1 mes 2 RS 4252,00 RS 8504.00 

Curtiba 1963 682 Metrapoitara de Curtiba Outdoomidia 1 mès 2 RS 11.957,00 RS 23914.00 
Curitiba 1963 682 Metrapoitana de Curtiba Outdoormidia Poster Sight 6mam Energia impa (9) e (19) 

1 més 3 RS 5435,00 RS 16.305,00 
Umuarama 113 417 Noroeste Paranaense Rede Outdoor Frortight 9u3m Energia impa (9) e (19) 1 m�s 2 RS 4 252,00 RS 850400 

Londina 580 903 Narte Central Paraneense Color Outdoor Frortight 8rrudm Energia limpa (9) e (19) 
1 mès 3 RS 3500,00 RS 10.500,00 
1 més 1 RS 2400,00 RS 2400,00 

Mainga 436 616 Norte Certral Paraneense Projecão Oudoor Frontlight 9mcdm Energa impa (9) e (19) 
1 RS 2200,00 RS 2 200,00 
1 R$ 2800,00 RS 2 800,00 

1 més 

1 més 

Cascave 336.157 Oeste Paranaense Rede Outdoor Frortight Srudm Energia limpa (9) e (19) 1 mès 3 RS 4252,00 RS 12756,00 
Frortight Smam Energia impa (9)e (19) 

Frortight mu2,5m Energia impa (9) e (19) 
Foz Do iguau 257 887 Oeste Paranaerse Rede Outdoor 1 més 3 RS 4252,00 RS 12756,00 
Francisco Betrao 93 325 Sudoeste Paranaense Rede Outdoor 1 més 2 RS 4252,00 RS 8504,00 

23 R$ 109.143,00 
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Anexo 13-0OH-Painel Rodoviário 

OOH-Painel Rodoviärio 

Peça (Numeraçio da lC) 123|4|5|6|7 8|9|10 1 1211415161718 19 20 21 22 20 24 25 25 27 28 29 30 de Valor unitirio tabela bruto Valor tabelia total 
MES BASE 

SITOQSSDSTQQs s DsTO0SSDS0SSDST Is 

Formato 
Municipio 

Veicl Rodovia 

Painel 10m x 4m Estradas (10) e (20) 1 més Campo Mourao 1 RS 1500,00 RS 1. 500,00 
sua BR 158 M 206 

Porta Grossa 
Painel 10m x 4m Estradas (10) e (20) 1 més 

PR 151 M 185 1 RS 1.500.00 RS 1500,00 

Guarapuava 
Painel 12m x 5m Estradas (10) e (20) 1 mes 

8R 27 M 351 1 RS 2250,00 RS 2250,00 

Londrina Paine! 10m x 4m Estradas (10) e (20) 1 mès 
PR 323 KOM 3 1 RS 1500,00 RS 1500,00 

Marnga Painel 20m x 4m Estradas (10) e (20) 1 mês 
PR317 K 01 1 RS 2800,00 RS 2 800,00 

Comio Procópio Panel 10m x 3m Estradas (10) e (20) 1 m�s 
BR 39 M 10 1 RS 1500,00 RS 1500,00 

Cascavel Painel 10mx 4m Estradas (10)e (20) 1 mes 
BR 277 M 595 RS 1500,00 RS 1500,00 

Foz do lguagu Painel 12mx 4m Estradas (10)e 20) 1 més 
BR 277, 17718-Sentido Casca 1 RS 3125,00 RS 3125,00 Rede Outoor 

Fazenda Rio Grande Frort-7 5m x 3m Estradas (10) e (20) 1 mes BR 116 Radva Regs Btencourf125+600 Su sertdo Rio Negro 

Fae R27 Ra Cafe, m tem terte ao adir etnco sertdo Porta Gros 
Fare 1 RS 7800.00 RS 7.800.00 

Campo Largo Front-9m x 4m Estradas (10) e (20) 1 m�s 1 RS 780000 RS 7800,00 

Sight-12mx 4m Estradas (10)e (20) Campo Largo 1 més 1RS 780,00 RS 7.800.o0 
RS 39.075.00 

BR 27 Radova do Cafe) em 105, sertido Curtba 
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An 14-DOO-eprt 

COOH

Locslni 2 34567 

so 
i mes esde bagge 

t50 eles oe 107 d3tes a s d treteetaaee 

m a sala de desembare nes TIv 1 hedoes f4250 erese17 m 

mes r es thetdores 15 Sslo de dsetare-tescia a ape 

S e Sgule de desembarque-descca aarpa 

r es 1 eos fs0es 17 ms 2tes ss dt enbareeoetre ans met Dton-3 

197 hetore (1 B0les de 197 ms 

1mes Sapule dr check w 

1ms a tfe m Em bpg detarge m 
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Anexo 17-Recursos Próprios 

Recursos Pröprios 

Maio ABRIL Junho Julho Agosto Setembro 
Peça (Numeração da IC) 

SO1 s 02 s08 so4| s01 S02s03 S04 S01 so2ls o sos so1 s02 s0s s04 so1 s0z sos so4 so1 s 02 S0S 
Formato 

Veiculo 

Fime 60 
Flme TV 60 Conceito (1) 

TV Educativa/ Tuismo Paraná Fime TV 30 Redução (16) 
Fime TV 30 Lados (2) Fime 30 

Jngle 60 
Jingle de 60" Conceto (5) 

Radio Educata 

Jingle 30+Spot 30" 
Spot Rádio 30- Feroeste (4) 

Jingle de 60 Conceito (5) 

Banner Homepage (29) 
Portais Govemo do Parana Fomatos: 970x150, 970x90,300%250 

Carossel- Geral Redes Sociais 

(12) Posts (e outros carrosseis) 
Redes Sociais (25) Facebook / Instagram- Govemo do Paraná Carossel-Eroxoval de temas 

Filme 30 Redução (16) 
Fime de 15 Lados, 1,2,3,4 e5 

(17) 
Youtube-Governo do Paraná Video-Enxoval de tema 

Posts (inclui carrosséis) de 

Redes Sociais (25) 
Conteúdo de texto do Tweet 280 

Twitter-Govemo do Paraná caracteres +imagem- Erxoval de temas 

ntranet do Govemo Banner Banner Intranet (28) 

E-mail marketing Apresentação 
Intema (26) 

E-mail Marketing para os servidores públicos estaduais 

E-mail marketing Dia Mundial do 
Meio Ambiente (27) 

Emal Marketing para os servidores púbicos estaduais 
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Anexo 18-Simulação da Programação de TV 

Simulação da programação de TV 

Simulação TV Aberta 

Praça: Curitiba 

1 FLIGHT 

TARGET: AS ABCDE 18+ 

UNIVERS0: 2.087.194 

86 Total Inserções 

GRP 513 

Cobertura (%) 64,1 

1.337.891 Cobertura (n° absoluto) 

8,0 Freq Média 

10.707.305 
Freq Média (n° absoluto) 

Fonte: Kantar lbope - Curitiba - Base audiência nov./2 
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Anexo 19- TV Aberta- Share Ponderado 

TV aberta- Share Ponderado 

SHARE PONDERADO- base 100% 
RPC/Globo 
Rede Massa / SBT 
RICTV/ Record 

55,91% 
19,65% 
19,76% 

Band Curitiba 4,68% 
100,00% 

Fonte: Kantar lbope - Curitiba - Base audiência nov./21 
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Anexo 20-Audiéncia de Rádio 

Audiencia de Rádio 

Mercado: GRANDE CURITIBA 

Pesquisa: Novembro/2021 a Janeiro/2022 
Püblico: ABCDE 18+ 

Faixa Horária: das 06h as 19h 
Audiencia 

Emissoras 

Afinidade Audiéncia % 
CTA-FM-MASSA FM 
CTA-FM-98 FM 
CTA-FM-CAIOBA FM 
CTA-FM-EASY OURO VERDE FM 
CTA-FM-JOVEM PAN 
CTA-FM-MUNDO LIVRE 
CTA-FM-CLUBE FM 
CTA-AM-BANDA B 
CTA-FM-OUTRAS FM 
CTA-FM-"NÃO ASSINANTE-GOSPEL FM 
CTA-FM-TRANSAM�RICA 
CTA-FM-BAND NEWS FM 
CTA-FM-RÁDIO T FM 
CTA-FM-"N ASSINANTE-CBN 
CTA-FM-BANDA B 
CTA-FMN LEMBRAN SABE FM 
CTA-AM-OUTRAS AM 
CTA-FM-EVANGELIZAR FM 99.5 
CTA-FM-NAO ASSINANTE-MERCOSUL FM 
CTA-FM-NAO ASSINANTE-91 FM 
CTA-AM-"NÃO ASSINANTE-DIFUSORA 
CTA-AM-N ASSINANTE-S RD DEU AM 
CTA-AM-N ASSINANTE-EVA AM 1060 
CTA-FM-NÃO ASSINANTE-RD MARUM FM 
CTA-FM-NÃO ASSINANTE-EVA FM 90.9 
CTA-FM-NÃO ASSINANTE-BBN 
CTA-AM-NÃO ASSINANTE-RD MARUMBY 
CTA-FM-"N ASSINANTE-PR EDUCA FM 
CTA- FM-TNÃO ASSINANTE-CAPITAL FM 
CTA-FM-N ASSINANTE-SARA BRA FM 
CTA-FM-N ASSINANTE-95 FM 
CTA-FM-NÃO ASSINANTE-RD LEGENDAR 
CTA-AM-N ASSINANTE-CIDADE AM 
CTA-FM-UNI FM 
CTA-AM-N ASSINANTE- RD MAIS AM 
CTA-AM-NÁO ASSINANTE-EVA AM 1430 

CTA-FM-RIC FM 
CTA-AM-NÁO LEMBRAN SABE AM 
CTA-AM-"NAO ASSINANTE-CULTURA 
CTA-AM-"NÃO ASSINANTE-RED ALELUIA 
CTA- AM-"NAO ASSINANTE-RD TRO GOSP 
CTA-AM-"NÃO ASSINANTE-RD CAN NOVA 
CTA-FM-NÃO ASSINANTE-RD TRADIÇÃO 
CTA-FM-N ASSINANTE-RIO NEGR FM 
CTA-AM-NÃO ASSINANTE-PR EDUCA AM 
CTA-AM-"NÃO ASSINANTE-RD BARIGUI 

Absoluta 
44.233,33 
38.253,76 
32.917,02 
28.735,17 
28.071,40 
24.796 49 
18.764,15 
14.921,14 
14.340,26 
14.209,51 
13.030,18 
10.470,52 
6.680,66 
6.240,56 
6.162,51 
5.642,20 
5.548,13 
4.730,7 
3.968,1 
3.758,2 
3.149,87 
2.781,40 
2.765,3 
2.698,39 
2.327,58 
2251,44 
2.239,33 
115,46 

2.088,8 
2.045,4 
1.863,51 
1.775,1 
1.769,4 
1.574,15 
1.412,48 
1.396,4 
1.318,91 
786,38 
734,05 
663,80 
640,67 
627,36 
581,05 
487,36 
262,24 
111,86 

105,13 
101,01 
106,01 
108,85 
107,44 
109,10 
105,56 
110,01 
106,31 
106,88 
109, 48 
109,75 
106,90 
110,10 
109,02 
92,64 
109,38 
101 
110,30 
100,57 
102,93 
91,77 

109,73 
101,36 
112,34 
109,11 
112,12 
106,05 
107,40 
104,46 
104,85 

110,49 
110,74 
98,84 
102,94 
103.49 

11,62 
107,21 
112,34 
112,34 
108,73 
109,04 
106,75 

101,40 
106,45 
112,34 

11,60 
10,03 
8,63 
7,54 
7,36 
6,50 
4,92 
3,91 
3,76 
3,73 
34 42 

2,75 
1,75 
1,64 
1,62 
1,48 
1,4 46 

1,24 
1,04 
0,99 
0,83 
0,73 
0,73 
0,71 
0,61 
0,59 
0,59 
0,55 
0,55 
0,54 
0,49 
0,47 
0,46 

0,41 
0,37 
0,37 
0,35 
0,21 
0,19 
0,17 
0,17 
0,16 
0,15 
0,13 
0,07 
0,03 

Fonte: Kantar 1BOPE Media EasyMedia4 | CTA | CTA-NOV/2021 A JANI2022 | CTA - AM-TOTAL AM | CTA - FM-TOTAL FM 
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parana.prgov.br 

PARANA DE UM LADO, A NOVA PR-323. 
DE OUTRo, VIAGENS MAIS SEGURAS. 

SUSTENTÁVEL 

TRABALHO PARA TODO LADO. 
CRESCIMENTO POR INTEIRO. 

Mais de Rs 500 milhöes em estradas. 

TERRA DE GENTE OUE TRABALSA ARANÁ 

Painel Rodoviário - Estradas 



PARANA 
ESTADO 
sUSTENTÁVEL 

DE UM LADO, 
UM ESTADO 
QUE CRESCE 
COM INOoVAÇÃO. 
DE OUTRO, 
A SUA EMPRESA 

CRESCENDO JUNTO 
COM ELE. 

suSTENTABILIDADE PARA TODO LADO. 

OPORTUNIDADES PARA A SUA EMPRESAA.

Inovação, mão de obra qualificada, infraestrutura 

logistica, progresso social e modelo internacional de 

desenvolvimento sustentável pela OcDE. O Paraná 

se preparou, de verdade, para atender às 

necessidades de empresas de qualquer tamanho. 

Por isso, é um dos estados que mais atraem 

investimentos no País, com crescimento bem 

acima da média nacional. Acesse paranaprgov.br 

e veja como a sua empresa pode crescer junto 

com o Paraná. 

TERRA DE GENTE OUE TRABALHA PARANA 
ovER NO Do ES TADO 

Anúncio % página - Jornal - Investidores 
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