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gfpr::;tg?gioudn(: partida na elaboragao deste Plano de Comunicag#o, julgamos 'pertinen:ez
cohitiice nogbrie&:'isnpr eémssas derlva‘das da nossa leitura e comp_regnséo dos dg“?:?m:”p‘;r
definicao g. pontp pE!CifICO que todo recorte ou periodizagdo da historia €,

hist ¢d0, uma escolha arbitraria. Este recurso, porém, é largamente empregado P‘?'OS
Césmc:;:sg;esecczjmoImélodo para sistematizar processos politicos, sociais e econ_cla’:nlcoz
entendimento DOel' e:nga duragéo. & Jndn uma qarrativa o pa'ra facsl.fl;:?lro
Partindo deste pres emplo, da formagao e desenvolvimento de um dado pais ou e[‘tica .
Parana em trés “pOSth propomos, esquematicamente, subdividir a historia poli

. Periodos distintos, a saber:

(1) S‘.éC,UIO ij - Ema”Cipacéo politica: elaboragao das bases juridicas, criagéo da estrutura
admlqlstratfva € Instalagao do governo auténomo;

(1) Se_culo XX — Consolidagao da ocupagao e integragdo territorial: abertura de novas
fronteiras agricolas nas Regioes Oeste e Sudoeste, construgao de rodovias e estradas
f;':i?c’t?'f'do todas os quadrantes do Estado e demarcagao definitiva dos seus limites

oriais e;

(iif) Século XX| — Estabelecimento das bases para um Estado sustentavel: implantagéo de
um novo moc_ielo de desenvolvimento combinando ganhos de produtividade com o respeito
ao meio ambiente; implementagao de politicas inclusivas de estimulo ao trabalho e geragao
de renda para a reducao das desigualdades sociais e; estimulo ao aproveitamento das
abundantes fontes de energias renovaveis (biomassa, solar e edlica), tornando o campo
autossuficiente, prevenindo passivos ambientais decorrentes das atividades agropecuarias
e agroindustriais intensivas e reduzindo os custos de produgao.

A fase de transicdo na qual o Parana se encontra, portanto, € a de construgdo das
condicoes objetivas necessarias e indispensaveis para transformar-se em um modelo de
Estado sustentavel. Quais sao essas condigées? Um sélido sistema educacional, cientifico
e tecnoldgico que possibilite o desenvolvimento pleno do potencial criativo e empreendedor
dos paranaenses; uma infraestrutura de transporte intermodal integrada que garanta
mobilidade das pessoas e facilite 0 escoamento da produgao, reduzindo os custos dos
produtos para os consumidores e melhorando a competitividade das nossas exportagées:
uma politica de estimulo as energias renovaveis; uma politica fiscal que desonere a
produgao e garanta o equilibrio das contas publicas; um conjunto robusto de programas
sociais orientados para as camadas mais vulneraveis da populagdo, combatendo as
desigualdades socioecondmicas histéricas e — como corolario - a melhoria da qualidade
de vida para todos os paranaenses.
A comunicagéo institucional do Governo do Parana deve pautar-se por esta visdo
estratégica que guia as a¢des do atual Executivo Estadual, tendo como objetivo principal
informar a populagéo sobre o que esta sendo feito para atender as suas demandas e
consolidar as bases do desenvolvimento sustentavel para as proximas geragdes,
conjugando esforcos em parceria com as forcas produtivas para compatibilizar o
crescimento econémico com redugao das desigualdades sociais e conservagdo do meio
ambiente. ) o )
Para alcangar os resultados almejados e _gara_ntlr a otimizacao do.s recursos destinados a
sua execugdo, uma campanha de comunicacdo centrada neste eix0, como pede briefing,
deve levar em conta o perfil do publico-alvo prlorlt'érllo, constituido pelo conjunto da
populagdo paranaense. Tal assertiva pode soar tautologica, mas tem sido freq_uentemente
negligenciada em campanhas de comunicagao gqvernamentalg, que Ignoram  as
caracteristicas e peculiaridades de uma emergente cidadania mais escolarizada, bem
informada e critica, empoderada pela capilaridade e ubiquidade das plataformas digitais e
redes sociais. . . _ )
H4 que se considerar, no entanto, que a sociedade da era digital reproduz h|era‘rq_uras e
desigualdades que continuam impedindo que a voz de amplos segmentos sociais seja
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sumidor nao contribul
tiva. A estratégia de
e concebe O
sonancia da

ouvida na arena politica. A logica de transformar o cidadao em con
para o em_POderamento e fortalecimento da democracia representa
comunicagdo que detalharemos mais a frente adota uma perspectiva qu
cidaddo como protagonista das mudangas e o Estado como caixa de res
sociedade e msténcia agregadora das escolhas individuais dos eleitores. ‘ -
Entendemos, assim, que ¢ imprescindivel conhecer melhor o publico-alvo. ren_U”C'a,n_do a
visao simplista de uma cidadania passiva e alienada, tao disseminada no meio pOlli'CC; e
mesmo entre muitos profissionais da comunicagao, publicidade e marketing politico. an ra
gsta corrente, nossa premissa € que os cidadaos/eleitores paranaenses sao 0s rpalees
Interessados em fiscalizar as agbes do Executivo Estadual, cobrando transparéncia €
prestagao regular de contas.

A campanha de comunicagao institucional demandada pelo briefing deve responder a esta
aspiragao e exigéncia dos paranaenses. Neste sentido, deve observar estritamente 0S
principios constitucionais que devem reger a Administragao Publica, sobejamente
conhecidos: eficiéncia, legalidade, impessoalidade, moralidade e publicidade (CF, Art. 37).
A campanha preconizada incide sobre o ultimo, mas levando em conta € respeitando 0S
demais. Requer, portanto, uma abordagem educativa, informativa e de orientagao 2
cidadania sobre os seus direitos e os servigos prestados pelo Estado.

Dar transparéncia e publicidade aos atos e agdes governamentais ndo é uma escolha
discricionaria do gestor publico, mas uma obrigagao constitucional. Dai decorre a
legitimidade e legalidade do esfor¢co permanente do Governo do Estado de prestagado de
contas aos cidadaos/contribuintes.

UMA SOCIEDADE MAIS ESCOLARIZADA E MAIS INFORMADA

Para conceber uma estratégia de comunicagao institucional efetiva e eficaz, € de suma
importancia respeitar o nivel de informagao dos cidadaos/eleitores. Neste sentido, & preciso
levar em conta a evolugdo da escolaridade média da populagao paranaense. E sabido - e
os numeros da PNAD/IBGE confirmam isso - que a média de anos de estudo dos
paranaenses aumentou de forma notavel nas ultimas décadas. A comunicagao oficial do
Governo do Parana deve estar alinhada a este novo perfil do publico: uma populagdao mais
escolarizada, bem informada, exigente e critica.

Os avancos educacionais alcangados pelo Parana nas Gltimas décadas foram notaveis. O
éxito do modelo implementado pelo Parana a partir de 2019 foi comprovado pelo salto
obtido no IDEB (indice de Desenvolvimento da Educagao Basica), garantindo ao Estado o
segundo lugar nas séries iniciais do Ensino fundamental. O Parana também tem se
destacado no Ensino Técnico e na Educagao Superior, dispondo de uma ampla rede de
instituicbes publicas com capilaridade em todo o Estado. Com sete universidades
estaduais, o Parana é a UF que mais investe, proporcionalmente, na Educagao Superior.
Como sabemos, dispor de um sistema educacional de qualidade € um fator de primordial
importancia para a atragao de investimentos.

Os dados mais recentes da PNAD Continua, do IBGE, atestam 0s expressivos progressos
do Parana na educagao. A média de anos de estudo da populagao de 18 a 29 anos saltou
de 10,2 para 12,1 entre 2012 e 2020. No quarto trimestre de 2019, a PNAD Continua, do
IBGE, indicava que 81,46% da populagao paranaense ja tinha acesso a Internet. Sua
universalizagao é uma meta que podera ser alcangada antes do final desta decada.
Devemos observar, no entanto, que as cerca de 11,6 milhdes pessoas que vivem no Parana
nao constituem um coletivo homogéneo, seja do ponto de vista cultural, social ou
econdmico. O Estado é reconhecido pela sua diversidade étnica e cultural, tendo atraido e
acolhido sucessivas correntes migratérias, tanto internas quanto externas. Os imigrantes
deram uma contribuigdo decisiva na formagao e desenvolvimento do Parana. Uma ideia
amplamente aceita € que a maior riqueza do Parana é a sua gente, lugar-comum que
fazemos bem em tomar ao pé da letra quando se trata de criar e planejar uma campanha

publicitaria institucional, nos moldes delineados pelo briefing. ~ 'y \/
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UM GOVER_’NO DISPOSTO A DIALOGAR COM A SOCIEDADE .

Outra premissa desta proposta é que a comunicagao governamental deve estar orientada
para a promogao e o fortalecimento de uma cidadania ativa, favorecendo, assim, um dialogo
permanente entre Governo e sociedade. Desse modo, o esforgo do Executivo estadual para
realizar uma campanha desta natureza nao deve privilegiar a autopromogéo, mas, sim, O
empoderamento dos cidadaos/eleitores. A visao de um Estado sustentavel adotada pelo
Governo do Parana somente sera concretizada se for encampada por uma cidadania
engajada e participativa. Assim, esta campanha devera ter um carater informativo,
mob_lhzador e {nsligador do debate e do dialogo. .
Partimos, assim, do pressuposto que a sociedade paranaense ja dispde de um nivel
razoavel de informagao sobre os principais programas, projetos e agoes do GOVQFHO
Estadual, assumindo o papel que lhe compete de fiscalizar e cobrar resultados. Em linha
com o que pede o briefing, portanto, o principal objetivo desta campanha é prestar conta
aos cidadaos/eleitores, que esperam legitimamente dos seus governantes uma atitude
republicana de transparéncia e “accountability”.

Ao dar publicidade e transparéncia aos seus atos, 0 Governo quer colar a marca “‘Parana,
um Estado Sustentavel” a miriade de programas, projetos, agdes e obras que vem
realizando em todos os 399 municipios do Estado, ressaltando as melhorias e beneficios
levados a toda populagéo. O foco da campanha sera promover esta ideia-forga, educando
a cidadania para o grande desafio do desenvolvimento sustentavel, que requer o
engajamento de todos os atores sociais. Subjacente a esta percepgéo esta a fixagao da
marca da atual administragdo: o compromisso com a consolidagao de um Estado
sustentavel.

DESAFIOS E OBJETIVOS DA COMUNICAGCAOQ INSTITUCIONAL

As referéncias apresentadas no briefing permitem uma unica linha interpretativa ou
raciocinio légico para balizar a campanha que apresentamos adiante: o posicionamento do
Governo do Parana perante o seu publico prioritario — o conjunto da populagao paranaense
— deve ressaltar o seu compromisso com a reducdo das desigualdades sociais e
econdmicas como condigdo sine qua non para que todos os cidaddos e cidadas possam
desenvolver e realizar plenamente todo o seu potencial, desfrutando das mesmas
oportunidades de crescimento pessoal e melhoria da qualidade de vida. O enfrentamento
e a superagéao das desigualdades sociais, por meio de politicas inclusivas e de estimulo ao
trabalho e a geragédo de renda, sdo encarados como um desafio incontornavel para criar a
base duradoura da sustentabilidade aimejada pelo Executivo paranaense.

A centralidade assumida pela dimensao social na estratégia do Governo do Parana nao é
mera retérica: € um firme compromisso politico concretizado por meio de um robusto
conjunto de programas, projetos e agbes nos diversos ambitos de atuagao do Poder Publico
estadual: educagéo, saude, moradia, seguranca, emprego e mobilidade, para destacar
apenas as areas prioritarias na atual gestao. Construir uma narrativa coerente e persuasiva
em torno da visdo macro sintetizada no conceito “Parana, um Estado sustentavel”, que guia
todas as agoes do Governo do Parana, € o verdadeiro propésito desta campanha.
Construir uma narrativa é algo bem distinto de “inventar’, como se fosse uma peca de
ficgao, sem qualquer tragao na realidade..Trata-se de criar uma mensagem inteligivel que
possa ser facilmente apropriada pelo publico, estabelecendo uma forte associagao entre (i)
a ideia-forca que orienta a linha de trabalho e as politicas do atual Executivo com (i) os
beneficios tangiveis e mensurdveis que vém sendo proporcionados a todos os
paranaenses. Para lograr tal resultado, ha que se hierarquizar a ampla gama de iniciativas
em execugdo, diferenciando acgbes pontuais de programas estruturantes de longa
maturagdo, que pretendem ter impactos para além do periodo da atual gestao, deixando
como legado um Estado sustentavel para as proximas geragoes. _

A comunicagao institucional deve ter como foco estratégico facilitar um dialogo permanent{
entre Governo e Sociedade, mediado por suas instituicdes representativas e atores
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coletivos. Para desempenhar este papel, a agao comunicativa deve privilegiar os temas de
maior relevancia para a cidadania e promover uma conexao com a imagem que se pretende
projetar do Estado, para dentro e para fora. Uma campanha nos moldes definidos pelo
briefing oferece uma oportunidade preciosa para estimular o debate em torno da ?ge_nda
publica promovida pelo Governo do Parana, incidindo na percepgo do publico prioritario &,
especificamente, dos formadores de opiniao, sobre a pertinéncia das prioridades elegidas
pela atual Administragao, seus objetivos de curto, médio e longo prazo e os resultados ja
alcangados.

Mais do que despejar uma enxurrada de numeros e estatisticas, uma campanha intel_igente
deve ser capaz de traduzir dados agregados e analises técnicas em uma linguagem simples
€ acessivel para o conjunto da populagdo. E sempre importante ter em mente que 0s
cidadaos/eleitores utilizam servigos e infraestruturas publicas no seu dia-a-dia € que.
portanto, s&o os primeiros a notar as melhorias, reconhecendo os esforgos do Estado em
atende_r as suas demandas e aspiragoes. Assim, para que tenha credibilidade, a
comunicagao do Governo do Parana deve estar lastrada em realizagoes concretas,
indicando claramente as suas prioridades e estratégias. Afinal, governar &, essencialmente,
eleger prioridades e coteja-las com as restrigdes orgamentarias.

Outro aspecto de fundamental importancia para uma comunicagéo publica eficiente, eficaz
e efetiva é a necessidade de levar em conta o ethos peculiar dos paranaenses. Conhecer
a identidade e as caracteristicas socioculturais da populagao do Parana & imprescindivel
para criar, planejar e executar uma campanha publicitaria que tenha ressonancia junto ao
seu publico. Comunica melhor quem conhece o seu receptor/interlocutor. Conforme ja foi
dito, o Parana ndo & um Estado culturaimente homogéneo, abarcando uma imensa
diversidade proporcionada pela chegada de sucessivas levas de imigrantes ao longo da
sua formagao histérica. Portanto, as diferengas regionais devem ser reconhecidas e
consideradas. A diversidade deve ser celebrada como um valor da nossa gente. Promover
a imagem do Parana como um Estado que recebe bem e oferece oportunidades para quem
chega de fora é um atrativo para novos investimentos.

Com este balizamento, fica bem mais facil a tarefa de criar e planejar uma campanha
publicitaria de amplo alcance para posicionamento do Governo do Parana, que coincide
com o ultimo ano do atual periodo de gestao. O vetor que o Executivo Estadual pretende
promover como carro-chefe é a sustentabilidade, que se desdobra em trés dimensoes: (i)
protegao ambiental; (i) energias renovaveis e; (iii) reducao de desigualdades.
Concretamente, o Estado promove a ideia amplamente aceita de que o desenvolvimento
sustentavel deve estar assentado no tripé econdémico, ambiental e social. Ao assumir esta
bandeira, o Governo do Parana se compromete com uma agenda de reformas de grande
escala. A campanha pedida pelo briefing tem como mote dar visibilidade a esta plataforma
ambiciosa, por meio da qual o atual Executivo Estadual presta conta do trabalho realizado.
Deve ser observado, ainda, a énfase atribuida & dimensao humana do trabalho que vem
sendo desenvolvido para melhorar a vida dos paranaenses, 0 que implica no
reconhecimento, por exemplo, do papel imprescindivel dos servidores estaduais na
prestagao dos servigos publicos. Dai a previsao contida no briefing de agdes internas de
endomarketing, de carater institucional, com o propésito de reconhecer, estimular e motivar
a dedicagédo dos funcionarios publicos estaduais, cujo engajamento € indispensavel para
que o Estado atenda satisfatoriamente os anseios da populagdo. A campanha devera,
portanto, contemplar agdes especificas para este publico. Também devera incorporar entre
suas metas fortalecer nacionalmente a posigéo do Parana na Federagao, com o intuito
promover junto a formadores de opini&o e publicos externos estratégicos uma imagem
favoravel a atracdo de novos investimentos. Pretenciosa como esta afirmagao pode soar,
esta campanha deve contribuir para criar um circulo virtuoso, colocando o Parana como um

dos protagonistas da retomada do crescimento brasileiro pés-pandemia do coronavirus. L\_/
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Imperativo que o Executivo Estadual, em sua divisdo nas estruturas orgénicas dos
poderes, Ségundo a teoria de separagéo dos mesmos, exerga a competéncia definida no
i‘:":r‘a:;:jat‘ Constituigao — que diz respeito a seguranga, educagéo, saude, mqam?;;?ei

utura. islati en
90 PouD. com atuagio s’ e pars"s pore e oo § vorlade dos o8 o o
€m seus elementos constitutivos: poder, povo, territério e lei. Neste quadrante, entende-se
que a conexao entre este poder e a populagdo & o objetivo almejado na equiparagao de
interesses, vontades e necessidades. Considerando um Estado, como o é o Parand, em
que a pluralidade de etnias delineia a riqueza e diversidade que compdem o relicario
demografico de toda sua extensao territorial, temos um caldeirao cultural faustoso €
abunda}nie. Tal caracteristica adquire protagonismo no eixo central da proposta deé
comunicagdo ja explanada no Raciocinio Basico: “a comunicagao institucional do Governo
do Parana deve pautar-se por esta visao estratégica que guia as agdes do executivo
Estadual, tendo como objetivo principal informar a populagéo”.
Desta fgrma, em todas as suas frentes de comunicagao foi aprofundado o sentimento de
pertencimento inerente a todos os povos, credos e ragas que neste estado aportaram. Um
dialogo em que nao se distingue classe social tampouco orientagao politica ou partidaria.
Entretanto, para compreender o conceito de pertencimento ao qual nos referenciamos &
substancial que classifiquemos a participagdo popular e o seu sentido expresso na
constituicdo federal de 1988, sendo um principio inerente & democracia garantindo aos
individuos, grupos e associagdes, o direito nao apenas a representacao politica, mas
também a informagao e & defesa de seus interesses.
Materializar um "ethos" de estado cuja atuagao esta intrinseca aos interesses sociais, & o
ponto focal da estratégia de comunicagéo. O conceito: CUIDA BEM DO QUE E DE TODOS
demonstra a vocagdo do Parana em corresponder aos anseios da populagdao em sua
extensao comparavel ao imenso territério que ocupa.
Frente ao desafio de comunicagao "traduzir para o conjunto da sociedade as relagdes do
estado atendendo ao principio da transparéncia" o conceito tangibiliza uma atuacao
horizontal e préxima de um poder que muitas vezes é percebido como intocado por parte
da teia social.
Zelar pelo patriménio (seja ele tangivel e intangivel) e honrar pelos direitos de seus
cidadaos € a proposigao maxima do Estado sob o tripé sustentavel, distribuir a renda e olhar
pelos mais necessitados, bem como pela sua riqueza de recursos naturais e culturais, sao
acbes que se descortinam a partir dos avangos a serem transmitidos nos meios de
comunicagdo no que tange aos ambientes econémicos, financeiro, comercial, de energia
sustentavel e protecdo ambiental, sobretudo no ambito social por meio da reducao das
desigualdades.
A proposigao semantica "Cuida bem" refere-se a atuagao de forte viés social do Estado,
uma entidade acolhedora, sensivel aos desafios edificados pelo momento ao qual o mundo
passa, de pos-pandemia. O conceito de economia regenerativa criado em 2015 pelo teérico
britanico John Furtellon em seu artigo Regenerative Capitalism se aplica muito bem aqui,
ganhando um novo significado amplamente apticayel em um mundo pés-pandémico. O
termo propde o equilibrio entre crescimento econdmico e meio ambiente, colaboragao entre
os atores sociais, participagao ativa dos mesmos, valorizagéo da identidade local e um forte
senso de comunidade. Aqui, a fungdo do Estado, outrora pouco abordada, volta a ganhar
protagonismo no papel ativo de garantia de direitos basicos aos cidadaos - ou o que seria
de n6s sem a saude e a vacinagao em massa proporcionada pelo Estado? - muito além de
um assistencialismo, € clarividente que em alguns momentos todos dependemos de ag¢des
concretas do executivo estadual, portanto € preciso cristalizar o sentimento de( 'L/
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Nao obstante, queremos apresentar, na comunica 80, um estado participativo que nao foge
itﬁ;z(;isgonfsabllidade e presta contas aos cidad%os', Desta formpa. ) prr)onomg "Todos" foi
alhes o ezt Oorma estratégica com objetivo de demonstrar que nao existe_ d|st|n959'303
el unines ado Pe_ran_te 0 contribuinte. O sujeito oculto, "do que &" dimensiona a miriade
BB ibam Sob jurisdigao do estado tendo em seu dominio inominaveis riquezas queé

N a todos os paranaenses.
© sentido de pertencimento que iremos abordar a seguir no desenrolar do conceito
demonstrando toda a sua extensao e valor. A partir de entdo, o pronome "Todos" passa a
Ser o elo semantico condutor dos desdobramentos.
821(\:;1?:_101:(;:&0 MULTIFACETADA QUE SE DESCORTINA EM MULTIPLAS FRENTES

'to “CUIDA BEM DO QUE E DE TODOS" ecoa por todos os cantos deste estado e
pPropoe um dialogo préximo com todos os cidadaos. Vale ressaltar aqui, & preciso que a
Proposi¢ao semantica assuma diferentes abordagens, respeitando sempre o desafio de
comunicagao a ser resolvido, construindo a narrativa abordada no Raciocinio Basico com
base no tripé sustentavel sugerido pelo briefing: (i) Protegao Ambiental; (ii) Energias
Renovaveis e, (i) Redugao Desigualdades.
O conceito principal, pretende empregar representatividade a todos os temas que
respondem ao briefing.
(1) (ir) i)
GOVE_RNO DO ESTADO. CUIDA BEM DO QUE E DE TODOS
A partir deste conceito, temos os seguintes desdobramentos:
(1) Protegao Ambiental
-O PARANA PRESERVA SEUS RIOS E MATAS.
PORQUE O MEIO AMBIENTE E UM BEM DE TODOS.
(i) Energias Renovaveis
-O PARANA GERA ENERGIA LIMPA.
PORQUE O FUTURO E DE TODOS.
(i) Redugao de desigualdades
-O PARANA INVESTE EM EDUCAGAO.
PORQUE EDUCAGAO E UM DIREITO DE TODOS.
-O PARANA BENEFICIA QUEM PRECISA.
PORQUE COMIDA NA MESA E PARA TODOS.
-O PARANA GERA EMPREGOS.
PORQUE A OPORTUNIDADE E PARA TODOS.
O tripé sustentavel é abordado de diferentes formas e de uma maneira que nao dé margem
para interpretagdes ou intertextos. Neste sentido, a campanha fortalece o viés informativo
solicitado no briefing. Pois, a base para tal prosseguimento esta no conceito de teoria de
comunicagao de massa, em que uma mensagem estd sempre sujeita a multiplas
interpretagdes, neste sentido buscamos aoc maximo preservar o sentido original que
pretendemos transmitir. Segundo o teérico MAURO WOLF, em seu livio Teorie Delle
Comunicazioni di Massa, "A interpretagao transforma e adapta o significado da mensagem
recebida, fixando-a as atitudes e aos valores do destinatario at¢é mudar, por vezes,
radicalmente, o sentido da prépria mensagem".
COMO A MENSAGEM ATINGIRA O PUBLICO E DE QUE FORMA FAREMOS I1SSO?
Em resposta aos anseios primordiais do briefing, entre eles a meta proposta de "Consolidar
junto & sociedade a percepgéo sobre os beneficios trazidos pelas agdes do Governo do
Paranéa a populagdo sob a forma de investimentos, servigos e obras" utilizamos canais de
midia e ndo-midia para materializar a estratégia de comunicagao e fomentar o sentimento
de pertencimento abordado anteriormente, engajando a populagdo para os temas
abordados.
Iniciamos a campanha com um filme para midia de massa, utilizando o meio tv, para
apresentar o conceito "CUIDA BEM DO QUE E DE TODOS". O formato é de 60" com
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redugdo para 30" Entretanto, o conceito de midia de massa em uma sociedade

essenciaimente digital ¢ liquido e nem sempre pode ser associado apenas a uma midia em
si. Porisso, o filme tera ampla divulgagao na midia online, em canais de ampla visualizagao
- Como o Youtube, por exemplo. .
A midia impressa, bem como os antncios de midia digital, tera a fungao de midia de apoio.
com textos sucintos e um comando para que o cidadao acesse mais informagdes. No melo
radio, ‘Séguiremos a mesma légica. Inicialmente com o conceito macro € posteriormente
contelidos que aprofundem os subtemas da campanha bem como nos posts de redes
sociais, em que poderemos aprofundar um pouco mais a mensagem de cada subtema.

A I'ntefnet tera um papel preponderante para que a mensagem ecoe e ganhe forca. Os
anuncios de google, videos e audio em diferentes formatos, materiais ricos, banners
F’lSPHYS € posts patrocinados. A grande vantagem deste meio é a possibilidade de
interagdo com o publico. A midia exterior terd um viés de apoio a comunicagao, com
mensagens sucintas e diretas dispostas nos mais variados pontos do estado. Em canais de
nao-media, temos um forte apego ao endomarketing, com material que conversa
diretamente com nossos servidores, o e-mail marketing. Vale lembrar, que os canais digitais
proprios do governo se enquadram nesta modalidade e, portanto, também serao lembrados
na comunicagdo. A web série Parana para Todos, também foi concebida em 6 episodios
com o intuito de valorizar o protagonismo do paranaense diante dos temas abordados na
campanha. A Landingpage, PARANAPARATODOS.PR.GOV.BR, sera um subdominio para
o qual todas as pegas irdo convergir com informagées detalhadas a respeito de todo o tripé.
IDENTIDADE VISUAL E CONTEXTUALIZACAO GRAFICA (SIGNO NAO VERBAL/
VERBAL)

Com o objetivo de materializar o conceito apresentado na Estratégia de Comunicagao, €
imprescindivel que fagamos uso de recursos visuais conectados ao propoésito de
‘comunicagao fundamentado anteriormente.

Os elementos visuais também seguem a mesma linha de raciocinio do discurso, formatado
em um conceito hibrido, em que a multiplicidade de temas responde a um mesmo objetivo:
informar e representar nosso povo.

A tipografia em que esta inscrita a palavra "Parana"” € um exemplo disso, sendo o ponto
central da comunicagdo, presente em todas as pegas. Vale ressaltar que a mesma foi
concebida com tipografias de diferentes formas e tamanhos, para transmitir a riqueza
cultural de nosso estado, demonstrando a multiplicidade de espectros, tragos e vertentes
que compdem o caldeirdo étnico de nosso Estado. Com isso, queremos demonstrar o
quanto a diversidade esta presente em nosso jeito de agir, pensar e projetar o futuro.

Uma campanha "para as pessoas” € materializada por meio de imagens cujo protagonismo
esta no paranaense. Cada agéo do governo é representada por um fragmento fotografico
em que a pessoa ocupa o centro da agao. Diferentes extratos sociais sdo representados -
idosos, criangas, negros, pardos, brancos, homens, mulheres - no intuito de demonstrar a
representatividade da campanha. Conectar o paranaense as agées do governo € o eixo
central das pecgas, demonstrando, assim, que cada agao realizada pelo governo tem um
objetivo claro: cuidar do que € todos. O feixe de luz singrandg os layouts € a representaczo
da trajetoria progressista que o Governo promove ao seus cidadaos.

As cores utilizadas e o filtro nas imagens buscam pluralizar os codigos visuais, imprimindo
um certo "protagonismo" aos paranaenses, tal qual uma narrativa. Uma narrativa real
escrita diariamente por todos que aqui vivem em conjunto com o Governo. Por isso, a

pluralidade de cores esta presente em todas as pegas, com énfase no matiz “azul”, “branco”

e “verde”; que afinal sdo as cores de nosso estado.

Além disso, cores primarias também foram utilizadas nas pecas para reforgar a tematica
sustentavel da campanha. Ao final, temos um conjunto de facil entendimento, informativo e
que fortalece o sentimento de pertencimento de todo o cidadao diante das agdes do

Governo abordadas na comunicagao. &
pé
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as frentes
or termos
transmitir

No campo semantico, uma linguagem simples e coloquial foi priorizada em todas
de comunicagdo. Palavras complexas foram descartadas, sendo substituldas p
coloquiais e de entendimento do grande publico. Com isso, queremos
g’o"f'!“'dade © horizontalidade das agoes do governo diante da populagao. ol
or fim, de_talhamos a estratégia da campanha e as condigoes para que a mqsma perm
°| Imagindrio de nosso publico durante o perlodo de veiculagao. Neste sentido, para qgg
FOCBHCGmos 0s objetivos de comunicago descritos no briefing, assim detalhados nde
E’ICOS antecedentes, essa licitante estipulou um total de R$ 14.912.796,25 com qw!sao
96% entre veiculagao e 4% produgao, incorporando a estratégia de midia e os objetivos de
comunicagao almejados.
IDEIA CRIATIVA
Em conformidade com o que foi exposto nos capitulos anteriores, Raciocinio Basico e
Estratégia de Comunicag#o, reafirmamos que a Ideia Criativa esta amparada sob 0 tripe
sustentavel e no conceito “CUIDA BEM DO QUE E DE TODOS" que se materializa a seguif
por meio das seguintes pegas:
PECAS APRESENTADAS
Filme 60s: o filme é a melhor forma de apresentar a campanha ja que utiliza a forga visual,
sonora e verbal para impactar o seu publico.
5 Spots 30s — Geral/ Protegao Ambiental/ Energia/ Comida/ Habitagao: o spot de radio esta
inserido em um meio democratico e fard com a mensagem chegue ainda mais longe.
Ladingpage - Geral: a landingpage ira reunir as principais informagoes, sendo essa uma
pega importante para cristalizar a campanha junto ao publico jovem.
2 AnGncios Pagina Dupla de Jornal — Educagéao/ Agricultura: os anuncios seréo publicados
em jornais de grande circulagéo.
Front Light — Geral: a midia exterior estara em pontos de grande circulagao de pessoas e
causara impacto em diferentes faixas etarias.
Post Carrossel Redes Sociais — Desigualdades: o post carrossel ampliara o tom da
campanha demonstrando, por meio de numeros, as agbes do governo.
Web Banner — Emprego: e o Web Banner, por sua vez, trara um comando para que a
pessoa impactada pela midia acesse mais informagdes na landingpage.
Outdoor — Habitagao: a midia exterior instalada em regiées mais periféricas, apresentara a
mensagem a um publico diversificado.
Web Série: a Web Série colocara o paranaense como protagonista das agbes do estado
provocando uma identificagéo entre as pessoas e 0 seu governo.
E-mail Marketing - Geral (endomarketing): por fim, temos uma pega destinada aos
servidores do estado, um publico estratégico e que devera estar engajado.
PECAS QUE COMPOEM O PLANO (NAO MATERIALIZADAS)
4 Filmes 30s: sendo desdobramentos do filme principal.
2 Spots 30s: os outros dois spots serdo complementares aos demais, ja apresentados.
3 Outdoors 9 x 3 m/ 3 MUB 1,2 x 1,8 m/ 3 fronts 6 x 3 m/ 3 paineis rodoviarios 10 x 4: as
midias exteriores estardo em pontos estratégicos do estado.
2 Anuncios Pagina Inteira de Jornal: desdobrando os temas do tripeé sustentavel.
4 Anuncios ¥ Péagina de Jornal: um anuncio geral e outro para cada tema da campanha.
2 Paginas Duplas de Revista: mais dois anuncios complementares de pagina dupla.
4 Paginas Simples de Revista: estes antincios abordam o tema geral e o tripé sustentavel.
5 Web Banners: os banners adequam a mensagem para as redes sociais.
4 Posts Carrossel Redes Sociais: apresentam o tripé sustentavel nas redes sociais. / i
5 Filmes da Web Série: um episodio para cada um dos temas da campanha. '/
7 Posts Simples para redes sociais: apresenta o tema geral e o tripé sustentavel. \(
) ) \.
y A
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ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA ,

O presente planejamento de midia foi pensado e estruturado de forma a c_omunlcdar
efetivamente com toda a populagso do estado do Parana, cerca de 11,6 milhdes rf'e
habitantes (Fonte: IBGE). Diferentes solugées de midia foram adotadas para gue ped 5
heterogéneos sejam impactados pela campanha. Para isso, utilizamos as mais atualizadas
pesquisas de mercado, por meio do sistema TGI do Kantar IBOPE e, a partir disso, fizemos
leituras  que nos mostram a importancia da complementariedade dos meios, €.
consequentemente, a otimizagao a verba.

A partir da analise dos dados do TGl KANTAR IBOPE, pudemos também observar uma
mudancga no comportamento de consumo dos meios (Quadro A), que nos leva a crer que
ha um movimento recente, motivado pela retomada das atividades, onde a populagao esta
saindo mais de casa, dai um destaque para a midia exterior. Outro movimento observ_ado.
foi o aumento no consumo de internet, o que nos leva a reflexao acerca da importancia do
contetdo e relevancia, que foram pilares importantes na estratégia aqui apresentada.

O periodo simulado do planejamento, conforme briefing do edital, foi de 6 meses. D_urémte
este periodo, trabalhamos em flights, ou seja, periodos especificos onde ha uma Eﬂfase
maior na carga de insergdes, visando nao somente reforgar a comunicagao em periodos
especificos, mas também prezar pela economicidade do orgamento publicitario.

A estratégia de midia esta totalmente alinhada com a ideia criativa, de forma que todos_ oS
principais pontos abordados na estratégia criativa ganhem luz dentro do plano de midia e
tenham suficientemente visibilidade dentro da estratégia como um todo, cumprindo desta
forma o objetivo principal do briefing, “criar e planejar campanha publicitaria de amplo
alcance para posicionamento do Governo do Parana”.

A distribuicao das pegas criativas e regionalizagéo dos meios, além do grafico de consumo
dos meios, serdo descritos no decorrer da analise, a seguir.

Analise dos meios

TV Aberta — Tradicional meio que esta presente na maioria dos lares brasileiros e que faz
parte da rotina da populagao, consideramos este um dos meios de sustentagdo da
campanha. De acordo com o Target Group Index — Kantar IBOPE Media, a TV aberta tem
uma penetracao de 77,8% (Quadro A). Quanto a complementariedade dos meios, 55,5%
afirma que acessa a internet enquanto assiste TV.

Falando sobre os habitos de consumo neste meio, a TV continua sendo uma das principais
companhias durante o periodo da noite, atingindo seu pico na faixa horaria das 20h as
21h59, conforme demonstra o grafico (quadro C).

TV Fechada — Este meio possui 31,6% de penetragéo (Quadro A) e consideramos um meio
complementar, que cumpre o papel de trazer frequéncia ao plano de midia, além de
impactar um perfil segmentado e economicamente ativo, ou seja, pessoas de classe AB
com idade entre 35 a 44 anos (Quadros D e E).

Radio — Meio que possui 45% de penetragdo (Quadro A). E também um dos principais
meios que ajudam a aumentar a frequéncia da midia, por ter um perfil rapido e dinédmico,
trazendo entretenimento e informagéo de forma totalmente regional e com baixo
investimento, se comparado a outros meios. O local onde mais se consome radio é no carro,
ou seja, o meio tem uma boa complementariedade com a midia exterior.

Midia Exterior — € o segundo meio mais consumido, com 84,2% de penetragao (Quadro A).
Obteve um crescimento de 29% em 2021 com relagao a 2020, este dado se deve a recente
retomada da mobilidade, apés o periodo desafiador que vivemos nos ultimos anos. Um
dado do Kantar IBOPE — Target Group Index (Quadro D), detalha a jornada da populagéo
com atividades fora de casa, tais como trabalho, transporte publico, supermercado, escola
ou faculdade, etc, este € o periodo de exposigdo a midia exterior. Outro destaque

N
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Importante de ressaltar, & a grande capacidade de regionalizagao da mensagem, estando
presente em praticamente todos 0s municipios do estado do Parana.
ii:\]‘g:rE:a- atradumpna, meio que ainda € considerado por muitos como U
formadc?reo r:;als confidveis. O meio ocupa um lugar de credibilidade, a
(Fonte: K St € opinido. Quase 20% da populagéo afirma que |& jornal para
consids antar IBOPE). A penetragao do meio ¢ de 3,05% (Quadro A), por e
;: eramos este um meio complementar dentro do planejamento de midia.
Revista — meio segmentado, com perfil de quase 60% pertencente & classe AB (Fonte:
Kantar IBOPE - Target Group Index), a revista traz um maior prestigio para 0 anunciante.
A penetracao do meio ¢ de 4% (Quadro A). Consideramos um meio complementar dentro
da estratégia.
Internet — Meio de maior destaque no planejamento de midia, com penetragao de 91,2%
(Quadro A).
Apesar dos dados serem expressivos, acreditamos que n&o basta somente estar presente
no meio com a campanha publicitaria, para ter uma atuagéo eficaz é imprescindivel que
haja relevancia no contetdo que esta sendo comunicado. Para isso, a estratégia de midia
esta alinhada a estratégia criativa, para juntos obter melhores resultados, tanto organicos
quanto em anuncios pagos. A inteligéncia de midia digital deve atuar de forma a estar
constantemente otimizando os resultados, no decorrer da campanha.

Dados sobre usuarios de internet:
- Nimero de pessoas que acessam internet: 1,15 milhdes pessoas - 91,5% populagao.

- Clica em anuncios na internet: 279 mil pessoas - 24,3% dos usudrios de internet.
- Acessa redes sociais - 1,02 milhdes pessoas - 88,7% dos usuérios de internet.

- Ouve musica pela internet - 463 mil pessoas - 40,3% dos usuarios de internet.

- Assiste videos - 652 mil pessoas - 56,8% dos usuarios de internet.

Fonte: Kantar - Target Group Index Brasil - Portugués —
TG BR 2021 R2 Combined (August 20 - March 21 + May 21 - September 21) —

RM Curitiba — Domicilios.

Tatica de midia

Abaixo, apresentaremos a estratégia tatica de midia durante os 6 meses de campanha. A
escolha dos veiculos, volumes de investimento, periodos e formatos, foram feitas sempre
a partir da premissa da economicidade do orgamento publicitario e otimizagdo das midias.
TV Aberta — a partir dos dados de participagao na audiéncia de cada emissora (Quadro B),
elaboramos uma programagao de midia nas emissoras RPC, RIC, Massa e Band, com

ma das fontes de
tingindo publicos
se informar
ste motivo,

veiculagao em nivel estadual.
nte os 6 meses de campanha, foram considerados 4 flights, ou seja, periodos

Dura

aproximados de 15 dias de veiculagao em meses especificos durante a campanha.

Os formatos veiculados sdo de 30 e 60 segundos. Nas pragas pesquisadas, o plano
simulado alcanga no primeiro flight, mais de 6 milhdes de pessoas, com aproximadamente

15 milhoes de impactos. O GRP da campanha foi de aproximadamente 1.700 (Fonte: Instar
s J. K, L e M). Se extrapolarmos estes dados simulados para o periodo

Analytics — Quadro . ‘
estima-se aproximadamente 60 milhdes de impactos.

total da campanha,
TV Fechada — selecionamos para este meio, 0s canais Globo que veiculam a nivel regional,

com sinal na capital do estado. Sao elas: GNT, Sportv, Multishow, Viva, Globonews e
Megapix. Os formatos sao de 30 e 60 segundos e o total de inser¢des no periodo &€ de

1704, )
Radio — as emissoras de radio foram escolhidas levando em conta os dados do Kantar {7
IBOPE Easy Media (Quadros, M, N e 0) e também de acordo com o perfil editorial de cada
emissora, com o objetivo de diversificar o publico a ser impactado. Os formatos utilizados
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sao spots de 30 segundos e o total de insergdes foi de 8.946 em 29 emissoras distribuidas
nos 10 principais municipios do estado. de
Midia Exterior - foram selecionados 42 municipios de relevancia no estado e talrnl:)én'??m3
forma que todas as regides do estado sejam cobertas com o formato de o_utdoc(jnr : bil
totalizando 125 placas durante 1 bi-semana em cada més da campanha, totalizan ;;) ol
semanas ao final do periodo. De acordo com os dados do Infooh (Quadro H), o aica
sera de 90,57% da populagéo pesquisada nos 42 municipios. _r s
Para a capital paranaense, a comunicagdo sera reforcada com o mobiliario ur andc;
totalizando 100 faces durante duas semanas em todos os meses da campanha, tOtahzar; o
1.200 faces ao longo do periodo. Nos municipios mais populosos do estado, terem,c"'éis
incremento da midia com o formato de frontlight, 14 faces por més e 4 faces de pain >
rodoviarios por més, durante os seis meses da campanha. Para o perfil segmentado 2
regiao do aeroporto Afonso Pena, iremos veicular dois painéis, sendo cada um no perio 0
de 3 meses, totalizando ao final, os 6 meses de campanha.

Jornal — em 9 municipios de maior relevancia populacional, estaremos presentes com
anuncios de pagina dupla, pagina inteira e % pagina em dois meses da campanha,
totalizando 20 andncios no periodo. ;
Revista — como midia complementar, veicularemos o formato de pagina dupla e pagina
inteira na revista Top View, totalizando 6 antncios durante a campanha.

Internet - a estratégia digital tera foco em uma presenca forte e constante de 6 meses nos
seguintes canais: Google ADS Video e Display, Facebook, Instagram e ROIx Programatica
de video, audio e Display. Além dos portais de relevancia no estado, G1, RPC, Gazeta do
Povo, Ric Mais e O Bonde. Com o complemento do Website paranaparatodos.pr.gov.br e
da Web Serie Parana para Todos com 6 capitulos disponiveis no Youtube.

Google ADS Video e Display, teremos a divulgagdo dos 4 filmes em video, os mesmos
exibidos na TV, e 6 web banners com suas variagbes de formato de acordo com a
ferramenta.

Nas redes sociais como o Facebook e Instagram teremos publicagées (Feed + Stories)
patrocinadas por canal.

ROIx Programatica com inteligéncia de dados, verificagdo e amplo portfélio de canais para
exibi¢ao, seguiremos com a veiculagao de video, com os 4 titulos da campanha, os mesmos
exibidos na TV, 7 audios, os mesmos veiculados nas radios, serdo aqui exibidos através
dos canais de streamming da ferramenta de programatica, tais como Deezer, Spotify e
radios online. Na parte de display, serdo veiculados 6 web banners com suas variagoes de

formato.
Com uma entrega de aproximadamente 128 milhdes de impactos durante periodo de 6

meses.
Os filtros utilizados na estratégia digital serao de segmentagdo geografica do estado do
Parana, focada no publico alvo apresentado na estratégia de comunicagéo e exclusio de
conteidos sensiveis. Os links das pegas serdo direcionados para o website
paranaparatodos.pr.gov.br, assim que este estiver disponivel para acesso.

Nao Midia — utilizaremos os espagos nos canais de comunicagéo préprios do Governo do
Estado. A TV Parana Educativa / Turismo sera de absoluta importancia, pois ira veicular
além dos filmes de 30", também a web serie, com 6 capitulos. A mesma web serie sera
exibida também no canal proprio no YouTube, no portal e redes sociais do governo, alam
dos formatos tradicionais de web banners, posts em formato carrossel e posts simples. Na
Radio Parana Educativa, veicularemos os spots de 30 segundos. Para comunicar
diretamente com todos os servidores e prestadores de servigos publicos da Administragao
Direta, Autarquias e Empresas Publicas, faremos disparos de e-mail marketing com

informagdes sobre as agées do governo. ;
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Quadro A:

100,0%
50,0%
80,0%
70,0%
60,0%
50,0%
40,0%
30,0%
20,0%
10,0%

0,0%

CONSUMO DOS MEIOS

91,2%

84,2%
77.8%
45,0%
31,6%
l 4,00%  3,05%
ay

Internet Midia TV aberta Radio TV por Revista Jornal
exterior assinatura

Fonte: Target Group Index Brasil - Portugués

Amostra Total:1795. Periodo de campo: 08-2020 Para 09-2021 Onda: TG BR 2021 R2
Combined (August 20 - March 21 + May 21 - September 21) - RM Curitiba - Domicilios

A e &

'\-;1\&
12



11111)

Quadro B

SHARE TV ABERTA

record
20%

Fonte: Instar Analytics - Grande Curitiba (01 a 28/fevereiro/2022); Grande Londrina (12 a
18/junh0/2021); Maringa (07 a 13/junho/2021); Toledo (05 a 11/maio/2019); Cascavel (14 a
20/setembro/2021). Indice Share % - Emissoras: Globo, Record, SBT e Bandeirantes.

Quadro C:
CONSUMO DE TV - HORARIOS DO DIA
60,00%
50,00%
40,00%
30,00%
20,00%
10,00%
0,00% . ‘
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Fonte: Kantar - Target Group Index Brasil - Portugugs - TG BR 2021 R2 Combined (August
20 - March 21 + May 21 - September 21) - RM Curitiba - Domicilios - Copyright TGI LATINA
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Quadro D:

PERFIL TV FECHADA
CLASSE SOCIAL

Brasil-AB
64%

Fonte: Kantar - Target Group Index Brasil - Portugués - TG BR 2021 R2 Combined (August
20 - March 21 + May 21 - September 21) - RM Curitiba - Domicilios - Copyright TGI LATINA

2021
CANAIS DE TV POR ASSINATURA Recebe o canal na casa: (Globo News) OR (GNT) OR

(Megapix) OR (Multishow) OR (SporTV) OR (Viva)

Quadro E:

PERFIL TV FECHADA
FAIXA ETARIA

12-19
9%

Fonte: Kantar - Target Group Index Brasil - Portugués - TG BR 2021 R2 Combined (August »
ber 21) - RM Curitiba - Domicilios - Copyright TGl LATINA

20 - March 21 + May 21 - Septem
SINATURA Recebe o canal na casa: (Globo News) OR (GNT)

2021CANAIS DE TV PORAS _
OR (Megapix) OR (Multishow) OR (SporTV) OR (Viva)
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Quadro F:
Potencial em e By 1o i
Toda a Jornada ell.] i | .
Mesmo com essos mudangas no mobilidode urbana | [T

relocionadaos & adocao de home office e o uso de meios de o

transpoite mans sauddavels, existe um valume Importante de
pessoons fora de casa ao longo e tado o dia

\\.

ICANTAR IBOPE MEDIA

Quadro G:

ATIVIDADES INTERNET

QOuvir musica

(excetoradio)
e ASSISTIRTV

40%

Assistir videos

Fonte: Kantar - Target Group Index Brasil - Portugués -
TG BR 2021 R2 Combined (August 20 - March 21 + May 21 - September 21) -

RM Curitiba - Domicilios - Copyright TGI LATINA 2021
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Quadro H:

HORARIO CONSUMO INTERNE |

73,8%—33 g ' 17 504—78,4

Fonte: Kantar - Target Group Index Brasil - Portugués —
TG BR 2021 R2 Combined (August 20 - March 21 + May 21 - September 21) —
RM Curitiba - Domicilios - Copyright TGI LATINA 2021

Quadro I

RESULTADOS ESTIMADOS |

UNLRIINA R d DLEDO 0
NUMERO DE INSERGOES 14 14 14 14 56
INVESTIMENTO NEGOCIADO R$168.996- - R
o 3 &1 61 83 2580614
TRP 27 a5 35 52 149.2026.
IMPACTOS DOMICILIARES 853603 350.440 427245 106.347 1.737.724,83
IMPACTOS NO TARGET 1.011,104 456,198 571280 145927 218351767
FREQUENCIA 219 2,80 230 2.10
ALCANCE TARGET (%) 15,03 13,60 17,30 27.80|-
ALCANCE IND. (%) 13,19 11,10 15,00 2260
ALCANCE TARGET (#) 557.105 177.282 283.189 77.865 109553183
ALCANCE IND. (#) 614.323 179,967 296.545 79.824 1.170.659,80
poMIciLIOS 1.604.040 572,521 705.840 127975 3010378
UNIVERSO TARGET 3.706.039 1.303.545 1636.930 280,091 6.926 604,97
UNIVERSO IND. 4,655.763 1.621,325 1.976.969 153204 8607261

: e ' area de cobertura da RICty
te: Instar Analytics - AS ABCDE 18+ | Rat% projetado para a ar
Ezrr]itiba (4.655.?'63.;1t pessoas), Londrina (1.621.325 pessoas), Maringa (1.976.969 pessoas)

e Oeste (353.204 pessoas)

W
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Quadro J:

CURITIBA

LONDRINA

MARINGA

TOLEDO

Fonte: Instar Analytics - AS ABCDE 18+ | Rat% projetado para

Curitiba (4.655.763 pessoas), Londrina (1.621.325 pessoas), M
e Oeste (353.204 pessoas)

Quadro K:

RESULTADOS ESTIMADOS ]

_ NUMERO DE INSERGOES 2 2 2 2 —
_INVESTIMENTO NEGOCIADO | © Re48B 857 - ———
I . . oo 202 147 I =t
| TRP . 122 160 197 18 ]
IMPACTOSDOMICILIARES | 3573285 1672334 2447147 47482 M
_IMPACTOSNOTARGET | aswaw 2200206 3210 568 sl 10343
FREQUENCIA 3.08 420 3.80| 330
ALCANCE TARGET (%) 4450 3930 5130 50,90
ALCANCE IND (%) 40,00 36,00 46,90 4530”"___’___3?4?
ALCANCE TARGET (#) 1649239 512203 839.745 142566 S14
ALCANCEIND. (#) 1877283 583677 927198 163533 3551691
DOMICILIOS 1,604,040 572521 705,840 127875 JeiBin
UNIVERSO TARGET 3706039 1303545 1636.930 280001 6928605
UNIVERSO IND. 4655763 1621325 1976 969 asazos]  8e07261)

a area de cobertura da RPC
aringa (1.976.969 pessoas)

Fonte: Instar Analytics - AS ABCDE 18+
Curitiba (4.655.763 pessoas), Londrina

e Oeste (353.204 pessoas)

| Rat% projetado para a area de cobertura da Band
(1.621.325 pessoas), Maringa (1.976.969 pessoas)

o>

_ CURITIBA|" LONDRINA| MARINGA|
NUMERO DE INSERGOES 3 3 3 3 12
INVESTIMENTO RS 49.403 - 2 : RS 49.403
GRP 7 9 2 3 21
TRP 4 4 1 2 1
IMPACTOS DOMICILIARES 120.236 49.809 12.705 3.839 186589
IMPACTOS NO TARGET 150.773 46.928 14732 4201 216.634.00
FREQUENCIA 1,1541 15 17 1.1 54541
ALCANCE TARGET (%) 387 2 22 16 967
ALCANCE IND. (%) 3 16 18 12 76
ALCANCE TARGET (#) 143242 26.071 36.012 4481 209806
ALCANCE IND. (#) 158.957 25,941 35585 4238 224721
DOMICILIOS 1.604.040 572.521 705.840 127.975 3010376

UNIVERSO TARGET 3.706.039 1.303 545 1636930 280.091 6926605 e
UNIVERSO IND. 4655763 1621325 1,976,969 353.204 8607261 L\-)

y o
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Quadro L:

RESULTADOS ESTIMADOS

CURITIBA|

MARINGA&

NUMERO DE INSERQOES 12 12 gl X000
INVESTIMENTO NEGOCIADO R$148 911 - — :
L GRP 45 88 7| 67 26700
S— . 25 43 45 37 ____’53{1%

IMPACTOS DOMICILIARES 725810 504391 612669 “es602 192847200

IMPACTOS NO TARGET 920539 561.828 736619 102905| 232189100

FREQUENCIA 1,86 2,60 2,20 220
ALCANCE TARGET (%) 1361 20,70 13,60 12,10
ALCANCE IND. (%) 12,00 18,10 14,00 12,90 )
ALCANCE TARGET (#) 504.366 269.834 222623 33891] 103071400
ALCANCE IND. (#) 542,843 293.460 276,776 45563|  1.158.642,00
DOMICILIOS 1,604.040 572,521 705.840 127.975|  3.010.376,00
UNIVERSO TARGET 3.706.039 1.303.545 1,636,930 280091  6.926.605,00
UNIVERSO IND. 4655763 1621325 1.976.969 353204  8607.261,00 |

Fonte: Instar Analytics - AS ABCDE 18+ | Rat% projetado para a area de cobertura da Rede
Massa Curitiba (4.655.763 pessoas), Londrina (1.621.325 pessoas), Maringa (1.976.969

pessoas) e Oeste (353.204 pessoas)

\
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Praga Agrupamento |Publico Day Parts|Dia Da Semana Periodo 1A= ALC30#

GRANDE CURITIBA|CTA - MASSA FM/WEB CTA - SEXO AMBOS |05-05 TODOS OS DIAS  |CTA - OUT/2021 A DEZ/2021|28.530,65 [677.830,43
CTA - 98 FM/WEB CTA - SEXO AMBOS |05-05 TODOS 05 DIAS  |CTA - OUT/2021 A DEZ/2021|25.420,86 |667.799,74
CTA - CAIOBA FM/WEB CTA - SEXO AMBOS |05-05 TODOS 0S DIAS |CTA - OUT/2021 A DEZ/2021|22.272,32 |546.451,32
CTA - EASY OURO VERDE FM/WEB|CTA - SEXO AMBOS |05-05 TODOS OS DIAS  |CTA - QUT/2021 A DEZ/2021{21.740,19  |443.844,93
CTA - JOVEM PAN FM/WEB CTA - SEXO AMBOS |05-05 TODOS OS DIAS [CTA - OUT/2021 A DEZ/2021/20.310,77 |653.562,79
CTA - MUNDO LIVRE FM/WEB CTA - SEXO AMBOS |05-05 TODOS OS DIAS  [CTA - OUT/2021 A DEZ/2021|18.093,86 |[360.938,31
CTA - CLUBE FM/WEB CTA - SEXO AMBOS |D5-05 TODOS OS5 DIAS  |CTA - OUT/2021 A DEZ/2021/11.576,79 [335.712,04
CTA - TRANSAMERICA FM/WEB  |CTA - SEXO AMBOS |05-05 TODOS OS5 DIAS  |CTA - OUT/2021 A DEZ/2021/9.996,97 437.016,48
CTA - BAND NEWS FM/WEB CTA - SEXO AMBOS  |05-05 TODOS OS DIAS |CTA - OUT/2021 A DEZ/2021|7.305,22 230.059,30
CTA - BANDA B FM/WEB CTA - SEXO AMBOS  |05-05 TODOS OS DIAS  |CTA - OUT/2021 A DEZ/2021]6.143,35 171.324,51
CTA - UNI FM/WEB CTA - SEXO AMBOS  |05-05 TODOS OS DIAS  |CTA - OUT/2021 A DEZ/2021|1.182,34 63.105,91

BQUUND SpuElO — | Z0Z/Z3P € 10 — BIPAN Ase3 — IdO8I JEUEN 810



DADOS CLIENTE D DOR DO 00

Coberturs ul::.ns hﬁmm we n::l:h ::; l::.mz no 17 Dia - Frota p— SIMULACSES - ESTUDO
Miédio Po % Alcance Cobertura Freq. TTimgacto | GRP | Popul Proj.
Recomendacio 42 4854028 | 4,78 168 125 1.941.511 15533 40% Bl 90,57% 4,396 DES 65,4 287326808 | 4200 33

BEGIONAIS

Curitiba 12 2309407 | 247 187 51 973763 18113 | 40% B 67% 1.551.070 73 43166278 | 1200

Cascavel 3 355947 | 032 137 3 142379 15820 | 40% L1l 67% 239.085 311 7434922 | 1200
Foz do Iguatu 5 339560 | 029 1564 12 135824 11319 | a0% 8 67% 128.059 403 9195339 | 1200
Guarapuava 3 166766 | 0,14 1,73 5 66.706 13341 | 40% 8 67% 112.005 35,5 3987378 | 1200

Lendrina 8 731792 0,69 161 19 292717 15406 40% i 7% 491.495 L8 15614.796 | 1200

Maringa 4 455.018 | 0,43 155 13 182.007 14.001 0% 67% 305,604 143 10476105 | 1200

Paranaval 3 196664 | 0,16 140 9 7B.666 8741 W% 57% 132,086 484 6392962 | 1100 4
Ponta Grossa ] 298874 | 028 183 7 119.550 17079 | 40% 2815 E7% 200733 292 5BE5418 | 1200 4

‘N oipeND



Quadro O:

Praca |Periodo
Pt [Oay Parts D Dn Sernans Irsce |
|LON - SEXO AMBOS —
m ]
TODOS 0 DIAS
ggﬁ_-m-u R 88,9 A m 2.265,57| 14,69
LON - miomrtt-nwo PMAWED 511191 1,15
LON - mm 3,43{,,32‘! 284
LON - *NAD ASSINANTE-JOVEM PAN FM/WED 1383, a0
LON - PAIQUERE 61.7 FM/WER 220554, - 82
LON - MASSA M LONDRINA FMAWES 292875 2.
LON - RADID ALVDRADA FI/WES 278818 717
LON - OUTRAS FM 3 2.678,50] 6,89
LON - *NAQ) ASSINANTE-NORTE FM/WEB 195031 4%
LON - *NAO ASSINANTE-AYORA FM/WEB L2221 2
LON- NAD LEMBRA/NAD SABE FM m*:ar 20
LON - #NAD ASSINANTE-MUNDC LI FM/WES Cmne| 1
LON - CUITRAS WES 510,15/ 1M
LOM - TARCISA FM LONORINA F/WE 482,88] 124
LON - *NAQ ASSINANTE-UEL IMPWER 51247 1,06
LON - *NAD ASSINANTE RED ALELLIA FM/WES 2 100
LON - *NAO ASSINANTE-CEN LONDRIN FM/WER MR 0,89
LON - *NAD ASSINANTE-CEN AM a2 - om
LON - DUTRAS AM 790,04 o,rs
LON - *NAQ ASSINANTE-DIFUSORA LO AM/WES 21483/ 0,55
LON - *NAC) ASSINANTE-LONDRINA AM/WER 165,13, 0,42
LON - *NAD ASSINANTE-RD DELIS AMOR LO AM| 8,7 0n
LOM - *NAD ASSINANTE-RD ATALALA LORD FM s 015
LON - NAD LEMBRA/NAD SABE AM 50| 0,0
LON- *NAD ASSINANTE-GLOBO AM A 420 Com
DN~ *NAD ASSINANTE-ATALAIA AM 0.0 0,00
LON - NAD LEMBRA/NAC SABE WES 0.00 0,00

TR
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RESUMO GERAL MIDIA E NAO MiDIA

PRACA / MEID / VEICULD / FORMATO

MEs 1 MES 2 MEs 3 MES 4 MES 5 MES TOTAL INS VALOR TOTA| PARTICICAD
TV ABERTA - PR ESTADO
FORMATOS: 301 £ 60"
v
RLR::ELM ; ;\u;ll:rﬁ: a4 RS 1 875 428,00 56%
RIC TV |RECORD) 48 RS 595 644,00 18%
BAND TV (BANDEIRANTES) 56 15 675 984,00 %
Total 12 RS 197.610,00 %
200 RS 3.344 666,00 2%
TV FECHADA - PR CAPITAL
FORMATOS, 30 £ 60
IGNT, SPOTV. Muh“.?»?'osﬁ LS;E-? L704 RS 788.544.00 1007
OFF, GLOBONEWS, MEGAPIN)
Total 1.704 RS 788.544,00 5%
RADIO - 10 MuNICiPIOS
FORMATO: 307
1::::::: 2436 S 1274 100,00 57%
Maringad Bld RS 158.730,00 %
Ponta Grossa 900 RS 221.190,00 10%
Gt 900 RS 173 100,00 a%
Foz do Iguacy 500 A% 120900,00 (13
Guarapuava 600 RS 76 455 00 I%
Paratiigi 600 RS 69 900,00 3%
Toledo | 600 RS 45.900,00 %
Apucarana 600 RS 35 970,00 %
s 600 RS 50 250,00 ™
8945 RS 2.226.495 00 15%
MIDIA EXTERIOR - 42 MUNICIPIOS
FORMATOS: DIVERSOS
OUTROOR a2 Municlpos T 750 RS 847.320,00 2%
MUB CURITIBA | 12 RS 2.025 530,00 S5%
FRONTLIGHT CURITIBA + 3 MUNICIPIOS =il 84 RS 601.014 95 16%
PAINEL RODOVIARIO 4 MUNICIPIOS — | 2a RS 120.000.00 ey
PAINEL AEROPORTO AFONSO PENA = = g 6 8% 120.000,00 4
Total 876 R$ 3.713.874,96 5%
JORNAL - 9 MUNICiPIOS
FORMATOS: PG DUPLA / PG INTEIRA / 1/ PG
Curitiba 4 RS 39.632,14 17%
Londrina 2 RS 76.380,00 2%
Maringa 3 RS 18.818,84 8%
Fonta Grossa 2 RS 2081260 9%
Cascavel 2 R$ 10.997,30 5%
Foz do |guagu 2 RS 9.996,00 4%
Guarapuava i R% 6.361,40 3%
Toledo 2 RS 22.766,33 9%
Apucarana i 2 RS 34.363,68 1%
Total 0 R$240.129,29 2%
REVISTA - PR ESTADO
FORMATO: PG DUPLA / PG INTEIRA
TOP VIEW | [ I = 6 RS 170.000,00 100%
Total SR o 6 RS 170.000,00 1%
INTERNET - PR ESTADO
FORMATOS: VIDED, BANNER, AUDIO
PORTAIS | = 21845651 RS 900.000,00 23%
PROGRAMATICA | == =i B.135.078 RS 1.200.000,00 EREN
FACEBOOK /INSTAGRAM - ] | 63028461 RS 900.000,00 3%
GOOGLE i I s o | 35.355.400 R$ 900.000,00 23%
Tatal 128.364.590 R$ 3.900.000,00 6%
PRODUGAD
RS 529.087,00 100%
MATERIAIS ELETRONICOS E GMF‘IrZ?; T 5%
74
NAO MiDIA 156 850,00
% TV EDUCATIVA | | : | % s
: »—\ RADIO EDUCATIVA 1 | | , 6 RS 0,00
WEB SERIE — . | | ) RS 0,00
! PORTAL GOVERNO - | | R4 0.00
X REDES SOCIAIS = = | : RS 0,00
E-MAIL MARKETING = | i ! RS 0,00
Total

. - R§14.912.79625  100%




INTERNET - 6 MESES

VALOR
PORTAIS FORMATO UNITARIO  COMPRA
M
= RETANGULD MEDID A% 20,00 ‘éw
GHIRE Pre-roll até 180" com skip R5 0,17 ok
GAZETA DO POVD ARROBA R 40,00 o
RIC MAIS DISPLAY R% 50,00 g
O BONDE FULLBAR RS 49,90
Valor Total
VALOR MODELO DE
PROGRAMATICA FORMATO UNITARID COMPRA
Audio 30" RS 1,06 crL
Foix Video 307 RS 1,35 CPY
Display / Native R5 63,55 cPm
Valor Total
VALOR MODELD DE
EIRNATY UNITARIO COMPRA
FACEBOOK Videos - Feed + Stories RS 14,48 CPM
INSTAGRAM Videos - Feed + Stories RS 14,08 CPM
Videos Youtube R$ 0,10 CPV
Banner Display RS 14,61 [azX]
Valor Total
Distribuicdo das pecas
Spot 1 - peral

Spot 7 - energia

Spot 2 - protecio ammental
Spot 4 - educagic

Spot § - empregos

5pot &~ comida

Spot 7 - habitagio

Web banner 1 - emprego

Web banner 2 - habitagio

Wb banner 1 - energia

Web banner 4 - educagio

Web banner 5 - comida

Web banner & - preservagio ambiental

Fout carrossel 1 - geral

Post carrousel 7 - energia

Fost carronsel 3 - proteclio ambsental
educacio

redutio de desiguaidades

Fost carrousel &
Post carrossel §

Fost simples 1 - geral
Post simples 2 - energia

MODELD DE

VOLUME

CONTRATADO

MES
1.500.000,00
200.000,00
1 000.000,00
A470.000,00
470,941,838

VOLUME
CONTRATADD
MEs
37.735,85
59.259,26
1.258.851,30

VOLUME
CONTRATADO
MES
5.181.347,15
5.323.396,33
759.974,67
5.132,591,96

Post simples 3 - protecio amblental

Post simples 4 - pducagio
Fost simples & - empregos
Post simples 6 - comida

Post simples 7 - habitagdo

Video 1- Geral
Videa 2 - Desigualdade
Vides 3 Energia
Video 4 - Ambiental

*As pecas criativas serdo distribuidas uniformemente concatenada,

VOLUME
CONTRATADD
CAMPANHA
9.000.000
1.200.000
5.000.000
2.820.000
2825651
21.845 651

VOLUME
CONTRATADO
CAMPANHA
226,415
355,556
7.553.108
B.135.078

VOLUME
CONTRATADD
CAMPANHA
31.088.083
31.940.378
4.559.848
30.795.552
58.383.861

128,364,590

VALOR TOTAL MENSAL

RS 30.000,00
R$ 33.000,00
RS 40.000,00
R$ 23.500,00
RS 23.500,00
R$ 150.000,00

VALOR TOTAL MENSAL

RS 40.000,00
RS B0.000,00
RS 80.000,00
RS 200.000,00

i
'1 VALOR TOTAL MENSAL

RS 75.000,00
RS 75.000,00
RS 75.000,00
RS 75.000,00
RS 300.000,00

RS 650.000,00

PERIODO
VEICULACAD

6 MESES
6 MESES
6 MESES
6 MESES
6 MESES

PERIDDO
VEICULACAD

& MESES
B MESES
B MESES

PERIODO
VEICULACAD

& MESES
& MESES
6 MESES
& MESES

VALOR TOTAL
CAMPANHA

180.000,00
198.000,00
240,000,00
141,000,00
141.000,00
900.000,00

VALOR TOTAL
CAMPANHA

240.000,00

4B80.000,00

4B0.000,00
1.200.000,00

VALOR TOTAL
CAMPANHA

4A50.000,00
450.000,00
450.000,00
450.000,00
1.800.000,00

R$ 3.900.000,00

20%
2%
2%
16%
16%

Part

0%
40%
40%
%

Part

25%
5%
5%
25%



TV ABERTA - MES 1 - FLIGHT 1

MUNICIPIO

RPC (GLOBO)
PR ESTADO

Total

MUNICIPIO

REDE MASSA (SBT)

PR ESTADO
Total
MUNICIPIO
RIC (RECORD)
PR ESTADO
Total
MUNICIPID
BAND PARANA (CURITIBA)
Total
MUNICIPIO
TV PARANA EDUCATIVA /
TURISMO
Total

Legenda pegas

COLOCAGAD

Bom Dia Brasi
Boa Noite Parana
Jornal Nacional
Bom Dia Praca
Bom Dia Brasil
Novela |
Boa Noite Parana
Jornal da Globo
Estudio C
Caldeirao
Fantastico

COLOCAGAQ

Primeiro Impacto

Tribuna da Massa®

Noticias da Massa
Domingo Legal

COLOCAGAO

PARANA NO AR
FALA BRASIL
HOIE EM DIA

CIDADE ALERTA
RIC NOTICIAS

HORA DO FARO

COLOCAGAD

Brasil Urgente Nacional

COLOCACAD

FAIKA DAS 14H AS 18H
FAIXA DAS 18H AS 23H

- Energia (30%)

Ehmbiomal ) oy

F

SEC

60"
60"

30"
30"
30"
30"
30"
30"
30"
30"

SEC

30"
30"
30"
30"

SEC

30"
30"
30"
30"
30"
30"

SEC
30"

SEC

30"
30"

DIA

Sep/Sex
Sep/Sex
Sep/Sex
Se/Sex
Seg/Sex
Sep/Sex
Sep/Sex
Seg/Sex
Sab
Sab
Dom

DIA

Sep/Sex

Seg/Sex

Sep/Sex
Dom

DIA

Sep/Sex
Seg/sex
Seg/Sex
Seg/Sex
Seg/Sex
Dom

DIA
Seg/ Sab

DIA

Sep/ Sex
Seq/ Sex

HORARIO

INICIAL
8:30

19:10
20:30
6:00

8:30

18:30
19:10 1
01:10
14:30
16:55
20:30

HORARIO
INICIAL
8:00
11:45
19:15
11:00

HORARIO
INICIAL
6:30
8:30
10:00
18:00
19:20
15:15

b
L]
—-
-
L=
[

HORARIO
INICIAL
16:00

0 e

=" <]

o &o
n

H.H )

HORARIO
INICIAL
14h-18h
18h-23h

-

2

-
-

w

i
W = wao
N1

(7T

§ .4 d s i8S
12 .38 4 5 [

s 1
5 1
78 9 e
2
1
1
-..1. 5
3
| 2
1
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1
) 1
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LER ] s d
3‘89]&‘]05 s
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I=1=150= 0
005-
10 11 12 3
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11 12 ‘13504
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VALOR UNITARIO ~ VALOR TOTALBRUTO Part.
BRUTO TABELA TABELA %
RS 15.134,00 RS 30.268,00
RS 78.140,00 RS 78.140,00
RS 116.352,00 RS 116.352,00

RS 4.958,00 RS 24.790,00
R57.567,00 RS 22.701,00
RS 29.215,00 RS 58.430,00
RS 39.070,00 RS 39.070,00
RS 10.222,00 RS 30.666,00
RS 11.015,00 RS 11.015,00
RS 13.104,00 RS 13.104,00
RS 44.321,00 R544.321,00
RS 468.857.00 56%
VALOR UNITARIO  VALOR TOTAL BRUTO Part.
BRUTO TABELA TABELA %
RS 5.695,00 RS 39.865,00
RS 14.960,00 RS 44.880,00
RS 30.120,00 RS 30.120,00
RS 34,046.00 RS 34.046,00
RS 148.911.00 18%
VALOR UNITARIO  VALOR TOTAL BRUTO Part.
BRUTO TABELA TABELA %
R$ 5.197,00 RS 31.182,00
RS 9.583,00 RS 28.749,00
RS 9.987,00 RS 9.987,00
RS 18.453.00 RS 36.906,00
RS 30.302,00 RS 30.302,00
RS 31 870,00 RS 31.870,00
RS 168.996.00 20%
VALORUNITARIO ~ VALOR TOTAL BRUTO Part.
BRUTO TABELA TABELA %
RS 16.467.50 RS 49.402 50
RS 49, ; B
VALOR UNITARIO  VALOR TOTAL BRUTO Part.
BRUTO TABELA TABELA %
R$ 0,00 RS 0,00
RS 0,00 RS 0,00
stlm
\
d
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TV ABERTA - MES 2 - FLIGHT 2

HoRARIC 5 :lnesz VALOR UNITA TOTALBRUTO P
sic DA 9 q s . T ITARIO  VALOR art.
MUNICIPIO COLOCAGAO w:calgl' R R kT ™ sruTo TAsELA TABELA %
Bom Dia Brasil 60" 5‘35"2:" 1990 ’I'& 2 RS 15.134,00 RS 30.268,00
Boa Noite Parana 60"  Sepfsex 2030 i R%78,140,00 RS 78.140,00
Jornal Nacional 60" SemseX <o i i 1 RS 116.352,00 R$ 116.352,00
Bom Dia Praca 0 Segsex S | 5 RS 4.958,00 RS 24.790,00
Bom Dia Brasil 30" Sep/Sex 30 . 3 RS 7.567,00 RS 22.701,00
RPC (GLOBO) Novela | 30" Sep/Sex 13;?0 7 2 A5 29.215.00 RS 58.430,00
PRESTADO Boa Noite Parana 30" Seg/Sex 0110 11 el 1 R$39.070,00 RS 39.070,00
jornal da Globo 30) SepfSex T E 3 RS 10.222,00 RS 30.666,00
Estidio C 30 Sab e - 1 1 RS 11.015,00 RS 11,015,00
Caldeirao 30" sab 16: 1 RS 13.104,00 RS 13.104,00
Fantastico 30" bom 2030 m 1 RS 44.321,00 RS 44.321,00
= R 2 T i (Bl 5 L D B4 7 3 RS 468.857,00 56%
HORARIO M52 VALOR UNITARIO  VALOR TOTALBRUTO Part
DIA st goa s d s :
MUNICIPIO COLOCAGAO SEC noae 33 S8 S g n SRS o e ol -
Primeiro Impacto 30" segfsex 800 [T 1 1 [ 7 RS 5.695,00 RS 39.865,00
REDE MASSA (SBT) Tribuna da Massa* 30" Seg/Sex 11:45 3 RS 14.960,00 RS 44.880,00
PR ESTADO Noticias da Massa 30" Seg/sex ﬁ'ﬁé : :g 30.120,00 :g gg.ﬁg.gg
Domingo Legal 10" Dom : 34.046,00 . , =
Tétal CMnee =6 B L 1 S B B R$148.911.00 18%
— ik HORARIO K ?;'M . e INs  VALOR UNITARIO  VALOR TOTALBRUTO Part.
5 5
MLINIGIRIO COLOCACAD 2 INCIAL 1 2 3 4 5 6 7 8 9 b 1112 1314 BRUTO TABELA TABELA %
PARANA NO AR 30" Seg/Sex  6:30 1 RS$5.197,00 RS 31.182,00
FALA BRASIL 30" Seg/Sex 830 [ RS 9.583,00 RS 28.749,00
RIC (RECORD) HOJE EM DIA 30" Seg/Sex  10:00 RS 9.987,00 R$ 9.987,00
PR ESTADO CIDADE ALERTA 30" Seg/Sex  18:00 - :g ;g;gi$ :g ggggggg
RIC NOTICIAS 30" Seg/Sex 19:20 . B K F
HORA DO FARO 30" Do 15:15 RS 31.870,00 RS 31.870,00
Total A 22 RS 168.996.00 20%
HORARIO VALOR UNITARIO  VALOR TOTALBRUTO Part.
MUNICIPIO COLOCACAOD SEC DA i, 28 A S NEA -
BAND PARANA [CURITIBA]  Brasil Urgente Nacianal 30" Seg/Sab 16 RS 16.467,50 R$ 45.402,50 .
Total g2 oo HE RS 49.402.50 6%
HORARIO VALORUNITARIO  VALOR TOTALBRUTO Part.
MUNICIPIO COLOCACAD SEC DIA oA L ; BRUTO TABELA TABELA %
TV PARANA EDUCATIVA / FAIXA DAS 14H AS 18H ETI L 5 RS 0,00 RS 0,00
TURISMO FAIXA DAS 1BH AS 23H 30 eg/Sex  14h-1Bh - RS 0,00 RS 0,00
URI " I i ,
Total SR s . Ferey ; RS 0,007 0%

Legenda pecas seral | ——

0O -Energia (30")




TV ABERTA - MES 4 - FLIGHT 3

MUNICIPIO

RPC (GLOBO)
PR ESTADO

Total
MUNICIPIO

REDE MASSA (SBT)

PR ESTADO
Total
MUNICIPIO
RIC (RECORD)
PR ESTADO
Total
MUNICIPIO

BAND PARANA (CURITIBA)
Total

MUNICIPIO

TV PARANA EDUCATIVA /

TURISMO
Total

Legenda pecas

D - Energia [30")

COLOCAGAD

Bom Dia Brasil
Boa Noite Parana
Jornal Nacional
Bom Dia Praca
Bom Dia Brasil
Novela |
Boa Noite Parana
Jornal da Globo
Estudio C
Caldeirdo
Fantastico

COLOCACAD

Primeiro Impacto

Tribuna da Massa*

Noticias da Massa
Domingo Legal

COLOCACAD

PARANA NO AR
FALA BRASIL
HOJE EM Dia

CIDADE ALERTA
RIC NOTICIAS

HORA DO FARQ

COLOCAGAD

Brasil Urgente Nacional

COLOCAGAO

FAIXA DAS 14H AS 18H
FAIXA DAS 18H AS 23H

SEC

60"
60"
50"
30"
30"
30"
30"
30"
30"
30"
30"

SEC

30"
30"
30"
30"

SEC

30"
30"

30"

30"
30"

SEC
30"

SEC

ENg
30"

DIA

Sep/Sex
Seg/Sex
Seg/Sex
Seg/Sex
Seg/sex
Seg/Sex
Seg/Sex
Seg/5ex
Sab
Sab
Dom

DIA

Seg/Sex

Seg/Sex

Seg/Sex
Dom

DIA

Seg/Sex
Seg/Sex
Seg/Sex
Seg/Sex
Seg/Sex
Dom

DIA
Sep/ Sab

DIA

Seg/ Sex
Seg/ Sex

HORARIO
INICIAL
8:30
19:10
20:30
G6:00
B:30
18:30
19:10
01:10
14:30
16:55
20:30

ﬁ.-m.—-w-—-wwmt—no—“

HORARIO
INICIAL

=
w

HORARIO
INICIAL
6:30
8:30
10:00
18:00
19:20
15:15

HORARIO
INICIAL

s

1
16:00 [l

1

HORARIO
INICAL 1 3
14h-18h &
18h-23h

VALOR UNITARIO
BRUTO TABELA

RS 15.134,00

RS 78.140,00

R$ 116.352,00

RS 4.958,00

RS 7.567,00

RS 29.215,00

RS 39.070,00

RS 10.222,00

RS 11.015,00

RS 13.104,00

RS 44.321,00

VALOR UNITARIO
BRUTO TABELA
RS 5.695,00
RS 14.960,00
RS 30.120,00
RS 34.046,00

VALOR UNITARIO
BRUTO TABELA
RS 5.197,00
RS 9.583,00
RS 9.987,00
RS 18.453,00
RS 30.302,00
RS 31.870,00

VALOR UNITARIO
BRUTO TABELA
RS 16.467,50

VALOR UNITARIO
BRUTO TABELA
RS 0,00
RS 0,00

VALOR TOTALBRUTO  Part.
TABELA %

RS 30.268,00
RS 78.140,00
RS 116.352,00
RS 24,790,00
RS 22.701,00
RS 58.430,00
RS 39.070,00
RS 30.666,00
RS 11.015,00
RS 13.104,00
RS 44.321,00

R$ 468.857.00 56%

VALOR TOTAL BRUTO  Part.
TABELA %
RS 39.865,00
RS 44.880,00
RS 30.120,00
RS 34.046,00
RS 148.911.00 18%

VALOR TOTAL BRUTO Part.
TABELA %
RS 31.182,00
RS 28.7459,00
RS 5.987,00
RS 36.906,00
RS 30.302,00
RS 31.870,00
RS 168.996,00 20%
VALOR TOTAL BRUTO  Part.
TABELA %
RS 49.402,50
RS 49.402.50 6%
VALOR TOTALBRUTO Part.
TABELA %

RS 0,00
RSD.00 0%

PRY

Y =

&0

\
-



L R LR R R R R R R B R B B B B

TV ABERTA - MES 6 - FLIGHT 4

MUNICIPIO

RPC (GLOBO)
PR ESTADO

Total
MUNICIPIO

REDE MASSA (SBT)
PR ESTADO

Total

MUNICIFIO

RIC (RECORD)
PR ESTADO

Total

MUNICIPIO
BAND PARANA (CURITIBA)
Total

MUNICIPIO

TV PARANA EDUCATIVA /

TURISMO
Total

COLOCAGAQ

Bom Dia Brasil
Boa Noite Parana
Jornal Nacional
Bom Dia Praca
Bom Dia Brasil
Novela |
Boa Noite Parana
Jornal da Globo
Estudio C
Caldeirao
Fantastico

COLOCACAD

Primeiro Impacto

Tribuna da Massa*

Noticias da Massa
Domingo Legal

COLOCACAT

PARAMA NO AR
FALA BRASIL
HOJE EM DIA

CIDADE ALERTA
RIC NOTICIAS

HORA DO FARO

COLOCAGAD

Brasil Urgente Macional

COLOCAGAD

FAIXA DAS 14H AS 18H
FAIXA DAS 1BH AS 23H

SEC

60"
60"
30"
30"
30"
30"
30"
30"
30"
30"

SEC

30"
30"
30"
30"

SEC

30"
30"
3o
S
30"
30"

SEC

30"

SEC

30"
30"

DIA

Seg/Sex
Segfsex
Sep/Sex
Seg/Sex
Seg/Sex
Seg/Sex
Sep/sex
Seg/Sex
Sab
Sab
Dom

DIA

Seg/Sex

Seg/Sex

Seg/Sex
Dom

DIA

Sep/Sex
Seg/Sex
Seg/Sex
Seg/Sex
Sep/Sex
Dom

DIA
Seg/ Sab

DIA

Seg/ Sex
Seg/ Sex

HORARIO
INICIAL
830
19:10
20:30
6:00
8:30
18:30
19:10
01:10
14:30
16:55
20:30

HORARIO
INICIAL
8:00
11:45
19:15
11:00

HORARIO
INICIAL
6:30
8:30
10:00
18.00
19:20
15:15

HORARIO

INICIAL
16:00

HORARIO
INICIAL
14h-18h
18h-23h

2RI =N

5
1

2

5
1
Fad
1

2]

9 e

MES s
5 5. ik
enil & s 1b D
2
1
1
W
(&1 3
1
E m 3
1 1
=
7] :
SIS I 21
MEs 6

o

[

3

1

2

1

= 1

BB B 5 oz s T (e

MES 6 INS

dls t q 5
7 8 9 10 11 12m

cll 3

0. IS oNCEELEE0=E]
MES 6

d s q s = d INS

7

1 12 (1314
10
16

2 3 6

o
-
R ]

=]
15
Lt

VALOR UNITARIO
BRUTO TABELA

RS 15.134,00

RS 78.140,00

RS 116.352,00

RS 4.958,00

RS 7.567,00

RS 29.215,00

RS 39.070,00

RS 10.222,00

RS 11.015,00

RS 13.104,00

RS 44.321,00

VALOR UNITARIO
BRUTO TABELA
RS 5.695,00
RS 14.960,00
RS 30.120,00
RS 34.046,00

VALOR UNITARIO
BRUTO TABELA
RS 5.197,00
RS 9.583,00
RS 9.987,00
RS 18.453,00
RS 30.302,00
RS 31.870,00

VALOR UNITARIO
BRUTO TABELA
RS 16.467,50
VALOR UNITARIO
BRUTO TABELA
RS 0,00
RS 0,00

VALOR TOTAL BRUTO  Part,
TABELA %
RS 30.268,00
RS 78.140,00
RS 116.352,00
RS 24.790,00
RS 22.701,00
RS 58.430,00
RS 39.070,00
RS 30.666,00
RS 11.015,00
RS 13, ma ,00
RS 44.321,00
RS 468, 357 00 56%

VALOR TOTAL BRUTO  Part.

TABELA %
RS 39.865,00
RS 44.880,00
RS 30,120,00
RS 34.046,00
RS 148.911.007718%

VALOR TOTAL BRUTO  Part.

TABELA %
RS 31.182,00
RS 28.749,00
RS 9.987,00
RS 36.906,00
RS 30.302,00
RS 31.870,00
RS 168.996.00 '20%

VALOR TOTAL BRUTO Part.

TABELA %
RS 49.402,50
R5 49,402,501

VALOR TOTAL BRUTO Part.

TABELA %
RS 0,00
RS 0,00
RS 0.00 JK_L,

P

CEROTALGERAL: e S AT

Legenda pegas

D - Energia (30")
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TV FECHADA - 6 MESES

MUNICIPO

CURITIRA

MUNICIMD

CURITIRA

MUNICIPO

CURITIBA

MUNICIPID

CURITIBS

MUNICPIO

CURITIEA

EMISSORA SkC
GNT B0°
sPOTY w0
MULTISHOW (i
VIvA (oo
GLOBONEWS [
MEGAPIX BO"
GNT E
SPOTY 0"
MULTISHDW wn"
VIva an
GLORONEWS ap*
MEGAMX ar
EMISSORA SEC
GNT o
SPOTY £
MULTISHOW "
viva e
GLOBONEWS L

MEGAPIX

SPOTV
MULTISHOW
VIVA
GLOBONEWS
MEGAPIX

EMISSORA

GNT
SPOTV
MULTISHOW
VIVA
GLOBONEWS.
MEGAPIX
GNT

SPOTV
MULTISHOW
VIVA
GLOBONEWS

0

0

10"

HORARID
INICIAL

AL
1RM
181

mn
mu
0H
oM
)
oM
o
o
-0
0
01

S01H
18H- 01H
18H - 01K

HORARIO
INICIAL

18H - O1H
18H - 01H
18H-01H
18H - O1H
18H - O1H
18H - O1H
18H - 01H
1BH - 01K
18H - 01H
18H - O1H
18H - O1H
18H - 01K

e

R =

| TRV I VLV SRR

-

P

| [T RV PR =]

-

W

B oo e ow

F

L ot
[V PR V]

L T R Wi Sy
e R " B

&
v o

2
2
2
2
2
2

Mmis 1
tq 9 1 % " IS B
4 10 11 12 A 15 16 a7
) b S F - N S | ¢ B IR S A | E I S S S |
1 22 11 22 S I T T T PR A A ]
2 22 2 22 a2 9 1 11 1 23 E F 2
H PR I T T T | 2020 »¥ 1 I T T S
H] 1212 22 I I R T PR I T
i oy 2232 P I N O O 20
EERC ISR IR TIN IR AT AR IR AN EAR A I A AR P A
Mmis2
st ogog s m st ogoq s st g oq 8 ”
6 7 8 910 13 14 15 16 17 0 21 22 23 4
22 2222 212 2 22012 12
222 21 12 PR B I | 202 2 0 %
22221 2 2221 12 12202 12
2202 122 2o 22 2R3 2 & 2
22222 2 2.2 3 32 FE- i I I
22022 2 2 F i ] 22 2212

L Y

< RN

R T

R T

I

] s t gog % m st
15 18 19 20 21 22 5 26
2 2 % ¥ 423 22
2 2 2°F 2 22 2 FE
2 2 2 222 212 2
2 2 2221221 22
2 2 22212 112 2
? 2 222 2 2 1
120 & :

MEs 4

b
wan

]
e 29 W0

5

]
20

[
a

T ]

t
i

q

LYV VRV

[ T N YRR

I R

BB R RS R RS

= ENREV RV N VR

1=} RN PR

»
2

T

}

NNMMNM%:

R

+ TR R VI PR VR Y

1222 22 221212
1212 2 2 222 2
2221222 2 202 2
22121212 RTIEE T
1212212 2222
12121212 22 % 2
MEs 5
tqgaq t ggs
15 16 17 2232415
3 3.3 22
222 22
3 22 12
222 22
2 22 2 2
222 22
12

LR

M

MO e Mg

(1]

L ]

50
50
50
50
50
50

VALORUNITAING  VALGR TOTAL
WALITE TARELA  BRUTO TABELA
5 550,00 RS 4 540,00
n5 1 100,00 B 10 544000
LR LR LVE R K]
A5 640,00 Y 3 R40,00)
NS | 280,00 WY 7 680,60
R4 280,00 R% 1 6AG00
A% 295 00 RS 121900
% 480 00 LIR AT
A5 389.00 5 16 138,00
w4 320,00 "% 13 440,00
W5 BAN. 00 5 26 AA0.00
B 140,00 A5 5 A%0,00
VALON UNITARIO  YALOR TOTAL
BRUTO TARELA BRUTE) TABELA
RS 295,00 A% 17 980,00
Ry 280,00 A5 38 720,00
RS 389,00 A% 1711606
Y 320,00 S 14 080 00
RS F).00 RS I8 160,00
A% 140,00 RS 6.160,00
VALOR UNITARIO  VALOR TOTAL
BRUTO TARELA  BRUTO TABELA
RS 295,00 RS 14 160,00
RS 880,00 R542.240,00
RS 389,00 RS 1B.672.00
RS 320.00 RS 15.360.00
RS 640,00 RS 3072000
RS 140.00 RS 6.720.00

VALOR UNITARIO
BRUTO TABELA

RS 530,00
A5 1.760,00
RS 778,00
RS 640,00
RS 1.280,00
A5 280,00
R$ 295,00
RS 880,00
RS 385,00
RS 320,00
RS 640.00

VALOR UNITARIO
BRUTO TABELA

RS 295,00
RS 880,00
RS 389,00
RS$ 320,00
RS 640,00

RS 140,00
W ek

VALOR TOTAL
BRUTO TABELA

RS 3340,00
A5 10.560,00
RS 4 55E.00
RS 3.840.00
RS 7.680.00
RS 1.680,00
A% 12.380,00
RS 36.960.00
A5 16.338,00
RS 1344000
RS 26.880,00
RS 5.880,00

VALDR TOTAL
BRUTO TABELA

RS 14.750,00
RS 44.000.00
RS 19.450,00
RS 16.000,00
RS 32.000,00
RS 7.000,00

MES 6
HORARIO
MUMCIPID EMISSORA SEC inciaL 9 s t g a s st q qs 5 t q 4 % s t g q s INS v:mrnm s:“m?':mﬂ
1 |5 67 8 s 1213 14 15 16 192021 22 23 2627 2829 30 Lo
GNT 0" 18K - 01 2 90% % 3 3 222212 2 222 2.2 12 222212 & RS 285,00 RS 13570,00
SPOTV 30" 18K -01H 222222 221212122 2212212 22222 4 RS 880,00 RS 40.480,00
MULTISHOW 307 LEH - O1H 220111 12 222212 2221212 22222 & RS 189,00 RS 17.894,00
Ll viva W0 1BH- 01 222822 2222212 1112112 2212211 % HS3000 RS 1472000
GLOBONEWS 30° 18H-01H 2o 22 2t 122 222 T 22122 4% RS 640,00 RS 29 440,00
MEGARIX 307 18M - 014 222 3 1 221111 B EERE IEEEEE RS 14000 RS 6440
TOTAL GERAL 1704 RS 788.544,00
72 inserghes
Distribuigo A0B insercBes

a —
i D En A0B mserBes
408 inserghes

*As pecas cristivas serdo distibuidas uniformemente concatenada

Bz o D



RADIO - MES 1
MES 1 v
FORMATOD ALOR UNT,
MUNICIPIO VElcULD COLOCAGCAD INSERCOE; { R L I S D DR TAB‘:E:) VALOR ToTaL
BRUT
Massa FM 7 as 19h ag" & b 6B 6 B & 5 5 5 5 58 RS 685 OTABELA
4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 RS 38.360
9B FM 6 as 19h 30 2 S s s s o RS 570 R 28 500
Caioba FM 7 as 19h 30" 5 5 5 5 ¥ P E: o5 oa RS 5a4 RS 29200
RTER Ouro Verde FM 7 as 19h 30 5 5 5 5 5 5 RS 584 .
. s 5 5 5 5 5 5 5 5 50 RS 29 190
Jovem Pan 7as 19h 30° 5 25 5 s 3 RS 451 RS 22 550
Mundo Livre 6as 19h 30" 5 5 5 5 5 5 s 5 5 = RS 520 RS 26,000
Bandnews Gas 19h 30" 5 5 5 35 5 5 5 - RS 771 RS 38 550
Parana Educativa 635 1%h 30" 5 5 5 5 5 5 5 4 R50 RSO
I b R 212.350
Palguerd FM 6as 15h EL 5 5§ 5 5 5§ 5 5§ 5 5 5 50 RS 260
LONDRINA Folha FM 7as 19h 30" 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 .45 RS 171 “é;;;%
CHN Londrina 6as19h £l 4 4 4 a 4 4 4 4 4 4 a0 RS 144 RS 5 760
Total Londrina 135 RS 26.455
Maringd FM 7as19h 30" S 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 RS 342 RS 17.115
MARINGA Massa FM 7as 19h EL 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 RS 257 RS 12 850
CENFM 6as 19h 30" 5 5§ 5 5 5 5 5 5 5 5 50 RS 138 RS 6.900
Total Maringa 150 RS 36,865
Mundi FM 6as19h Ly £ &5 8 & i5 5 5 5 5 5 50 RS 220 RS 11.000
PONTA GROSSA Massa FM 7a519h 30" 5 5 5 § °§ 5 5 5 5 5 50 RS 215 RS 10.750
Radio T 7 as19h 30" 5 5 5 5 5 5 5 5 5 & 50 RS 142 RS 7.100
Total Ponta Grossa 150 RS 28.850
Capital FM 735 19h 30" 5 5§ 5§ 5 °§ 5 5 5 5 5 50 RS 189 RS 9.450
CASCAVEL Taroba FM 73a519h 30" 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 RS 110 RS 5.500
Colméia FM 7as19h kL 55 5 5 5 5 5 5 5 5 50 RS 104 R$ 5.200
Total Cascavel 150 RS 20.150
97.7FM 7 a5 15h 30" § § 5 5 5§ 5 5 5§ 5 5 50 RS 131 RS 6.555
ARG B Javem Pan 75 19h 30 5 5 5 5 ;5 55 5 5 5 350 #5124 RS 6,188
Total Foz do lguagu 100 RS 12.743
Cultura FM 735 19h 30" 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 RS 100 RS 5.000
BlARARIAYA 92 FM 735 19h 30" 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5o RS 133 RS 6.650
Total Guarapuava 100 RS 11.650
Massa FM Litoral 7a519h " 5 5 5 5 5 S 5 5 § 5 g RS 106 R35.300
PARANAGUA i1ha do Mel FM 7as19h 30" 5 5 5 5 5 S 5 5 5 5 5o R$ 7 7% 2.350
Total Paranagui 100 RS 7.650
Guacu AM 7as19h El 5 5 5 5 5§ 5 5 § 5 5 5 R$ 26 RS 1.300
TOLEDD Mundial FM 735 19h 30" s 5 5 5 5 S 5 5 5 5 8 8554 RS 4.695
Total Toledo 100 #55.995
Cultura FM 7 as 19h 30" 5 5 5 5 § 5 5 50 RS 85 RS 4.250 o
ApLCARANA S8 FM 7325 19h 30" 55 5 5 3 55 2 5 3 RS 83 o dnzs
Total Apucarana 100 Rés:
TOTAL GERAL 1491 B ITLOEY @ \ )
Spot 1 - geral 213 insergdes v E
Spot 2 - energia 213 insergbes A \b
& Spot 3 - protecse ambienal 213 inserches
Dustribuigao das S0t 8 — edisacin 235 ikt t
pegas Spot 5§ - emgireges 213 inserghes
50t 6 - comida 213 imergées _‘_‘M
Spot 7 - habitscho 213 insergbes = =2
*As pecas criativas serac distribuidas uniformemente concatenada 30




RADIO - MES 2

MUNICIPID

CURITIBA

Total Curitiba

LONDRINA

Total Londrina

MARINGA

Total Maringa

PONTA GROSSA

Total Ponta Grossa

CASCAVEL
Total Cascavel

FOZ DG IGUACU
Total Foz do Iguagu

GUARAPUAVA
Total Guarapuava

PARANAGUA
Total Paranagud

TOLEDO
Total Toledo

APLUCARANA
Total Apucarana

TOTAL GERAL

Distribuicdo das
PECAL

As pecas cnalivas serio distribuidas uniformemente concaten ada.

VEICULO

Massa FM
98 FM
Caioba FM
Curo Verde FM
Jovem Pan
Mundo Livre
Bandnews
Parana Educativa

Paiqueré Fiv
Folha FM
CBN Londrina

Maringa FM
Massa FM
CBNFM

Mundi FM
Massa FM
Radio T

Capital FM
Taroba FM
Colméia FM

97,7 Fh
Jovemn Pan

Cultura FM
92 FM

Massa FIM Litoral
llha do Mel FM

Guagu AM
Mundial Fia

Cultura FM
98 FM

Sput 1 - geral
Spat 2 - energia

Epot 3 - protegdo ambental
Spot 4 - educagio

P04 5 - pergregon

Sp0t & - camida

Spat 7 - hahitagdo

COLOCACAD

Fas 19h
6as19h
7as19h
7 as15h
7 as 19h
Bas 15h
6as 1%h
6as 19h

Gas19h
7as 19h
6as19h

7as 19h
7 as 19h
Gas 19h

Bas 1%h
7 as 15h
7as 1%h

7as19h
7as 19h
7as 15h

7as18h
7 a5 18h

7a519h
7as15h

7as 19h
7as 19h

7 as 1%h
Tas 19k

7 as 19h
7 as 19h

213 insergdes
213 insergfies
213 insergdes
213 inwrpbes
13 imergdes
FRERIETIETS
213 insergie

FORMATO /
INSERGOES
El}

Iy
IS
Elig
EL
30"

ELY
30"

30"
30"

Ely
an"

WA L U W e

W S

mwn

win

W

w

[LRC RV R RY RV R

oL

W

W

w e [LRV.RE} & [LRC RV RV RV RE R B A=)

i

(LAY ]

[LET RV EL RV AV RCR. Y-

W W W W W

wn

wmwn

wn

LA RLRCRT ET R R IV 15

b

[ o wn W

W

gz

~an

(LA REEV ROV R R Y- 1Y

W ]

W

W W wn

W

WU AR W D e

W W

w

Wi

v

i n R

W W W

wn

[LET

e

win

o -

(LT AT R R AC AT Y]

W (LR T W

w e

(LR RURE R RO T T et

wn e wnen [LET R o Wi Bow

w

o

INS

VALOR UNITARID
BRUTO TABELA

RS 685
RS 570
RS 584
RS 584
RS 451
RS 520
RS 771

RS0

RS 260
RS 171
RS 144

RS 342
RS 257
RS 138

RS 220
R$ 215
RS 142

RS 189
RS 110
RS 104

RS 131
RS 124

RS 100
RS 133

RS 106
RS 47

RS 26
RS 94

R85
RS 83

VALOR TOTAL

BRUTO TABELA
RS 38,360
RS 28,500
RS 29,200
R$29.190
RS 22,550
RS 26,000
RS 38.550

RSO
RS 212.350

R$ 13.000
RS 7.6595
RS 5,760

RS 26.455

R517.115
R5 12,850

R5 6900
RS 36.865

RS 11.000
RS 10.750

RS 7.100
RS 28.850

RS 9.450
RS 5.500
RS 5.200
RS 20,150

RS 6,555
RS 6.188
RS 12.743

RS 5.000
RS 6.650
RS 11,650

R55.300
RS 2.350
RS 7.650

RS 1.200
RS 4.6595
RS 5.995

RS 4.250
RS 4.125
RS 8375

RS 371.083




RADIO - MES 3

MUNICIPID

CURITIBA

Total Curitiba

LONDRINA

Total Londrina

MARINGA

Total Maringa

PONTA GROSSA

Total Ponta Grossa

CASCAVEL
Total Cascavel

FOZ DO IGUAGU
Total For do Iguagu

GUARAPLANVA
Total Guarapuava

PARANAGUA
Total Paranagua

TOLEDO
Total Toledo

APUCARANA
Total Apucarana

TOTAL GERAL

Distribuicao das
pegas

*As pegas criativas serdo distribuidas uniformemente concatenada

VElCULO

Massa FM
98 FM
Caioba FM
Ouro Verde FM
Jovem Pan
Munde Livre
Bandnews
Parand Educativa

Faiguere FM
Folha FM
CBN Londrina

Maringa FM
Massa FM
CEN FM

Mundi FM
Massa FM
Radio T

Capital FM
Taroba FM
Colmeia Fv

7.7 FMm
lovem Pan

Cultura FM
92 FM

Massa FM Litoral
liha do Mel FM

Guagu AM
Mundial FM

Cultura FM
58 FM

Spot 1 - geral

Spot 2 = Eneigis

5pot 3 - protecio amiveral
Pt 4 - educagdo

Spon - empregos

spat - comida

Spot 7 - habdagio

COLOCACAD

7as19h
6 as 19h
7 as 19h
7 a5 19h
7as 19h
B as 19h
6as1%h
6 as 19h

6as 19h
7 as 19h
6as 19h

7as51%h
7as19h
Bas 1%h

6as 1%h
7 as 19h
7as 19h

7 as 19h
785 19h
7 a5 18h

7as 19h
7 as 19h

7as18h
7 as 1%9h

7as19h
7as 19h

7as19%h
7 a5 19h

7 as 15h
7as 19h

13 imergbes
213 inuerges
213 insergdes
213 insergBes
113 inserghes
213 imsergbes
2E3 ingergles
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VALOR UNITARIO
BRUTO TABELA

RS 685
RS 570
RS 584
RS 584
RS 451
RS 520
RS 771

RS0

R5 260
R$ 171
RS 144

RS 342
RS 257
RS 138

RS 220
RS 215
RS 142

RS 189
RS 110
RS 104

R$131
RS 124

RS 100
RS 133

RS 106
RS 47

RS 26
RS 94

RS B5
RS 83

VALOR TOTAL

BRUTO TABELA
RS 38,360
RS 28.500
RS 29.200
RS 29.190
R522.550
RS 26,000
RS 38,550

RS0
RS 212.350

RS 13.000
RS 7.695
RS 5.760

RS 26.455

RS 17.115
RS 12.850

RS 6.900
RS 36,865

R511.000
RS 10.750

RS 7.100
RS 28.850

RS 9.450
RS 5.500
RS 5.200
RS 20.150

RS 6.555
RS 6.188
RS 12.743

RS 5.000
RS 6.650
R$ 11.650

RS 5.300
RS 2.350
RS 7.650

RS 1.300
RS 4.695
R% 5,995

RS 4.250
RS 4,125
RS 8.375

RS 371.083
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RADIO - MES 4

MES 4 VALORUNITARIO  VALOR TOTAL
T0/ s B INS
coloeacio. LS ¢ 4 92 SRS L DS S BRUTOTABELA  BRUTO TABELA
MURICHIO VEICULO INSERG § 6 6 6 B 6 § 5 § 5 &g RS 685 RS 38.360
P 7as19h i 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 59 RS 570 RS 28 500
a8 1M §as 19h o 5 5 55 5§ 55 5 5 5 50 RS 584 RS 29.200
Caiabd ¥ 705 19h 2 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 R5 584 7529190
Duro Verde FM Tas1%h = 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 R5 451 75 22.550
CURITIBA o miRar 7as19h iu 5 5 5 5 § 5 5 5 5 5 5 RS 520 A5 26,000
Mundo Livre fas19h 0 5 § 5 5 5§ 5 5 5 5 § 50 RS 771 RS 38.550
Bandnews Sas1%h a0 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 RSD RSD
Parana Educativa Gas19h 406 RS 212.350
Total Curitiba
o 30 5 5 § &5 & 5 § 5 & 5 8§ RS 260 RS 13.000
Paigueré FM 6as 19h 30" § 5§ 5 5 5 4 4 4 4 a4 a5 RS 171 RS 7.695
| A Folha FM 725190 i 4 4 4 4 4 4 a4 4 a4 a0 RS 144 RS 5,760
LONDRIN 0 3
CBN Londrina 6as19n 135 RS 26.455
Total Londrina
30" 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 RS 342 RS 17.115
Maringd Fht Tasidn 30" 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 RS 257 RS 12.850
MARINGA Matsa Fi Lt 0 5 5 5 5 5 $ 5 5 5 5 5 RS 138 RS 6.900
CBN FM 635 19h 150 RS 36,865
Total Marings
" 5 5 5 5 5 50 RS 220 RS 11.000
Mundi FM §as1on o HE-A- savIt B 25 215 RS 10,750
PONTA GROSSA Massa FM 7 as 19h i St £ 5% 5 5 5 3 s 0 RS 142 RS 7.100
Ridio T .t & 150 RS 28.850
Total Ponta Grossa
i RS 189 RS 9.450
Capital IM 735 19h 0 E R L Py y @ Rg s iy
CASCAVEL Tarcha FM 7as15h 30'“ : 8 = 555 5 35 8 £% 104 RS 5200
Colméia FM Fa1dk 0 & 150 A$ 20,150
Total Cascavel
! RS 6.555
97,7 FM 7as 19h 30" 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 RS 131
FOZnoiGUARY Jovem Pan 735 19h 3 5 55 5 5 55555 % R5124 Rgsl 6188
Total For do Iguagu 00 &
5 5 5 5 5 5 5 5 5 30 RS 100 RS 5.000
GUARAPUAVA o 72 10n A - 5555 5 50 RS 133 RS 6850
Total Guarapuava 100 RS 11650
Massa FM Litaral 7as19h L 5§ 5 5 5 § 5 5 5 5 5 50 RS 106 R$ 5.300
PARANAGHA iiha do Mel £ 7as1%h 30" 5 5 5 5 & 5 5 5 5 5 50 RS 47 R$ 2.350
Total Paranagud 100 RS 7 650
Guacu AM 725 19h 30" § 5 5 &5 s 5 5 5 5 5 50 RS 26 RS 1.300
ToLEea Mundial FM 735 18h 30" 5 5 5 5§ § § 5 5 5 5 50 RS 94 RS 4.695
Total Toledo 100 RS 5.995
Cultura FM 7 as19h 30" 5 & 50 RS BS RS 4.250
APUCARANA, 5 5 5 §5 § 5 5 5§
95 FM 7as15h 30" 5 5 5 5 3§ 5 5 5 5 5 50 RS B3 R$4.125
Total Apucarana 100 RS 8.375 —
%
TOTAL GERAL — RS 371,083 CL/
Spat 1 = geral 13 mseighe
Spat 2 - energia 213 inserghies
Distribuigao das 90" 3~ protesdo ambiental 213 ingerghey
prgas S0t & - eduratia 13 insrghes
01 5 - empreges 21T inserghes
#pot & - camida 213 inserghes
*AS peCas criativas S bl 3 Inserges

serdn distribuidas uniformemente concaten ada

e —
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RADIO - MES 5

MUNIOMO

CURITIBA

Total Curitiba

LONDRINA

Total Londrina

MARINGA

Total Maringa

PONTA GROSSA

Total Ponta Grossa

CASCAVEL
Total Cascavel

FOZ DO 1GUACY
Total For do lguagu

GUARAPUAVA
Total Guarapuava

PARANAGUA
Total Paranagui

TOLEDO
Total Toledo

APUCARANA
Total Apucarana

TOTAL GERAL

Distribuigao das
pegas

VEICULD

Masza FM
98 FM
Caioba FM
Quro Verde FM
loven Pan
Mundo Livee
Bandnews
Parana Educativa

Paigueré FM
Folha FM
CEN Londrina

Maringa FM
Massa FM
CBN FM

Mund: FM
Massa FM
Radio T

Capital FM
Taroba FM
Colméia FM

97,7 FM
lovem Pan

Cultura FM
52 FM

Massa FM Litoral
liha do Mel FM

Guagu AM
Mundial FM

Cultura FM
98 FM

spot 1 - geral
Spot 2 - energia

S0t 3 - protegha ambiental
Spot 4 - educatao

S0t 5 - empregos

Spot € - comeda

S0t ¥ - natitagdo

COLOCACAD

7 a5 19h
B as 1%h
7as19h
Tas 19h
7as 1%h
6as 19h
6as 13h
6as 19h

©as 1%h
7 as 19h
& as 18h

7 a5 19h
7 a5 1%h
&as 19h

6 as 19h
7 a5 19h
7 as 1%h

7 as 19h
7as19h
7as 19h

7 as 19h
Tas1%h

7as 18h
Jas19h

7 as 1%h
7 as 1%h

7 as 1%h
T as 1%h

7as 19
Taz19h

783 ingergies
233 insprgbes
118 nsergtes

215 Insergbes
713 nsergtes
A4 peCat OFiativas serdo distribuidgas unilormemente concatenada
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VALOR UNITARIO
BRUTO TABELA

RS 685
RS 570
RS 584
RS 584
RS 451
RS 520
RS 171

RSO

RS 260
R31T1
RS 144

RS 342
RS 257
RS 138

RS 220
RS 215
RS 142

RS 189
RS 110
RS 104

RS 131
RS 124

R5 100
RS 133

RS 106
RS 47

RS 26
R394

RS 85
RS 83

VALOR TOTAL

BRUTO TARELA
RS 38360
RS 28 500
RS 29200
RS 29.190
RS 22.550
fi$ 26.000
RS 38550

R50
R5 212350

RS 13.000
RS 7.695
/5 5.760

RS 26,455

A5 17.115
RS 12.850

RS 6.900
RS 36.865

RS 11.000
RS 10.750

AS 7.100
RS 28.850

RS 9.450
RS 5.500
RS 5.200
RS 20,150

RS 6.555
AS 6.188
RS 12.743

RS 5.000
RS 6.650
RS 11.650

R$5.300
RS 2.350
RS 7.650

RS 1.300
RS 4.695
RS 5.995

RS 4.250
RS 4.125
R5B.375

R$ 371083



R W W W W W W v w W W W W

RADIO - MES 6

MUNCHNOD

CURITIRA

Total Curitiba

LONDRINSG

Total Londrina

MALRINGE

Total Maringa

PONTA GROSSA
Total Ponta Grossa

CASCAVEL
Total Cascavel

FOZ DO IGUACL
Total For do Iguagu

GUARAPUAVA
Total Guarapuava
FPARANAGUA
Total Paranagus
TOLEDO
Total Toledo
APUCARENA
Total Apucarana
TOTAL GERAL

Chstribuido das
pecas

*AL petas crialivas terfio distribuidas uniformements contatenada

VElCULD

Massa FM
98 Fm
Cawba FW
Duro Verde FM
lovem Pan
Mundo Livre
Bandnews

Parana Educativa

Pamgueri FM
Folha Fs
CBN Londrina

Maringd FM
Masza FM
CBN FM

Mundi FM
Massa FM
Radic T

Capital FM
Taroba FM
Colrméia FM

7.7
Jovern Pan

Cultura Fiv
92 FM

Masta FM Litoral
fiha do Mel FM

Guatu AM
Mundial Fia

Cultura FM
GEFM

SpeA | - geral
St § — wrargis

St = protecho wmisentas
Spot 4 - edutagio

BP0 % — et

Wt b commids

St T - habitaghn

COLOTAGAG

1as 19h
G as 19h
7as19h
7 as 19h
7as 19h
6 as 19h
6.as 19h
€ as 19h

6as 19h
7 a1 19h
6as 19h

7 as 19h
7 as 15h
B as 19h

6as 19h
7 a3 19h
7 a3 19h

7 a5 19h
Tas19h
7 a3 19h

7 as 19h
Tas1%h

7as15h
Tas15h

7 a5 19h
T a5 19h

7 a5 19h
723 19h

7 45 19h
?as 190

213 eyt
218 irrerg s
1N inbergle
210 st
P1H g
211 inkarg e
EARTTETE
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VALOR UNITARIO

VALOR ToTaL

BRUTO TABELA BRUTO TaBELA
:’: 685 RS 38 360
5570 RS 28,500
'l:s 584 RS 29 200
S 584 R% 29 190
RS 451 A5 22 550
RS 520 RS 76,000
RS 771 R$ 38,550
RSO RSO
RS 212,350
S 260 RS 13.000
S 171 RS 7,695
RS 144 RS 5,760
RS 26,455
RS 342 RS 17.11%
RS 257 RS 12 850
RS 138 RS 6.900
RS 36,265
RS 220 RS 11.000
#5215 R510.750
RS 142 RS 7.100
RS 28 850
RS 189 RS 9.450
RS 110 RS 5.500
RS 104 AS 5.200
RS 20.150
RS 131 R5 6,555
RS 124 RS 6168
RS 12 743
p— RS 5.000
RS 133 RS 6 650
RS 11.650
RS 106 Re 5200
2547 RS 2,350
RS 7.650
RS 26 RS 1.300
poan RS 4 695
RS 5.995
s RS 4 250
e RS 4.125
RS 8375
R$ 371,083




OUTDOOR - MES 1

MUNICIFIO

Curitiba
S30 Jose dos Pinhais
Colombo
Paranagua
Araucaria
Campo Largo
Pinhais
Almirante Tamandare
Piraguara
Fazenda Rio Grande
Lapa
Campina Grande do Sul
Cascavel
Toledo
Francisco Beltrao
Marechal Candido Rondeon
Foz do |guagu
Pato Branco
Palmas
Medianeira
Guarapuava
Irati
Unido da Vitoria
Londrina
Apucarana
Arapongss
Cambe
Rolandia
ibipora
Cornélio Procopio
Santo Anténio da Platina
Maringa
Sarandi
Campo Mourao
Paicandu
Paranaval
Umuarama
Ponta Grossa
Cianorte
Telémaco Borba
Castro
Sac Mateus do Sul

Distribuigdo das pecas criativas

Modelc 1 - Geral

Models 2 - Preservacao ambienial
Modeio 3 - Energias renovavels
Modsio 4 - Desigualdades

FORMATO

QUTDOOR 93
OUTDOOR 9%3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
DUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
QUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 5x3
QUTDOCR 5x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 5x3
QUTDOOR 9x3
QUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 93
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
DUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9«3
OUTDOOR 9x3

22 insergbes
31 insercdes
31 insergies
31 inserches
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VALOR UNITARIO
BRUTO TABELA

RS 1.020
RS 1.020
RS 1.020
RS 1.530
RS 1.550
RS 1.550
RS 1.550
RS 1.020
RS 1,550
RS 1.150
RS 1.190
RS 1.550
RS 1.020

RS 990
RS 1.020

RS 850
RS 1.530
RS 1.020
RS 1.020
RS 1.280
RS 1.020
RS 1.280

RS 770
RS 1.150

RS 670
RS 1.020
RS 1.150
RS 1.150
RS 1.150

RS 900
RS 1.660
RS 1.150
RS 1.150
RS 1.020
RS 1.150
RS 1.150

RS 900
RS 1.530
RS 1,150

RS 770
RS 1.530
RS 1.130

VALOR TOTAL
BRUTO TABELA

RS 24.480

RS 4,080
RS 4.080
RS 4.590
RS 4.650
RS 4,650
RS 4,650
RS 1.020
RS 1.550
RS 3.570
RS 1.150
RS 1.550
RS 5.100
RS 2.970
RS 1.020
RS 3.400
RS 4.530
RS 3.060
RS 1.020
RS 1.280
RS 3.060
RS 1.280

RS 770
RS 6.900
RS 2.010
RS 3.060
RS 3.450
RS 1.150
R$ 1.150

RS 900
RS 1.660
RS 6.900
RS 3.450
RS 3.060
RS 1,150
RS 3.450
RS 2.700
RS 4.580
RS 4.600

RS 770
RS 1.530
RS 1,130

RS 141.220




OUTDOOR - MES 2

MUNICIPID

Curitiba
S3o lose dos Pinhais
Colombo
Paranagus
Araucana
Campo o
Finhais
Almirante Tamandare

raquara
Fazenda Ric Grande
Lapa
na Grande do Sul
Cascavel
Toledo
Franasco Beitrdo
Marechal Candido Rondon
Foz do fguagu
Pato Branco
Palmas
Medianeira
Guarapuava
frati
Unigo da Vitona
Londrina
Apucarana
Arapongas
Cambé
Roléndia
Ibipard
Cornélio Procopio
Santo Antdnio da Plating
Marings
Sarandi
Campo Mourdo
Paigandu
Paranavai
Umuarama
Ponta Grossa
Gianore
Telémaco Barba
Castro
530 Mateus do Sul

Campi

2 G40 435 pecas
Maodedo 1 - Geral
Maodelo 2 - Preservagao ambentsl
Maodels 3 - Energas renovaves
Modelo 4 - Desiguakiades

FORMATO

OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR %3
OUTDOOR 5x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9:3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 943
OUTDOOCR 923
DUTDOOR 923
QUTDOOR 9x3
OUTDOOR 5x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 5x3
OUTDOOR 923
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
DOUTDOOR 5x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 93
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR Sx3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9:3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 53
OUTDOOR 5x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 93
OUTDOOR 93
QUTDOOR 923
QUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
QUTDOOR 9x3
OUTDOOR 923
QUTDOOR 9x3
QUTDOOR Sx3

32 inserghes
31 insergdes
31 insergdes
31 insergies
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VALOR UNITARIO
BRUTO TABELA

RS 1.020
RS 1.020
RS 1.020
RS 1530
RS 1.550
RS 1.550
RS 1550
RS 1,020
RS 1.550
RS 1.190
RS 1.190
RS 1.550
RS 1.020

RS 990
RS 1.020

RS 850
RS 1.530
RS 1.020
RS 1.020
RS 1.280
RS 1.020
RS 1.280

RS 770

RS 1.150

RS 670

RS 1.020
R% 1.150
RS 1,150
RS 1.150

RS 900
7S 1.660
RS 1.150
RS 1.150
RS 1.020
RS 1.150
RS 1.150

RS 900
R51.530
RS 1.150

RS 770
RS 1.530
RS 1.130

VALOR TOTAL
BRUTO TABELA

RS 24.480
RS 4.080
RS 4.080
RS 4.590
RS 4.650
RS 4.650
RS 4,650
RS 1.020
RS 1.550
RS 3.570
RS 1.190
RS 1.550
R$ 5.100
RS 2.970
RS 1.020
RS 3.400
RS 4.590
RS 3.060
RS 1.020
RS 1.280
RS 3.060
RS 1.280

RS 770
RS 6.900
RS 2.010
RS 3.060
RS 3.450
RS 1.150
RS 1.150

RS 500
RS 1.660
RS 6.900
RS 3.450
RS 3.060
RS 1.150
RS 3.450
RS 2.700
RS 4.590
RS 4.600

RS 770
RS 1.530
RS 1.130

RS 141.220



QUTDOOR - MES 3

MEs 3 VALOR UNITA
& = i s BEwEd s ¢ o 9 s BsEadi INS RIO vaALOR TOTAL
SRR FORMATE > S 9 10 1122 13 19 15 16 17 18 1920 - BRUTOTABELA  BRUTO TABELA

Curitina OUTDOOR 942 24 : RS 1.020 RS 24 480
i Yok dos Poihan OQUTDOOR 943 4 i RS 1.020 RS 4 080
Colombo QUTDOOR 2x3 4 g RS 1.020 RS 4 080
Faranagua OUTDOOR 9x3 3 3 RS 1.530 RS 4.590
Argucana QUTDOOR 9x3 3 3 RS 1.550 RS 4 650
Campe Latgo DUTDOOR 93 3 3 RS 1.550 RS 4.650
Pinhais OUTDOOR 933 3 5 RS 1550 RS 4.650
Aimerante Tamandare OUTDOOR 93 1 RS 1.020 RS 1.020
Prraquara OUTDOOR 93 1 1 RS 1.550 RS 1.550
Earenda Ric Grande QUTDOOR 9x3 3 3 RS 1.190 RS 3.570
3 OUTDOOR 9x3 1 1 RS 1190 RS 1.180
Campina Grande do Sul QUTDOOR 9x3 1 1 RS 1.550 RS 1.550
Cascavel OUTDOOR 9x3 5 5 RS 1.020 RS 5.100
Toledo OUTDOOR 23 3 3 RS 990 RS 2.970
Francisco Beltrao OUTDOOR 93 1 1 RS 1.020 RS 1020
Marechal Cindido Rondon OUTDOOR 8x3 4 4 RS 850 RS 3.400
OUTDOOR 9x3 3 3 RS 1.530 RS 4.580
OUTDOOR 9x3 3 3 RS 1.020 RS 3.060
QUTDOOR 9x3 ] | 1 RS 1.020 RS 1.020
OUTDOOR 9x3 1 1 RS 1.280 RS 1.280
OUTDOOR 9x3 3 3 RS 1.020 RS 3.060
QUTDOOR 9x3 1 | RS 1.280 RS 1.280
QUTDOOR 983 1 1 RS 770 RS 770
OUTDOOR 9x3 6 6 RS 1.150 RS 6.900
OUTDOOR 9x3 3 131 RS 670 RS 2.010
OUTDOOR 9x3 3 3 RS 1.020 RS 3.060
OUTDOOR 9x3 3 | 3] R$1.150 RS 3.450
OUTDOOR 9x3 1 1 RS 1.150 RS 1.150
OUTDOOR 9x3 1 1 RS 1.150 50

OUTDOOR 9x3 1 1| RS 900

OUTDOOR 9x3 1 1 RS 1.660

OUTDOOR 9x3 [ 6 RS 1.150

OUTDOOR 9x3 3 3 RS 1.150

OUTDOOR 9x3 3 3 RS 1.020
OUTDOOR 9x3 1 1] RS 1.150 RS 1.150
OUTDOOR 9x3 3 3| RS 1,150 RS 3.450
Umuarama OUTDOOR 9x3 3 3 RS 500 RS 2.700
Ponta Grossa QUTDOOR 9x3 3 3 RS 1.530 RS 4.590
Ganorte OUTDOOR 9x3 4 ) RS 1.150 RS 4.600
Telémaco Barba OUTDOOR 9x3 1 1 RS 770 RS 770
Castro OUTDOOR 9x3 1 1 RS 1.530 RS 1.530
$30 Mateus do Sul OUTDOOR 9x3 1 1 c RS 1.130
125 RS 141.220

Destribuigao das pegas cnativas
Mooeic 1 - Geral 32 inserghes
Mooelc 2 - Preservacis amssental 21 inserghes

Modsio 3 - Erergias renovavels 31 inserghes
Modeio 4 - Dessgualdades 31 insergtes




OUTDOOR - MES 4

MUNICIPIO

Curitiba
530 Jose dos Pinhais
Colombo
Paranagua
Araucana
Campo E
Pinhais
Almirame Tamandare
Pirsguara
Farenda Rio Grande
Lapa
Campina Grande do Sul
Cascavel
Toledo
Francisco Beltrdo
Marechal Candido Rondeon
For do lguacu
Pato Branco
Palmas
Medianeira
Guarapuava
Irati
Unido da Vitoriz
Londrina
Apucarana
Arapongas
Cambé
Rolandia
Ibipors
Cornélio Procopio
Santo Anténio da Platinz
Maringa
Sarandi
Campo Mourao
Paigandu
Paranavai
Umuarama
Ponta Grossa
Cianorte
Telémaco Borba
Castro
530 Mateus do Sul

EC

Distribuigdo das pecas criativas

Models 1 - Geral

Modein 2 - Preservagio ambiental
Modelo 3 - Energiss renovavers
Modelo 4 - Desigualdades

FORMATO

OUTDOOR 93
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 5x3
QUTDOOR 9x3
QUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 943
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 853
OUTDOOR 9x3
QUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 953
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 93
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 93
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 93
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 93
OUTDOOR 953
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 953

32 inserches
31 inserghes
31 insergties
3 insergdes
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17 18 19 20

VALOR UNITARID
BRUTO TABELA

RS 1.020
RS 1.020
RS 1.020
RS 1,530
RS 1.550
RS 1.550
RS 1,550
RS 1.020
RS 1.550
RS 1.190
RS 1.190

=z
&

ra
B

RS 1.020
RS 990
RS 1.020
RS 850
RS 1.530
RS 1.020

RS 1.280
RS 1.020

RS 770

RS 670
RS 1.020

RS 1.150

B T P T P PP YA e e TR g TP Y S YR B R YR R ATV

Ei—nu—n—t

RS 1,550

RS 1020

AS 1.280

RS 1150

RS 1.150.

VALOR TOTAL
BRUTO TABELA

RS 24.480
RS 4 080
RS 4.080
RS 4.590
RS 4 650
RS 4,650
RS 4.650
RS 1.020
RS 1.550
RS 3.570
RS 1.190
RS 1.550
RS 5.100
RS 2.970
RS 1.020
RS 3.400
RS 4.580

RS 3.060

RS 3.450
RS 1.150
RS 1.150

RS 500
RS 1.660

RS 1.530
RS 1.130
‘RS 141.220



OUTDOOR - MES 5

MEs 5 v
Niukici FORMATO FEANITEES - Eaniiaed - d NS ::3: UNITARIO  vaioR ToTAL
7 B 9 10 11 12 13 34 g5 16 1718 20 OTABELA  BRUTOTABELA
Curitiba OUTDOOR 9x3 2 24 RS 1.020 R
S0 José dos Pinhais OUTDDOR 9x3 4 4 RS 1020 s ;“-“30
Colombo OUTDOOR 9x3 4 3 RS 1020 g
Paranagua CUTDDOR 9x3 3 a RS 1,530 RS a'gﬁ
Araucaria DUTDOOR 943 3 3 RS 1550 i
Campo Largo OUTDOOR 9x3 3 3 RS 1550 S
Pinhais OUTDOOR 9x3 3 3 RS 1.550 RE % €0
Almirante Tamandare OUTDOOR 9x3 1 1 RS 1.020 St
Piraguara OUTDOOR 9x3 1 1 RS 1.550 RS 1'550
Fazenda Rio Grande OUTDOOR 9x3 3 3 R5 1.190 RS 3 570
Lapa OUTDOOR 9x3 1 1 RS 1,190 RS 1190
Campina Grande do Sul OUTDOOR 9x3 1 1 RS 1.550 RS 1:5'50
Cascavel OUTDOOR %3 5 2 RS 1.020 RS 5.100
Toledo OUTDOOR 9x3 3 3 RS 990 RS 2.970
Francisco Beltrao DUTDOOR 9x3 1 1 RS 1.020 RS 1.020
Marechal Candido Rondon DUTDOOR 9x3 4 4 RS 850 RS 3,400
Foz do lguacu OUTDOOR 9x3 3 3 RS 1.530 RS 4.590
Pato Branco OUTDOOR 9x3 3 3 RS 1.020 RS 3.060
Palmas OUTDOOR 5x3 1 1 RS 1.020 RS 1.020
Medianeira OUTDOOR 9x3 1 1 RS 1.280 RS 1.280
Guarapuava DUTDOOR 9%3 3 3 RS 1,020 RS 3.060
Irati DUTDOOR 9x3 1 1 RS 1.280 RS 1,280
Unido da Vitaria OUTDOOR 9x3 1 1 RS 770 RS 770
Londrina OUTDOOR 9x3 6 6 RS 1.150 RS 6.900
Apucarana OUTDOOR 9x3 3 3 RS 670 RS 2.010
Arapongas OUTDODR 9x3 3 3 RS 1.020 RS 3.060
Cambeé OUTDODR 9x3 3 3 RS 1150 RS 3.450
Rolandia OUTDOODR 9x3 1 1 RS 1.150 RS 1.150
Ibigora OUTDOOR 9x3 1 1 RS 1,150 RS 1.150
Cornelio Procopio OUTDOOR 9x3 1 1 RS 900 RS 900
Santo Antonio da Plating OUTDOOR 9x3 1 1 RS 1.660 RS 1.660
Maringa OUTDOOR 9x3 6 6 RS 1,150 RS 6.900
sarandi OUTDOOR 9x3 3 3 RS 1.150, RS 3.450
Campo Mourdo QUTDOOR 9x3 3 3 RS 1.020. RS 3.060
Paigandu OUTDOOR 93 1 1 5 1.150 RS 1.150
Paranaval OUTDOOR 93 3 3 RS 1.150 RS 3.450
Umuarama OUTDOOR 9x3 3 3 RS 900 R$ 2.700
Ponta Grossa QUTDOOR 9x3 3 3 RS 1530, RS 4.590
Cianorte OUTDOOR 9x3 4 4 RS 1.150 RS 4.600 .
Telémaco Borba OUTDOOR 9x3 1 1 RS 770, Ra 770, \
Castro OUTDOOR 9x3 1 1 RS 1-523 :g ﬁ:g " >§\
: A . A X
530 Mateus do 5ul OUTDOOR 9x3 1 1;5 RS 1 e [5 \

Distribuiglo das pecas cralivas

Modelo 1 - Geral 32 insergdes
Modelo 2 - Preservagao ambiental 31 inserghes
Modelo 3 - Energlas renovavels 31 inserghes

Modelo 4 - Desigualdades 3 inserghes




OUTDOOR - MES 6

MUNICIPIO

Curitiba
530 lose dos Pinhais
Colombo
Paranagua
Araucaria
Campo Largo
Pinhais
&lmirante Tamandaré
Piraguara
Fagenda Rio Grande
Lapa
Campina Grande do Sul
Cascavel
Toledo
Francisco Beltrso
Marechal Candido Rondon
Foz do lguacu
Pato Branco
Palmas
Medianeira
Guarapuava
Irati
Unido da Vitoria
Londrina
Apucarana
Arapongas
Cambe
Rolandia
ibipord
Cornélio Procopio
Santo Antdnio da Platina
Maringa
Sarandi
Campo Mourdo
Paicandu
Paranavai
Umuarama
Ponta Grossa
Cianorte
Telemaco Borba
Castro
530 Mateus do Sul

Distnbuigao das peas criativas

Modelo 1 - Geral

Modelo 2 - Preservacho ambiental
Modelo 3 - Energias renovaveis
Modeio 4 - Desigualdades

FORMATO

OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
QUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 8x3
OUTDOOR 5x3
QUTDOOR 9x3
OQUTDOOR 5x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 53
OQUTDOOR 5x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 8x3
OUTDOOR 8x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 3x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3
OUTDOOR 943
DUTDOOR 9x3
OUTDOOR 93
OQUTDOOR 9x3
OUTDOOR 9x3

32 inserghes
31 insergbes
31 insergbes
31 inserghes

MEs 6

g !5 Beaudill 5 |t

10 11 12 13 14 1
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q s |lBced
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:-h-I.l-ll.u-wI-‘u.lmim:n—li-lD-HI.l-lWNﬂ'||l-|'l-lwHH'wlwhH'w-mHHwHwamwhh

-
w

B b

VALOR UNITARID

BRUTO

TABELA

RS 1.020

RS 1.020
RS 1.020
RS 1.530
RS 1,550
RS 1.550
RS 1.550
RS 1.020
RS 1.550

RS 1.190

RS 1.190
RS 1,550
RS 1,020
RS 990
RS 1.020
RS B50

RS 1.530
RS 1.020
RS 1.020

RS 1280

RS 1.020

R51.150

RS 1.150

R$ 1.150
RS 900

RS 1.660|
RS 1.150/
RS 1,150
_R$1.020
RS 1150
RS 1.150
RS 900/

RS 1.530

~ R$1.530
RS 1.130/

VALOR TOTAL
BRUTO TABELA

RS 24.480
RS 4.080
RS 4.080
RS 4,590
RS 4.650
RS 4.650
RS 4.650
RS 1.020
RS 1.550
RS 3.570
RS 1,190
RS 1.550
RS 5.100
RS 2.970
RS 1,020
RS 3.400
RS 4.550
RS 3.060
RS 1.020
RS 1.280
RS 3.060
RS 1.280

RS 770
RS 6.900
RS 2.010
RS 3.060
RS 3.450
RS 1.150
RS 1.150

RS 500
RS 1.660

R$ 6.900

RS 3.450
RS 3.060
RS 1.150

RS 3450

RS 2.700
RS 4.580
RS 4,600

RS 770

RS 1.530
RS 1.130
RS 141.220

<



MUB - 6 MESES

Clear Channel

Clear Channel

Clear Channel

Chear Channel

Clear Channel

Clear Channel

MUNICIPIO

CURITIBA

MUNICIPID

CURITIBA

MUNICIPIO

CURITIBA

MUNICIPIO

CURITIBA

MUNICIFIO

CURITIBA

MUNICIPIO

CURITIBA

FORMATD

MLIB 100 FACES

FORMATC:

MUB 100 FACES

FORMATO

MUS 100 FACES

FORMATO

MUB 100 FACES

FORMATO

MUE 100 FACES

FORMATO

MUB 100 FACES
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VALOR UNITARIO
BRUTD TABELA

RS 168 795

VALOR UNITARID
BRUTO TABELA

RS 168.795

VALOR UNITARIO
BRUTO TABELA

RS 168,795

VALDR UNITARID
BRUTO TABELA

RS 168,795

VALOR UNITARIO
BRUTO TABELA

RS 16B.7595

VALDR UNITARIO
BRUTD TABELA

RS 168.795

VALOR TOTAL BRUTO
TABELA

RS 137 580
RS 337.590
VALOR TOTAL BRUTD
TABELA
RS 337.5%0
RS 337,590
VALOR TOTAL BRUTO
TABELA
RS 317 590
RS 337.590
VALOR TOTAL BRUTO
TABELA
5 337 590
RS 337,590

VALOR TOTAL BRUTO

RS 337 580
RS 337.590

VALOR TOTAL BRUTO
TABELA

R$ 337 590
RS 337.590

TR e e e T e e e e T NN TS R TOTISAY

Geral

- Preservacio ambiental
- Energias renovdves
- Desigualdades

Chstribuicao das pegas eriativas

300 nserpbes
300 nsergBes
300 inserpses
300 inser;ies

l 42
A,



FRONTLIGHT - 6 MESES

2 T 1o ionigd s & VALOR UNITARIO VALOR TOTAL
g t o o s [EEEEEE s 17 18 1920 ﬂ LRS- £ IN
MU il 1 3 3 &4 5660 8 9 5,16 222328 25 2527 28 75 d0 0 BAUTOTABELA  BRUTOTABELA
FRONTLIGHT 3 5 R5 9975 RS 49875
1coUN'gE|Bhﬁ FRONTLIGHT i i RS 5588 :: 12 ;3;
MARINE FRONTLIGHT 3 Rs5ggg Ry {( 165
ASCAVEL FRONTLIGHT 11 ° RS 100.169
a o s SSUNHE s t g VALOR UNITARIO VALOR TOTAL
t a s BN s ko a.§ | t oINS
MUNICIPIO FORMATO $5 5 % R 9 B 9 10 51 17 18 1972009% 22 23 25 25 25 'gﬁ 25 30 BRUTO TABELA BRUTO TABELA
faoNTET : ] o mun
MARINGA FRONTLIGHT 3 3 R?SSE& !‘: {g _;55‘55;
CASCAVEL FRONTLIGHT i eSS RS 100.163
a.a 5 5t " VALOR UNITARIO VALOR TOTAL
sl i iy R G1617 18 19 R R Y 4 ™5 BRUTOTABELA  BRUTO TABELA
CURITIBA FHDNTLIGH'I 1 5 RS 9975 R 49 8BTS
LONDRINA RONTLIGH] H 3 RS o oa8 B 16,765
ARINGA FRONTLIGHT H 2o oem 8916765
CASCAVEL FRONTLIGHT 3 R S lerth
MES 4
. - VALOR UNITARID VALOR TOTAL
Pt S0t 5 t 4 a § i t o a
MUl FRMATO PL st iEd sl aamts kS kSRS S A S AL S euotsra  BRUTOTABELA
CURITIBA FROMTLIGHT g 5 RS 0075 R ?ggé;
LONCRINA FRONTLIGHT 3 3 RS 5 588 RS leires
MARINGA FRONTLIGHT 3 3 HeooE8 85 16755
CASCAVEL FROMTLIGHT 1!4 RS 5588 Re1 .159
pesE VALOR UNITARIO VALDR TOTAL
FORMATC t 5 t Bl + t o o s B 3.1 O 0.% st INS
SAUNIGIRG £ PP TSIl pAMERAED R RALS AR AL BRUTO TABELA  BRUTO TABELA
CURITIBA FRONTLIGHT 3 5 RS 9,975 R ig.ggg
LONDRINA FRONTLIGHT 3 3 16765
MARINGA FRONTLIGHT ! 3 $o58 R3 o765
CASCAVEL FRONTLIGHY 13-1 e RS 100.169
Eroie e d "‘“‘5 — San D . .t iNs VALOR UNITARIO VALOR TOTAL
MUNICIPY 1 a a b 5 1T a a 5 oy 5 a a 3 SERes 5 1
11253 SEEEE ¢ Daln 539:& 15 16 17 18 1920031 22 23 24 25 26 2 zda 29 30 BRUTO TABELA BRUTO TABELA
CURITIEA FRONTLIGHT 5 5 RS 9975 Ag 49.875
LONDRINA AONTLIGHT 3 3 H5 5.58 A3 107
FRONTLIGHT 3 3 RS 5588 16.765
CASCAVEL FRONTLIGHT 3 & RE 5 588 n?moms
Distribuigho das pecas criativas
Modalo 1 - Geral T lonas - 3 mases exibigio
Modwlo 2 - Preservacio ambiental 7 lonas - 3 meses exibicdo
Modeds 3 - Ensmias renovives 7 lonas - 3 meses exibigdo
Models 4 - Desigualdades 7 lonas - 3 meses exibigdc




PAINEL RODOVIARIO - 6 MESES

8 16 el 3t VALORUMITARID  VALOR TOTAL
MURICIPIO FORMATO ¢ t g 8 s NEEEE s { o 18 19 20 ﬁ O 0 5 [
Icm e 208 3 sHell 8 8 do 1y 2223 3 h gk A o ™ BRUTOTABELA  BRUTO TABELA
NTA G 5 S
:gzmlsmsﬁ PAINEL RODOVIARID i :;? E% :3 5 %
LONGHRINA PAINEL RODOVIARID 1 S &.000 R2 5000
PARANAGLA PAINEL RODOVIARID ) RS 5,000 :ﬁ 000
a RS 20,000
a Ly - . - VALGR UNITARID VALOR TOTAL
MUNICIPIC FORMATC 5 & g o s EEEEN : t o 1 MRS = Y o o 5 e
i1 5 5 =0 $i5 1 LRECR A 2k A 5 ™ BAUTOTABELA  BRUTO TABELA
PONTA GROSSA PAINEL RODOVIARID RS 5000 A% 5 000
FOZ DO IGUACL PAINEL RODOVIARID RS 5000 AS 5.000
LONDRINA PAINEL RODOVIARID RS 5000 A5 5000
PARANAGUA PAINEL RODOVIARID RS 5 000 n:sa %
4 2
. : . ITARIO  VALOR TOTAL
1P FORMATO (T e TR 3 BB st o oo a VALOR UN
RSO AL S B 150021 2 ay f 55 sl gk & b ™ eruromasea  sRuTOTABELA
PONTA GROSSA PAINEL RODOVIARM RS 5000 A5 5 000
FOZ DO IGLACL PAINEL RODOVIARID RS 5.000 A% 5000
LOMDRING PAINEL AODOVIARID RS 5000 |1§ oo
PARANAGLA PAINEL RODOVIARID RS 5000 e 000
VALORUNITARIO  VALOR TOTAL
MUNICIFIO. FORMATD t a £ b 5 1 a a a
HERE R 1 B A b dh A 4 ™ sRUTOTAGELA  BRUTO TABELA
PONTA GROSSA PAINEL RODOVIARIC RS 5.000 A% 5.000
FOZ DO IGUACU PAINEL RODOVIARID RS 5.000 RS S D00
LONDRINA PAINEL RODOVIARID RS 5.000 AS 5000
PARANAGUA PAINEL RODOVIARID H5 5000 aisz000
MUNICIPIO FORMATO £ t o o s EEEM s t o ol s a i L. 0 o g b ey YR UNITIRIG AALDATONAY
11098 iEEE: S EEE G 2 4 L a BAUTO TABELA  BRUTO TABELA
PONTA GROSSA PAINEL RODOVIARID 1 1 8% 5 000 A5 5 000
FOZ DO WGUACU PAINEL RODOVIARIO 1 1 RS 5.000 R oo
LONDRINA PAINEL RODOVIARIO i 1 A% 5.000 oo
PARANAGUA PAINEL RODOVIARID L 1 RS 50040 gs %
a RS 2
MES 6 VALOR UNITARIOD VALOR TOTAL
MUNICIPIO FORMATO £ t o o EA T d st ER a t oINS
B B Pl AaNERS S AR L LSS BRUTO TABELA  BRUTO TABELA
PONTA GROSSA PAINEL RODOVIARID 1 1 RS 5.000 RS 5.000
FOZ OO IGUACY PAINEL RODCVIARID 3 1 RS 5.000 RS 5000
LONDRINA NEL RODOVIARIO 1 3 RS 5.000 RS 5.000
PARANAGUA PAINEL RODOVIARIO 1 ; RS 5.000 g %
RS 20.1
Duslrbuigdo das pagas criativas
Modeio 1 - Geral 2 kanas - 3 meses exibigac
Modelo 2 - Preservaglio ambenial 2 lanas - 3 meses exibigio
Moo 3 - Eneigias renovaveis 2 lonas - 3 meses iAo
Modelo 4 - Desgualdades 2 lonas - 3 meses exbicio




PAINEL AEROPORTO - 6§ MESES

M 3
- N b L3 a a T
FORMATO ¢ o s B a 3 ¢ . by s+ VALOR UNITARIO  VALOR TOTAL
s vEfcuio COLOCAGAD o 153 1M oA B S s B B Y B A 5 ™ bRUTOTABELA  BRUTO TABELA
1
"‘Dmﬁil;”s MAIDIALAND CURITIBA - AEROPORTO 27x4 1 R§ 20.000 RS 20,000
1 RS 20,000
MES2
= ; Ny o SsEEEE s L o 0 : EmmE —m VALDR UNITARID  VALDR TOTAL
MUNICIFD veicuLo COLOCAGAD fORMATO  x t o @ % PLOADBS s Y kS A s S8 A 75 B 5 5 ™ BRUTOTABELA  BRUTO TABELA
1
m:le:::os MIDEALAND CURITIBA - AEROPORTD 27K4 1 RS 20000 RS 20000
1 RS 20,000
i FORMATO 1 a ] s s s NS 1 a a 5 VALOR UNITARIO  VALDR TOTAL
pRCiIO YEERLD SRLOCACAD 1P Ml o RS D B SERN S s B 5 5 ™ erutoTABEA  BRUTOTABELA
“‘:}':'12”5 MIDIALAND CURITIBA - AFRDPORTO 2754 1 1 5 20.000 RS 20.000
1 RS 20.000
MES 2
FORMATO 5 I o s 5t o o o5 v VALOR UNITARIO  VALDR TOTAL
MUNICIO VEICULD COLOCACAD G T P oAl ko N S LS A S ™ Gwroreeia mTOTANHA
s.l::‘f::‘nms WIDIALAND AEROPORTE - CURITIBA 17aa X 1 b Hg 20000
1 RS 20.000
MES S
- = VALOR UNITARIO  VALOR TOTAL
MUNICHND VEICULD ol FORMATO t a a + o 3 = ?, 1 L} a a 3 R |3 2 1
Y [z 2 15033 Y Lo SIS NS AR S S A AL & ™ GRUTOTABELS BRUTOTARELA
u‘::::i:;os MIDIALAND AFROPORTO - CURITIBA 7% 3 ! RS 20.000 i
1 RS 20.000
MES 6 VALORUNITARID  VALOR TOTAL
MUNICIPIO velcuto COLOCACAD FORMATD i s g o £t n s EENSE ¢
PRSI A Ak 6D G S dh ik A b ™ eautomastia auroTAELA
A ot s MITALAND AEROPORTO  CURITIBA %4 1 1 S 20,000 520,000
1 RS 20,000

Distribuigho das pegas criativas
e 1iona - 3 mases ool
Wadaba 7 - Enargia 1 kana - 3 masas ontigan




JORNAL - 2 FLIGHTS - MES 1 E MES 4

COLOTACAD

indeterminad
indeterminad
indeterminad
indeterminad
indeterminat
indeterminad
indeterminad
indeterminad
indeter minad
indeterminad

COLOCACRO

indeterminad
indeterminad
indeterminad
indeterminat
indeterminad
indeterminad
indeterminad
indeterminad
indeterminad
indeterminad

FORMATD

Phgina Dusta
Pagina inteira
1/2 pamina
1/2 pagina
1/2 paging
1/2 pagina
1/2 parina
1/2 pagina
1/2 pagina
12 pidiina

FORMATO

Pagina Dupla

1/2 phgina
1/2 pagina
1/2 pagina

3
L

-

o

e

e

W

MES 1
Gl s t 8 6 ik vl NITARID  WALOR TOTAL
a s s v o [ % . . VALDR UNITARI ALOR TC
o cl T e R # B &S L™ wumTasea  eRUTOTABELA
1 RS 15 000 RS 15,000
1 1 A5 4,816 A% 4 816
1 A3 38.190,00 RS 38,190
1 RS 5 410 RS 9.410
1 RS 10 406 RS 10.406
1 RS 5.498.65 RS 5 459
1 54,558 A5 4 5595
1 RS 3 380,70 7S 3181
1 RS 11383 RS 11333
1 RE 17,182 RS 17,182
0 RS 120.065
MES 4
a O ¢t oo s G L % oo o f g 5 o (s VALORUNITARIO  VALORTOTAL
a s W 8 o 1poqn 17 BEEEEMR IS 16 17 1R 122 23 1 35 35W 9 30 BAUTO TABELA  BRUTD TABELA
1 5 15.000 RS 15,000
1 1 RS 4816 RS 4816
1 A5 36.190.00 RS 38.190
1 RS 9410 RS 9410
1 RS 10,406 #510.406
1 RS 5 458,65 RS 5,499
1 RS 4.998 RS 4,998
1 RS 3.180,70 RS 3181
1 RS 11383 /511363
1 RS 17.182 A5 17 182
U] R$ 120,065

MUNICIPID VEICULD
CURITIES jornal Impacto PR
CURITIBA Tribuna do Parana
LONDRINA Felha de Lendrina
MARINGA Jornal oo Povo

PONTA GROSSA Diario dos Campos

CASCAVEL O Patand

FOZ DO KUACL Gdia
GLIARAPUAVA Extra Guarapuava
TOLEDD IN do Oeste

APLICARANA Tribuna do Norte

MUNICIPIO VEICuLD
CURITIBA Jornal Impacta PR
CURITIBA Tribuna do Parand

LONDRINA Folha de Londring

Jornal do Povo
PONTA GROSSA, Diario dos Campos
CASCAVEL 0 Paran
FOE DO MGUACL Gdia
GUARAFLAVA Extra Guarapuava
TOLEDD IN do Oeste
APUCARANA Tribuna do Nore
Distnibuicio das pegas crabvas

Modelo 1 - Geral

Modelo 2 - Preservacio ambsental

Modeda 3 - Energeas renovaves

Modeln 4 - Desigualdades
Empregs

Modeic § - Educagio

Modelo T - Moradia
Wodedo B - Comida

4 edighes - UZ pagna
4 edigBes - 112 piging
4 pdigtes - 112 paging
4 edigies - 112 paging
1 edigiio - Pagina dupla
1 9o - Pigna dupka
1 edigaa - Paging inteira
1 edigda - Pagina inteira




REVISTA - 6 MESES

MUNICERIO
CURITIBA

MUNICIPIO
CURITIBA

MUNICIPID.
CURITHRA,

MUNICIPID
CURITIRA

MURKICIFIO
CLRITIBA

MUNICIPID
CURITIBA

VEICULD
REVISTA TOPVIEW

VEICULD
HEWISTA TOPVIEW

VElCuLD
TEVISTA TOPVIEW

VEICULD
REVISTA TOPVIEW

VEICULG
REVISTA TOPVIEW

VEICULD
REWISTA TOPVIEW

Distribuigdo das pegas clialivas

Madeta 1 - Geral

Modela 2 - Freservagio ambienlal
Madeta 3 - Energias renovavels
Maodelo 4 - Desigualdades

4 ediges - Pa0ING intaira
4 edighes - PagIn inteir
4 edgdes - Paging intair
4 eddiches - PAgING inktra.
1 edigho - Paging dupla
1 edwAo - Faging dupla

COLOCACAD
INDETERMINADA

COLOCATAD
INDETERMINADA

‘COLOCACAD
INDETER MINADA

COLOCAGAD
INDETERMINADA

INDETERMINADA

COLOCACAD
INDIETERMINADS

FORMATD
FAGING DLIFLA

FORMATO
FAGING SIMPLES

FORMATO
PAGINA SIMPLES

FORMATO
PAGINA DUPLA

FORMATO
PAGINA SIMPLES

FORMATO
PAGINA SIMPLES
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NAQ MIDIA - 6 MESES

TV EDUCATIVA - FILMES 307

RADI EDUCATIVA - SPOTS 307

WEB SERIE - 6 FILMES DE ATE 120"

PORTAL 0 FILMES 30"/ WEB DIVERSOS
HEDES SOCIALS - FILMES 30" / POST CARROSSEL { POSTS SIMPLES
E-MAIL MARKETING

nmimﬂp

TV EDUCATIVA - FILMES 30"

RADIO EDUCATIVA - SPOTS 307

WER SERIE - 6 FILMES DE ATE 120

PORTAL GOVERNG - FILMES 30 / WEB BANNERS DIVERSOS
REDLS SOCIAL - FILMES 30" / POST CARRDSSEL f POSTS SIMPLES
E-MAIL MARKETING

DESCRICAC

TV EQUCATIVA - FILMES 30°

RADID EDUCATIVA - SPOTS 307

WEB SERIE - G FILMES DE ATE 1207

PORTAL GOVERNO - FILMES 30" / WEB BANNERS DIVERSOS
REDES SOCIAI - FILMES 30° / POST CARROSSEL / POSTS SIMPLES
E-MAIL MARKETING
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Distribuigdo das pegas
ot 1 - gora Past vimples | - jgeral
Soot 2 - erenyis Post smmphes 7 - onerga
Seot 1 - protegio ambien Ll sk yimples 3 - groveydo ambiental
St 4 - educagio ot vimplus 4 - widucagio
St § - emprogoy Wik vemples § - vmpeegoy
S0 - canvdy Fost venplies & - comida

Spot 7 - habitagda want wenplon - habinagdo

Well bunnes L= empeego koo |- Geoal
Wt tanned 2 - habitagdo Vidoo J - Dysigualiace
W it § < energla wideu 1 Energia

Wl banier 4 - educagdo
Web baner § - comits.
Wb Baanor b~ prevevago amBsentil

Vide d - Ambeenial

Peat carrausel |- geral
Post carrastel 2 - enwngia

Pust carrossel 3 - protesho amblenial

Poat carrossel 4 - edutagda

s canseninl 5 - reiaghi e devguahbide s

*As prgas criathvas serlo
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PRODUGAO
MIDIA

Filme TV

Spots

Webserie

MUB

Outddor

Painel Aeroporto
Front - Painel urbano
Painel Rodoviario
Fotos/imagens
VALOR TOTAL

FORMATG [ ESPECIFICACAOD

Diaria de equipe técnica para captagao de imagens: Locagao, direcao de cena,
produgao, casting, locugdo, 3o, trilha da produzida. Editdo &
Finalizagdo, CONDECINE. FORMATOS: 1 Filme de 60 segundos, 1 redugdo de 30
segundos, 3 filmes de 30 segunods. Veiculagio em TV aberta, Tv fechada e Internet.
Periodo de & meses. Praga Parana

Formatos: 4 Spots de 30 segundos, locugdo, trilha produzinda, Periodo de & meses,
Praga Parana

Diaria de equipe técnica para captagio de imagens: Locagio, direcdo de cena,
producdo, casting, locugdo, soronisagae, trilha pesquisada produzida. Edigdo e
Finalizagdio, CONDECINE. FORMATO: 6 Filmes de 120 segundos. Veiculagio em
Internet ou meios proprios. Periodo de 6 meses, Praga Parana

Cartaz - 4 motivos

Produgdo em papel 9x3 m policromia total + distribuicao
Produgdo de 2 lonas em policromia total no formate: 27 X4 M
Producdo de 28 lonas em policromia total no formato: 6x 3 M
Producio de 8 lonas em policromia total no formato: 12 x4 M
Banco de imgens com 26 unidades

QUANTIDADE

1200

RS

RS

RS

RS
RS
RS
RS
RS
RS
RS

VALOR TOTAL

168.640,00

29.365,00

B8.780,00

87.312,00
112,500,00
7.100,00
20.160,00
10.680,00
4550,00
529.087,00

part %

2%

6%

17%

17%
1%
1%
a%
%
1%
100%




Andncio Jornal | 01

O Parana gera empregos.
Porque a oportunidade
€ para todos.

Na campo ou na cidade, o Governo do.

COVERNWO PO EFTADOC

saiba mais | paranaparatodos.pr.gov.br *, oy 0




Anuancio Jornal | 02

O Parana investe em
educacédo. Porque aprender
€ um direito de todes

vestir em feframentas que pi
aliinos ¢ educadores a nov
compromisso do Governao §
ks de 9 milliBes investidos ent
conecta o estudanic a o que hd di mald

em ensino, No Ensino Superion

iniciagio centifica tivera

de 2 bilkies investidos. i : 1 i CUIDA BEM
vida dos paranacnses, co | DO QUE E

DE TODOS.
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Frontlight
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O Parana gera
energia limpa.
Porque o futuro
é de todos.

GOVERNO
g 2 Lo Y




Email Marketing

ov@Eo

GOVERNO
Do

CUIDA BEM
DO GUE E
DE TODOS,

era do evtadi cntd el sua gente:
o crierpa renovavel, preservando’a
1€ por meio de Prograns de dlll\‘.'m de
ragder de empregos, foram
de no campp, <om 218 de

30 COMPIOMILD.

investidos om
= pesguisa ¢ in
| clontifics nas
unbversdades

03 energ s comsumida
am nossa Estads vem
de fantes renavireis

Crograma Pargues

—
GOVERNG DO ESTADO
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Web site

CUIDA BEM
DO QUEE
DE TODOS.

O parand preserva seus
rios @ matas. Porque o
meio ambiente é um
bem de todos.




Websérie

Filme legendado em portugués, promavendo inclusdo de pessoas com deficiéncia auditiva

—— - 1

CENAT
Musica em background

Imagem: Ares de presenvacio ambiental paranaense
- mata, rios, animais

Lettering: PARANA E EXEMPLO MUNDIAL EM
DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL PELA ORGANI-
ZACAL PARA A COUPERACAD DE DESENVOLVI-
MENTD ECONOMICO

- —

CENAZ
Engenheira Ambiental diz - Eu me sinto parte disso

f SxEMIPG

oM certer

sim Dd mudto orgulho,
rowndial erm aeser
comego A gente

e SLm dweldsdo

iss0, NET Fra presarvar

trobaiha p

idode. Recentements,

B.tey mata, ar e dgue di gu

rmilhdes de plantas nathos

plontames mais de <,
Imaging quantas campas de futebal da tudo isso?

Lettering: MARLA JULIA -ENGENHEIRA AMBIENTAL

CENAJ
Musica em background

Mde de famific/dono de caso diz > cfizi

Lettering:
TENELADA
AL IMENTACAD PARA BOO MIL FAMILE
SES EM SITUACAO DE VULNERARIL

CENAS
Musica em background

liza energia edlica e

Imogem: Uma fazenda que u
mostrada, Na vista agrea, & po
Lildada, replet

vl ver tudo funcio

de

nando & urna farenda bem

boa. Takes de perto s3o mos! também,

trando detalhes des==s tecno

Lettering: 94% DA ENERGIA CONSUMIDA NO
PARANA E RENOVAVEL E UM DOS \C
MAIS INVESTE EM ENERGIA SOLAR, EQLICAE
BIOCAS O FUTURO E SUSTENTAVEL

7o dd tudo o gue o gante
G nossa lar, até nosso lazer
rala? Do campo? Noda

NOSSOS rec

oqul pra fazenda

Apresentador:

VODE y

Lettering: Cuida berm do que & de tod
w.para

NOVIVEIS, genar ermp

g INaUSITIO. @ regi




Filme 60s

Filme legendado em portugués. promovendo inclusdo de pessoas com deficiéncia auditiva

Loc off Ao contrario do que se pensa, s grandera de

nas riguezas gue sao geradas. i Nao pode ser medido, multo mer 3 J Pomque 3 ma JueTa de NOSSO eSIRcs ¢Sy

um estado Nao estd em sua dimensao territorial

Loc off Sio por elas gue o Governo do Estado ; Vale Alimentagao para 80O mil familias : off: Protegendo o que é d - i 1
trabalha incansavelmente. Leftering. Programa de HAG A0 abilidade. milhée 8 preservag L. il ) 2
incentive a 1360 familias de agriculturs fami dos Pr 3
% e
Loc off: Bery oo QuErm mais a ¢ oportunidade
Programa Moradia Facilitada beny ] nento de .‘-"
Jos o 1 compromisso d i >

famllias.




Spot 30s | 01

7 Trilha em background 13

Locugao masculina:

— Em 2021, o Parana mostrou que a grandeza do estado esta em sua gente. Por isso, 0 governo investiu

no que é de todos, gerando energia renovavel, preservando a biodiversidade e melhorando a vida do
paranaense por meio de programas de doagao de alimentos e o acesso a educagéo de qualidade. No campo
da geracao de empregos, foram mais de 15 bilhGes investidos na industria e produg&o recorde no campo,
com 21% de crescimento. Cuidar do que é de todos é o nosso compromisso.

Assinatura:

— GOVERNO DO ESTADO DO PARANA. CUIDA BEM DO QUE E DE TODOS.



Spot 30s | 02

A Tntha em background B

Locugao masculina:

— O meio ambiente & um bem de todos. Por isso, o Governo investe na preservagao de seus rios e matas.
Cuidar do patrimonio natural de nosso Estado € um compromisso com as futuras geragoes gue fazemos
questdo de colocar em pratica com agées concretas. Desde 2019, foram distribuidas mais de cinco milhdes
de mudas com foco na arborizagdo urbana e rural. O Programa Parque Urbanos esta promovendo a criagdo
de espacos de lazer, esporte e convivéncia. Nos Portos de Paranagua e Antonina o foco e o equilibric da

biodiversidade - foram mais de 62 milhdes investidos.

Assinatura:

— GOVERNO DO ESTADO DO PARANA. CUIDA BEM DO QUE E DE TODOS.



Spot30s | 03

1 Trilha em background 13

Locugdo masculina:

— No Parana, um futuro melhor pertence a todos. Por isso, o Governo investe na geragdo de energias
renovaveis, uma vocagdo natural de nosso estado. Atualmente 94% da energia consumida aqui &
proveniente de fontes renovaveis. Isso comprova o compromisso do Governo do Estado na produgdo
alternativa e inovadora de fontes sustentaveis, como as energias geradas a partir do biogas, biomassa,
solar e edlica, ndo s6 melhorando a capacidade produtiva do interior, mas investindo em um futuro mais

sustentavel.

Assinatura:

— GOVERNO DO ESTADO DO PARANA. CUIDA BEM DO QUE E DE TODOS.



Spot 30s | 04
A Trilha em background

Locugao masculina:

— No Parana, comida na mesa & para todos. E o governo beneficia quem mais precisa, colocando em
pratica agdes e programas que promovem a seguranga alimentar. Este € um compromisso com todo
paranaense. Por isso, em 2021 foram mais de 600 toneladas de alimentos destinados a familias de todo
estado em situagao de vulnerabilidade, além do Vale Alimentagdo que oportunizou o acesso a alimentagao

de qualidade durante a pandemia. Comida na mesa & um direito de todo paranaense, e o Parana investe no
bem-estar de seus cidad&os.

Assinatura:

— GOVERNO DO ESTADO DO PARANA. CUIDA BEM DO QUE E DE TODOS.




Spot 30s | 05
A Tniha em background R

Locugao masculina:

— No Parana, casa propria € para todos. Por isso, o Governo facilita o acesso a moradia para os
paranaenses. O Programa Moradia Facilitada & um exemplo disto e realizou este sonho para mais de 30
mil familias do Estado. Por meio de linhas de crédito especiais, muitas familias puderam abrir as portas

para uma nova vida. A casa propria é o desejo de todo paranaense, e o Parana viabiliza a construgéo e a
aquisigao da casa propria.

Assinatura:

— GOVERNO DO ESTADO DO PARANA. CUIDA BEM DO QUE E DE TODOS.






