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PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

RACIOCINIO BASICO 20 de
Em 2018. o Parana virou a pagina da velha politica, abrindo espago para a renq"?qa 40
um cendrio j& exaurido. Eleito ap6s prometer uma nova visdo da politica e da admlﬂfstr%‘f a
publica, o atual governo estadual faz uma gestao moderna, desapegada de privileg! o
orientada pelos valores do trabalho e da inovagao. Um dos simbolos desses novos tem%m
foi a transformagéo da manséo de verao da governadoria, na idilica llha das COP'E’SLO e
um centro de formacgao hoteleira. Na frente econbmica, agoes de desburocratizagd i
investimento em infraestrutura, aliadas & busca por parcerias, criaram um ambie o
favoravel para o crescimento. Nos ultimos dois anos, a economia e a governanga f?"ado
colocadas a prova pela maior crise hidrica da histéria do estado, somada a pandemia
Coronavirus. E o resultado é surpreendentemente animador. _ d
Apesar dos desafios impostos a economia, 0 Parana manteve, em 2021, O ritmo dé€
crescimento consistente iniciado em 2019. Nos trés primeiros trimestres do ano pa'-?S?do' a
evolugdo do PIB foi de 4,8%, uma das mais expressivas entre 0s estados brasileiros e
puxada, em parte, pelo desempenho da industria paranaense, que cresceu 11% entré
janeiro e outubro. O setor de servigos avangou 3,26% no mesmo periodo e, mesmo com
um recuo da agropecuaria em 2021, segmento importante para a economia local, 2@
evolugdo da arrecadagao fiscal foi de 10,27%. 1

O governo estadual renovou a gestéo ao aproximar o estado dos cidaddos com inovagao €
bons servigos e ao retirar obstaculos do cotidiano de quem produz. Trabalho feito a partir
de uma abordagem integral para os problemas, equilibrando saude e produgdo, vida €
empregos, cuidado social e desenvolvimento.

Um dos resultados mais comemorados é a performance na geragao de empregos. Foram
quase 200 mil novos registros em carteira nos primeiros dez meses do ano no estado, um
recorde desde que o IBGE passou a acompanhar e a monitorar a abertura e o fechamento
de postos de trabalho.

A atual politica de governanga do executivo estadual paranaense é o que define a qualidade
das relagbes do estado com seus publicos. Pautada na busca por respostas, com
integridade, confiabilidade e melhoria regulatoria permanente, € o caminho organizado para
a liderancga, estratégia e controle, permitindo a avaliagao e o direcionamento da gestao.
Tudo isso sob o principio da transparéncia e da prestagao de contas, papel da publicidade
objeto desta licitagao e também estratégia para a mobilizagao individual e coletiva da
sociedade, bem como para a manutengdo de um dialogo permanente pautado por fatos e
objetivos claros ao publico.

O Governo do Estado compreendeu os desafios e trouxe solugdes que explicam o otimismo
paranaense. Trata-se de trabalho estruturado sobre os pilares da visao social, do
fortalecimento da infraestrutura e da economia, devidamente articulados entre si. E que tem
na inovagao um valor transversal, presente e necessario para a transformagao que o estado
busca, uma vez que novos problemas ndo sao resolvidos com formulas antigas. Ressalte-
se, ainda, a sustentabilidade como principio. Toda e qualquer agao € planejada a partir do
entendimento e da mensuragéo do impacto que produz nas dimensdes social, econémica
ambiental, cultural e territorial. '
Estabelecer as prioridades a partir dos pilares de atuagéo foi fundamental para a retomada
do crescimento do estado. Mas o resultado deve-se, igualmente, a busca incessante e
consistente pela eficiéncia da gestdo. Na lideranga e na forma de condugdo da
administragdo, por meio da atuagéo combinada e eficiente das secretarias de estado e dag
empresas publicas, esta a chave da transformagéo que vive o Parana.

Varios programas fundamentais para o enfrentamento das crises € melhora do ambiente
produtivo foram vitoriosos gragas a filosofia de trabalho: inclusiva e aberta ao dialogo com
as prefeituras e a sociedade civil organizada. Como exemplo, pegue-se o Parana Trifasico
programa que envolve Governo do Estado, Companhia Paranaense de Enérgia (Copel) s
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3::;"::?525 E::a SLé?stiluira, até 2025, as antigas ligagdes monofasicas no camgg vFi)c(i)&:
& Chfaciaria ergética segura e eficiente, com ganhos de produtividade, qualidade
S g‘Ode’O de gestdo publica paranaense é reconhecido e destacado pela Organizagao par_g
Ooperagdo e Desenvolvimento Econémico (OCDE), formada pelos 38 paises mal
dDesenVOIV’qUS- Em seu relatorio “Uma Abordagem Territorial para os Objetivos de
esenvolvimento Sustentavel no Parana”, de 2021, a OCDE aponta que o estado avangou
em todas as frentes da sustentabilidade, destacando a redugdo das desigualdades. Em
quatrohcritén‘os. o estado se destaca, inclusive, globalmente: preservagao das aguas,
Protecao costeira, qualidade do ar e energias renovaveis.
O Parana foi a primeira Unidade da Federagdo a ter um programa de integridade €
compliance transformado em lei. A estrutura administrativa foi reduzida, passando de 28
para 15 secretarias. Contratos foram revisados, gerando economia superior a meio bilhao
de reais. Um modelo administrativo enxuto, mas eficiente para atender a complexidac_ie
paranaense, com suas dez macrorregides, cada qual com nuances culturais, sociais,
econdmicas e ambientais que as caracterizam e as distinguem.
O valor do trabalho dos paranaenses marca o posicionamento do atual governo, "Terra de
gente que trabalha", e que é, assim, respeitado. Por iniciativa do governo estadual, 0 maior
salario minimo regional do Pais, entre R$ 1.617,00 e R$ 1.870,00, € pago no Parana.
As pessoas estdo no centro de todas as agdes. Especificamente no que se refere ao
cuidado e a atengdo, sdo incontaveis iniciativas, mas podemos destacar que familias foram
apoiadas durante o agravamento da crise provocada pela pandemia, especialmente no que
diz respeito ao impacto econdmico. Destaque para os programas de transferéncia de renda,
que beneficiaram mais de 800 mil paranaenses em situagcao de vulnerabilidade no ano
passado, e para a redugdo da carga de impostos aos mais pobres, em areas como
alimentacdo, habitagé@o e servigos publicos de agua e luz. Para os empreendedores em
situag3o de risco, foram liberados R$ 80 milhdes a titulo de credito emergencial.
No atendimento ao publico, o programa Parana Inteligéncia Artificial (PIA) € inovagao a
servico de uma experiéncia inédita para os cidadaos, que podem acessar 680 diferentes
servicos em uma mesma plataforma digital.
Outro exemplo da eficiéncia da atual gesté@o foi dado logo no inicio da pandemia. Quando
as aulas foram paralisadas em todo o Pais, no Parana a implantagao de aulas em meio
digital e pela TV foi executada em apenas 20 dias, permitindo o0 menor prejuizo possivel no
aprendizado. O fortalecimento da educagao pﬂbli_ca paranaense Slfbiu quatro posigGes, e
ocupa, hoje, o terceiro lugar no ranking do Ideb, o indice da Educagao Basica no Brasil. Até
o sonho de conhecer novas culturas ¢ possivel para todos os jovens paranaenses. O
programa Ganhando o Mundo, financiado pelo governo, leva os alunos com as melhores
notas para experiéncias de intercambio estudantll_em paise§ como o C"anada,
A salde recebeu o equivalente a 13% dos investimentos publicos, além dos repasses do
Governo Federal para as agoes de combate a pandf:mia_. A estrutura de atendimento 3
saude foi praticamente dobrada, com a modernizagdo da rede de 're'feréncia, a
implementacao de dois mil leitos hospitalares e a entrega de trés novos hospitais regionais,
em Ivaipora, Telémaco Borba e Guarapuava.
Logistica, infraestrutura € mobilidade s&o partes importantes da transformapéo do Parana.
Foram 30 grandes obras rodoviarias em todo o estado, em 2021, um investimento de maijs
de R$ 520 milhdes. A Estrada de Ferro P_arané Oeste S/A, a Ferroeste, gue-desde sua
fundagdo em 1988 acumulou apenas prejuizos, obteve em 2021 seu primeiro lucro. A
empresa estéa pronta para ser negociada em Bolsa, receber novos aportes e tornar-se ym
dos principais corredores de gréos do continepte. : :
Um estado com as contas em dia, seguranga juridica e planejamento para o médio e longo
prazo. Isso é parte importante da imagem de um governo que busca investimentos privadog
e que inclui também a percepgéo de uma infraestrutura solida em areas como transporte,

|




NOvA/sb

:?)glrjerigt}: e sgrvigos publicos e_m_geral. E.’ no Pgrana. nos Ultimos trés anos,
sl m. Cerca de R$ 80 bilhdes em mvestnmgntos prod_uhvos privados, © ades. UM
|evantamen$ segmentos, geraram empregos diretos, indiretos e opE)rtunl ades. 48
5 ; 0 da Invest Parana, brago do governo para a prospecgao € 8”_3‘?3_0 :
Investimentos, revela que as cidades de menor porte atrairam R$ 16 bilhoes da iniciativa
pnvada_ desde 2019, entre instalagoes e ampliagoes. Assim como as obras € programas
essencyais. também os investimentos foram descentralizados. ‘

A afual‘zaﬁ}éo do regramento legal, conjunto que orienta, fiscaliza e autoriza investimentos
€ € proprio do Executivo, também foi preponderante, tanto na atragdo de novosS
investimentos quanto na vinda de empreendedores que precisam de respostas rapidas.
como é o caso do agronegocio. Ha, hoje, um ambiente menos burocrético e agil para 2
abertura de empresas. O Parana conta com mais de 1,5 milhdo de CNPJs ativos, um
recorde histérico. O estado dispde de uma legislagdo moderna, que facilita a abertura de
novas empresas, e o programa Descomplica Parana reduziu a burocracia.
O Desafio de Comunicagéo proposto no briefing pede que a campanha a ser apresentada
seja mais do que uma "prestagdo de contas" convencional. Ela deve traduzir para as
pessoas como o conjunto de agbes oficiais, em tantas e diferentes frentes, pode transformar

a vida de cada uma delas. Além de dar essa escala humana a comunicagao, pede tambeém
que ela reflita fielmente os valores e forgas do Parana, seu povo trabalhador e generoso,
que preza pela exceléncia e valoriza a inovagao.

Atualmente, a comunicagéo oficial ressalta a capacidade de trabalho dos paranaenses: do
estado, das pessoas, dos servidores. As pegas mostram a grandiosidade de agbes que
transformam a realidade e também como as pessoas sao beneficiadas.

O briefing pede, objetivamente, que se apresente uma campanha com posicionamento que
revele a sustentabilidade que existe na protegao ambiental, no incentivo as energias
renovaveis alternativas e, acima de tudo, na redugdo das desigualdades sociais. Que
evidencie que a transformagdo do estado visa gerar trabalho e prosperidade para sua
gente, mas com um cuidado permanente com o legado que deixa. Isso pode ser
demonstrado por iniciativas como:

O Parana constituiu o primeiro comité de ESG — sigla para Governanga Ambiental, Social

e Corporativa — do Pais, que une governo e setor produtivo na busca por ideias e parcerias
sustentaveis.

_Mesmo tendo 96% de sua matriz energética renovavel (hidrica), o Parana busca e
incentiva outras alternativas de energias sustentaveis, como edlica, solar e biogas.

-No combate a crise hidrica, com agoes estruturais e ambientais, como a solugé@o para o
abastecimento da Regido Metropolitana de Curitiba, com a represa do Miringuava e a
adutora do rio Capivari para o Irai, além da criagdo do maior corredor de biodiversidade do
Brasil ao longo do rio Iguagu, no sul do estado.

-O programa Parques Urbanos, ja implantado em 46 cidadeg. que transforma areas
degradadas e erodidas em preservagao de fundos de vale e qualidade de vida.

_A mais sustentavel gestao de portos publicos do Brasil (Prémio Portos + Brasil 2021), que
receberam R$ 162 milhoes em 2021 para modernizagao.

Como Objetivo Geral de Comunicagao, temos que estabelecer um canal de dialogo com g
populagdo que mostre para as pessoas como 0 trabalho do governo egtadual busca reduzir
desigualdades econdmicas e sociais, bem como a evolugdo coletiva e individual dos
paranaenses, valorizando a participagéo e o empenho do funcionalismo e tendo sempre
em vista que toda melhoria deve ser atribuida ao trabalho do governo.

Além dos pontos elencados acima, a campanha deve tam_bé_m prqjetar a imagem de um
estado pujante dentro do cenario brasileiro, capaz de atrair investimentos e oferecer um
exemplo de atuagdo. Sempre pelo viés da sustentabilidade que orienta o trabalho. Na
Estratégia de Comunicagao Publicitaria, iremos explicar como faremos isso.

os resultados
de diferentes
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ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO

A campanha a ser apresentada deve mostrar como as politicas pela susten
estado tém impactado a vida dos paranaenses. Como as agdes de governo, em s
areas, contribuem para a redugdo das desigualdades sociais e para 0 au
qualidade de vida, da protecdo ambiental e das fontes de energia renova
campanha que, ainda, reforga o didlogo que o Governo do Parana mantém com
diferentes publicos de interesse.

Vamos informar quais as principais agoes do governo nas diferentes
Sustentabilidade e como essas agoes estao mudando para melhor o ar qu
agua que bebemos, a forma como nos alimentamos, trabalhamos, nos locomoV
geramos energia no Parana.

A sustentabilidade ¢ um conceito de vida consciente, justamente por levar em conta as
dimensdes social, econdmica e ambiental das agdes humanas. Preservagéo e produgao
sdo partes do mesmo conceito. As pessoas estdo no centro: impactam e sao impactadas
por tudo o que as cercam.

Ser um estado realmente sustentavel pressupde que solugdes e politicas publicas levem
em consideragao todas as dimensoes, além da cultura local e a governanga, de forma
integral. E as solugbes sustentaveis sdo as mais duradouras e confiaveis, porque sao as
que podem transformar o que é necessario para se construir um futuro melhor.

E necessario mostrar como o governo vem trabalhando para conciliar, em tudo o que faz,
a preservagao ambiental com o desenvolvimento socioeconémico, fazendo do Parana o
estado mais sustentavel do Brasil, segundo a OCDE. Um estado sustentavel porque cresce
como um todo: no social, econémico e ambiental.

A sustentabilidade, assim entendida, é nosso tema principal. Vamos mostra-la presente no
conjunto de realizagdes do governo estadual. Afinal, ela esta em tudo: no aplicativo para o
cidaddo, nas obras das rodovias duplicadas, na atengé@o a saude, nas novas matrizes de
energia limpa. Todas as agdes sdo para promover o desenvolvimento integral e sustentavel
do Parana e dos paranaenses. Por isso, propomos desenvolver nosso tema principal na
forma de um conceito de campanha:

Trabalho para todo lado. Desenvolvimento por inteiro.

Ele une gestdo e beneficio, agao e resultado, uma construgao que convive perfeitamente
com o conceito institucional do governo: Parana. Terra de gente que trabalha.

A formulagao "trabalho para todo lado" denota a existéncia de realizagbes do governo em
todas as areas. Mas também pode ser entendida como o trabalho que acontece em todos
os cantos do estado. E como queremos que sejam percebidos o alcance e a diversidade
dessas agoes.

A segunda parte do conceito de campanha, "desenvolvimento por inteiro", define o que &
afinal, ser sustentavel: desenvolver o estado por inteiro, de forma integral, sem ignorar aé
pessoas e as diferentes regibes onde vivem, bem como o meio ambiente, a cultura, o
territério, os meios de produgao e de sustento. '
Ha um alinhamento natural com o atual conceito institucional pelo valor do trabalhg
presente em ambos. Aqui, entendemos haver uma complementaridade importante 0
conceito de campanha ora proposto explica porque o Parana €, hoje, um estédo
sustentavel. E a assinatura usada pelo governo estadual pontua a forma como isso vem
sendo feito: a partir do trabalho inspirador de governo, empresas e cidadaos. A ideia, ao
manter o atual conceito institucional, é valorizar a imagem que se construiu até aqbi e
agregar novas percepgoes.

O publico prioritario da campanha é o paranaense das classes ABCDE, acima de 18 anos
e residente no Parana. As metas, junto a esse publico, s@o consolidar o posicionamentg
atual mostrando como o estado chega em sua populagao com obras, agoes e realizagses
que transformam para melhor a vida das pessoas. Vamos mostrar isso de uma forma
calorosa e humana, agregando a percepgao da realizagao e dos ganhos com as politicas
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sustentaveis. Outro corte de publico contemplado na estratégia € o
estaduais, com o objetivo de motiva-los por meio da valorizagéo e do recon
O conceito de campanha pode se desdobrar facilmente para diversas area :
algum aspecto (social, econébmico, ambiental) que se deseje, sem descaracteri
construgao da percepgéo de sustentabilidade/ESG que se deseja:

-Social: Salude para todo lado, desenvolvimento por inteiro.

-Amt?ientalz Sustentabilidade para todo lado, desenvolvimento por inteiro.
-Social: Educagao para todo lado, desenvolvimento por inteiro.

-Econdémico: Investimentos para todo lado, desenvolvimento por inteiro.
Como publico secundario, trabalharemos formadores de opiniao e potenciais
em todo o Brasil, cujo perfil demografico é classe AB, acima de 25 anos. A forma como ©
estado é visto pelos demais brasileiros tem grande importéancia, inclusive internamef_“e-
uma forma de referendar o que vem sendo feito, mas é, também, uma nova oportumdade
para atrair investimentos produtivos, que geram empregos e dinamizam a economia, €m
um circulo virtuoso. Estar sediada em um estado com preocupagao social, ambiental e
governanga € um ponto importante para empresas socialmente responsaveis. Para ess€
publico, o conceito de campanha se desdobra assim:

Inovagao para todo lado, oportunidades para sua empresa.

A campanha para o publico prioritario sera langada em abril de 2022, focada no estado do
Parana. Serdo seis meses de campanha, a partir do Langamento, quando concentraremos
os maiores esforgos de divulgagao. As etapas de Sustentagao serao entre maio e setembro,
com um Repique (reforgo de midia) em junho.

Na Estratégia de Midia e Nao Midia (EMNM), explicaremos mais detalhadamente a
proposta de presenga linear, com ondas de intensificagdo (pulsing), que desenvolvemos
para a campanha. Importante pontuar, também, que o esforco em midia paga estara
estrategicamente integrado aos meios proprios do governo, como perfis em redes sociais,
sites e portais da Administragao Direta, das Autarquias e Empresas Publicas; assim como
em veiculos proprios como a TV Educativa/Turismo Parana e a Radio Educativa.

No Langamento, usaremos um filme para TV Aberta, Conceito, com 60", para apresentar a
campanha e mostrar, pela ética da sustentabilidade, como as mais diversas agdes do
governo transformam vidas. Uma redugao desse filme, com 30", entrara ainda na fase de
Langamento, em veiculagdo alternada com outro material, Lados, 30". Neste, mostraremos
todos os beneficios que cada projeto traz para a populagado. A TV Aberta sera o principal
meio utilizado, devido a cobertura e alcance, alémde ser fundamental para que a campanha
seja melhor percebida e lembrada.

O meio Radio também sera importante na etapa de Langamento, pela capilaridade e
familiaridade junto as pessoas. A veiculagéo no meio cobrira todas as dez mesorregides. A
proximidade e familiaridade que o meio proporciona nos permitirao mostrar os lados do
trabalho e dos beneficios com um jingle de estilo popular e animado, Conceito, de 60",

Um publico estratégico, formado pelos servidores publicos estaduais, sera impactado no
dia do Langamento da campanha: uma mensagem dividindo com os servidores os méritos
por um estado sustentavel sera disparada via e-mail marketing. E um banner expansivel. 5
ser veiculado na intranet do governo, reunira e apresentara, em primeira mao para o pab"'co
interno, as pegas de campanha.

Ainda no Langamento, no digital, usaremos as redes sociais do estado para postagens que
serdo impulsionadas para maior alcance e engajamento. Em portais e sites de g.-'ande
audiéncia, veicularemos pegas com formatos especiais que nos permitem explorar g
amplitude das agoes de cunho sustentavel nas dimensoes social, ambiental e econémica
Em portais locais, iremos trabalhar também temas como geragao de emprego, o Dmgramé
Parana Inteligéncia Artificial e os programas ambientais e estruturais para a seguranga
hidrica. O meio digital esta planejado para todas as fases de campanha. Na homepage do
portal do governo, teremos um banner destacando o conceito para aqueles que o acessam
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Tanto em redes sociais como nos portais em geral e em midia programatica, revezare e
Pegas que abordam os principais temas relacionados a sustentabilidade e ESG. Nag re eS
de contelido de video, como o YouTube, utilizaremos, além dos videos aqui ja citado 4
Cinco outros, de 15", todos seguindo o padrao de discurso e abordagem do filme Lados
trazendo diferentes aspectos da sustentabilidade no Parana. .
Obra_as de mobilidade e infraestrutura também impactam a seguranga, a eCOfom'a, & ’a
qualidade de vida, além de serem um investimento importante para a populagao: paine's
rodoviarios, em pontos estratégicos, comunicardo as principais entregas de infraestruturad
regional. Na regido metropolitana de Curitiba, usaremos bancas digitais € mobiliario urbano
(MUB), e nas principais cidades do estado, outdoors, frontlights, billboards e poster sight,
pecas de midia exterior (OOH) com grande visibilidade para enfatizar os beneficios da
Iejf'\ers;lia} gerada por matrizes renovaveis e pela expansio dos parques urbanos por todo ©
arana.
Os jornais sdo uma importante fonte de informagéo e credibilidade em todo o estado. E'm
nossa EMNM, eles estao na fase de Langamento e serdo usados para mostrar o pilar SOCIa'I
da sustentabilidade. Em um antncio de meia pagina dizemos que, se, de um lado, 0 Parana
realizou sua maior aquisigdo de carros para a satde, de outro, a equipe de Saude da
Familia esta, agora, ainda mais perto das pessoas. Além do tema saude, também
abordaremos nesse meio os temas agricultura familiar e energia.
Pessoas tém lugar de destaque nas pegas. Nas imagens e nos personagens, procuramos
espelhar a riqueza da diversidade paranaense. Além das pessoas em primeiro plano,
sempre que possivel, as pegas trazem algum elemento visual que materializa a realizagao.
A paleta de cores partiu da consideragao das cores institucionais do estado, aplicadas em
tons modernos e vibrantes. Outro elemento presente nas pegas é o selo Parana Estado
Sustentavel. Com uma folha estilizada integrada, ele tem dupla fungdo: sinalizar o tema
principal da campanha e contribuir para consolidar a percepgao do valor da sustentabilidade
no trabalho do governo.
A partir de maio, entramos na etapa de Sustentag@o. Usaremos Pay TV com os filimes de
30" (Conceito e Lados) em rodizio, aumentando a frequéncia da mensagem junto aos
formadores de opinido no estado. O meio Radio, importante no langamento e explicagao
do conceito de campanha e do partido tematico, sera usado para regionalizarmos a
comunicagdo: uma versao do jingle, com 30", e um spot de 30". Este ultimo mostra como a
Ferroeste, lucrativa e promissora, revela um Parana mais eficiente e capaz de criar cadeia
de valor que beneficia quem vive no entorno da ferrovia.
O Repique, reforgo da campanha, acontece em junho, com o retorno da programag&o em
TV Aberta. Nas principais cidades, usaremos outdoors e painéis rodoviarios. Em Curitiba,
usaremos mobiliario urbano (MUB) e bancas digitais de grande impacto visual espalhadas
pela cidade, onde destacamos 0s projetos de energia limpa.
Nos meses subsequentes — julho, agosto e setembro — a campanha mantém-se no meio
digital, mas com alguns reforgos pontuais em outros meios. Iremos revezar os filmes
Conceito e Lados em Pay TV, as pegas de 30" no Radio, e, na Midia Exterior (OOH e
DOOH), programamos painéis de led, frontlights, dentre eles billboard e poster sight.
Para garantir que a imagem do estado no restante do Pais acompanhe a evolugao que se
deseja, a campanha prevé o desdobramento para o publico secundario, que s&o potenciais
investidores e formadores de opiniao.
Para esses publicos, revelaremos como o Parana aliou a inovagao a sustentabilidade
criando um ambiente ideal para empresas. O filme Investidores (30") sera veiculado err;
Pay TV e alcangara formadores de opinido em todo o Brasil. Nos aeroportos de Sao Pay|o
Rio de Janeiro e Brasilia, cidades que sdo caixas de ressonancia cultural, econémica e'
politica nacionais, estaremos nas telas de DOOH (10" e 15") mostrando como a gestag
mais sustentavel entre os portos brasileiros coexiste com a protegao costeira no Parana
referéncia global de sustentabilidade, segundo a OCDE. Usaremos, também, anuncio nc;

6

K

mos



NOVA/sb

JOgnal Valor Econémico, de grande afinidade e credibilidade junto a esses publicos em todo
0 r_as:l para dizer como o Parana cresce com sustentabilidade. O meio digital sera, tam
aqui, usado ininterruptamente entre abril e setembro, com Sustentagdo na rede social

Profissionais, o LinkedIn, com abrangéncia nacional
IDEIA CRIATIVA

Pegas corporificadas:

;-Si'ls:?e 60" — TV Aberta — Conceito — Sociedade em geral: apresenta o gonceito er

S Re entabilidade pela forma como as ages do governo transformam vidas. Langa

5 DIQUe.“(Outros meios: Pay TV, Internet, emissoras oficiais do estado). e
- Filme 30" — TV Aberta — Lados — Sociedade: revela os beneficios associados aos projetos

Sustentaveis do governo. Sera veiculado em todas as fases de campanha. (Outros Meios:

Pay TV, Internet, emissoras oficiais). >

3. Filme 30" — Pay TV e Internet — Investidores — Investidor: aborda inovagao:

Sustentabilidade e o potencial do Parana. Langamento. =

4. Spot 30", Radio — Ferroeste — Sociedade: d4 visibilidade para o modelo de gestao

S?S_te‘nt)a'vel adotado para o modal ferroviario. Fase Sustentagéo. (Outros meios: emissoras

oficiais).

S. Jingle 60", Radio — Conceito — Sociedade: apresenta o conceito da campanha em

linguagem préxima e emocional. Langamento. (Outros meios: emissoras oficiais).

6. Anuncio 2 pagina — Jornal — Salide — Sociedade: exemplifica, na pratica, como uma agao

social e sustentavel do governo repercute na vida do paranaense. Langamento.

7. Anincio % pagina — Jornal — Investidores — Investidor: da visibilidade ao potencial de

mercado e a forma como os eixos de inovacdo e sustentabilidade guiam as agbes

estratégicas do governo para as empresas. Langamento.

8. Anuncio Y2 pagina — Jornal — Agricultura — Sociedade: mostra como 0 maior programa

de energia para o campo convive com a busca por fontes renovaveis. Langamento.

9. Frontlight — Energia Limpa — Sociedade: mostra como a sustentabilidade esta no centro

da politica energética do governo. Fase Sustentacgao.

10. Painel Rodoviario — Estradas — Sociedade/Regional: exemplifica como uma obra (PR-

323) traz beneficios aos paranaenses daquela regido. Veiculara no Langamento,

Sustentacao e Repique.

11. DOOH — Bancas Digitais 10" — Parques Urbanos — Sociedade/Regional; revela o

cuidado do estado com o verde e o lazer das pessoas. Langamento.

12. Carrossel — Redes Sociais — Geral — Sociedade: sequencial com a visdo sustentavel do

governo em diversas frentes e os beneficios gerados. Langamento e fase Sustentagao.

13. Intervengao — Internet — PIA — Sociedade: mostra a quantidade de servigos publicos

disponiveis no PIA e direciona a pagina dos servigos. Langamento e fase Sustentagao.

14. Banner Expansivo — Internet — Geragdo de empregos — Sociedade: da visibilidade a

geragdo de empregos (pilar economia da sustentabilidade). Langamento e fase

Sustentacao.

15. DOOH — Aeroporto 10" — Investidores — Investidor: mostra como o estado concilia

gestdo sustentavel, preservagdo e crescimento. Possui ainda call to action para

investimento no Parana. Langamento.

Pegas nao corporificadas: .

16. Filme 30", TV Aberta e outros meios — Conceito — Sociedade: redugéo do filme de g~

Langamento e fase Sustentagao. '

17. Filmes 15" — Internet — Lados 1, 2, 3, 4 e 5 — Sociedade: objetiva potencializar os

contetidos da campanha durante o periodo. Os filmes reforgarao os beneficios associados

aos projetos sustentaveis do governo, com os temas energia limpa, parques urbanos

preservagao ambiental, habitagéo, geragdo de empregos. Todas as fases. '

18. Jingle 30" — Radio — Conceito — Sociedade: redugéo do jingle de 60". Fase Sustentagso,

(Outros meios: emissoras oficiais do estado).
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19. OOH - Diversos formatos (outdoor, mobilidrio urbano, outros tamanhos de fronlllgh:;
billboard e poster sight) — Energia limpa e Estradas — Sociedade: as pegas mostram_com
@ Sustentabilidade esta no centro da politica energética do governo. Fase Sustentagao-
20. Painéis rodovirios — diversos formatos além da pega 10 (10x4m; 12x5m; 20x4r:5’
10x3m; 12x4m; 7,5x3m: 9x4m) — Estradas — Sociedade/Regional: exemplificam como 0
obras rodoviarias trazem beneficios aos paranaenses daquela regiao. Langament®:
Sustentagio e Repique. s
21. DOOH - Bancas Digitais 10" — Energia Limpa — Sociedade/Regional. Mostra
Sustentabilidade no centro da politica energética. Fase Repique. _ a
22. DOOH — Aeroporto 15" — Investidores — Investidor: aborda a politica de compliance €
Postura legalista do estado. Fase Langamento. 5
23. Banners de intemet — formatos variados (728x90; 468x60; 234x60; 120x240; 125x129;
300x250; 160x600; 120x60) — Geral — Sociedade: reforgam o posicionamento da campanha
a partir dos contetdos-chave da comunicagéo, direcionando o publico ao site para mais
informagdes. Langamento, fases Repique e Sustentacao. -
24. Interagao — Intemet — Sociedade: por meio de recurso interativo, 0s usuarios poderao,
a0 interagir com a pega, ver os lados agdo e beneficio. Temas: energia limpa, parques
urbanos, preservagao ambiental, habitacdo, empregos. Todas as fases.

25. Posts — Formatos diversos — Redes Sociais — Sociedade: o conjunto de pegas busca
reforgar o conceito da campanha a partir do detalhamento de contetidos como agricultura,
empregos, energia limpa, estradas, parques urbanos, PIA, satde, Dia Mundial do Meio
Ambiente. Todas as fases.

26. E-mail marketing — Apresentagao Interna — Funcionalismo: com o objetivo de envolver
o publico intero, um e-mail sera disparado no dia do langamento da campanha para a base
de servidores antecipando o conceito e as principais mensagens, atribuindo as conquistas
ao trabalho conjunto. Langamento/endomarketing.

27. E-mail marketing — Dia Mundial do Meio Ambiente — Funcionalismo: enviada no Dia
Mundial do Meio Ambiente, a pega ira reforgar a importancia da sustentabilidade e o
empenho de todos. Fase Sustentagao/endomarketing.

28. Banner na Intranet — recurso proprio (ndo midia) — Funcionalismo: apresentara ao
publico interno as principais pegas de campanha, antecipando as mensagens a serem
divulgadas. Lancamento/endomarketing.

29. Banner na homepage do governo — recurso proprio (ndo midia) — Sociedade: a pega
reforgara o conceito da campanha na home do site.

30. Banners de intemet — Investidores — formatos variados (728x90; 468x60; 234x60;
120x240; 125x125; 300x250; 160x600; 120x60) — Programatica — Investidor: a partir da
sustentabilidade, apresentam o Parana como destino para investimentos. Langamento,
fases Repique e Sustentacao.

ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

Esta Estratégia de Midia e Nao Midia (EMNM) foi elaborada para falar com os publicos da
campanha, de forma a construir uma comunicagao eficiente, com grande alcance e
cobertura. Para a consolidagdo dos resultados, consideramos o entendimento técnico dos
meios de comunicagao, o conhecimento dos publicos-alvo a partir da aplicagéo e analise
das ferramentas mais relevantes de pesquisa de midia, assim como a simulagdo da
programagado. Junta-se a isso a criatividg_de ea economicidade na aplicag@o da verba
proposta, culminando em uma programagao efetiva e com melhor utilizagdo dos recursos,
Dentro desse contexto técnico de midia, o objetivo principal € fazer com que a populagao
do Parana consolide a percepgao sobre os beneficios trazidos pelas agdes do governo
estadual nas diferentes dimensdes da sustentabilidade e como essas agdes estzg
mudando para melhor a vida dos paranaenses. Para os potenciais investidores ¢
formadores de opinido de outros estados, a campanha tem o objetivo de fortalecer g
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POsicao do Parana, comparativamente as demais Unidades Federativas nos planos socla
€ econdmico.

MERCADO

As pragas a serem alcangadas sao o Parana e grandes centros econdmicos do Brasil.

NQ Parané, a cobertura sera estadual. A comunicagdo sera reforgada regionalmente nas
principais pragas — de acordo com os dados do IPC Marketing 2021, dentro das dez
mesorregides do estado (Anexo 1). Nelas, programaremos veiculos locais. _
Quaqdo a abordagem da campanha for direcionada aos grandes centros econdmicos a8
Brasil, cobriremos com maior énfase as cidades de Sdo Paulo, Rio de Janeiro e Brasilia:
PERIODO '

Segundo o briefing, a campanha devera ter duragdo de seis meses. Propomos queé o
tenha o padrao de exposigao pulsing (continuidade linear + continuidade em ondas),
recomendado para campanhas informativas, em que o publico deve ser atingido durante
todo o periodo da campanha.

ansideramos o més de abril para o langamento, quando teremos os maiores esforgos de
midia. A campanha se estendera até o més de setembro.

A combinagdo adequada de meios, dentro desse periodo, faz com que consigamos
resultados eficazes, tanto de cobertura quanto de frequéncia. Dividiremos a campanha em
quatro momentos:

Langamento — abril

Sustentac¢ao — maio a julho

Repique (reforgo de midia) — junho

Sustentagao — julho a setembro

VERBA

O investimento considerado, de acordo com o exercicio proposto, € de R$ 15.000.000,00
(quinze milhdes de reais) para midia e produgao.

PUBLICO-ALVO

De acordo com o briefing, o puablico-alvo é toda a populagao do Parand, os publicos
externos com potencial de investir no estado e os servidores publicos estaduais.

Para aprofundar o entendimento dos publicos de forma precisa, técnica e analitica,
utilizamos dados das ferramentas de pesquisa da Kantar Ibope, que permite obter
informagdes dos publicos.

Consideramos como publico prioritario o demografico Ambos os Sexos (AS), classes
ABCDE, acima de 18 anos (18+), residente no Parana. Como publico secundario,
formadores de opinido e potenciais investidores, cujo perfil demografico é classes AB,

acima de 25 anos (25+).
| Sexo | Classe Social |

el 4 1% 50% 66% 34% 47% 12% 14% | 8%  18% 18% 17% |
(AS,ABCDE, 18+) | 16% | 9%

Investidores /| Formadores
de Opiniio 46% 54% 18% 88% - | - | - - 24% 24% 22% 19% 129 |
(AS, AB, 25+)

Fonte: Kantar Ibope / TGl — 2021 Curitiba -~
ANALISE / CONHECIMENTO DOS PUBLICOS E DEFINIGAO DOS MEIOS
Para o desenvolvimento do planejamento de midia, recorremos as informacdes da principal
ferramenta de pesquisa do mercado, o Target Group Index (TGI), que traz dados de
penetragdo, comportamento, habitos e atitudes em relagdo aos meios de comunicagzo,
Os conceitos mais utilizados na analise dos dados fornecidos por essa ferramenta s3o.

h
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g:tréit;?r?:g ~ Quantidade (pqrcentagem ou numero) de pessoas que sao expo
pqpulagéo r?e?c?&?éaizs_a analise nos indica a cobertura que cada meio tem sobré
?;I:;?Jargﬁo— Coeficiente entre o percentual de participagdo de um target no total de
bl r:es de um-delermmado meio e o percentual de participagao dess
v s a populaqao: O resultado dessa divisdo indica o grau de afinidade que ©
com o target considerado. Quanto maior for o indice (acima de 100), maior
afinidade com o meio (preferéncia).
O cruzamento das informagdes de afinidade e penetragdo é essencial para @ selegao
meios em que iremos atuar.
uOtE;FraS ferramentas de anéli_se de audiéncia, simulagéo e otimizagéo de desempenho foram
||z§das para propor o mix de meios e os veiculos mais eficientes, como Easy Media
(Radio) e Instar Analytics (TV), da Kantar Ibope Media, IVC (Midia Impressa).
Objetivando maior otimizagao de verba, os meios de comunicagao foram definidos segund®
a analise do habito de consumo dos meios, suas caracteristicas basicas, suas audiéncias
e seus cpnteﬂdos editoriais. Permitindo, assim, que a campanha chegue ao publico-alvo de
forjﬂ_a eficiente e com o melhor aproveitamento do investimento estipulado.
Habito de Consumo dos Meios
Pgraf chegarmos na nossa recomendagao de midia, buscamos,
publicos-alvo consomem os meios de comunicagdo, a partir da analise do

demograficos.
Consumo dos Meios — AS, ABCDE, 18+ | Mercado Curitiba

b

stas a um
o total d@

sua

dos

compreender como 0S
s targets

116

559 6.9
3
- 18 o6
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TEANET oo J DOOH [MENA TV MERTA
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AS, AB, 25+/ Mercado Nacional
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As informagoes do consumo dos meios de comunicagéo nos targets AS, ABCDE, 18+ﬂ€;
AS, AB, 25+, mostram bons indices de penetragao e afinidade em Internet, OOH, TV Abeda
€ Radio. Estamos contemplando esse mix de meios para rapido conhecimento
campanha, n
Jornal e Pay TV também fazem parte do planejamento, considerando a segmentaga
publico e geografica.

Resumindo, os meios recomendados para cada publico:

Recursos Proprios ©

AS, ABCDE, 18+ Internet, OOH/DOOH, TV Aberta | Pay TV, Radio e Jomal TV, Radio, Portal,

AS, AB, 25+ Internet, OOH/DOOH Pay TV e Jornal Redes Sociais
Servidores Publicos Email marketing €

Estaduais intranet
ANALISE DOS MEIOS RECOMENDADOS =

A programagao de midia est4 distribuida com adequagao aos objetivos de comunicagao.
ao habito de consumo dos meios e a verba disponivel, mediante meios e veiculos que
contribuam com a campanha, comunicando, informando e envolvendo o publico-alvo.

Nessa estratégia, a Midia Digital/Formas Inovadoras de Comunicagéo tera papel
fundamental no Langamento e na Sustentagao, tendo presenca ao longo dos 6 meses de
campanha. Sua capacidade de segmentagdao nos permitird direcionar a mensagem de
acordo com o objetivo, mercado e publico a ser atingido.

O OOH/DOOH (Midia Exterior), segundo meio em penetragdo, ampliara a cobertura € O
impacto da campanha. Das diversas alternativas de formato que esse meio oferece,
selecionamos outdoor, mobiliario urbano, painéis, bancas digitais € painéis rodoviarios.
Estaremos presentes também nos aeroportos com painéis de led, totens e telas digitais.

A TV Aberta € o meio de comunicagao de massa de grande penetragado, possui excelente
cobertura geografica, exerce poder de persuasdo inigualavel em todas as classes sociais e
faixas etarias. Por isso, € fundamental para a rapida cobertura. Em nossa estratégia, ela
esta contemplada no Langamento e no Repique para cumprir o desafio de levar a
mensagem a toda a populagao do estado e alavancar o nivel de awareness da campanha.
O Radio desempenhara papel estratégico nesse esforgo de comunicagdo, pela sua
amplitude de alcance e audiéncia. Tera grande importancia no Langamento da campanha,
assim como na Sustentacao. Para atender @ demanda de veiculagao no Parana e otimizar
a verba, selecionamos, em Curitiba, as principais emissoras a partir da relagdo entre
audiéncia, afinidade e perfil da programagao. Ja para o interior, elencamos as pragas com
maior IPC de cada regiao e selecionamos as emissoras com grande potencial de cobertura,
otimizando e ampliando a abrangéncia do Radio no estado.

O meio Pay TV tem como principal caracteristica a programagao segmentada por canal, o
que nos leva a avalid-lo mais pela afinidade com determinados publicos do que pelag
penetragdo. Para o publico em geral, a estratégia é entregar o conteudo em diversos canais
e programas de diferentes géneros como entretenimento, culinaria, esportes, filmes e
jornalismo. Para potenciais investidores e formadores de opinido, a estratégia é focar em
canais jornalisticos. Esse meio ira cumprir o papel de manter as veiculagdes em Ty
reforcando o padrdo de exposi¢ao pulsing como citado nesta EMNM. '
Embora Jornal ndo tenha a mesma penetragao que outros meios, ele € muito importante
na fundamentagao da mensagem, traz credibilidade ao que é publicado. O meio tem grande
capacidade de aprofundar conceitos e fomentar reflexdes em publicos predeterminados.
Ja a Intemet € um meio muito acessivel, a partir de aparelhos e planos mais populares
oferecendo adequagao a todas as estratificagoes da populagdo. Isso se reflete no fato dé
apresentar alta penetragéo em todos os publicos. De acordo com os dados de pesquisa do TG
é 0 meio mais consumido. E democrético, 4gil e interativo, propaga a campanha de forma quage
que instantanea, ampliando a cobertura e a frequéncia de exposi¢ao da mensagem. Terg papel
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fundamental nas fases Langamento e Sustentagdo da campanha, tendo presenca de
longo prazo, totalizando 6 meses de veiculagdo. Sua capacidade de segmentagao nos P
direcionar a mensagem de acordo com o objetivo, mercado e publico a ser atingido.
ESTRATEGIA DE MIDIA tos
A Estratégia de Midia foi elaborada com o objetivo de abordar todos os aspectos proPos OS
pelo briefing e impactar de maneira relevante e consistente os pUblicos-alvo ja qesc;nto ’
considerando os mais expressivos meios e veiculos de comunicagao € ampliando fj)e
pontos de contato com essas pessoas. As agdes de midia apresentarao a campanr_‘a. =
forma clara e eficiente, e o efeito de complementariedade dos canais cumprira O objetiv
de falar com todos os publicos, ndo s6 de forma geral, como também segmentada.
Assim, recomendamos o Langamento da campanha para a populagéo em geral no ‘p”me'm
meés, abril, com esforgo de midia amplo e abrangente, considerando o mix de mej|05'_com
TV Aberta, Radio, Jornal, OOH, Midia Digital/Formas Inovadoras de Comunicagao €
Recursos Proprios de Comunicagao. ;
No segundo més, maio, faremos a Sustentagdo do Langamento, dando continuic_iade_ a
veiculagdo em meios de grande cobertura: Midia Digital/Formas Inovadoras de Comunicagao.
Radio e OOH, além da presenga em Pay TV e nos Recursos Proprios de Comunicagao.

No terceiro més, junho, voltamos com um esforgo maior de comunicagéo com TV Aberta, 2
fase Repique para gerar awareness. Nessa fase, teremos também Midia Digital/Formas
Inovadoras de Comunicag@o, OOH e Recursos Proprios de Comunicagao.

No més de julho a campanha se sustenta na Midia Digital/Formas Inovadoras de
Comunicagao, Recursos Proprios de Comunicagao, além de um reforgo na Pay TV e OOH,
sob forma de painéis de grande formato.

Em agosto e setembro, na fase Sustentagao, estaremos presentes em Midia Digital/Formas
Inovadoras de Comunicagao e Recursos Proprios de Comunicagao.

Para o publico Potenciais Investidores e Formadores de Opinido, a campanha acontecera
de abril a junho. Em abril, teremos o langamento com Pay TV, DOOH em aeroportos, Jornal
e Midia Digital/Formas Inovadoras de Comunicacdo. No més de maio e junho,
sustentaremos com Midia Digital/Formas Inovadoras de Comunicagao.

Para os servidores publicos do estado, faremos o envio de e-mail marketing no dia do
langamento da campanha e no Dia Mundial do Meio Ambiente. Teremos também um
banner expansivel veiculando na intranet do governo, com um broadside, que retine e
apresenta para o publico interno as pegas de campanha.

SIMULACAO DO PLANO DE MIDIA / TATICA DE MIDIA

O cronograma de veiculagdo (Anexo 2) € a visualizagao do mix de meios e da distribuigzo
dos esforgos de midia. Como citado anteriormente, na Estratégia de Midia, a campanha
sera langada para a populagdo paranaense em abril, com:

-Filme Conceito, 60", na TV Aberta. Este filme € uma pega fundamental em nossa proposta.
Apresenta o conceito de campanha e mostra, pela otica da sustentabilidade, como as maig
diversas agoes do govemno transformam vidas. Teremos ainda os filmes de 30", Conceito e
Lados, este mostrando todos os beneficios que cada projeto traz para a populagéo.

-No radio, veicularemos o jingle Conceito, 60".

-Anuncios ¥ pagina com os temas Saude e Agricultura, nos jornais do Parana.

-Bancas digitais, no OOH, com o tema Parques Urbanos.

-OOH com veiculagdo em mobilidrio urbano e outdoor sobre o tema Energia Limpa,
-Painéis rodoviarios com o tema Estradas.

Em maio, ja na fase Sustentagao, teremos:

-Continuidade da veiculagéo dos filmes de 30", Conceito e Lados em Pay TV.

-No Rédio, veicularemos os spots de 30" Ferroeste e o jingle de 30", Conceito.

-Teremos veiculagao de OOH com os painéis de led, frontlight, billboard e poster sight com

o tema Energia Limpa.
13\
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Em junho, teremos a fase Repique, com:
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-TV Aberta, trazendo recall para a campanha. Veicularemos novamente 0s fiimes de 60" €
30" com os temas Conceito e Lados. : biliario
-No OOH/DOOH (Midia Exterior), teremos veiculagdo nas bancas digitais, mo elo:
urbano, outdoor e painéis rodoviarios, com os mesmos temas ja veiculados NO ik
Parques Urbanos, Energia Limpa e Estradas.

Em julho, a veiculagdo sera em:

-Pay TV, com os filmes de 30", Conceito e Lados. , e
-No OOH/DOOH (Midia Exterior), programamos os painéis de led, frontlight, billbo@
poster sight, com os mesmos temas ja veiculados no meio: Energia Limpa.

Em agosto e setembro, a veiculagao sera em:

-Midia Digital/Formas Inovadoras de Comunicagao de
Alias, de abril a setembro, a veiculagéo ocorrera na Midia Digital/Formas Inovadoras
Comunicagao com enxoval de temas como Agricultura, Emprego, Energia Limpa, Es",adas'
Parques Urbanos, PIA, Empregos e Satde, além dos videos com os temas Conceitos ©
Lados. O tema Lados sera desmembrado em formato display interativo e videos com a_te
15" com os temas: Energia Limpa (Lados 1), Parques Urbanos (Lados 2), Preser\{aan
Ambiental (Lados 3), Habitagao (Lados 4) e Geragdo de Empregos (Lados 5). Esses videos
entrarao em rodizio durante todo o periodo da campanha.

Para a atuagdo eficaz e considerando a populagdo em geral, foram selecionados OS
segmentos: Portais locais, Midia Programatica, Redes Sociais e YouTube. Eles foram
escolhidos com base no potencial de alcance e engajamento que cada um proporciona,
além de afinidade de conteido com os publicos da campanha.

Resumidamente, temos os seguintes objetivos:

-Portais: alcance, visibilidade e impacto.

-Midia Programatica: alcance, visibilidade e visualizagao de video.

-Redes Sociais: alcance, segmentagao e contextualizagao.

-YouTube: alcance e visualizagao de video.

Por fim, a campanha estara presente de abril a setembro nos Recursos Proprios de
Comunicagao do estado de forma complementar com o que estara ocorrendo na Midia
paga.

Para alcangar o publico investidores potenciais e formadores de opiniao, a campanha
veiculara de abril a junho. Todas as pegas terdo o tema Investidores.

Em abril, a veiculagao sera:

-Pay TV com o filme de 30”; DOOH nos aeroportos; 2z pagina de anuncio Jornal e Midia
Digital/Formas Inovadoras de Comunicagao.

Em maio e junho, tera continuidade na Midia Digital/Formas Inovadoras de Comunicacgao.
TV ABERTA (ANEXO 4) — Como parametro para a utilizagdo do meio, foram programadas as
quatro principais emissoras do Parana considerando a distribuicao da verba de acordo com o
share ponderado (anexo 19) de audiéncia dentro do target AS, ABCDE, 18+. A recomendagao
tem como base os dados de audiéncia de cada programa filtrado da pesquisa Instar Analytics da
Kantar Ibope. Com isso, obtivemos um bom mix. De acordo com a simulagéo de alcance e
frequéncia da programagéo (anexo 18), teremos cobertura de 64%, sendo o publico impactado
pelo menos 1 vez dentro do percentual. A frequéncia media foi de 8 vezes, o que corresponde 3
quantidade de oportunidades de impactar o publico. Ja a cobertura e a frequéncia eficazes
garantem a entrega acima de 3 vezes, com 49% de cobertura e 10 de frequéncia, dados
excelentes para dar visibilidade a campanha.

Em suma, a leitura é:
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Cobertura Total 64%

Frequéncia Média E:

Cobertura Eficaz
3+

Frequéncia Eficaz [\

MIDIA DIGITAL/FORMAS INOVADORAS DE COMUNICAGAO (ANEXO
recomendagao nesse meio é obter alcance e visibilidade e permanecer durante 0S

49%

5) — A
6 meses

de campanha nas redes sociais (Facebook e Instagram), em midia programatica € portalS
regionais. O filtro para atingir o publico em geral (AS, ABCDE, 18+) sera por assuntos dé
interesse como leitores de noticias locais, de politica, jornalismo, economid,
sustentabilidade, agricultura, educagéo e satde. Os formatos sd@o compostos por display €
por videos.

Além disso, a recomendagao & veicular um formato maior nos portais locais, qué possa
expandir na tela causando grande impacto e visibilidade, assim como na programatica,
onde teremos um formato display interativo reforgando a visibilidade da campanha. ;
Ja para os formadores de opinido e investidores (AS, AB, 25+), a rede social LinkedIn sera
o canal prioritario para atingi-los, aproveitando a principal caracteristica dessa frente:
selecao por cargos e fungdes. A midia programatica ira reforcar a campanha aplicando
fitros na segmentagdo por perfil, interesses e comportamento, como, por exemplo,
economia, gestdo, investimentos e negocios. Nessas duas frentes, o formato sera display
com o tema Investidores.

PAY TV (ANEXOS 6 E 7) — A programagdo nesse meio complementara os flights de TV
Aberta, com a veiculag3o dos dois filmes de 30", que entrardo em rodizio e de acordo com
o contetido de cada programa. Em Curitiba, nos canais Viva, Globonews, SporTV,
Multishow e GNT. No interior, nas tnicas pragas que tém sinal local de Pay TV, Londrina e
Maringa, programamos os canais Warner, Sony e History Channel.

Com a programagao de Pay TV, totalizaremos 5.400 insercoes de 30", dentro da estratégia
pulsing, atingindo a populagao em geral (AS, ABCDE, 18+), em duas etapas.

Os canais de jornalismo CNN, Globonews e BandNews terao o papel de informar os
investidores potencias e formadores de opiniao (AS, AB, 25+) no mercado nacional e nas
capitais Sdo Paulo, Rio de Janeiro e Brasilia, sendo estes ultimos propagadores da
mensagem da campanha.

RADIO (ANEXOS 8 E 9) — Utilizaremos a forga regional do meio Rédio para atingirmos a
maior parte dos municipios do Parana. Para cobrir todos os publicos, selecionamos
emissoras com programagao variada como: jornalistica, musical, jovem e adulta. No
Langamento da campanha, veicularemos durante duas semanas o jingle Conceito, 60". Ng
Sustentagao, teremos dois flights de trés semanas cada (maio e julho) onde veicularemos
em rodizio os spots de 30", Conceito e Ferroeste.

Em Curitiba, as emissoras foram selecionadas com analise dos dados de audiéncia do Easy
Media Ibope (anexo 20) e perfil da programagao.

Como ja citado, programamos as pragas com maior IPC de cada regi@o do estado. Nelas
procuramos trabalhar com duas ou mais emissoras, sempre alternando de acordo com a
programagéo para ampliar a cobertura dos publicos. Dessa forma, estaremos presentes em
93 emissoras AM e FM. Serdo 2.232 insergdes do jingle 60, no Langamento, e 9.672
insergoes dos spots 30", na Sustentagdo. Em toda a campanha teremos mais de 11 mil
insercdes, gerando alta cobertura e frequéncia.

Ranking de audiéncia de Curitiba — Pesquisa Ibope — Easy Media:

X
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___Mercado: GRANDE CURITIBA

Pesquisa: Novembro/2021 a Janeko/2022

_ Piblico: ABCDE 18+ LR
— — LT T
CTA - FM-MASSA FM 44.23333 113311'. 105,13
|CTA - FM-98 FM 18 253!?6 10|03| 101,01
CTA - FM-CAIOBA FM 32.917,02 8,63 106,01
CTA - FM-EASY OURO VERDE FM 28.735,17 7,54 108,85
CTA - FM-JOVEM PAN | 26.071,40 7.36) 107,44
CTA - FM-MUNDO LIVRE l 24.796,49 6.50 109,10
CTA - FM-CLUBE FM i 18.764,15 4,92| 105,56
CTA - AM-BANDA B | 14.921.14 3.91 110,01
|CTA - FM-OUTRAS FM 1 14.340.26 3,76 106,31
ICTA- FM-"NAO ASSINANTE-GOSPEL FM | 14.209,51 3,73 106,88
CTA - FM-TRANSAMERICA 13.030,18 3,42| 109,48
CTA - FM-BAND NEWS FM 10.470,52 2,75 109,75/
CTA-FM-RADIOTFM ___ 6.680,66 1,75 106,90
CTA - FM-"NAO ASSINANTE-CBN 6.240,56 164 110,10)
ICTA - FM-BANDA B 6.162,51 1,62 109,02}

OOH/DOOH (ANEXOS 10, 11, 12, 13 E 14) — A midia exterior € muito importante para 2
campanha, pois esta presente na jornada diaria da populagao, durante seu deslocamento,
seja entre casaltrabalho, casa/escola ou qualquer outra atividade. Alem disso, tem boa
relagao penetragao/afinidade com todos os publicos analisados. Estaremos presentes em
diversos tipos de equipamentos, em Curitiba e nas principais cidades de cada regiao do
estado, garantindo alta cobertura para a campanha.
OUTDOOR (ANEXO 10) - Veiculagéo nas principais pragas de cada regiao do estado,
totalizando 50 cidades, com oportunidade de atingir 7.424.700 pessoas, ou seja, 64% da
populagdo do estado. Programamos uma bissemana (14 dias) no langamento da
campanha, com 345 pontos de outdoor. Na fase Repique, teremos mais uma bissemana,
em junho, com a mesma quantidade de pontos.
MOBILIARIO URBANO E BANCAS DIGITAIS (ANEXO 11) — Veiculagdo em Curitiba.
Teremos o circuito com 20 bancas digitais € uma network com 100 faces de mobiliario
urbano. Nos dois formatos, veicularemos por duas semanas. Os equipamentos dos
circuitos selecionados estao instalados proximos a shoppings e centros comerciais e em
avenidas de grande fluxo, gerando muita visibilidade. Podem ser vistos por motoristas,
pedestres e passageiros de transporte coletivo, impactando publicos diversos. Esses
formatos estarao presentes em abril, no Langamento da campanha, e na fase de Repique,
no més de junho.
PAINEIS DE LED, FRONTLIGHT, BILLBOARD E POSTER SIGHT (ANEXO 12) — Grandes
formatos nas principais vias da maior cidade de cada regiao, gerando alto impacto para a
campanha. A regido centro ocidental ndo foi contemplada, pois a maior cidade & Campo
Mourdo e esta praga nao conta com esse formato (.'.le OOH. Serao 23 pontos distribuidos
em 8 pragas, com veiculagdo no Langamento e Repique da campanha, nos meses de abril
junho.
SAUIEEIS RODOVIARIOS (ANEXO 13) - Veiculagdo no Langamento, na Sustentagéo e
Repique da campanha, abril, maio e junho. Estaremos p(gsentes nas principais rodovias
do estado. Serédo 11 placas, com formatos de grande visibilidade e impacto.
DOOH — MIDIA AEROPORTUARIA (ANEXO 14) - Estaremos presentes nos aeroportos de
Congonhas (SP), Santos Dumont (RJ) e Aeroporto Internacional de Brasilia. Utilizaremos
esse meio para falar com 0S8 investidores potenciais e formadores de opiniao. Teremos a
veiculagao da pega Investidores (vinheta de 10" e 15" sem audio) em formatos digitais de
grande impacto, localizados nas areas de embarque, desembarque e raio X. A veiculagéo
sera de um més, no Langamento da campanha. :
JORNAL (ANEXOS 15 E 16) — Teremos 16 antincios de % pagina no lancamento da
campanha, nas principais pragas de cada regido do estado. Para falar com investidores

I
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potenciais e formadores de opinido, veicularemos anincio de 'z pagina no jorm
Econ6mico, principal titulo do Pais sobre economia e negécios. elo
RECURSOS PROPRIOS (ANEXO 17) — Utilizaremos os recursos disponibilizadt}'s'_gos_
govemno, a fim de ampliar o alcance da campanha e os pontos de contato com 05 publl nas
alvo. As pegas serdo programadas nos portais do Governo do Parana, contas oficials 40
redes sociais (Facebook, Instagram, YouTube e Twitter), TV Educativa/Turismo paran
Radio Educativa, durante os seis meses da campanha.

No Portal do Governo do Parana, serdo veiculadas de forma continua as pe das
temas Agricultura, Dia Mundial do Meio Ambiente, Emprego, Energia Limpa, Estra es'
Parques Urbanos, PIA, Empregos e Saude, além dos videos, Conceito € Lados. ESS
temas entram em rodizio nas redes sociais, de forma organica, com os formatos carrossel:
pecas display, formato tweet e videos de até 30". e d
Na TV Educativa/Turismo Parana, o filme Conceito, de 60" estara presente no mes e
langamento da campanha, seguindo a estratégia de exposigao pulsing (continuidade linear
+ continuidade em ondas). A redugéo do filme Conceito, 30" e o filme Lados, 30" veicularao
de forma continua e conjunta reforgando toda a linha de comunicag&o criada. _
A Radio Educativa sera privilegiada com o jingle Conceito em dois momentos da campanha:
no Langamento (60") e na Sustentagdo (30"). Nessa ultima, as veiculagoes se:re:O
juntamente com o spot Ferroeste, de 30". Eles entrardo em rodizio seguindo a estrategia
de midia paga.

Para os servidores publicos estaduais, teremos duas pegas de e-mail marketing. No dia dO_
langamento da campanha, serao impactados com uma mensagem em que O governo atribui
aos servidores os méritos pelo Parana ser um estado sustentavel. No Dia Mundial do Meio
Ambiente, a mensagem vai reforgar a importancia da sustentabilidade e agradecer O
empenho de todos. Ainda para esse publico, no Langamento da campanha, teremos a
veiculagdo de um banner expansivel na intranet do governo. Esse banner trara um
broadside apresentando as principais pegas de campanha, antecipando as mensagens a
serem divulgadas.

Todos esses esforcos de midia e recursos proprios atingirdo o publico de forma integrada,
rentabilizando o investimento destinado a campanha.

al \alor

gas com 03
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Anexo 1 - Indice Potencial de Consumeo

Indice Potencial de Consumo

___IPC MARKETING 2021

Municipio

FRANCISCO BELTRAQ
PATO BRANCO

DOIS VIZINHOS
CAPANEMA
CORONEL VIVIDA
CHOPINZINHO

UNIAO DA ITORIA
IRATI

SAO MATEUS DO SUL
CASCAVEL

FOZ DO IGUAGU
TOLEDO

Reglio Oeogr.‘aﬁca

Sudoeste Paranaense
Sudoeste Paranaense
Sudoeste Paranaense
Sudoesle Paranaense
Sudoesle Paranaense
Sudoeste Paranaense
Sudeste Paranaense
Sudeste Paranaense
Sudeste Paranaense
Desle Paranaense
QOeste Paranaense
Oesle Paranaense

MARECHAL CANDIDO RONDO Oeste Paranaense

MEDIANEIRA

PALOTINA

GUAIRA

ASSIS CHATEAUBRIAND
CORNELIO PROCOPIO

SANTO ANTONIO DA PLATINA Norte Pioneiro Paranaense |

CAMBARA
SIQUEIRA CAMPOS
LONDRINA
MARINGA
APUCARANA
ARAPONGAS
CAMBE

SARANDI
ROLANDIA
IBIPORA
PAICANDU
MANDAGUARI
MARIALVA

NOVA ESPERANCA
PARANAVAI
CIANORTE
LOANDA

ALTONIA
CRUZEIRO DO OESTE
TERRA RICA
TAPEJARA
'PARAISO DO NORTE

. CURITIBA

SAO JOSE DOS PINHAIS
COLOMBO
PARANAGUA
ARAUCARIA

PINHAIS
GUARAPUAVA
PALMAS

QUEDAS DO IGUAGU
PONTA GROSSA
TELEMACO BORBA
CAMPQ MO

SOIOERE

UBIRATA

Oeste Paranaense
Qeste Paranaense
Qeste Paranaense
'Oeste Paranaense
Norte Pioneiro Paranaense

Norte Pioneiro Paranaense

Norte Pioneiro Paranaense |

Norte Pioneiro Paranaense
Norle Pioneiro Paranaense
Nore Pioneiro Paranaense
Norte Central Paranaense

Norte Central Paranaense

Norie Central Paranaense

Norte Central Paranaense

Norte Central Paranaense

Norte Central Paranaense

Norie Central Paranaense

Naorte Central Paranaense

Norte Central Paranaense

Norte Central Paranaense

'Norte Central Paranaense

'Norle Central Paranaense

'N-ornesle Paranaense

Noroeste Paranaense
Noroeste Paranaense

|Noroeste Paranaense

Noroeste Paranaens_._e

Centro-Sul Paranaense

Centro-Sul Paranaense
Centro-Sul Paranaense

Centro Oriental Paranaense | |
‘Centro Orventai Paranaense

Centro Ocidental

Centro Ocidental
\Centro Ocidental

Pnpui:lcu"lo

Total
§3.325
84 791
41427
16 166
20 421
19.074
58.204
61433
47139
336.157
257 887
144 641
54.036
46930
32 388
33492
33308
47.825
46 496
39254
31.047
31 016
25.564
21479
580.903
436.616
137 442
126 581
108.123
98 901
68.176
55603
42 258
34 620
36.104
28.056
113417
89 446
85003
23392
22290
20,956
17 055
16.481
14215

1063 682
334776
249.311
157 375
148 579
134 796
183.736

52.520
34708
358 865
80.504
96 092
28723
20800

DADOS DEMOGRhFICOS

Populaqéo Num. Domicilios |

18+

187.880
111.784
42554
36.008
25174
25152
26203
38.200
35226
29912
23.980
23991
19927
16.593
456.492
351 562
106.706
8,990
83502
73832
53 242
43,005
32.098
27.342
28376
21905
89573
60.778
66.445
18.016
17.428
16.462
13.052
12473
10.940
1566743
245,842
179.066
113.490
108.722
100.799
134.564
36677
24,660
266.819
50202
73.854
22 243
16278

31 TTB
30112

8.011
7.763
5973
5724

700.826
112729
82015
40.926
48,749
45001
61,169
16.289
11,496
120221
27607
34211
10.288
7526

0,1423
0,0853
0,0321
0,0288
0,0198

| 0,0159

0,0153
0,0272
0,0256
0,0210

| 00142

0,0133
0,0132

| 0,0106

| 00766
| 0,0701

00514

0,0403

00326

0,0228

| 00166
| 0,0669
0,050

0,0499 |

0,0132

| 00114
| 0,0100

0,1901
0,1442

00777

0,0752

0,0730

0,0214
00137
0,2015
0,0453

- 0,0550 |
- 0,0161
00103

—piB Per Capit3

2017)
35460 1 6
468425
30448 27
3243722
328476
34006 42
27678,96
30279,24
2741827
37733,02
56702,71
44448,08
447328
42118,01
§9645,03
28448 48
36800,41
32330,82

26464
3444235
24859,03
21791,16
23586 57
26060 49
3538329
4444252
2331561
35440,69
3631128
16617,93
4041066
4523295
20508 39
45662 87
4211688
26155,04
30659 36
30152 82
32662 63
25048 28
17248,08
3963152
20956 04
28146, ?8
2417933
4545829
75926 83
83806 54
116046,97
4477358
3391376

18
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Nova/sh

Anexc § - Pay TV

ot Kl 1) 22428 |26 |27 |28 | ValorUnit. | oo Tot Tabela
1ol et Bt | | Tabela

5 T Qs D
0 Fime 3 1 i 235 2
3 3 3 3
Ty ] 77 7
RN G 232 2
Corfibe | SporTy 223 L. B 2
- B ) L] ]
i R Tl 7
T IR ] 2
Cumtisa GNT F {orsna - das 13h &s 16n - R 2 2
F o Horina - das Tih s Th e BB | Ll 4
Total GNT Curitiba ala a [] L]

Fatxa Hordna - das Bh as 130 T R W SR 2 2 RS 110,00

Curtiiba ~ Multishow Famxs Hordne - des 13h s 186 Filme 30 2222 2 2 RS 130,00 T,800,00

Famn Hordena - das 18h 8 th 4 4 4 4 a 4 RS 380,00
Total Multishow Curitiba (NN [] [
Faeass Horana - des Bh an 170 Todos o5 dias T - I 2 ¥
- - . : : - s edug e (16) :
Curttita Viva Faixa Hordwia - dos 120 s 180 odos o dias Filme o5 (2) D=8 g 2 2
F mixan Horéria - dos 180 8 1h Todos 05 dias > RN ] 4
Total Viva Curitiba 8 8|8 L] L]

Facn Horken - das Bh s 11ha8 2 2 2 3 5 RS 56,00

Londrina . Wames Faixa Hordria - das 12h bs 1ThS e e ; S B RS 81,00 4 950,00

Fain Horara - das 18ha 1h 8 .! [ 6 6 & RS 115,00/

10| 10 10[ 1010 LA s Aulhel

RS 52,00 112000

Faixe Hordiria - des Bh

Londrna  Sory  |Fancs Hordina - das 12n brs 1 ThiS

Faca Horana - das 18h a th
Total Sony Londrina

F s Hordna - das 6 s 11h46

Faocs Horlea - das 12h as 1Th53

Faixs Horde - das 18h 8 1h

Total History Channel Londrina

Fiaixn Horanis - das Bh bs 11K

Hestory
Channel

Fime Ty 30" Reduglis (10)
Filrna TV 30 Lndos (2)

Londrina Féme W1

[ = PRI - PRSI

Fime 30| FMe TVO30" Redug o (18)
Fime TV 30" Ladas (2}

Mavingh  Wamner  Fao Hordria - das 17
Fama Hordens - das 180 s 1h
Total Warne Marings
Fatxa Horana - das 8h 4s 11h58

Filme TV 307 Reduc o {10

1‘-’“-“=.NNHLMN_§M“

Marngh Sany s Horbria - das 12h s 17haR Todos os dies  Filme 307 Fime TV 307 Lades (2)
Faoa Horlna - das 180 » 1h Todos os das
Total Sony Maringa
Fintn Horfna « das Bh iis 11h58 Todos os dias = = . -
s e TV 30 Ry ey
Marmgh | oY Faixa Horsris - des 12h ks 17050 odososdas | Fume 3o T'rn A TR u;::.-:-r-s’ P 1%
Channel | s Hordna - das 1808 1h Todos os dils (2) L GO
R AT 400,04

Total Histary Channsl Maringa

= PR ETN o POEUEENY o FSENRITY o PRITTESTY o FRIFTSSTY

m PRETIEE o PTCENY o PRPPIIFE o PRENIENY o PRTRINY

Total Pay T - Curitiba, Londrina & Maringa



Nova/sb

Anexo T - Pay TV

Valor Unit
Tabela

Mescado Emissora Programagas Horaria Formato | Pega [Numeragio da IC) TTins Valor Total Tabela

NN - Faixs Hordria

Haconal

oM Filme 307 | Filme TV 307 investidores (1)

Todos os dias

10 1 §E1E 8 R A T
s Band  BANDNEWS S T oy I LAY | WL R a0 T4 26 RS14BT000 RS 38662000
M News | JORNAL BANE feme 30" Fime TV 30" lnvestidores. (3) Bl g iy LA By a0 01 (109 2 RS1372800 RS 396578.00

32]2 2 2122 2(2|2/2/2/2 2i2l2 I 212

e PRTTENAL | SFaNT FATA 2 RSEWNO0 | AS2288000
Sio PERE 222 1221 {i 1 2 RS44000  RS97ES000
Pao  SbOnEYS SegaSex  Fime 30" Fime TV 30" iwvestiores (3) | 202 _ 24E 4% i ] i 11 1 Tiod 73 S G85.00 RS 22 65500
Sega Sex 253 292 | 212 | [ | 14 RSIPEODD RS 5404000

1800 odos 08 das

0100/ Todos os das
SegaSex  Fime 30" Fime TV 307 ivestdores (3)
Seg a Sax

Todot o5 thas

Rio de
Janeso

FAIGA HORARIA 12,00 Todos os diss RS 250,00 RS 7 000,00
FANA HORARIA 1800 Tados os dias RSGA000 RS 1518000
Bracka Globonews £5TUD Sega® Filma 307 | Filme TV 30" iInvestidones (3 ;

JORNAL GL
JORNAL DAS O

Total Globonews Brasilia

- Nacional + Sio Paulo, Ric de Janeiro @ Brasilia

Total Pay TV

z4uh

=



novaA/sb

Alorsa 22200
Apis arana 137 442
Apucarana VAT 447
Armpongas 126 581
Bandrrames 31 047
Banoewmies 31047
Carrpa Mowho 90,083
Campo Mowsc 96 007
Carngo Mourio w6097
Capansma 10,186
Capanerma R
Capanema 10168
Cancane 338 157
Castavel 336 167
Cascavel 238157
Chapinzinba 18074
Camnoe (1o 5]
Canone 5 003
Calombo 245311
Combin Procipo 78
Coranel Vivids 20 421
Crureirn Do Owesis 20958
Curtliba 1 B3 B62
Ciwtiiba 1 962 B2
Camtiba 1993 B2
Cirtiba 1583 BAZ?
Camtits 1,063 887
Curtiba 1 B3 BED
Ciartiba 19453 o
Cunbe 1 D63 BB
Foz Do lgugu 257 ga7
Foz Do iguagu 257 7
Francisco Bekrio 1375
Franc sco Bekrio 53325
Chonoeré 272
Gowert 075
Guaes 33 487
Cusrapuave 183,736
Criunrspuava 181 T8
Gunrapuavs 163 738
Tt 31 918
Bapors 55 603
et B 433
ra 433
I 1 433
Jatarezmho 30254
Loands Falke 7]
Landrina 580 903
Londrna 500 903
Lardrma S80 903
Lurwdring 580 p03

Manngs 436 018
Maringh £36 610
i 436 016
Mannga 436010
Wedaners )
Pamas 52 520
Paimas 82 E20
Pakdting 32 38

| Populagin

Ruglio Guografica

Emissora

Neroeste Paranannse  Ridio Rainba
Hone Certial Paransense  Ridic Nova AM
Hone Certral Paranserse | 98 FM
Horte Ceriral Paranasnse | Arapongas FM B8 8
Norle Pronesn Parsnaense |Ridi Cabiuna 04 7
None Paoneirn Pareneense |Yars 73 88 7
Cenirn Ocidental Ridio Coimeia News 8 7 FM
Centro Oc iderial Musical FM 1009
Centro Ocdertsl  Mussa Pl
Sudveste Paranaense | Capanema 905 T
Sudoese Paanaenss | Massa PN
Sudveste Paranaense  Rado TFM
Creste Puranaense Captal 1027 FM
Oecte Poranaense Mass Fm
Oeste Pammaense R CBN FM
Sudoeste Paranaense  Ghapnonho FM 102§
eorvests Paranaense  Captal 81,0 FW
Naroesis Pamnsense  Massa FM
Metropoltana de Cumtiba  Super Gelotmbe 83 31m
Horte Plonewo Paranaense Risdio Gratna FM 953
Surdoeste Paranasnss  Ratn Ve erfe Palloly
Noresie F i D e 4o Oesia
Metropolitana de Curibs R 08 FM
Metropolnana de Curtts - Racks Band News Fi
Metropoltana de Curiba oo Caiobia FM
Metropolians de Curbitn | Ricko Jovem Pan
Metropoltana de Curtihe o Massa FM
Mesropolitana de Rk Mund Livte FM
Metropoitana de Curtiha  Rida Ouro Verde
Metropoilana de Curtha  Ridio Banda B AM
Dests Paranoense Rk 57 7 FM
Oeste Paranaense Jovern Pan
Sudowsie Pwansense  Massa Pl
Sudoesle Pasnsense  Richo Egucadors AM
Cartro Ocderisl Richia 104 FM
Centio Ocadernal Gowerd FM 875
Dests Pamnsense GLIAIRA FM B T P
Certro-Sul Faransenss  Massa F)
Cemro-Sul Pamnsense | overn Pan
Cero-Sul Paanaense  Rade TFM
Morte Ploness Parsnaense  Rade Colinas FM
Horle Central Paranaorise | Aflernativa FM 67,0
Sudeste Paransence R hnjud FM 1080
Sudeste Paronaense.  Fudo Super Mapus 25
Sudesie Paansense  Rido 7 FM
Hone Pionero Paransense | Rice T FW
Noroeste Parsnaense  Cidede FM
Nene Certral Paranaenss  Ridic CEN FM
Horte Conirsl Paranaense | Fibdio Foita 102.1 FM
Morte Certral Pacanaense Rido Mossa M
Morte Ceniral Paranaense  Fido Paguent 880 Fi
Cesle Paranacrse Rl Aidntds FM 4,1
Owste Parpnaense  Difusors FM
Merte Certral Paranaense | Brss FM 00 3
Horte Ceniral Parsnasnse | CAN Marngd 85 § FM
Worte Cenisal Parsnaense. Marngh FM
Morte Central Parangense  Masss FM
Cheste F R T FM
Centro-Suil Paranaense  Risdio Chib FM
Centro-Sad Parsnaense | Risdio Munzorte FIJ
Oesie Paranaense  Chibe 96,3 £l

R
§E5gEEsRzeeaz=za

Formata | Pega (Numeragdn da IC)

JAngie | dngle de 60" Conceflo (5]
Angie | Angle de 0I" Conceio (5)
Jingle 607 | ngle de 60" Concefio (5)
Jngle B | bngle de 60" Concean 5]
Jingle 007| Jngle de 807 Concefio (5)
Jrgle 507 _bngle te BI" Concen (5]
Jdrigle B _linghe tte BO° Concefn (5]
Jrwgle B0 inghe g 60" Concefln (5)
Jingle " nghe the B Conc e (5)

Jinghe B nghe de B0° Conceto (5) |

Jingpe BY' | ingie de 60" Concellp {5)
Jdinghe B fingle de BU" Concefln (5]
Adingge B0 ingia de B0° Coneefln (5)
dengge B Sivgle che 80" Conceflo {5)
g B | Jingle o B0 Cone e (5]
drgle B Single de 60" Concedp (5)

| drgle 0" Sngie de 00" Conceilo i5)

Jngle B ingle de B0° Concetlo (5)

Angle 50" ngle de 60° Concero (5) |

dmgle 60| nghe de B0 Concedo {5)

_ngle B Jnple de 60" Conceito (5)
Jdngle 60" ngie de B0 Canceilo (5) |
dingle 60" Jnple de 60° Concetlo i) |

Jeighe BI"_igln de 60" Cane e {5)

dgle B0 Jingle de 50" Caneeio (5) |

Jighe 60" inghe de 60" Cane el {5)

Jinghe B linghe de 60" Cancefto (5) |

dinghe G°_linghe de 60" Canc et {5)

dingle KX Jingle de 60° Cancelp {5)
dingle BT Jinghe de 60" Cane.enp {5) |
e B gl de 60" Conc et (5) |
inghe B Jingle de 607 Coneean (5)

e 00" inghe de 60 Come et ()

_Jdinghe BY" Jinple de 60 Concoo (5) |

Jngle O ingie de 80" Conc e (5)
Jgle 67 lnghe de B0 Concesy (5)

Jeghe 60" ngle de 60° Concesy () |

Jrigle 80" ingle de 80" Conced (5)
degle 607 Jevgln e B0° Coacet (5)
dnge BT _ingle de 60" Conc edo (5)
Jngle B0, Jrglo de 6" Concens (5)
Jegge O Sewghe oo 61" Corceil (5)
Angle 60 angle de 00" Conceilo (5)
ale 87| e de 6 Cancedl (5) |

.mw_ﬁ.,.,,w(m,m.

| o g 6" Conceti (5) |
| Anghe de 00 Conceio (5) |
Angie de 00 Cancens (5) |
Anghe de 60" Cancens (5) |
Angfe de 00T Ganceo (5) |
dingge de 60 Conceso 5) |
Jngle de 00" Concedy (5)
Aingle de 60" Concey (5)
Ainghe de 60 Concey (5
Aingpe de 60 Concey (5)

T T T Y

mhhpm

B RRRREdRREARERAs AR RERERERRRRAREREDR

ZEaz2z2z222233222a3288E588

aEzad

Valar total briuas tabels

470840
534000
924000
112000




novA/sb

| 4 b 5
Marsats |Populican|  Rwgite Geoprafica Emissora | Farmata | Pega (Numsragio da IC} | Falxt i ; s Yoy unirie
| 1 bruto tabela
Medropolinr de Cortba R 104 7l Jingle de " Conceo : : 3

Patanagua Metropnitana de Cintibs Risdio Liorsd Sl 565 FM 2y [ ]
Paranagu Metropoitana de Curtta [ Radio Massa Lsorl 1035 - 33 RS
Faranavm Norpeste Paransensy  Ridio Cuurn 83 7 FM Jingle de B0 & 32 R
Paranaval Moroeste Paranseiwss Ko Mas FM 100 7 Jrgle 007 lingle de 80" Cancelo 5 =
Pararaval Horpeste Paransense  Radio T FU 33 RS
Fats Baarcn BATH Sudooste Parinaense  Ridio Abva FM 1003 33 RS
Pt Branco B4 TR Sudoesle Patengense  Riatio Celnauta AM 1010 33 RS
Puto Branco 84 T Sudoesie Fararaenss  Ridio Mowneno 875 FM aa -
Ponta Grovsa 350 865 | Certro Criental Parmnsense Ridio CBN 7 R$
Foms Grorza 358865  Ceniro Onenisl Parsngerme Radio Mund Jngle B Jngle de B0° Cancelu (5) 133 RS
Fonta Gromss Cerirn Oviertsl Paranarerse Ridio Joverm Pan Jrgle O lingle de 80" Cancedo (5} 3:3 RS
Guedas Do uscu Cortro. Sul Paranasnss  Inkemacinal Pl 107 § Jinghe B jingle de 60" Gonceda (5] 23 50 | /S
Rotarcia Horte Conral Paransense | Cuturs AM 8350 hgie T Jwge de 60" Conceta [ a3 4 RS 6000 RS 144000
Sann Antoro [ia Plating Horte Pronm Parmmeense Fiadio Vale do Sol P 100,5 Jngle BT Jngle de B0° Conceda (5] 3 1] R§ 12000 RS 280,00
Sarma Antonis Cis Platns MNerte Pionews Parsnsense Dfusors 1023 FM Sngls 607 Jlingle de 8" Conceo (5) 3 Y RE 1400 RS 2 4m00
Saa Josw Dos Prhas Metropoltans de Curtba | Hidio Mars FM Jngle 6 dngle de 80" Concedo (5] £ k1 RE 78000 RS 18240 00
5l Mateus Do Sl Sudeste Paranaerine Fiadio Cuiurn Sul FM Jingle 60" Jgle de B0° Concedd (5] 4:3 4 RS 19000 RS 1
580 Mateus Do Sul Smdeste Parsnaense  Dfusors do Xisto FU 88 7 | Sngle 8. lingle de BO” Concedo (5) 24 RE 2000 A8
Sarang Horte Coniral Paranssrse Ridio Bands 1 Am 1090 Jingle 6" _iingle de B° Conceda (5) | 1 £ 24 RS @000 RS
Siera Campos Horla Pioreim Parmnnense Radio Cana Yerde Jingle 6 Jingle de 80" Conceda (5] 00 | RS
Tekbmaco Bosta BOSM  Cerero Ovierdsl Parsnmensn Fidio Massa Jingle 6| Jnghe de 807 Conceds [5) RE
Telmaca Bortun B0 54 Certro Crierdal Parsnosnse Ridi T FM Jingle 60" lingle de B” Concedn (5] RS
Taledn 144 641 Ceste Paranaense  Massa FU | dingle 60 _igle cle 60" Conced (5) RS
Litats 20800 Cerro Cic el Fuidin Arenn Jinghe 6 fingle de BU” Concedo (5) B
Utarata 20 8O0 Cemiu Dcdernsl Rk T FM Jngle 607! _ingle de 60" Concedn (5] RS
Urmnuarnsma 113 417 Normests Paranaense  Rid Beancs FM B4 S | dingée 60°_Jngle de BI" Conceds {5) RS
Urniuarsma 113417 Horoeste Paranaense  Fubdeo Busiradls Jingle 60" _ingie de B0” Concedn (5) RE
Urnuarsr 113417 Moroesle Paransense  Rida Alne Jingle 8" _drghe d= 60" Concetio {5) RS

50204 Sudeste Paanaense Ridia CBA Yale do gusgu Jingle 607 Jngle de B0” Conesio (5) RS
Lineo Dia Vitria S84 | Sudesle Parsnsense  Verde Vale FM 84,1 i  Anghe de BT Cancedo (5) | RS
Linio Dia Videia 5 254 Sudests Parsnsense  Rado lovern Fan B de 60" Concot (8] | RS

]

26
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dp | NGTUNENG | o total Bruto tabela
bruto tabela

Aegido Geografica Veiculo

|
Mercado Peopulagho |

- 4 R%
s umum_wmé""?"'-"w'::‘;‘; i 4 RS 108000 RS !
Horle Cenirel Paranaense ~ grm x 3m Cuidoor Energia Limps 4 RS §7500 RS 200,00
::Jfﬂ 137 442 | Morte Ceniral Parmnaense % gmmm 9emx 3 Ouidoor Energia Lenpa (19) 4 RS 108000 [R§ 432000
A agormgas 126,661 [Hore Cerirs Parimense g Eo0 door Simples - 9 5 Im Ouldoor Energia Limpa (19) & RS 108000 RS 480,00
Reapongas 126581 Node Conol Parwmerce. . Rede Outloot | BUCCCF CITEER o0 s oo Energ Limpa(19) 5 RS 108000 RS 540000
Aewscana 140,570 Weiropoiana de Curitiba | Rede Outdoor Simgles - 9n x 3m Outdoor Energia Limps (18} 1 RS 108000 RS 5240,00
) Paranaense Aede Outdoor Outdaar Simples Limga (16} — 00| i
Assia Chatomimiang 33308 Oesle Outdoor Simples - &m x 3m Outdoar Enesgia Limpa (18 1 RS 108000 RS 3240,
Bandeiranes D147 [Nerie Pionero Paanmense (Rede Qutdesr 0 Ri bl o Glatooe Enesgia Limps {19) | 5 RS 108600 RS 5280,00
Cambara 25564 Marte Pronero Parsnasnse  noe Outdooe Outddoar Simples - Grm » 3m Oudoor Enerpea Limpa (18) || | . = 7 RS esA00 RS 0210,00
Cambé 108123 [borle Certesl Paranaense  Cokor Outdent | HR SC o A Outdoor Eneris Limpa (18) | 2 RS 100000 RS 2 160,00
Campa Mourko #0062  Cantio Oridental T O fions amples -Gy 3m Cudoor Enerps Limpa (19) . 46 RS 1\oe0o0 RS 10 200,00
Capanema 10408 Sudoesie Pawamie face mmns«ws.nmammewLwl“J ==l 3 RS 108000 RS
R 396167  Oeste Pammasnse Fede Outdont Oudoor Simples - 6rm x 3m Outdoor Enerpia Limpa (19) il 7 RS oEA00 RS
= o 19074 Sudoeste Paranaense Rede Cudoor Senpies - Orm x Im Oxtdoor Energin Limpa [18) —— 8 RS 600 S
Clanorie 85003  Noreste Paransense Ercjegn O [ e S x Jrn Outcloor Eversa Limien (19) == i 5 RS 108000 RS
Colombo 240311 Mebropotona de Cutiba  RPO Midia Extenor wmmb e s G 101 Ty
Carmiiie Protge 47825 |Norie Ploneiro Paansense [Fleds Outdoor o ?WWH em x Im Outdoos Energia Limpa (18] 15 |RS  Bs000 RS
Cronel Vmda 20421 Sudoeste Pransense B O i | O Sebies -t 3 Oulioor Enerpia Limp (10) \5 |RS 108000 RS
Curtiba 1061682 [Melropolipns de Curkbe (RS SR EMEIEt | oo 3y Onados Enetian Livon (19) 4 |Rs 1pd000 RS
Canrtibn 1603087 Metrapolnana de Curtiba Reade Cusece Ouidoor Sirmples - fem x m Outdoor Energin Limpa (10) W RS 106000 RS
Proke Vi 41477 Sudowsie Paransense Fiede Ouldooe ot - im x on Outdoor Energin Lamps (19] 8 | RS 100000 RS
Foz Do Kpcy 267887 | Qeste Paranagnse Fisde Ol Ouldoor Simples - Brm & 3m Outdoot Eneria Limpa (10) |5 |Rs 108000 RS
Francisto Betrie 83325 Sidoesie Parmnaense R o | Skfdous Sxmoles - 5m x 3m Oudoor Energa Limp (19) 12 RS 108000 RS
Gusi 33492 Desie Fasnsenie o ‘Simpies - §m x 3m Oudoor Energia Limpa (10) ttilRe voeRaa g
Guarmpuna 1378 Coniro.5il Farmesnes___[Rade Oty OVICo 8m x 3m Otedoor Energia Limpa (1) | |5 |Rs 108000 RS
ipom 55683 Norte Certral Parsnaense | Color Outdoor .WMS"W'!"“‘M-- Enerpia Limp (19) I o iR
et 61433 Sudests Parnsense Feee Outdoar .Nwm:m'hgm’ = n"l.'ml\"}' | "‘U o oI
et — e e e mmm-m-hmEWLmn:}: 190 | ms RS
P | = g ! |
Ilo-m- SB0D0T Mone Conral Parangense  Color Ouddoar | Oulddoor Samiples m:mmgwl-w:"i I | 12 :: g
Tandaguart 34620 Mare Central Paansense | Projeq o Ouldoor WW'M m_cuﬂm < 'd'l_l'm' RO | ) =
" 14620 Morie Central Paanoense | Pinga Fogo Wm“:hm '“w-m"“,' t 2 i :: i
Wochsl Glnge Flanden | HA(08, jOxste Pasimsise St - b x 3m Cusdoor Energia Limga (16) | {46 1R RS
Manivy 3104 Marte Contrul Pavanoense | Projeg o Ouldoor WS'W"’"W <4 Ererpia Lipa (19)_ | L ;
Manngs 436016 Horle Centrnl Paranaense  Projes o Ouidoor Wm'm'mmms'“mm | | 10 RS :—:
Mgl O e s e st Sy { 15 | BE 5
Nadisris 48936 Orcte Parsaense Redde Outdoor _wmsﬂw-hlh. .Il"."‘l"m | | | .3 |Rs RS
Pagandu 47258 Mode Cential Paranasnse :-&ega:;w ﬁmm::hm _M.m::" 1 I | g :: :
Snkia R e - i x 3 Outdoor Energia Limpa (18] | i « IR |Rs
fer x 3m Cutdoor Energio Limpa (10] | t s RS RS
Orm x m Cxtedoor Energia Limpa (10] | 1 7T RS RE
9 x Im Outdoos Energia Limpa (18] | t T s | RS
hxhlmi‘mlﬁllml:' | I 5 RS RS
firm x 3m Oudeos g | | 7 RS RS
firm x 3m Outdoos Energin Limpa (18] | ] 7 RS RS
iy x 3rm Chitdeor Ererpia Limpa (18] | 2 R 0| RS
- §im x 3m Enitdoor Energin Limpa (18 3 |R$ RS
- 8m x 3m Odoor Enerpin Lerpa (19] | 3 | ms (RS
Otdoor Simples - 9m x 3m Outdoor Energin Limpa (18) | o As RS
- B x 3m Duldoor Energea Limpa (10) 5 RS RS
- rm x Im Cutdoor Energia Limpa (191 | IS 128
Om x 3m Owidoor Energia Limpa (18] 2 R |
fm x 3m Qutdoor Enerpia Limpa (19] | 5 |ms oot
< fim m!nupl-mi 2 g ;
O ¢ 3m Cundoor Energin Limpa (18] | ! j,o_}l.‘i :
~Bm » 3m Dutdoor Enerpia Limpa (19) | I LRI

- Orm x 3m Dutdoor Energia Limpa (1
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Anexo 11 - 00H - Bancas ¢ MUB

Cuariidade de

Quantidads Totsl de Valor unitirie | Valor tatal bruto

jo| Regio Geogrifiea Vil a Furma Pega (Numaragia da 1€ 1] ! 3 [ nodan
Mercado |Populagin|  Regido Geog Veicalo odut Pontos | Faces. | O™ e {Numeragho da 1C) i LI |BIEeG 8 ‘:;:‘:w Insargoes | bruto tsbela 1abeia

Bancas e Jomal - 20 harcas

i P
Gt | 195368 eicgoltans de Cutb | Eeomis | Croulo Dighe PR | SSZnsergdesper | 10 "B"‘""""s:(:}:‘“"ulb""‘;'.”' 4 I 2 goan RS 57000 RS 10740000
o Figiaad s ot 17 Enepi Lirga (21) i
Goriba | 0360 Uelropoltana de Curtt | Clear Charnd | Vobiicd Lt 100 i LB Enorpa i (19) | i | 2 W RS ENEN RS IMANN

M
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Anexo 12 - OOH - Painéls

Populacio | Valor unitario|  Valor total

bruto tabela | bruto tabela

Regido Geografica ‘ Veiculo Peca (Numeragao da IC)

1]2]3[a[s[&l7Te]5]10 1112 [A3]3a] 18 18 17 [T 18 [a0aH] 22 2
ojals|sibis|TIala FIEE

|sisiols|Tialals|s(ols|T|ala|si8(D|s T ins.

Ponts Grossa 358885 |Centro Onental Paranaense | Rede Outdonr Fronflight Brocdm | Energia impa (3) & (18) 2 1 més 2 R§ 425700 RS 850400
Curtba 1963682 Melropoanade Cuitiba  Outdoonmide | Bilboard modm | Energia hmpa (3) ¢ (19) 2 1 més 2 (RS 1185700 RS 2301400
Curitiba 1863662 |Metropoitana de Curitita Cutdoormidia | Poster Sight 8mx3m | Energia impa (9) e (19) 3 . 1 més 3 |R§ 543500 RS 1630500
Umuarama 113417 |Noroeste Paranaense Rede Outdoor Frontight Smx3m | Energa impa (9) & (19) 2 -~ 1 mis 2 |R§ 425200 R§ 950400
Londrma SB0903  Norle Central Paransense  Color Ouidoor | Frontight Brudm | Energiabmpa (9) € (19) 3 al 1 més 3 |RS 250000 RS 1050000

1 1 més 1 | RS 240000 RS 240000
Veannga 436616 Norle Ceniral Paranaense  Projeco Ouidoor  Frontight Smuam | Energia fmpa (9) e (19) 1 ; 1 mes 1 |Re 220000 RS 220000

u | i tmés 1 RS 280000 RS 280000
Cascavel 3157 Oeste Paranaense Rede Outdoor  Frontight Omuém | Energiampa (9) e (18) 1 = 1 més 3 (RS 425200 RS 1275600
Foz Do lguagu 257887 Deste Paranaense [Rede Outdoor | Frontight 9medm | Energa bmpa (9) e (19) 3 = T L 3 RS 425200 RS 1275000
Francisco Bedao 03325  |Sudoeste Paranaense Rede Outdoor | Frontight a2 5m | Energiabmpa (@)e(19) | 2 | 1 mes J 2 RS 425200 RS 850400

e
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Anexo 13 - DOH - Paing| Rodoviério

DOH - Painel Redoviario

| Total |

. 5 i (17203 1 1t Tial T Valor units Valor total

Eee Formate | m 1]2[3]4]2 1811011112 13]5d sl w;::;:u

s B8 150 KM 206 Campo Mourfio Panel 10madm  Estradas (10) e (20) 1imés 1 |R§ 150000 RS 150000
Visusl PR 151 KM 185 Fonta Grossa Painel 10m x 4m Estradas (10) e (20) Tinks 1 RS 150000 RS 150000
Vi BR 27T KM 354 Guarapuava Panel 12mx5m  Estradas (10) e (20) 1 més 1 RS 225000 RS 225000
Vismsa PR 323 KM 43 Londrina Pamel 10m x4m  Estradas (10) £ (20) 1 més 1 RS 150000 RS 150000
Vi PR IIT ¥ 01 Matngs Paureed 20 x 4m Estradas (10] & (20} 1 més 1 RS 780000 RS 2B0000
Vs B 385 Ku 100 Comédo Frocépn  Pamel 10mx3m  Esiradas (10 e (20 1\ RS 150000 RS 150000
Vsl BRZTT KM 585 Cascavl Panel 10m x 4m Estradas (10) = (20) 1t RS 150000 RS 150000
Rede Outdonr B 277, 17718 - Senfids Cascavel Foz do kpsgu Panel 12mxdm  Eslracas (10) e 20} 1 RS 212500 RS 312500
Fawelo BR 116 (Rodowa Réps Btencour), km 125+600 Sul, seniido Ria Negro Fazenda Rio Grande  Front - T8mx3m  Esiredes {10) = (20) 1 HS 780000 RS 7BO00.00
Fawstin R 777 {Flodovia do Calé) ken 106 emn frenie a0 radar elelrdnic o sentido Ponks Gross Campo Larga Fron - Om 3 4m Estrantas (10) & (20) 1 RS 7HO0O00 RS 780000
Favtent, B 777 (Fodova do Caié) kom 105, sentido Curtiba Campo Laga Sight - 12mxdm  Estradas (10) € (20) I t RS 7H0000 RS 780000

32
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Anexo 17 - Recurgg, proprios

- sunho Agosto I Setembro
Veiculo Peca (Numeragio da IC)

Julhe ‘
502

- T + - ' ; I_—'
sns;sm|sm|s-:n2 su;|so-|-sm: snz|sn=|so-|-fsm'snz_suagsoq
| e | |

TV Educativa / Turismo Parand

Riéo Educativa

Fonms Govemne do Parana

Facebook / instagram - Govemo do Parana

Youtube - Governo do Parana

Twitter - Govemno do Parana

intranet do Governo

E-mail

Filme 60"

Filme 30"

Jingle B0

Jingle 30" + Spat 30°

Fommatos. 870150, 87000, 300x250

Carrossed - Enxoval de temas

Video - Enxoval de temas

Conteddo de 1exo do Tweet 280

caracleres + imagem - Enxoval de temas

Banner

publicos

E-mail Markeling para os senadores plbicos estaduais

Filme TV 60" Conceito (1)

Filme TV 30" Redug 8o (16)
Filrree TV 30" Lados (2)

Jingle de 60° Conceita (5)

Spol Radw 30° - Ferroeste (4)
Jingle de 60" Canceio (5)

Banner Homepage (28)

Carrossel - Geral Redes Socias |

(12).Posts (e outros camosseis)
Redes Sociais (25)

Filme 30" Redug o (16)
Filme de 15" Lados, 12345
(17)

Posts | incle carrosséis) de
Redes Socias (25)
Banner Intranet (28)

E-mad marketing Apresentag&a
Interna (26)

E-mail marketing Dia Mundial do
Meio Ambiente (27)
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Anexo 18 - Simulagdo da Programacgao de TV

Simulagdo da programacgao de TV

Simulacdo TV Aberta
Praca: Cuntiba

1 FLIGHT
TARGET: AS ABCDE 18+

UNIVERSO: 2.087.194

Total Insergoes

GRP 513
Cobertura (%) 64,1
Cobertura (n° absoluto) 1.337.891
Freq Média 8,0
Freq Média (n° absoluto) 10.707.305

Fonte: Kantar Ibope - Curitiba - Base audiéncia nov./2

}
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Anexo 19 - TV Aberta — Share Ponderado

TV aberta - Share Ponderado

SHARE PONDERADO - base 100%

RPC / Globo 55,91%
Rede Massa / SBT 19,65%
RICTV / Record 19.76%
Band Curtiba 4 68%

100,00%

Fonte: Kantar Ibope - Curitiba - Base audiéncia nov./21

Es
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Anexo 20 - Audiéncia de Radio

Audiéncia de Radio

Emissoras

Mercado GRANDE CURITIBA

Audiéncia
Absoluta

CTA - FM-MASSA FM 4423333 11,60 105,13
CTA - FM-98 FM 38.253,76 1003 | 10101
CTA - FM-CAIOBA FM | 3291702 863 106,01
CTA - FM-EASY OURO VERDE FM 2873517 754 108,85
CTA - FM-JOVEM PAN 28.071,40 7,36 107 .44
|CTA - FM-MUNDO LIVRE 24.796 49 6,50 109,10
'CTA -FM-CLUBEFM 18.764,15 492 105,56
CTA - AM-BANDA B i 14.921,14 391 110,01
CTA - FM-OUTRAS FM 14.340,26 376 106,31
CTA - FM-*"NAO ASSINANTE-GOSPEL FM 14.209 51 373 106,88
CTA - FM-TRANSAMERICA 13.030,18 342 109,48
CTA - FM-BAND NEWS FM 10.470,52 275 109,75
CTA - FM-RADIO T FM n 6.680.66 1,75 106,90
(CTA - FM-"NAO ASSINANTE-CBN 6.240,56 164 110,10
CTA - FM-BANDA B 6.162 51 1,62 109,02
CTA - FM-NAO LEMBRA/NAO SABE FM 5.642.20 148 92,64
'CTA - AM-OUTRAS AM 554813 146 109,38
CTA - FM-EVANGELIZAR FM 99.5 4.730,79 1.24 101,75
'CTA - FM-"NAO ASSINANTE-MERCOSUL FM 3.968.17 1,04 110,30
CTA - FM-"NAO ASSINANTE-91 FM 3.758.26 0,99 100,57
CTA - AM-"NAO ASSINANTE-DIFUSORA 3.149,87 0,83 102,93
CTA - AM-"NAD ASSINANTE-S RD DEU AM 278140 0,73 91,77 |
CTA - AM-"NAO ASSINANTE-EVA AM 1060 276536 0,73 109,73
'CTA - FM-"NAO ASSINANTE-RD MARUM FM 2 698,39 0,71 101,36
CTA - FM-"NAO ASSINANTE-EVA FM 90.9 232758 0,61 112,34
CTA - FM-"NAO ASSINANTE-BBN 225144 0,59 109.11
CTA - AM-"NAO ASSINANTE-RD MARUMBY 223933 0,59 112,12
CTA - FM-"NAO ASSINANTE-PR EDUCA FM 2115 46 0,55 106,05
CTA - FM-"NAD ASSINANTE-CAPITAL FM 2.088,87 0,55 107 40
CTA - FM-"NAO ASSINANTE-SARA BRA FM 2 045 46 0.54 104 46
CTA - FM-"NAO ASSINANTE-95 FM 1.863,51 0.49 104,85
CTA - FM-"NAD ASSINANTE-RD LEGENDAR 177514 0,47 110.49
CTA - AM-"NAO ASSINANTE-CIDADE AM 1.769,46 0,46 110,74
CTA - FM-UNI FM 157415 041 98.84
CTA - AM-"NAQ ASSINANTE-RD MAIS AM 1.412.48 0,37 102.94
CTA - AM-"NAQ ASSINANTE-EVA AM 1430 1.396 .42 0,37 103.49
CTA - FM-RIC FM 1.318,98 0.35 111,62
CTA - AM-NAO LEMBRA/NAO SABE AM 786,38 0,21 107,21
CTA - AM-*NAO ASSINANTE-CULTURA 734,05 019 | 11234
CTA - AM-*NAO ASSINANTE-RED ALELUIA 663,80 0,17 1234 |
CTA - AM-*NAO ASSINANTE-RD TRO GOSP 640,67 0,17 108,73
CTA - AM-"NAO ASSINANTE-RD CAN NOVA 627,36 0,16 109,04
CTA - FM-"NAO ASSINANTE-RD TRADICAO 581,06 0,15 106,75
CTA - FM-*NAO ASSINANTE-RIO NEGR FM 487,36 0,13 101,40
CTA - AM-"NAO ASSINANTE-PR EDUCA AM 262,24 0,07 106,45
CTA - AM-"NAO ASSINANTE-RD BARIGUI 111,86 0,03 112,34

Fonte: Kantar IBOPE Media EasyMediad | CTA | CTA-NOV/2021 A JAN/2022 | CTA - AM-TOTAL AM | CTA - FM-TOTAL FM |

39
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