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1.RACIOCINIO BASICO
O primeiro artigo da Constituicdo do Estado do Parana “proclama e assegura o Estado
democratico, a cidadania, a dignidade da pessoa humana, os valores sociais, do trabalho
e da livre iniciativa, o pluralismo politico”. A partir da legislagdo estadual, evidenciam-se as
fungdes e o papel do Poder Executivo paranaense, considerando que os aspectos sociais
e econdmicos sao regidos por politicas publicas que priorizam a busca permanente pelo
desenvolvimento, pela justi¢a social, prestacdo dos servigos publicos, respeito a moralidade
e a probidade administrativa, a defesa do meio ambiente e da qualidade de vida.

O Parana é hoje um modelo de gestdo reconhecida pela Organizagéo para a Cooperagao
e Desenvolvimento Econdmico - OCDE - entidade internacional composta por paises-
membros que se empenham em promover um padréo para o desenvolvimento das areas
economicas, comerciais, sociais e ambientais no planeta. O estado do Parana foi um dos
primeiros do mundo a participar da nova fase do Programa de Aceleragdo do
Desenvolvimento Sustentavel promovido pela OCDE. E, tanto a redugao das desigualdades
quanto a sustentabilidade, expressa no equilibrio entre o uso responsavel dos recursos
naturais e a protegao ambiental, refletem o compromisso da administragdo estadual com o
avango do desenvolvimento para as geragdes atuais e o beneficiamento continuo para as
geracgOes futuras. Este foi o estado pioneiro a unir iniciativa privada e poder publico,
promovendo a sustentabilidade de forma concreta, por meio do langamento do primeiro
comité publico-privado do pais sobre ESG - sigla do inglés Environmental, Social e
Governance: ambiental, social e governanca. A iniciativa, liderada pelo Governo do Estado
e pelo Grupo Boticario, com a adesdo de empresas como Klabin, JBS, Sanepar, Renault,
Itaipu e Volkswagen, promove cooperagdo entre representantes de empresas publicas,
privadas e secretarias estaduais, apresentando boas praticas existentes pelo mundo e
criando projetos inovadores relacionados a sustentabilidade. Ainda sobre esse tema, cabe
ressaltar o destaque em nivel internacional do estado no estudo “Abordagens Territoriais
para os Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel”, promovido pela OCDE, nas areas de:
Energia Renovavel, com 94% da produg¢ao vinda de fontes renovaveis; Qualidade do Ar,
com resultados melhores do que os indices recomendados pela Organizagao Mundial de
Saude - OMS; Preservacdo da Agua, com a preservagdo de corpos hidricos melhor em
desempenho do que 90% das regides da OCDE; e Prote¢do Costeira, com o grau de
protecao superior as medias nacionais e demais regides avaliadas no estudo.

O Executivo paranaense notabiliza-se ainda pelas conquistas obtidas nos ultimos anos,
entre elas, o desenvolvimento da economia, que avancga para se tornar a quarta do Brasil,
de acordo com o relatério Contas Regionais 2019, elaboradas pelo IBGE e divulgadas em
novembro do ano passado. A economia paranaense responde por 6,3% do PIB brasileiro,
a quinta maior do pais. Entre 2002 e 2019, o PIB do Parana cresceu 44%, com uma alta
média de 2,2% ao ano, aproximando-se de forma acelerada do Rio Grande do Sul, que por
sua vez, cresceu 1,7% na ultima média anual. O Parana destaca-se também pelos elevados
indices de Desenvolvimento Municipal - IDH-M e, entre seus 399 municipios, ndo possui
nenhuma cidade com IDH-M muito baixo, faixa que vai de 0 a 0,499. No campo da
economia, em plena pandemia, em 2021, a produgao industrial paranaense cresceu 9%,
de acordo com o IBGE, o melhor resultado em 10 anos, colocando o Parana em terceiro
lugar entre os estados brasileiros, atras apenas de Santa Catarina e Minas Gerais.
Registra-se ainda que, mesmo em meio & maior crise econdmica da contemporaneidade,
agravada pela pandemia, as receitas correntes do Estado do Parana fecharam o ano de
2020 com um aumento real de 1,1%. De acordo com dados da Secretaria de Estado da
Fazenda, foi registrado um aumento real de 15,7% nos investimentos publicos, além de
gastos recordes na area da Saude, que chegaram a R$ 6,37 bilhdes.
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A partir de.stes indicadores econdmicos, sociais @ humanos positivos, ressalta-se a relagao
do Executivo com seus publicos, com mediagéo exercida pela Comunicagao Publica, cuja
natureza e o interesse publico, além da contribuicdo continua para a boa gestéo. Em artigo,
na obra Comunicagdo, Politica e Sociedade, Editora Alinea, mestre em Servigo Social,
|zalene Tiene, destaca que “a comunicagéo passa a ser vista como algo muito diferente de
5|mple§ fluxo de informag&o, mas como elemento que interfere nos rumos da sociedade”.
Irﬂerfenr. positivamente, nos rumos da vida organizada em sociedade, significa ndo apenas
divulgar, seguindo o principio legal da transparéncia, mas promover o permanente dialogo
entre as demandas populares e as solugdes para os problemas sociais. Este é o objetivo
geral pronposto pelo briefing: “Do conjunto das agdes de comunicagdo deve emergir, em
consequencia, uma imagem que reflita, de maneira clara, a linha de trabalho do Estado, o
raciocinio que a move a partir das demandas da populagédo e os beneficios que dela
resultgm para os paranaenses”. Afinal, a comunicagéo é um setor estratégico para qualquer
or_ga_mzax;,éo ou instituigdo, em ambiente publico ou privado. A comunicagéo de interesse
publico esta intrinsecamente ligada ao exercicio da cidadania e democratizar a
comunicagao contribui, fortemente, para o cumprimento dos direitos dos cidadaos.

E preciso considerar, conforme o briefing proposto, “o equilibrio entre as forgas produtivas
e o interesse maior da populagdo”. Neste aspecto, a perspectiva de crescimento da
economia, que considera apenas a geragao de recursos ou renda, tornou-se insuficiente
para resolver os complexos problemas da atualidade. O acimulo de riquezas nao
equacionou as demandas surgidas ao longo dos séculos. O fomento a economia €
importante como um dos meios para o desenvolvimento, mas ndo basta para solucionar
todas as questdes coletivas, em especial os déficits que envolvem o humano. Segundo o
Programa das Nagdes Unidas para o Desenvolvimento-PNUD, o conceito de
desenvolvimento humano parte do pressuposto de que, para aferir o avango de uma
populacao, € preciso ir além do viés puramente economico.

A comunicagao publica e o direito a informag&o sao requisitos basicos para a construcao
da cidadania, do conjunto de direitos e deveres de cada cidadao, até mesmo para produzir
solugdes, quando for o caso. O desafio de tradugdo das realizagbes do Estado requer o
acesso 20s dados e as informagdes fundamentais que compdem a aplicagao pratica das
politicas publicas em forma de atividades, programas, projetos, agdes, obras e
investimentos feitos pelo Executivo. A tarefa de traduzir tais feitos, em uma campanha
publicitaria, precisa ter como meta a consolidagdo da percepgao da populagdo, em geral,
em torno dos beneficios trazidos pelas iniciativas do Governo do Estado. A pujanga dos
nimeros que envolvem a configuragéo social e economica do Estado do Parana - que tem
o Poder Executivo como indutor de desenvolvimento - exige a adogao de criterios na
prioridade daquilo que deve ser enfatizado pela comunicagao. S@o problemas e desafios
que norteiam a tarefa de comunicar ao considerarmos que tal atividade demanda otimizar
fluxos informativos e promover interface em toda a estrutura organizacional e sistémica do
Governo.
Desta forma, o objeto do trabalho de “criar e planejar uma campanha publicitaria de amplo
alcance para posicionamento do Governo do Parana, contemplando _também acoes
internas junto aos funcionarios publicos estaduais’, deve levar e_zm.consmeracéo que a
comunicacgéo esta presente em todos os setores governamentais, ja que o processo e
complexo, dindmico, em diferentes niveis de governo, e deve contemplar, sobretudo, o fator

humano.
2. ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA =
Comunicar é transcender a tarefa de disseminar, divulgar. E um processo de atribuir ou

transferir significados. E justamente a partir desta compreensao que se iniciou a tarefa de

R



pr(_)dL_Jt;:éo da referida campanha publicitaria, com utilizagédo de planos e métodos que
objgtlvam transferir o significado mais expressivo no desafio de “traduzir para o conjunto da
sociedade as realizagbes do Estado do Parana”. Os eixos estrategicos partiram do desafio
de auscultar os paranaenses para saber como eles pensam e como se sentem em relacdo
ao estado em que vivem,

Pa_ra‘a construgao do conceito e de seus desdobramentos foi realizada uma pesquisa de
opiniao, encomenda por essa licitante. A aferigdo contou com a participagdo de 280
entrevistados que residem no Parana. Entre perguntas relacionadas aos temas Crise,
Economia e Pandemia, destacam-se 70,4% dos participantes classificando como BOA a
atuagao das decisoes do poder publico estadual paranaense, em comparag¢ao com outros
estados do Brasil, no enfrentamento das dificuldades trazidas pela pandemia. E 10,9%
como OTIMA. 70.3% dos entrevistados consideraram o Parana como um estado exemplo
para o Brasil diante das agées de enfrentamento das dificuldades, trazidas pela pandemia;
€m opiniao contraria a apenas 29,7%. A situagao economica do estado teve melhor
avaliacdo em comparagéo ao resto do pais, somando 54% de classificacbes como OTIMA,
BOA e REGULAR - enquanto o Brasil recebeu apenas 20% das avaliagées como OTIMA,
BOA e REGULAR nesse quesito. Na avaliagao do perfil do povo, os participantes elegeram
como principais caracteristicas do paranaense as seguintes palavras-chave:
TRABALHADOR, FAMILIA, FORTE, BOA GENTE e EMPREENDEDOR.

Em observancia aos principais desafios a serem resolvidos na campanha, traduzidos por
essa licitante como a confluéncia entre tudo que resulta da condugao publica estadual e
aquilo gue emerge do povo, ou seja: uma administragdo com ouvidos, vontade e iniciativa
para a resolucao dos anseios da populagao de todas as regides e setores econémicos do
estado; com atencdo as peculiaridades que essa diversidade emana, com olhos atentos
aos impactos que todas as atitudes e tomadas de decisdes tém sobre o presente e o futuro
das nossas geragdes; com uma administragdo sustentavel, eficiente, eficaz e efetiva, que
apresenta em grandes numeros entregas que sucedem reverberagoes além das
expectativas; com pensamento global para os desafios locais e agdes locais para a insergao
do Parana no protagonismo do cenario mundial, a administragdo do Governo do Estado do
Parana é retrato de solidez tanto para quem aqui vive, quanto para as outras unidades da
federacao e parceiros globais. Essa consisténcia, que encontra nos paranaenses um povo
firme, forte e orgulhoso da narrativa cultural e historia que fundamenta suas raizes e sua
esséncia os melhores pares de impulsionamento do estado, é evidenciada em argumentos
que extrapolam os nimeros e se tornam tangiveis em toda a sociedade. Frutos de um
Governo que é reto em seu propoésito e FORTE COM A NOSSA GENTE. Conceito adotado
para sumarizar a ampla narrativa que a campanha publicitaria apresentara.

O repertorio semantico que compoe esse conceito se adequa de forma clara aos objetivos
propostos no briefing e promove as solugbes necessarias aos problemas de comunicacao
detectados. Esse partido tematico foi concebido a partir da estratégia de colocar em
evidéncia os numeros robustos que traduzem as entregas do Estado do Parana produzidas
para, e com, o povo, acrescidos de personagens que fazem parte desta narrativa. O
conjunto de agbes governamentais e a percepgao popular, com autoavaliagdo do povo
paranaense, forneceram a soma de um estado mais forte e o orgulho dos paranaenses,
integrantes perpétuos no conjunto de significados trazidos na campanha.

Essa relagéo intimamente ligada entre as ag6es do Governo e o dia a dia do povo robustece
todo o enredo criativo da proposta publicitaria. Sdo eles, os paranaenses, os personagens
que avivam a aplicagdo dos investimentos do estado em melhorias sustentaveis,
econdmicas e sociais. Pessoas que compartilham semelhangas nos aspectos geograficos
e que se reconhecem nas partes comuns que abarcam o estado, mas com identidades
multiplas e bem definidas em cada uma das regiées. Sobre o balango entre o atendimento
a todas essas individualidades e o reconhecimento coletivo, prezou-se pela construgdo de
discursos adequados aos principais arquétipos presentes no repertério populacional do
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estado em conjunto a elementos que conectam a identidade paranaense. A proposta

evidenciada nos materiais eletrbnicos, desperta o interesse com elementos visuais

proprietarios, discursos regionalizados, entregas direcionadas, e que se conecta em todas

as pecas audiovisuais por meio da mesma assinatura sonora, inspirada no canto da harpia,

ave-simbolo do braséo do estado. A melodia, criada em trés notas em semelhanga as trés

silabas que integram o nome do estado, encontra na marimba de vidro, instrumento
genuinamente brasileiro, a harmonia perfeita para transmitir a sensagdo de um som que
entoa e consolida o nome Parana.

“Forte” é a sintese que evidencia os indicadores positivos relativos a um estado que teve
crescimento de 4,8% do PIB, nos trés primeiros trimestres de 2021. Ou, ainda, de outros
avangos, a exemplo dos detectados pelo projeto Abordagem Territorial dos ODS - Objetivos
do Desenvolvimento Sustentavel, que aponta o Parana como exemplo de desenvolvimento
sustentavel para o mundo por ser a unica unidade da Federagdo que tem conseguido
implantar politicas publicas adotadas pelos paises desenvolvidos neste segmento. E ainda,
segundo a pesquisa de Indice dos Desafios da Gestdo Municipal 2021 - IDGM, com analise
comparativa da evolucéo dos 100 maiores municipios brasileiros, realizada pela Macroplan,
consultoria em cenarios prospectivos e administragdo estratégica, o estado possui o
municipio de Maringa com a melhor avaliagao do Brasil.

Com a relagdo entre a transparéncia dos investimentos e os resultados factiveis e
percebidos na vida dos paranaenses, a campanha expde ndo apenas a riqueza de um
estado em situagdo socioecondmica superior a maioria das 26 unidades federativas, mas
dialoga com seus publicos, explicitando por meio do adjetivo “forte”, uma vantagem que
além de seu vigor representado pelas conquistas administrativas, sociais e economicas
promove associagado direta a gente paranaense: forte com a nossa gente, forte ao lado da
nossa gente e a partir da nossa gente. O dialogo coletivo, mencionado no briefing, traz
ainda 2 imagem do Estado refletida com nimeros, indicadores e informacgdes que
reafirmam 2 forca do governo estadual. Demandas e beneficios a populagdo estao
contemplados, atendendo a necessidade de “traduzir para o conjunto da sociedade as
realizagbes do Estado”.

No que diz respeito a capacidade de articular os conhecimentos sobre o Executivo
paranaense, o conceito identifica as respostas claras e o acerto das agées, obras e politicas
publicas do Estado, detectados entre problemas de comunicagdo que precisam ser
resolvidos de forma periodica, e permite a sua aplicacao em diversas frentes de atuacao
do Governo do Estado do Parana, tais como Educagdo, Seguranga Publica, Infraestrutura
e Agricultura, entre outros setores. A cada peca, informagdes correspondentes ao setor
governamental mencionado complementam a ideia central para que o dialogo se
estabeleca, por meio dos personagens, com o entendimento sobre a natureza de cada
agao.

Outra estratégia adotada foi, por meio da dialogicidade, aqui manifestada como uma
interagao comunicativa impulsionada com o apelo significativo promovido pela campanha
publicitaria, estreitar as relagbes com os publicos diversos de todas as regides do Parana,
trazendo para a campanha personagens que representam a heterogeneidade do povo e
causam a empatia necessaria para o reconhecimento de uma administragéo plural. O
Estado e sua situagdo pujante estdo descritos, tendo a populagdo paranaense como
testemunha e protagonista da forga paranaense. O desafio proposto e adotado pela
campanha apresentada fol o de incitar um “dialogo coletivo permanente”, com a
sensibilidade de quem compreende que, nas ultimas décadas, houve enorme
transformacéo proporcionada pela digitalizagéo da comunicagéo em diferentes setores da
vida organizada, Neste aspecto, considerando o maior especialista em Marketing na
modernidade, Philip Kotler, destaca-se a necessidade de se contar historias na construgdo
de uma reputacéo. Ou seja, a adogdo de pessoas que sdo a cara do povo paranaense €
tatica pensada para aproximagéo entre poder publico e populagédo. Cada personagem traz
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uma histéria de luta e forga, representando um Parané forte com a nossa gente. Torna-se,
portanto, perceptivel a adequagéo do partido tematico e do conceito proposto a natureza e
a qualificagdo do Poder Executivo, de um Estado reconhecidamente forte em avangos e
conquistas representadas pelos indices positivos.

O problema especifico de comunicagédo - tanto no aspecto da necessidade de “dialogo
coletivo” quanto na “tradugao” das agdes equilibradas do governo - € plenamente resolvido.
N&o basta oferecer respostas positivas. E preciso comunicar com consisténcia légica, com
numeros, dados, indicadores, e argumentar por meio de um conceito que traduz tudo isso:
a forga do Parana que, por sua vez, é forte com a nossa gente. Ou ainda; nao basta ser
forte por si s6, mas essa forga precisa chegar até a populagao, estar expressa nas pessoas
que fazem o Estado.

A estratégia de comunicagdo publicitaria proposta retrata a realidade de muitos
paranaenses, testemunhas reais de histérias de vida com forga, além de reforcar a
identidade paranaense. Neste item, o destaque é a personalizagdo e humanizagao do
conceito criativo, aproximando o cidaddo comum das realizagbes promovidas pelo
Governo, despertando a empatia e um senso de pertencimento nas pessoas. ISso se da
por meio da substituicdo do termo “vocé” por um personagem no qual os paranaenses sé
identifiquem, seja uma professora, um agricultor ou um engenheiro. E aqui, mais uma vez,
ocorre 0 “reconhecimento da cultura paranaense”’, conforme especifica o briefing.

S3o estes protagonistas do cotidiano paranaense, professoras, agricultores, comerciantes,
entre outros, que aparecem e narram os feitos do Governo do Estado do Parana. Forte com
a nossa gente comunica, a0 mesmo tempo, que ndo existe estado forte sem que as
realizagbes da administragao publica cheguem a populagao e sem um povo que usufrua,
participe e legitime esses avancos.

Ou seja, existe dialogo, reconhecimento de identidade popular, tradugao das agoes do
Governo e uma associagao direta e clara ao orgulho de ser tdo forte quanto o Parana. A
riqueza de dados, nimeros e indicadores socioecondmicos, em torno da realidade do
Estado, demonstram ainda a capacidade de articular os conhecimentos sobre o Poder
Executivo do Estado na realidade a qual ele se insere, resolvendo o problema de “traduzir”
tais realizagdes. Desta forma, considera-se que a Estratégica de Comunicagao Publicitaria
atinge os objetivos propostos pelo briefing e ainda devolve o sentimento de éxito e de
melhoria continua na vida do povo paranaense. O conceito € adequado ao propésito de
demonstrar as fungdes e o papel do Poder Executivo do Estado do Parana nos contextos
social, politico, econémico e sustentavel, conforme descrito no item Raciocinio Basico. E
ancorado na estratégia de demonstrar que o papel tem sido cumprido e que a populagao é
a mais importante testemunha.

Considera-se, finalmente, que a Estratégia de Comunica¢do adotada com a campanha
publicitaria desenvolvida possui uma dimensao que transcende a propaganda, ja que
explicita principios e valores intangiveis que sustentam a imagem do Poder Executivo do
Estado do Parana. Além de prestar contas e apresentar numeros positivos, demonstra que
o papel do Governo tem sido cumprido e apresenta um Estado que reverte as conquistas
para sua populagdo. E mais do que publicizar o que € favoravel, traz exemplos de pessoas
que s#o tao fortes quanto o Parana. A solugao final € encontrada junto com a estratégia
elaborada, quando se observa a clareza da mensagem, de acordo com 0s seguintes itens:
a mensagem traduz um estado tao forte quanto as pessoas que aqui vivem, suas histérias
de vida, tradigbes, e atribui a ideia de forga como carga de éxito relacionada a grandeza, a
condugdo, a velocidade e outros significados em interferéncia aquilo que é estatico.

O conceito, FORTE COM A NOSSA GENTE, evidencia a transmissao da mensagem a
partir da identificagdo dos dois eixos estratégicos: sendo o primeiro eixo a administragao
sustentavel e o segundo o trabalho conjunto, através das agoes de governanca, do poder
publico estadual e da populagao. A partir dessa soma se constréi um estado mais forte ao
lado do seu povo, afirmando de forma assertiva e dialogica, o orgulho de viver em um
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Parana que tem forga e cuja positividade, firmeza e resultados sdo apresentados por quem
justifica a existéncia do Estado, ou seja, as pessoas. Mesmo com as dificuldades trazidas
pela pandemia e pela crise, o Parana é pujante, bem administrado e sua gente
trabalhadora. A partir dessa premissa é dito que o Parana esta mais forte, com o trabalho
de todos. Afinal, agbes de governo sé resultam em éxito quando a populagdo se sente
beneficiada, pertencente e orgulhosa. Os elementos graficos que compdem a campanha,
assim como a tipografia das pegas, foram adequados aos padroes estabelecidos no manual
de marca do Governo a fim de preservar a identidade visual, fortalecer a imagem até entdo
construida e atender ao principio de continuidade nos dialogos que permeiam a
comunicagao publica. Sobre esses principios, foram adicionados recursos que trazem a
sensagao de evolugdo e modernidade, como o efeito neon que envolve os grandes nimeros
apresentados. O humano é parte integral da campanha e se apresenta nas pegas por meio
de figuras que retratam a multiplicidade étnica, etaria, cultural e géneros da populagao,
assim como as suas representatividades nos setores destacados. Recursos dialéticos
trazem a voz dos paranaenses e constroem a narrativa de protagonismo da populagéo junto
aos resultados apresentados na campanha, destacando os nimeros das acées de governo

para o seu principal fim, que sdo os paranaenses.
TABELA DESDOBRAMENTOS QUANDO E ONDE DIZER

TELEVISAO

RADIO

A televisdo aberta sera uma das principais
ferramentas para a tatica de propagacao da
campanha, com foco na populagdo do
estado do Parana. Iniciaremos com filme de
60 segundos trazendo uma visao geral das
agoes de governo, integrando a estratégia,
daremos sequéncia com veiculagbes de
filmes de trinta segundos nas dreas:
agronegécio, salde, economia, educagéo,
infraestrutura, social e sustentabilidade.
Anunciaremos nas principais emissoras do
estado do Parana. Na televisdo paga
anunciaremos um filme de 30" com foco no
potencial investidor, evidenciando os
diferenciais competitivos e as qualidades
do estado.

O radio estara presente nas dez
mesorregibes estado do Parana, onde
trabalharemos a tatica de regionalizagao da
mensagem. O meio tera papel de apoio,
sustentacdo e reforgo da mensagem.
Usaremos o formato de ftrinta segundos
com spots variados distribuidos por areas:
infraestrutura, educagdo, sustentabilidade,
saude, agronegocio, social, economia e
seguranca.

O proposito da mensagem & gerar conexao
com 0 publico prioritario, populagao
paranaense, evidenciando que a forga do
Parana esta no trabalho. Ao mesmo tempo,
notabilizar que a finalidade das agées de
governo permeia em prol do beneficio ao
cidadao. Mas como anunciar entregas de
governo e ao mesmo tempo gerar empatia
e conexao com o lelespectador?

Trazendo representatividade, inserindo as
pessoas como protagonistas das pecas e,
especialmente, falando em um tom que
seja familiar, respeitoso e préximo. Sera o
Valdir, agricultor em Ibipora, o porta voz das
agoes no agronegocio e através da voz da
Andréia, professora em Toledo, que as
agoes na educacdo serao propagadas. A
regionalizagdo dos materiais estara
presente em todas as pecas, assim como
as agoes de governo.

Seguiremos com o mesmo propdsito de
gerar conexao entre a mensagem da
campanha e a populagdo do estado do
Parana. A exemplo do spot do Arthur, que
vivenciou os beneficios da duplicagio da
rodovia na ida para Maringa, ocasido em
que anunciaremos as agdes e entregas da
infraestrutura. Ja a Laura, comerciante em
Irati, comunicara sua perspectiva como
beneficiaria da linha de crédito, viabilizada
atraves das agbes de governo, para
fomento da economia do estado. A Helena,
que esta fazendo uma caminhada em um
parque, sera a representante para falar da
sustentabilidade.




INTERNET

MIDIA EXTERIOR

REVISTA

NAO MIDIA

O meio digital estara presente em
todo o periodo de seis meses da
campanha. Meio utilizado para
massificacdo e sustentacdo da
campanha, sera através da internet
que manteremos a conexao com a
populagdo do estado do Parana.
Teremos uma estratégia direcionada
ao publico potencial investidor,

Com um pool de outdoor, backbus,
busdoor, front light, telas indoor em
predios, mobiliario urbano, midia
aeroportuaria e midia rodoviaria. A
midia exterior sera exercitada como
reforgo e sustentacao da campanha.

A revista sera direcionada ao
potencial investidor como estratégia
de segmentagéo. Serdo veiculados
titulos de grande circulagdo no
segmento de economia e negocios.
Teremos também a veiculagao em
revistas em formato digital.

Faremos a comunicagao com os
servidores estaduais através do
envio de e-mail marketing, logo no
inicio da campanha.

Utilizaremos cartazes distribuidos
em todas as sedes proprias do
Governo.

Produziremos um folder direcionado,
material de apoio em prospecgbes,
especialmente ao plblico investidor.

Com linguagem adequada ao meio digital, a
mensagem sera moldada e pertinente ao canal
que sera veiculado. O sentimento que queremos
provocar, na populagdo do Parana, € o senso de
pertencimento por estar em um estado forte com
a forga de todos: populagdo e governo.
Anunciaremos com variados formatos para mobile
e desktop. Como ponto de convergéncia de
informagoes teremos um hotsite com informagdes
e dados do Parana, incluindo as entregas
anunciadas. Dentro do hotsite teremos uma area
dedicada ao potencial investidor, evidenciando o
Parana como local ideal para se investir.
Exercitando a estratégia de aproximagao,
teremos um espago dedicado as historias dos
paranaenses na construgdo de um Parana forte
com a forga de todos.

A mensagem adequada a midia exterior, requer a
entrega do recado de forma olimizada.
Evidenciando o protagonismo das pessoas, as
pegas terao, em primeiro plano, um representante
da area que estd sendo anunciada,
complementada, em destaque, com os numeros
das entregas das agées de governo. Para trazer a
reminiscéncia da campanha teremos pegas em
outdoor, busdoor, backbus, mobiliario urbano e
telas indoor com os temas: sustentabilidade,
educagao, agronegocio, seguranga, economia,
saude, social e infraestrutura. A midia
aeroportuaria tera sua mensagem dirigida ao
potencial investidor,

Seguindo o propésito de segmentagao, a
mensagem sera direcionada para anunciar o
Parana como o local ideal para investir em uma
terra fértil, com mao de obra qualificada,
infraestrutura adequada e agdes de governo que
trazem seguranca de estar em um estado mais
forte do que nunca. Um convite para empreender
em um estado forte e preparado para o progresso.

O endomarketing entrara em campo para
informar, e agradecer, os servidores por ajudarem
a construir um estado cada vez mais forte para
todos. Uma estratégia onde o reconhecimento, ao
seu trabalho e dedicagéo diarios, fortalecem o
relacionamento com Estado.

O cartaz tera a mensagem direcionada, e
conectada ao seu local de distribuicao, com os
temas: educagdo, social, sadde, seguranga,
economia, agronegdcio, sustentabilidade e
infraestrutura.

No folder book, direcionado ao potencial
investidor, reforcaremos as qualidades do Paran4
forte, lugar ideal para empreender.



3. IDEIA CRIATIVA

1.PECAS EXEMPLIFLICADAS 4

FUNCAO TATICA IMPACTAR A POPULAGAO DO ESTADO DO PARANA: 1. Filme 60
Parana forte com a nossa gente; 2. Filme 30" Agronegécio; 3. Filme 30" Educagao, 4. Spot
30" Infraestrutura; 5. Spot 30" Economia; 6. Spot 30" Sustentabilidade; 7. Outdoor
Infraestrutura; 8. Busdoor Saude; 9. Mobiliario Urbano Educacéo; 10. Carrossel; 11. Front
light sequencial Sustentabilidade.

FUNCAQ TATICA IMPACTAR POTENCIAIS INVESTIDORES: 12. Andncio Revista; 13.
Aeropqrto; 14. Web banner.

FUNCAO TATICA IMPACTAR PUBLICO INTERNO

15. E-mail marketing Servidores.

2. PECAS NAO EXEMPLIFICADAS .

FUNCAO TATICA IMPACTAR A POPULACAO DO ESTADO DO PARANA: Filme 30
Sustentabilidade; Filme 30" Infraestrutura; Filme 30" Social; Filme 30" Saude; Filme 30"
Economia; Filme 30" Seguranca; Spot 30" Agronegdcio; Spot 30" Educagao; Spot 30"
Social; Spot 30" Salde; Spot 30" Seguranga; Outdoor Sustentabilidade; Outdoor
Infraestrutura; Outdoor Social; Outdoor Salde; Outdoor Seguranga; Outdoor Educagao,
Outdoor Economia; Hotsite da Campanha; Cartaz Infraestrutura, Cartaz Saude, Cartaz
Educacgao; Cartaz Economia; Busdoor Sustentabilidade; Busdoor Infraestrutura; Busdoor
Social; Busdoor Saude; Busdoor Seguranga; Busdoor Educagao; Busdoor Economia;
Mobiliario Urbano Sustentabilidade; Mobiliario Urbano Infraestrutura; Mobiliario Urbano
Social; Mobiliario Urbano Salde; Mobiliario Urbano Seguranga; Mobiliario Urbano
Educacao; Mobiliario Urbano Economia; Backbus Sustentabilidade; Backbus Infraestrutura;
Backbus Social, Backbus Saude; Backbus Seguranga; Backbus Educacdo; Backbus
Economia; Video tela indoor 10" Economia; Video tela indoor 10" Sustentabilidade; Video
tela indoor 10" Social; Video tela indoor 10" Educacgao; Video tela indoor 10" Saude; Video
5" Institucional; Video 10” Educacgéao; Video 10" Sustentabilidade; Video 15" Infraestrutura;
Video 15" Economia; Video 15" Agronegécio; Video 15" Sustentabilidade; Video 15"
Educacao; Video 15" Social; Video 15" Saude; Video 15" Seguranga; Box Lateral para sites
préprios do governo sustentabilidade/educagao/infraestrutura/ economia/social/ seguranga,
Bumper Ads - Video 5" Institucional, Bumper Ads - Video 15" Institucional; Video 30
Institucional; Spot 30" Institucional; Quadrado 250 x 250 Sustentabilidade; Faixa 468 x 60
Salde; Cabecgalho 728 x 90 Institucional; Retangulo Embutido 300 x 250 Institucional:
Retangulo grande 336 x 280 Educagao; Arranha-céu 120 x 600 Seguranga; Arranha-céu
largo de 160 x 600 Social; Anuncio de meia pagina 300 x 600 Economia; Cabegalho grande
970 x 90 |Institucional; Takeover premium 608 x 240px - 788 x 240px; Criativo Premium
608 x 240 - 788 x 240; Imagem unica 1080 x 1080 - Capa 180 x 315 Institucional; Trueview,
Video ad, Préroll 60" Institucional; Préroll 30" temas campanha; Banners formatos diversos
temas da campanha; Superbanner retangulo temas da campanha; Retangulo expansivel
temas da campanha; Retangulo Float temas da campanha; Carrossel temas da campanha;
Perfil — Imagem Capa e foto perfil Facebook, Twitter, Linkedin e YouTube: Audio
everywhere; Sponsored sessionse — video 30" e Cards 1080 x1080 temas variados da
campanha.

FUNGAO TATICA IMPACTAR POTENCIAIS INVESTIDORES: Folder book Investidor:
Video 30" Investidor; Anuncio de Revista Investidor 1 pagina; Card 300 x 250: Card
1080x1080; Trueview, Video ad, Préroll 60" Investidor; Banner Investidor diversos formatos:
Superbanner Investidor; Retangulo Investidor e Big Banner Investidor,

FUNCAO TATICA IMPACTAR SERVIDORES

Web banner — Forte com voce.
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4 ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

1.CONSIDERACOES GERAIS

Quando todos os estados da federagdo enfrentam desafios parecidos, o Parana tem se
destacado como exemplo para o Brasil. Com lideranca e agoes de governo, mesmo diante
de um cenario desafiador trazido pela pandemia do coronavirus, e do enfrentamento da
maior crise hidrica da histéria recente, o estado conseguiu equacionar um balango positivo
de agOes na salde publica emergencial e continua, no equilibrio econémico, nas acoes
sociais, na melhoria da infraestrutura, da educagao e na seguranga.

Tendo em vista o cenario acima descrito, para o presente exercicio trazido pelo briefing
desta concorréncia, apresentamos como pilares estratégicos, para a campanha, a
governanga sustentavel e o trabalho conjunto entre governo e populagao do estado. E
dessa equagao que anunciaremos a construcdo de um Parana forte e orgulho do seu povo.
Na pesquisa, j4 mencionada anteriormente, 90,6% das pessoas avaliaram que a crise,
trazida pelo enfrentamento da pandemia, pode ser superada através do conjunto de agoes
do governo e da populagdo. Enquanto 6,3% acreditam que a crise podera ser superada
apenas com agoes de governo e 3,1% afirmam que a crise pode ser superada apenas com
as acoes dos cidadaos. Quando perguntados se diante das agoes de enfrentamento das
dificuldades, trazidas pela pandemia do novo coronavirus, o Parana é um estado exemplo
para Brasil, 70,3% acredita que sim e 29,7% acreditam que nao.

Diante do objetivo de comunicagdo, a estratégia de midia proposta levara ao
conhecimento da populagao do estado do Parana as agoes de governo e, em especial,
como o cidadao € beneficiado diretamente por elas. Os indicadores e numeros, das
entregas e agoes, serao propagados de forma clara, simples e de facil entendimento, para
toda a populagao, através do conceito da campanha: Parana. Forte com a nossa gente.
2.ESTADO DO PARANA E POPULACAO

Esse plano estratégico de midia tem a missao de comunicar, envolver e sensibilizar os
publicos-alvo determinados no briefing, o que faremos com uma estratégia de comunicagao
que insere o regionalismo como protagonista. A chave para fazer isso de forma consistente
e rentavel, € distribuir a campanha de modo otimizado por todo o estado do Parana.

Apods as consideragOes gerais apresentadas, o proximo passo € o aprofundamento no
estudo e conhecimento da forma que o Parana esta dividido, visto que o nosso publico
prioritario € a populagao do estado. Com isso, otimizamos a estratégia para que a
campanha consiga alcancar o maior nimero de pessoas, ao mesmo tempo que respeita o
regionalismo e fala dos beneficios de cada regiao.

O Parana possui uma populagao estimada em 2021, de acordo com o IBGE, de 11.597 484
pessoas, com rendimento mensal domiciliar per capita em 2021 de R$ 1.541. Possui uma
frota com 8.077.413 veiculos, de acordo com o IBGE 2020.

Seu territério € de 199.298981 km2, com 399 municipios, 39 microrregices e 10
mesorregioes. A regiao Metropolitana de Curitiba € a principal mesorregido, com ftrinta e
sete municipios e 34% da populagao paranaense.

O Norte Central Paranaense possui 20% da populagao sendo a segunda regiao que mais
gera riqueza para o estado. Ja o Oeste Paranaense possui 12% da populagao e traz forte
valor agregado com sua economia agroindustrial.

Com 7% da populagdo do estado, o Centro-Oriental Paranaense é um importante polo
agroindustrial. O Noroeste possui um polo téxtil de referéncia nacional e abriga 6% da
populagao do estado. Com 5% da populagao do estado o Norte Pioneiro possui quarenta e
seis municipios. O Centro-Sul € uma das regiées menos urbanizadas do Paran e abriga
5% da populagao estadual.

Com 46% da populagao em areas rurais, o Sudeste Paranaense possui 4% da populagio
estadual. O Sudoeste Paranaense tem 4% da populagao do estado. Considerado um dos
maiores produtores de graos do Parana o Centro-Ocidental possui 3% da populagao do

estado.
g ;,
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A analise do publico-alvo por mesorregioes, faz parte da base de construgdo da estratégia
de midia e ndo midia aqui apresentada. A distribuicdo da mensagem de forma ampla, e
para todo o estado, é fundamental para que a populagao conheca as agdes e entregas do
governo de forma geral e, especialmente, os beneficios trazidos para sua regiao.
3.PRACAS E PUBLICOS A SEREM ALCANCADOS

Esse plano estratégico de midia tem a missdo de comunicar, envolver e sensibilizar os
publicos-alvo determinados no briefing, através de um composto de midia que visa
consolidar a marca do Governo do Estado do Parana em um caminho estratégico composto
de 3 eixos principais.

A chave para fazer isso de forma consistente e rentavel, é conhecer bem os habitos de
consumo dos diversos segmentos de publicos, para que a mensagem seja eficiente e
eficaz, otimizando os recursos.

A vocagdo econdmica de cada mesorregido do Estado do Parana e o potencial dos
municipios que as compoem, foram levadas em consideracdo na verba destinada, bem
como o mapeamento de todos os veiculos de comunicagao com a forca local.

A recomendagao de midia prevé refor¢os na comunicagdo em regiées com maior populagao
e extensao territorial dentre os 399 municipios.

A estratégia de midia vai impactar, como publico prioritario, a populacdo do Estado do
Parana, além de considerar o publico formador de opinido como agente disseminador da
mensagem levando o conhecimento para toda a populagéo.

QOutro publico a ser atingido sédo os potenciais investidores do mercado nacional,
considerando sua representatividade demografica e sua importancia na economia, para
que despertem interesse e venham a investir no Estado.

Ainda segue contemplado, neste plano, os funcionarios publicos estaduais como publico
interno a ser atingido.

{
7 50 MUNICIPIOS
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4. HABITOS DE CONSUMO

O consumo de meios de comunicagao cresceu, sob os impactos da pandemia do novo
coronavirus, de forma notavel, e, especialmente, na midia digital, que teve um crescimento
exponencial. Este contexto favoreceu a combinagdo dos meios e seus multiplos formatos.
Ao mesmo tempo, a busca por informagao também foi um propulsor para o crescimento do
consumo de midia. A utilizagdo dos meios de comunicagdo segue cada dia mais
estabelecida, favorecendo a combinagéo das midias. Como podemos perceber na pesquisa
de opinides e atitudes na pandemia, realizada pelo Kantar IBOPE Media, as pessoas
passaram a experimentar mais com o digital. Esse movimento trouxe reflexo no consumo
de TV online, no VOD, no streaming de radio, nas redes sociais e podcasts.

Opinides e Atitudes - Pandemia e a Relagdao com a Midia

Fonte:Target Group Index Flash Pandemic Banco utilizado: Target Group Index — Flash Pandemic - Brasil | + Il (Abril-
Maio/2020 - Agosto-Setembro/2020)

Existe hoje a coexisténcia dos meios, com publicos consumidores de plataformas
tradicionais, como jornais, revistas e televisao associados as pessoas com habitos mais
digitalizados.

A combinagao de televisdo com os meios digitais possibilita a interatividade elevando o
nivel de engajamento e o crescimento da midia out-of-home, auxilia na construgao de
marca entendendo melhor a jornada do consumidor e os efeitos das a¢des de comunicagao.
Neste processo, também é possivel observar que o meio radio registrou sensivel aumento
de audiéncia enquanto os jornais e revistas se consolidaram ainda mais pela valorizagao
da informacgao.
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Penetragao Meios

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%
0%

Midia Digital Midia Out- TV ABERTA Radio AM TV POR Jornal Revisla Cinema
of-Home + FM ASSINATURA Impresso + Impresso +
Digital Digital

Fonte: 'Estudos Marplan- Junho/2021 — Mercado Nacional - ambos os sexos, acima de 10+ anes — Junho21

A. HABITOS DE CONSUMO POPULAGAO ESTADO DO PARANA

Cientes da importancia do nosso publico prioritario, desenvolvemos uma estratégia que
utilizou ferramentas de comportamento e consumo de midia da populagédo do estado do
Parana. ldentificamos o comportamento do ptblico em relagéo aos habitos de consumo e
selecionamos os meios com os maiores indices de penetragéo e afinidade: Internet, TV,
Radio, OOH e Jornal Digital.

B. HABITOS DE CONSUMO INVESTIDOR

A analise do perfil do potencial investidor evidencia um publico extremamente qualificado
com destaque para o meio internet e ambiente de aeroporto. Esse target possui indices
positivos com os meios radio e revista. Para composicao do publico consideramos
empresarios, diretores, sécios-diretores, administradores de empresas e investidores.

C. PUBLICO INTERNO

Para comunicagdo com os servidores estaduais do Parana serao utilizados os meios
habitualmente de contato e comunicagao interna.

5.MEIOS RECOMENDADOS

Apos estudos realizados, e ainda considerando a latente digitalizacéo atual, a estratégia de
midia a seguir evidencia as qualidades de cada meio e se materializa em uma estratégia
com multimeios, onde o proposito de impactar os variados publicos e reforgar a mensagem
do Parana forte com a nossa gente.

Respeitando as caracteristicas de cada meio e explorando ao maximo o potencial de cada
um, a recomendacao estratégica de midia vai privilegiar os meios: Televisao Aberta, TV por
Assinatura, Radio, Jornal Digital, Revista, Midia Out of Home e Midia Digital além de
esforcos em agdes de ndo midia.

TELEVISAO ABERTA

Seu poder de alcance € grande, pois, a grande maioria da popula¢éo possui um aparelho
televisivo em seus lares e sua programacao também pode ser acompanhada em
dispositivos moveis. Ligar a televisao no horario do maior noticiario do pais ainda é a forma
que muitos brasileiros usam para se informar. A credibilidade do meio vem sendo
construida ha muitos anos e por mais que as formas de comunicagéo estejam em constante
mudanga, sao em momentos como o da pandemia do coronavirus que a populagao se
agarra ainda mais a tradigdo e a televisao aberta se mostra como um meio com informagées
confiaveis. Com uma penetracao de 87% dos lares brasileiros, a televisdo & uma midia
eficiente e rentavel, quando se trata de grandes coberturas em curto prazo de tempo. O
meio permite atingir um contingente grande de publico com alto impacto, visibilidade e
penetracao em diferentes perfis, classe social e faixa etaria. A distribuicdo da mensagem,
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atraves da TV aberta, foi elaborada de forma técnica, respeitando o share de mercado das
emissoras de televiséo conforme quadro a seguir:

Evolugao do Share Nacional das Redes

Globo
- Record
B -

. Bandeirantes

. Rede TV!
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% B80% 90% 100%

Fonte: Pesquisa de Midia - Share de Audiéncia das Redes — Kantar IBOPE Media — INSTAR - Target Universo Regides
Metropolitanas 2020: 70.317.000 - *Outras: Record News, RPTV (TV Brasil), TV Camara, TV Justica, TV Senado, OCA,
Canais Pagos e N&o Identificado/Cadastrado.

Direcionamos os esforgos de midia, neste meio, selecionando uma programacao variada
com programas do género novela, linha de shows e jornalismo, considerando a audiéncia
e afinidade do publico. Sera utilizada em nivel estadual e de acordo com a participacao de
audiéncia das redes.

A TV é atualmente, acompanhada de perto por usuarios de redes sociais, em especial o
Twitter. Os novos telespectadores assistem a TV com um dispositivo mével nas maos,
comumente temos nos trend topics do Twitter assuntos com ligagédo direta com a televisao
aberta. Desta forma, sugerimos postagens de texto no Twitter nos dias que teremos
veiculagao na televisdo. Combinada a veiculos digitais, a TV atingiu nimeros recordes, com
elevados niveis de engajamento, onde o numero de impressdes do lider do ranking foi
multiplicado por quase seis de 2019 para 2020, enquanto o nimero de tuites gerados
cresceu quatro vezes.

TV POR ASSINATURA

Os assinantes da TV paga sao pessoas conectadas, com mais acesso a internet e a
diferentes devices que a média da populacdo, além de serem abertos as novidades
tecnologicas e valorizarem ter acesso aos mais diversos contelidos.

De acordo com a pesquisa Kantar Ibope Media, o publico de TV paga possui esfera de
influéncia com: viagens, finangas e automoéveis.

Para acompanhar as mudangas na rotina dos telespectadores, a TV por Assinatura esta
em constante evolugao. As programadoras estdo investindo cada vez mais em tecnologias
como Video on Demand e TV Everywhere para atender ao crescimento do habito de
consumo do contetdo de seus canais em diferentes telas e plataformas, permitindo que ele
seja consumido a qualquer hora, em todas as telas e em qualquer lugar.

A oferta de conteudo premium e a diversidade de géneros fizeram com que o meio se
consolidasse como um dos principais canais de comunicagao, atingindo um publico cada
vez maior. O meio impacta a vida dos telespectadores diariamente, informando, entretendo
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e influenciando suas decisdes. O que valida o aumento de 10%, no consumo do meio, nos
ultimos cinco anos,

O alcance médio diario da televisao por assinatura é de 40%, representando 16,2 milhdes
de pessoas por dia. A TV por assinatura é composta por usuarios com maior poder de
compra, além de concentrar um publico formador de opinido e com grande potencial de
coNsumo.

Assistiu a TV por assinatura — 7 dias - Filtro Possuem TV (universo mil) — 86,823

0% 10% 20% 30% 40% 650% 60% 70% 80% 90% 100%

Fonte Target Group Index

RADIO

Meio de comunicagéo versatil que pode ser consumido em casa, no trabalho, no carro, em
uma caminhada ou pra ouvir o jogo de futebol. Ou seja, pode ser ouvido nos mais diversos
locais, e a qualquer momento, de forma tradicional ou via internet. O radio pode ser
consumido simultaneamente enquanto o ouvinte realiza outras atividades.

O meio destaca-se, entre os outros canais de comunicagao, por ter grande alcance e forte
penetracao em todas as classes sociais.

Radio - Classe Econ6mica

D/E
14%

A/B
40%

Cc
46%

Kantar IBOPE Media — Target Group Index — BR TG 2020 | — janeiro/19-dezembro/19 — 14 mercados

INTERNET

O meio, que ja apresentava uma evolugao continua, estabeleceu seu lugar definitivamente
no dia a dia das pessoas. O que levou varios meios de comunicacdo a ofertarem seus
conteudos também na forma digital, a exemplo da televisao, radio, revista e jornais. O meio
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digital proporciona a aproximagao e interagao com o publico, especialmente com grande
parte das pessoas conectadas 24h por dia pelos smartphones. Segundo dados do PNDA
de 2021, usuarios de internet com dez ou mais anos no Brasil, ja representam 74% da
populagao. Traduzido em numeros absolutos, o Brasil tem atualmente 134 milhdes de
usuarios do meio com um dos maiores tempos de exposigao, sendo o quarto pais com mais
usuarios de internet no ranking mundial.

MIDIA OUT OFF HOME

O meio € capaz de informar e interagir com o publico, que esta em movimento, explorando
a cidade. De acordo com o estudo Inside OOH 2022 da Kantar IBOPE Media, divis3o da
Kantar, houve crescimento de 29% nas insergbes publicitarias em OOH no primeiro
semestre de 2021, quando comparado ao mesmo periodo do ano anterior. Esse
crescimento € impulsionado a partir de um interesse cada vez maior dos anunciantes em
anunciar no meio.

Uma das vantagens do meio ¢ que o publico pode ser atingido de diferentes formas.
Segundo a Kantar IBOPE Media, 59% dos brasileiros afirmam terem sido impactados por
propagandas em estabelecimentos como supermercados, shoppings e universidades.

O meio OOH também foi notado pela populagdo em transportes publicos, mobiliarios
urbanos, como relogios de rua e pontos de dnibus e taxis, e grandes midias, a exemplo de
outdoors e painéis. Entre as pessoas que consumiram a midia out off home, 53% disseram
que a viram a partir de formatos de exibicao digitais — DOOH, um incremento de 11% nos
ualtimos cinco anos.

REVISTA

O meio revista passou ao longo do tempo por uma adaptacéo ao crescimento das
ferramentas digitais. Hoje, temos tanto a versdo impressa, quanto a versao digital. Desta
forma, o meio atende tanto o publico que é cinestésico, que gosta de manusear o material
de leitura, quanto o leitor que gosta de consumir o contetido na verséo digital.

Anunciar neste meio favorece a lembranca da marca, possibilita aprofundamento do
contetdo do anuncio, proporciona contato direto com formadores de opinido e favorece a
segmentacao de publico.

Distribuicao Geografica - Revistas

IVC — Média 2020 — Circulagéo Brasil - IPC Maps 2021, IPC Marketing Editora Ltda - EDTV Kantar Ibope 2021

5- SIMULACAO DO PLANO DE DISTRIBUICAO

A estratégia de midia apresentada a seguir, cumpre seu papel de distribuir a mensagem de
forma eficaz para todos os publicos definidos no briefing.

A campanha prevé um periodo de seis meses com uma intensa fase de lancamento e
posteriormente uma sustentacdo em formatos menores, mas igualmente impactantes
atingindo todos publicos da estratégia.
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TELEVISAO ABERTA -~ QUADROS 01 AO 17

Para concentragao de esforgos na televiséo aberta estéo sendo selecionados os programas
do género novela, linha de shows e principalmente jornalismo em fun¢do da audiéncia e
afinidade que possui com o target, e com o objetivo de potencializar as noticias sobre as
agoes do Governo rotineiramente tratadas nos telejornais. Veicularemos nas quatro
principais redes: Globo, Record, SBT e BAND, de acordo com a participagdo de audiéncia
dos canais. Com a intens&o de trabalhamos os regionalismos faremos a compra de midia
praca a praga, de modo que todo o estado do Parana seja coberto. A programagao
distribuida neste plano possui alto impacto, que por consequéncia, permite atingir amplo
alcance e alta frequéncia.

A fim de otimizarmos a verba, iniciaremos a veiculagdo com um video de 60" que sera
anunciado no langamento da campanha e, na sequéncia, veicularemos videos de 30" com
os principais temas de entregas do Governo do Parana. Faremos dois flights distribuidos
nos dois primeiros meses da campanha. Os videos de 30" serdo veiculados em formato de
rodizio como distribuido abaixo:

A veiculacao dos videos de 30" tem o proposito de gerar frequéncia @ mensagem e, ao
mesmo tempo, reverberar o trabalho do governo demonstrando o volume de agdes e
entregas em diferentes area.

RADIO — QUADROS 18 AO 28

O radio tem papel fundamental para uma boa performance do objetivo, descrito no briefing,
de regionalizagao da mensagem. Ou seja, proporciona uma aproximagéo com a populagao,
e traz relevancia na entrega da mensagem da campanha, além de demonstrar, de forma
simples e direta, os beneficios que as agbes de governo proporcionam a vida dos
paranaenses.

A distribuigao abrigara todo o estado, onde selecionamos as radios de maior audiéncia nas
principais cidades, das dez mesorregiées paranaenses.

A regiao Metropolitana sera coberta pelas radios da capital e por Paranagua. Nas demais
mesorregides, veicularemos nas trinta e duas principais cidades de forma que cubram toda
a abrangéncia do estado.

O esforgo de midia em radio sera feito atraves de trés flights, nos trés primeiros meses da
campanha. Teremos um total de 23.135 inser¢des, veiculadas de segunda a sexta, com
uma frequéncia de 5 insergoes por dia, distribuidas em sistema de rodizio com os temas
distribuidos conforme demonstragéo a seguir;
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RADIO
FLIGHT 1
MES 1

RADIO
FLIGHT 3
MES 3

10.235
INSERCOES

4.890
INSERCOES

REVISTA - QUADRO 29

Com foco no potencial investidor veicularemos no meio revista na versao impressa e na
digital. A fim de implementar a economicidade e segmentar o publico, selecionamos os
titulos com maior penetragdo e afinidade com publico que ocupa cargo ou fungdo de:
investidores, administradores de empresas e empresarios.

Publicaremos um andncio em formato impresso, de pagina dupla, na revista Epoca
Negocios com distribuicao nacional. Também na forma impressa e com amplitude nacional,
teremos a publicagdo, de uma péagina, na revista Exame.

Alem desses titulos contemplados também na versao digital multiformatos onde serdo
rodados materiais em setlist direcionados para este publico através de contetdo semantico
€ dados deterministicos: socioecondmicos, demograficos, interesses e estilo de vida.
Sugerimos os sites: BBC|Forbes|Investing.com Brasil|Blssola do Investidor, entre outros.
A estratégia preve as publicagées no meio revista por todo o periodo da campanha, ou seja,
em seis meses.

OUTDOOR —- QUADRO 30

Destinado ao publico prioritario, populagéo do estado do Parana, faremos a distribuicao dos
outdoors nas dez mesorregioes do Parana, elegendo as principais cidades com foco na
regionalizacdo e reminiscéncia da mensagem. O nimero de placas é proporcional a
populacao de cada cidade. Anunciaremos em 134 placas por uma bissemana, no primeiro
més da campanha, em vinte e seis municipios, com os temas da campanha: infraestrutura,
economia, sustentabilidade, agronegécio, educagéo, social, salde e seguranga.
AEROPORTO - QUADROS 31 AO 33

A midia aeroportuaria compoe a estratégia de midia com foco em impactar o potencial
investidor. Os aeroportos contemplados na programagao de veiculagao sdo: Afonso Pena
— Curitiba; Congonhas — SP, Santos Dumont — RJ, Foz do Iguagu - PR e Maringa - PR.
BUSDOOR E BACKBUS - QUADRO 34

Reforgando a estratégia de midia exterior, veicularemos em busdoor e backbus em oito
cidades paranaenses, com a tatica de regionalizagdo, aproximagéo e sustentacao da
campanha. Londrina e Cascavel séo as cidades contempladas na veiculagao de backbus.
No formato de busdoor anunciaremos em: Sdo José dos Pinhais, Apucarana, Guarapuava,
Paranavai, Umuarama e Maringa.

Traremos para o meio a distribuicéo dos oito temas da campanha: infraestrutura, economia,
sustentabilidade, agronegécio, educagéo, social, salude e seguranga.

RODOVIARIA — QUADRO 35

Com foco na populagdo do Parana, anunciaremos na rodoviaria de Curitiba, no bloco
interestadual, no primeiro més da campanha com o tema: social.

FRONT LIGHT
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Teremos um sequencial, de trés placas, na saida do aeroporto Afonso Pena. Oportunidade
para recebermos a todos com uma mensagem de boas-vindas, ao estado mais sustentavel
do Brasil.

TELAS INDOOR - QUADROS 36 E 37

Com o propdsito de levar a mensagem ao dia a dia das pessoas, a estratégia de midia
preveé veiculagéo, por dois meses, em telas internas de edificios comerciais de Curitiba.
INTERNET - QUADROS 38 AO 49

A estratégia digital € um dos pilares do nosso plano de midia. Como bem colocou Philip
Kotler: “O novo marketing é claramente mais sobre as midias sociais e da nossa capacidade
de atingir individuos.”

A utilizagdo de multimeios e multiplos formatos no meio digital seque recomendado como
um dos principais meios de comunicagéo desta estratégia de midia apresentada com uma
penetracao de 88% na populagéo brasileira. O potencial de comunicagéo de massa aliado
ao baixo custo de veiculagao possibilitard uma presenca linear deste meio em todo o
periodo da campanha. Segue considerado na estratégia meios com conceito de “forma
inovadora de comunicag&o”.

A midia digital consolidada permite uma maior agao direcionada para todos os publicos da
campanha.

1- Portais Jornais

Dentro da estratégia de internet previmos veiculagées digitais em jornais por dois meses,
em titulos com foco no formador de opinido do estado do Parana e ao potencial investidor,
com titulos em varios estados do Brasil.,

2- Midia Programatica, Desktop e Mobile

A distribuicdo da campanha em redes de contetdo sera direcionada de forma programatica.
Atraves de plataformas DMP- Data management platform e DSP- Demand side plataforma,
serdo utilizados dados deterministicos, segmentagées de usuarios utilizando informacées
sobre o seu perfil demogréfico e interesse, e contelido semantico com paginas que
abordam temas relevantes para a campanha, para direcionamento de todos os esforgos da
campanha. Aléem de display, videos e audios, serdo realizadas agdes de midia nativa, onde
e possivel a transmissao do contetdo em sua totalidade, e de forma jornalistica para um
setlist voltado para as areas de noticias em geral, politica, economia. tecnologia e
inovagoes.

Para a populagéo do Parana, selecionada por geolocalizagdo ou mesmo através de dados
3d Party serao direcionadas as mensagens para constru¢do da imagem do Governo e suas
agoes nos oito temas principais da campanha. Em se tratando do publico investidor, a
distribuicdo da campanha ira privilegiar o perfil dos tomadores de decisdes, que lideram e
buscam por oportunidades de negocios e investimentos em jornais, revistas e sites voltados
aos negocios.

Apropriando-se da forga das redes sociais, sendo uma ferramenta de compartilhamento de
opinibes e atitudes, sera utilizada para segmentagdo, amplo alcance, frequéncia e
penetragdo nos diversos publicos da campanha. Através de gerenciador de andncios,
impactara todos publicos, primario e secundario, através de seus interesses e também por
meio da segmentagdo por raio geografico. Redes sociais como Facebook, Instagram,
LinkedIn, Tiktok e Twitter, terdo suas publicagbées impulsionadas nos feeds e nos stories
com formatos atraentes e inovadores. Com foco no perfil de publico do TikTok
anunciaremos na plataforma com os temas sustentabilidade e educagéo. Nas demais
plataformas anunciaremos 0s oito temas principais da campanha,

Para agbes em desktop € mobile serdo utilizados formatos de video, textos e imagens da
campanha gerando visibilidade e interatividade.

Além das redes sociais, amplificando o poder dos formatos de video e dando mais
exposigdo para a campanha, o YouTube sera utilizado para dar frequéncia em todos os
videos produzidos na campanha. Os videos serdo impulsionados pela rede de pesquisa
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para Google e YouTube onde podemos contar com 98% de todo o trafego de pesquisa
on/ine N0 mundo através das plataformas para desktop e mobile gerando trafego através

dos buscadores com extensdo de sitelink, mercado e afinidade

As metricas serdo alinhadas com 0s objetivos propostos. Para cada agédo da campanha
serao estabelecidas métricas que serdo sistematicamente validadas e ajustadas para
obtengdo do resultado esperado. Para consideracfo, awareness, com o objetivo de atingir
um grande numeros de pessoas, sera validado através de CPC- custo por clique e custo
por mil-CPM, ajustados para os leildes do Google, sempre em posicao favoravel com
otimiza¢do continua garantindo um maior controle das agées e aprimorando a estratégia
de veiculagdo. Quando se trata de considerago, o objetivo proposto ser4 avaliado através
de taxa de cliques, engajamento e viewability. Serdo analisadas sistematicamente
conversoes e micro conversoes e taxa de rejeicao.

3- Midias Inovadoras

Spotify
Ainda com o0 objetivo de ampliar a visibilidade, segue recomendado também a plataforma

de audio Spotify que permite explorar as potencialidades de diferentes formatos. As
plataformas de audio tiveram um crescimento grande nos Ultimos anos e estéo se tornando
um meio de grande segmentacdo, afinidade e frequéncia que sdo caracteristicas

importantes para esta estratégia.

Waze
Segundo dados cedidos pelo aplicativo de navegagao Waze, do Grupo Google, o Brasil &

0 7° pais que mais consome a plataforma. Cerca de 63% dos brasileiros declararam em
pesquisa que se ndo tivessem mapas digitais ndo conseguiriam executar com habilidade
sua rota. A plataforma foi inserida na estratégia como reforgo de marca, marketing de
destino, falando com o consumidor paranaense, durante seu trajeto diario, gerando maior

consideracao e lembranga da mensagem.
Na estratégia serao usados os formatos Takeover Premium, que sera exibido quando o

motorista estiver totalmente parado, criando uma comunicagdo contextualizada e em
formato PIN, indicando localizagbes, autarquias e locais importantes para a sociedade. E
por ultimo, em formato search, atualizando locais importantes para o Governo do Parana.

gerando uma comunicagao unificada.

GloboPlay

A Globo € o maior conglomerado de midia e comunicagdo da América Latina com ampla

atuagdo no mercado publicitario nas areas de jornalismo, esporte e entretenimento.

Pioneira em inovagdo e expertise no hemisfério sul, langou em 2015 o Globoplay,

plataforma de TV online da Rede Globo, que em 2018 foi atualizada e hoje atua como
freemium, uma combinagao de servigos gratis e pagos que impacta diariamente milhées de
usuarios. Anunciar na plataforma brasileira mais popular ¢ garantia de atingir o seu publico-
alvo ja que o GloboPlay dispbe de um cardapio variado de produtos que abrangem todas
as idades impactando os mais diversos perfis de usuarios. Anunciaremos no Globoplay em

formato pre roll sem skip de 6".

4- HOTSITE

Sugerimos a criagdo de um hotsite agrupando todas as informagdes de destaque das agoes
de governo e, especialmente, das entregas nas oito areas abordadas na campanha.
Sugerimos o dominio www.paranaforte.pr.gov.br.

Em destaque, traremos uma area especialmente direcionada ao potencial investidor, com
dados, estatisticas e nimeros que evidenciem o Parana o local ideal para empreender.
Evidenciando a estratégia de aproximagao e conexao com o cidaddo, teremos um espago
dedicado aos paranaenses, para que compartilhem suas historias de forga e sucesso.

TELEVISAO POR ASSINATURA — QUADRO 50
Com foco no potencial investidor, anunciaremos na televisao por assinatura. Programamos

a distribuigao da mensagem em um flight de um més.
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Considerando o perfil do publico, selecionamos o canal GloboNews com abrangéncia
nacional.

NAO MIDIA

Teremos a inclusdo de todos os canais proprios do governo, pois fortalece a estratégia de

posicionamento do governo e amplia a divulgagao da mensagem.

1- Cartazes

Aproveitaremos os espagos proprios do governo, com grande circulagao de pessoas, para

distribuicao cartazes com os oito temas da campanha.

2- Folder Investidor

Sera produzido um book com a intenséo de servir como material de apoio em prospeccgoes

a potenciais investidores. Neste material, traremos todos os atrativos que o estado oferece

para quem deseja um lugar forte para empreender. O folder tera o formato fechado de 30

x 30cm, com 24 paginas e uma tiragem de mil e quinhentas unidades.

3- Recursos Proprios

1- E-mail Marketing

Enviaremos aos servidores do estado um e-mail marketing agradecendo seu esforgo e
dedicacao na construgdo de um Parana cada vez mais forte.

2- Portal Servidores

Com a intens&o de exercitar a aproximagao, com o publico interno, publicaremos banners
com os temas da campanha no Portal do Servidor.

2- Portais Proprios

Aproveitando o fluxo de pessoas que acessam os sites do governo do estado anunciaremos
banners, com todos os temas da campanha, por todo o periodo da campanha.

3- TV Educativa - E-Parana

Veicularemos no canal E-Parana em todo o periodo da campanha, com videos de 60" e de
30" com oito temas de atuagdo da campanha, com frequéncia diaria de seis insergoes
distribuidas na programagao.

4- Radio Educativa - E-Parana

Anunciaremos por todo o periodo da campanha com spots de 30" com os oito temas da
campanha, com uma frequéncia de cinco inser¢des dia em formato de rodizio.

5- Redes Sociais

Com foco na aproximagao, no dialogo através da interagao e na capilaridade da campanha,
usaremos todos os canais de redes sociais do Governo do Parana. Teremos diversos
formatos de divulgacao e publicaremos nos seis meses da campanha.

Trazendo como sugestao de inovagao a abertura de um novo canal de contato, sugerimos
a criagao de um perfil na plataforma TikTok, onde exploraremos inicialmente temas como
educacao e sustentabilidade.

CONSIDERAGCOES FINAIS

A campanha simulada a seguir esta estruturada para o periodo de seis meses no ano de
2022, respeitando a limitagdo do periodo eleitoral brasileiro. A distribuigdo do orgamento
destinou 89,43% para compra de midia e 10,57% para produgao.

Considerando tudo que apresentamos nesta estratégia, destacamos que o objetivo de
midia, bem como 0s objetivos de comunicagao propostos no briefing, foram amplamente
atendidos.

Evidenciamos que por se tratar de um exercicio de midia, os valores utilizados foram os
valores brutos de tabela disponibilizados pelos veiculos. Para as midias inovadores foram
utilizados os valores brutos com a forma usual de contratagdo para esses meios.
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ACAQ DE Vi

QUANTIDADE

Souldd RS 3,647 926,50 24
Televisao Paga - Pay TV 0 RS 748 360,00 5%
Radi 0 RS 3,380 535 00 :
PR 0 RS 3,184,084 51 21%
Rewisia 0 RS B44 935 62
B 0 R$ 1.589.270,00 1%
SRR 0 R$ 0,00 )5
L RS 1339311163 89.43%

VALOR TOTAL

R$ 225.000,00
Filmes 307 Agronegocio, Educacao, Sustentabilidade. Social, ' Y
infraestrutura, Economia, Seguranga & Salde < e et 5
pot shiaor =1 a0, tniha, edicao locugao, sound

1a: Infraestrutura, Economia : R S
cio, Educagao, Social, Satde e S 7% 26000,90 i
T 1 RS 26,684.00 0,18%
rafico, cachés, producdo e edigao de imagens 12 R$ 85.000,00 0,57%
imagens banco de imagens 16 RS 12.980,00 0.09%
5 i,
Filme Digital 60" investidor 1 R$ 88.000.00 0,59%
Video telas indoor 10° : 50 R§15.50000 0.10%
Video digital 15 0 R$ 18.000.00 0.12%
r
Video 30" Spotify . i | R$:39000.00 . 0.26%
Audio 30" Spotify | R$ 3.500.00 0.02%
r
Video 5" _ T sl e R_S-B'.E_D{}._Qﬁ_ 3 0,06%
Video 15" 1 R$ 12.400.00 0.08%
r E
Video 10" Sy S 2 R81500000 | 010%
Video stones 15' 08 R$ 24.000,00 0,16%
Produggo de todes formatos pegas de inlernet incluindo: Quadrado
250 x 250, Quadrado pequenc 200 x 200, Faixa 468 x60,
Cabecalho 728 » 80, Retangulo embutido 300 x 250, Retangulo
grande 336 » 280, Amanha-céu 120 x 600, Arranha-céu largo de
160 x 600, Aniincio de meia pégina 300 x600 , Cabegalho grande  1odos os foratos do PM R$33 777,00 o
970% 90, Instant Article 1,91:1 8 111, Vidso in-stream 600 X600, e L
Marketplace 1:1, Resultade de pesquisa 600 k600, Nativo, g i
barne e inlersticial do Audience Network 398 x 208 , Takeover
premium  GOB x 240px - 788 x 240px , banngr, superbanner
Total Produgdo Eletrénica R$ 1.409.329,75
Carlaz 420x297mm, 4x0 cores, papel Couché 115g, fita alla _
15.000 R$ 16.200,00 0.11%

resisiéncia - 8 temas

m, sendo 8 temas diferentes, impresséo 180
em papel, com reserva técnjca R$ 32 500,00 0.22%



Cartaz mobiliano urbano - temas variados com resenva técnica 220 R$ 7.165,40 0,05%

Adesivo backbus - temas variados ar R$ 18.130,00 0,12%

Painel - aeroporto Santos Dumont - 8,10 x 3,20 m 1 R$ 3.492,00 0,02%

Outdoor em lona lamanho 9 x 3m 21 RS 24 717,00

Painel - aeroporto Maninga - 3.82 x 1.33 m 1 R§ 1.400,00 0.01%
Total Grafica R$ 173.283,64 0,81%
Midia RS 13.393.111,63 89.43%

RS 173.283.64 1,16%

Produgao Grafica
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RESUMO INVESTIMENTOS TV ABERTA
FLIGHTS - 2 SEMANAS DL J

QUADRO N° 17

S N m P A
Emissora | Praga | GRP | TotalBrutoVeiculo | % |
U . - bl ol .
CURITIBA 626 | R$ 735.968,00 || 49%
MARINGA 1448 | R$ 168.523,00 || 11%
CASCAVEL 1596 | R$ 94.998,00 6“/;
LONDRINA 1286 | R$ 202.234,00 || 13%
GLOBO/PR FOZDOIGUAGU | 1106 | RS 94.493.00 || 6%
PONTA GROSSA 1320 | R$ 88.182,00 || 6%
PARANAVA| 733 | R$ 61.403.00 || 4%
GUARAPUAVA 7327 | R$ 53.555,00 || 4%
TOTAL GLOBO - PR R$ 1.499.356,00 || 41%
CURITIBA 223 | R$ 322.457.00 || 59%
MARINGA 57 R$ 61.312,00 || 11%
FECORDIER CASCAVEL 2 R$ 71.876,00 || 13%
LONDRINA - R$ 89.105,00 || 16%
TOTAL RECORD - PR R$ 544.750,00 || 15%
CURITIBA 73 | RS 303.596,00 || 39%
MARINGA 99 R$ 145.122,00 || 19%
SBT/PR LONDRINA 118 | R$ 127.206,00 || 16%
FOZ DO IGUACU 160 | R$ 114.646,00 || 15%
PONTA GROSSA 181 | RS 90.664,00 || 12%
TOTAL SBT - PR R$ 781.234,00 || 21%
CURIT!BQ 39 |[RS$ 426.606,50 || 52%
MARING X R$ 68.428,00 || 8%
BAND/PR CASCAVEL - |rs 209.478.00 || 25%
LONDRINA - R$ 118.074,00 || 14%
TOTAL BAND - PR RS 822.586,50 || 23%
TOTAL TV ABERTA R$ 3.647.926,50 || 100%

= CURITIBA R$ 1.788.627,50 || 49%
MARINGA R$ 443.385,00 || 12%
CASCAVEL RS 376.352,00 || 10% |
LONDRINA R$ 536.619,00 || 15%
FOZ DO IGUAGU R$ 209.139,00 || 6%
PONTA GROSSA RS 178.846,00 || 5%
PARANAVAI R$ 61.403,00 || 2%
GUARAPUAVA RS 53.555,00 || 1%
TOTAL GERAL R$ 3.647.926,50 || 100%
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REVISTA
CHGITAL
Brasiffussola oo o Super Banner S A 8 8541 | R
vestaodCana Capital o ‘ T28x 60 Al 2500541 | Ry 154 | RS
|
TOTAL | ‘ o RS 46.188,27

BBC[Forbesjivesting com 451.362 Vided B 2031388 | RS 48,05
REVIETA
DIGTAL |
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InvestidonCanta Capital e ) e | A3
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RS 46.189.27 | |

BBCForbesivesting com 20.333.88 | RS [+ B0 |

DIGITAL

BrasiljBssola do
ImvestidoriCana Capital

e Super Banna
3349 108 s A3 25 088,41 | Wy
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T ]

BBCF arbesjinvesting com
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L2 ] MAsh A | AR 208541 | R3 Ln

0 J___ ...

TOTAL
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PROGRAMAGAO RECURSOS PROPRIOS
PARANA
QUADRO N° 51

Recursos Préprios | Formato ] PERIODO CAMPANHA Total |

MES1 | MES2 | MES3 | MESA | MESS | MESS | RS

Box Lateral
Floater

Temas campanha

Foto 35-. :‘::-h 1
Imagem de Capa 8
JPEG Texto/

Fime da Campanha

Foto de Perfil 152x152 em JPEG
Posts
Fimes da Campanha

Criar Perfil
Folo de Perfil 200x200
Filmes Campanha

| Foto Perfil 400x400 em JPEG
Filmes da Campanha

LINKEDIN

Foto Perfil 12006627 em JPEG
Filmes Campanha

YOUTUBE

Folo de Perfil 800x800 em JPEG

Imagem de Capa 2560x1440 em
JPEG

Filmes Campanha

VEDUCATIVA E-PARANA | 6 INSERGOES DIA

VT 30" e 60

| TODOS OS TEMAS

RADIO EDUCATIVA

SPOT 30"
5 INSERGOES DIA
TODOS O8 TEMAS

TOTAL RECUSOS PROPRIOS

76



RESUMO GERAL - MEIOS

Ciloba VT B0F & WY FUL ns 1 AGU 360 (K Lk
TV AE T A Record VT a0r s 07 n He Lon i el
? P s
BAY VT B0 @ 0" A0 "s /1 434,00 L
B VT 60" & 30 4 (11 ] 022 nan rd La
E — e TOTAL TV ABBITA AS  2.847.020,60 %
NADK O on Parend BROT 90 24 148 S 3980 636,00 2%
-
. TOTAL RADNO i 3.000.63600 a0
HEWETA Divernos Mnalonmi improsso / Cigital L] fa4 (30 02 0%
— TOTAL REVINTA (1] A4 G308 82 &%
- Exbidoras de Ouldoor Parana Om x 3m 134 fs 10 20,00 1%
QOH - NEROPORTY NEOOH - Mdia Aeroportudria PR/ 8P/ RJ Divernos 10 T B22.340,00 L
o bl Clear Channer Curtiba 1103 % 173am (Grea vialvel) 200 i3 4403.420,00 2%
- ‘1.:-.;::‘..._:_:—:_4- Diversoa Paranh Diversos 137 ns 141 360,00 L
OO0 - RODCAWANTIA Pajolla Curlliba Relogios (1,00 x 0,60m) a s 57,240,00 0%
| DOCH - TELAS INDOOR Elemidia Curllibs AR R 144,000,00 1%
"~ TOTALODHIDODH — RS 1.680.27000  12%
E :-l..:-:':.l.Y Diversos MNacional Diversos B3 383 730 ns 1 030, 629,68 1%
Google / Youlube 600234230 RS 674.012 80 %
Facebook 58 624 030 RS 02.581 08 1%
Linkedin 10.840.000 H3 B40.277 43 L
NTERNET [ir 13 1%
P sesiis ¢ Ncs Twitter Py Diverios 10200000 RS 102,088,
S TikTok 20006000 RS 0041810 1%
Waze 366 800 ns 40,000 00 0%
Spotify 1.860.000 RS 04, 000,00 1%
TOTAL INTERNET R$ 24%
PAY TV STREAM G"’“"":"": Nacional VT 30" 1066 RS 74530000 0%
TOTAL PAY TV | BTREAM RS 746.380,00 %
E-MAIL MARKETING E-mail cotrelo intermo 500x424 -Rs 0%_
Banner nos formatos
FPORTAL DO SERVIDOR 105X106 / 105X60
Box Laleral
SITES PROFRIOS Flouter - RS o%
Temas campanha
Foto da Perfil 1700170 em JPEG
Imagem de Capa 820X312 em
FACEBOOK JPEG  Texio/Posts R3 0%
Filme  da Campanha
Foto de Perfil 162x162 em JPEG
INSTAGRAM Posts 1% ] 0%
Filmes da Campanha
Criar Perfil
RECURSDS PROPRICY TIK TOK Parang ‘Folo de Poerfll 200x200 "y 0%
Filmes Campanha
Foto Perfil ADOx400 om JPEG
TWTTER Filmes da Campanha Rs : 0%
Folo Perfil 12006827 am JPEG
LINKEDIN Filmes Campanha RS 0%
Folo de Parfil B00x800 em JPEG
Imagem de C 1
YOUTUBE g JFIFE;WDN A40 om %
Filmes Campanha
VT 30" @ B0
TV EDUCATIVA E-PARANA B INSERGOES DA (T} . o%
TODOS 08 TEMAS
BPOT 307
RADIO EDUCATIVA BINBERCOES DA [T . 0%
TODOS O8 TEMAS
TOTAL RECUISOS PROPIVOS R$ = 0%
RS 12.303.111,8 1w1s4|
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POTENCIAL

A0 ESTADO PR

RESUMO DE DISTRIBUIGAO DE MIDIA

. MEI0 MERCADO|VEluLos | Fouaro) ' OF PERODOMACAWPANG | TOTAL | %
. T I |
GLOBO / | l s o
TV ABERTA Parana  |RECORD/SBT| &0 e i 484 | | | Ry AHBA | s
| BAND | |
L= e B ==
RADIO Parani Diversos 1 23135 | | | IRS 338053500 | | 25%
|
FEVESTA- PRESSA Pag. Dupla/ RS 84490582 | | 69
EDNGTAL Nacional Diversos e |
OUTDOOR Parani Diversos gmx 3m 14 RS 1%
|
MOBLAROURBANO|  Curitiba | Clear Channel | Cartaz 200 | RS 24042000 | 2%
|
z‘_‘sﬁ Parang Diversos Diversos 137 RS 141.35000| | 1%
|
' |
|
AEROPORTO Nacional NEOOH Diversos 16 RS §32.340,00 6%
050 |
RODOWARA | Curitiba Paos | 10x0Am | g ‘ RS n2400)| [ 0% |
| |
= ‘ Curitiba | Elemidia VT 10 ‘ | ‘ RS 14400000 | 1%
| NTERNET -PORTAS |  Nacional |  Diversos Diversos | 83353736 RS 153582858 | | 11%
| |
|
WIERET- Rees | Parana Diversos Dwversos | ENTREGAS R$ 1648254 83 12%
SOCIAS |
| | |
GloboNews / |
| / | Diversos 1.056 7
PAYTV/STREAM | MNacional Globoplay VEf | R$ 746.360,00 6%
|
RECURSOS
‘ Diversos RS 0%
TOTAL MIDIA | R$ 13.393.111,63 | | fo0%
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Declaramos o encerramento do caderno Via Identificada.

Curitiba, 22 de margo de 2022.

nag er Mailman




