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Como diagndstico das necessidades da comunicagao publicitaria, entende-se que em meio
a um cenario pés-pandémico vivido pela populago brasileira nos dltimos anos, repleto de
incertezas sanitarias, econémicas e politicas, torna-se mais evidente a expectativa do
cidadao brasileiro sobre a responsabilidade do Governo em realizar incentivos para
melhorar a sua vida. Temas como desemprego, moradia, alimentagdo, saude publica,
educagao, entre outros, transformaram-se em pontos de maior atengéo para a populagao,
de acordo com informagdes dos relatérios 2021/22 da Edelman Trust Barometer e
Confederagao Nacional da Industria — CNI.

Neste momento, em margo de 2022, é correto afirmar que o temor do brasileiro com a
Covid-19 chega ao menor patamar desde o inicio da pandemia, segundo dados de estudo
realizado pelo Instituto de Pesquisas, Sociais, Politicas e Econémicas — Ipespe. Isso
aumenta o indice de confianga do brasileiro, mas que ainda enfrenta muitas incertezas a
respeito do impacto econémico que pode gerar a guerra da Ucrania, ja percebido na alta
de pregos dos combustiveis.

Em meio a esse contexto, 0 Governo do Parana vem realizando um movimento sélido e
continuo de esforgos que miram suprir as necessidades da populagao paranaense, tanto
nas questdes emergenciais, com respostas praticas, quanto realizando um planejamento
de longo prazo, com agbes que visam ao avango do Estado nos ambitos social e
econémico. Agdes que j& apresentam resultados positivos, além de reconhecimentos em
varios campos. Inclusive hoje o Parana é reconhecido como modelo de gestdo pela
Organizagao para a Cooperagdo e Desenvolvimento Econémico (OCDE), formada pelos
paises mais avangados do mundo para promover padroes internacionais de
desenvolvimento sustentavel. Além disso, diversos outros indices foram superados nos
ultimos anos, citando como exemplo a maior geragdo de empregos em 18 anos, como
apontado no briefing.

Somado a isso, construir uma agenda ESG tem se mostrado uma tendéncia crescente do
mercado, sendo muitas vezes critério de avaliagdo para investimentos, e assim o Parana
sai na frente da maioria dos estados brasileiros, se projetando dentro e fora de todo o pais.
E importante compreender que também é papel do Governo se comunicar de forma clara
e objetiva, valorizando a populagdo e seus servidores, deixando-os seguros de que o
Parana esta em um caminho sustentavel no seu mais amplo sentido.

Para isso, enfrentamos alguns desafios de comunicagdo da qual a estratégia de
comunicagao devera considerar, tais como: 1) assumir a questao da sustentabilidade de
forma estruturada e comprometida dentro do planejamento do governo, em convergéncia
com a agenda 2030 da ONU, é estratégico e importante. E apesar do termo ser bastante
popular e cada vez mais relevante para as empresas e a comunidade em geral, ainda existe
um certo desconhecimento de grande parte da populagao sobre a amplitude das atitudes
sustentaveis, o que exige uma certa didatica na compreenséo e valorizagao de todos; 2)
em momentos de incertezas e baixo indice de confianca, as questées basicas de
necessidade ficam mais latentes e relevantes. Por isso é importante trazer a seguranga
para a populagdo de que as agbes do Governo amparam efetivamente as demandas
coletivas. Mais uma vez a necessidade de ilustrar que sustentabilidade carrega dentro do
seu conceito ndo somente agdes relacionadas ao meio ambiente, mas compreende uma
cadeia de agbes dentro dos pilares econémicos e sociais. Um outro beneficio a ser
esclarecido para a populagdo € que o Parana saindo na frente, ao abrir a porta para os
investimentos, todo impacto gerado & positivo para a populagao, inclusive através da
geragéo de empregos; e 3) nos Ultimos anos as pessoas estao vivendo com um excesso
de informagdes, por.tanto, cat_:la vez mais € importante pensarmos na construgao de uma
mensagem coesa, linear e simples para que a grande populagao compreenda de forma
objetiva e se conecte com o p_erjsamenio ch Governo do Parana. E importante, também,
pensar em formas de tentar minimizar a rejeicdo da mensagem, por causa da polarizagao
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de opinides que assola a sociedade, demonstrando que o cenario atual do Parana &
saudavel e esta projetando o Estado no Brasil para um grande futuro.

Das necessidades de comunicagao para enfrentar o problema, seguindo a linha de
raciocinio exposta acima, entende-se que é necessario, através de uma estratégia de
comunicagao estruturada, tangibilizar para os publicos — que se delimitam como: populagao
brasileira; populagéo do Estado do Parana; servidores do Governo do Estado do Parana —
o cenario atual da administragao estadual. Para isso, levara-se em conta a sustentabilidade
e seus desdobramentos na vida dos paranaenses, a fim de demonstrar o trabalho que foi e
e realizado pelo Governo e posicionar a marca, de forma que transparega que somos um
Estado que planeja e realiza com uma Unica preocupagao: a de melhorar a qualidade de
vida do cidadao e tornar o Parana um lugar melhor para se viver.



Estratégia de comunicagao
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Da explicitagao e defesa do partido tematico, o trabalho da comunicagao & justamente

posicionar o governo como agente realizador que responde rapido as necessidades da

populagao, mas que também pensa estrategicamente a longo prazo, e que 0 cCOmpromisso

com a sustentabilidade é sair na frente em protegéo e projegao da populagao e do Estado

paranaense.

Da construgao da mensagem e da defesa do conceito criativo, entende-se que em um

momento em que o Brasil inteiro voltou seus olhos para as analises de numeros, taxas de

juros, inflagdo, indices de desemprego, aumento da divida publica, o Parana trabalhou e

continua trabalhando apenas com um nimero: seus 11,6 milhdes de habitantes. Por esse

motivo, o Estado do Parana planeja o futuro e trabalha duro para reverter a situagao

nacional. Hoje, as consequéncias disso sd@o o maior saldo na geragéo de empregos formais

em 18 anos, a educagdo que mais cresce no Brasil, aumento de novas empresas abertas,

mais investimentos em saude, infraestrutura, mantendo o foco na redugdo de

desigualdades, protegao ambiental e fomento as energias renovaveis. Tudo isso gerando

o reconhecimento de Estado mais sustentavel do pais.

Outro ponto a ser considerado na construgdo do posicionamento e estratégia € a

comunicagao atual do Governo: "Parana, terra de gente que trabalha". Essa gera

identificacao com o paranaense, pois & notavel em sua cultura o orgulho pela manifestagcao

do trabalho, assim como citado no briefing, e também sua assiduidade. Levando em conta

essa identificagdo e a0 mesmo tempo a importancia de atualizagado da mensagem para um

sentido mais amplo, que traga a seguranga e confianga necessarias ao paranaense nesse

momento e mantendo seu protagonismo na comunicagao, a melhor estratégia de transi¢ao

é considerar o trabalho realizado. Assim, traz linearidade e mantém a conexao na

comunicagdo. A premissa estratégica é evoluir o conceito, mas agregar autoestima e
perspectiva ao paranaense.

A construgdo pretende trazer um conceito forte, verdadeiro e que possa se desdobrar
conforme as necessidades da comunicagdo. Sendo assim, definiu-se que o recomendado
pelo planejamento para elucidar o posicionamento tera sua raiz na frase: "Governo do
Parana. Forca de quem faz o futuro". E para este momento de campanha, em que a
necessidade de abordar a questdao da sustentabilidade & primordial e indispensavel,
agregamos o termo "sustentavel" ao conceito, para que a mensagem se torne mais clara a
populagao. Sendo assim, especificamos a versao: "Governo do Parana. A forga de quem
faz o futuro sustentavel”.

Essa estrutura proposta permite agregar @ imagem do Governo a amplitude de suas agdes,
atendendo a sociedade paranaense em toda sua complexidade, se mostrando também
plural, tal como a populagdo. As manifestagoes de seus desdobramentos podem assumir
diversas areas e atributos, tais como os exemplos: A forga de quem faz o futuro. | A forga
de quem faz o futuro sustentavel. | A forga de quem faz o futuro préspero. | A forga de quem
faz o futuro para todos. | A forga de quem faz o futuro do agro. | A forga de quem faz o futuro
da educacao. | A forga de quem faz o futuro melhor.

Ainda sobre o sentido do conceito, nele se apresenta a palavra "for¢ga", que pode ser
entendida como o reconhecimento & poténcia do paranaense, tal como a forga do proprio
Governo e seus servidores. Além disso, ‘forga” € muitas vezes associada ao trabalho,
usada até mesmo como “forga de trabalho”. Dessa forma € possivel conectar-se ao conceito
utilizado hoje. Um outro elemento forte apresentado & o "futuro”, que representa a
manifestagao do que esta por vir, trazendo assim perspectivas e seguranca a vida de cada
paranaense, refletindo a imagem de um Governo sélido e planejado.

Este conceito tem capacidade e relevancia para falar com todos os publicos interessados,
inclusive investidores, em que pela sua adaptagéo € possivel também conferir autoestima
e envolvimento, conforme desdobramentos a seguir: A forga de quem investe no futuro. | A
forga de quem investe no futuro sustentavel.
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A estratégia de comunicagdo como um todo vai seguir premissas importantes: sempre
apresentar a grandeza e o impacto das agées do Estado na vida das pessoas. Ao trazer o
paranaense como protagonista na comunicagdo, elementos de identificagdo serdo
determinados nas pegas, conforme sua regido e perfil representado, ilustrando as
caracteristicas locais, como parte importante da cidade e formas de se manifestar
culturalmente, respeitando as particularidades e estreitando o caminho da comunicagao.
Tambeém sera valorizada a pluralidade do paranaense, uma caracteristica cada vez mais
iImportante para a inovagao e crescimento. Desta forma, para os materiais determinados
com ampla cobertura, a multiculturalidade do Estado deve prevalecer.

O objetivo geral da campanha esta na necessidade de manter o dialogo entre Estado e
populagao através da prestagao de contas. Isso posto, o tom de voz que vai prevalecer nos
principais formatos audiovisuais sera emocional, motivador e buscara o dialogo com o
publico, sempre acompanhado das agbes e beneficios resultantes de cada agdo do
Governo. O discurso da mensagem deve permear todos os assuntos que sao relevantes a
Administragao Estadual, de forma que transparega que mesmo diante de um cenario dificil
o Parana fez mais e melhor que as demais unidades da federagdo, sendo reconhecido
nacionalmente e internacionalmente.

O intuito & mostrar o real valor do trabalho desenvolvido até o momento, evidenciar os
investimentos realizados durante a Gestao Estadual e aclarar que esses movimentos sao
considerados atitudes preventivas aos possiveis desdobramentos econdmicos que o pais
pode viver, pois o Parana se antecipou, e, de certa forma, esta colhendo os frutos. Além
disso, é preciso informar que o trabalho ndo para, possui a necessidade de ser constante,
e que por esse motivo o Poder Executivo vai continuar trabalhando duro. Outro ponto do
discurso necessario é elucidar que o investimento e trabalho da administragao publica so
foi e é possivel com a ajuda da populagao paranaense. Trata-se de uma construgao
colaborativa, em que Governo do Parana e o seu povo trabalham juntos no desafio de criar
um Estado melhor para viver.

Entendem- se como publicos-alvo dessa estratégia, segundo solicitagao de briefing, os 11,6
milhdes de habitantes do Parana, que estao distribuidos em dez mesorregides; os
servidores, aposentados e pensionistas do Governo do Parana; e a populagao brasileira,
porém com foco em captagdo de potenciais investidores.

Para os servidores entende-se que é pertinente aproveitar o relacionamento da marca com
o dia a dia dessas pessoas, com uma linguagem mais proxima que possa incitar um
relacionamento a fim de engaja-los como propagadores das agbes do Governo. Para o
publico investidor o intuito € expor o Parana em nimeros para que 0s mesmos possam
analisar e entender que o Parana é um exemplo de Administragao Estadual se comparado
as demais unidades da Federagao.

As informagdes gerais sobre a campanha se definem em: objetivo — através de uma
campanha institucional, criar conexdes emocionais e racionais com os paranaenses e
brasileiros investidores a fim de posicionar o Parana como um Estado forte e sustentavel,
sempre a frente do seu tempo, e que tem como maior bem a sua populagéo; periodo da
campanha — 6 meses. O intuito é trabalhar com uma campanha extensa, para separar as
etapas por reconhecimento, presenga e envolvimento com a mensagem. A ideia é fazer o
langamento da campanha uma quinzena antes para o publico interno (servidores
estaduais), através de agbes de endomarketing. Posteriormente, sera realizado o
langamento para a populagdo paranaense e para o publico externo (investidores
brasileiros); pragas — Estado do Parana e Brasil (apenas centro de decisdo econémico); e
investimento de comunicagao — R$ 15.000.000,00 (quinze milhdes de reais).

No que se refere ao detalhamento do Plano de Comunicagéo, serao utilizados diversos
canais e agdes de comunicagao para alcangar os objetivos gerais e especificos solicitados
no briefing. A proposta é dividir o mix de comunicagdo por publicos e fases, conforme
detalhamento que sera exposto abaixo:
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Publico interno (servidores estaduais) — a proposta € criar uma campanha de
endoma_rketing, realizada em primeira mao para esse publico, com o objetivo de trazer a
exclusividade e valorizar o trabalho feito no dia a dia por esses cidaddos em prol de
melhorias para a vida de todos que vivem no Parana. A ideia & executar uma agao que
desperte nos servidores a identificagao de agentes transformadores, conferindo orgulho ao
seu trabalho, e que ao final eles exponham essas agdes em suas redes sociais.
Para a fase do langamento a ideia é trabalhar com um filme de 60 segundos criado
exclusivamente para esse publico, que sera enviado pelo e-mail corporativo, apresentando
os grandes avangos do Estado gragas aos servidores. Ainda, serdo enviados e-mails,
segmentados por areas de atuagao, reforgando esse orgulho, dizendo que 0 préprio
servidor estampa a campanha. Para ilustrar essa ideia serao criados filtros para o Instagram
em que cada servidor podera aparecer na campanha em suas proprias redes sociais.
Exemplo: aos professores sera direcionado a mensagem "O Parana tem a educagao que
mais cresce no Brasil. A minha for¢a faz o futuro sustentavel". Esses textos aparecerao com
a foto do servidor. Uma outra opgao de filtro seria "O Parana é o Estado que mais cresce
no Brasil. A minha forga faz o futuro sustentavel".
Para a fase de sustentagdo o objetivo & dar continuidade com uma série e-mails marketing
personalizados, segmentados por assuntos relevantes (satide, educagao, seguranca, etc.),
que valorizem a importancia do envolvimento dos servidores com esses, demonstrando que
todas essas a¢oes fazem um Parana mais sustentavel, principalmente quando o assunto &
referente a sua area de atuacao. Indica-se também a utilizagdo de meios internos, como
insercao de comunicagao no Portal do Servidor. O trabalho em redes sociais € internet, que
fardo parte da estratégia do publico externo, também servira de sustentagado para esse
publico.
Publico externo (populagdo paranaense) — a proposta é trabalhar na campanha institucional
utilizando comunicagao de massa e outras agoes que visam a atingir todos os paranaenses,
considerando as suas diferengas de perfis sociais, psicograficos, etc. Em menor peso, mas
ainda sim importante para a campanha, sao os publicos mais jovens, de 18 a 25 anos, que
representam hoje estimadamente, com base no Censo, algo em torno de 8% da populagao
paranaense. Esse publico nao € tao fortemente atingido pela grande midia, assim como
tem a necessidade de adaptagéo de linguagem para algo mais informal, acessivel e leve.
Em geral, sdo duas as formatagdes que mais engajam os jovens: as agoes que tém um
carater mais voltado ao entretenimento; e as acgoes sociais, que lhe permitem um
posicionamento nas redes sociais. Portanto, em um primeiro momento queremos trazer a
agenda da sustentabilidade de forma ludica, aproveitando linguagens e pautas do momento
nas redes sociais, principalmente o TikTok e Instagram, em formatos rapidos, para
demonstrar que o Parana movimenta o desenvolvimento sustentavel, a redugao de
desigualdades, agoes ambientais e evolugdes tecnologicas.
Para a fase do langamento a proposta é trabalhar filmes institucionais de langamento, nos
formatos 60, 30 e 15 segundos, que abordara de maneira geral os temas de investimentos
realizados pelo Governo Estadual em areas relevantes.
A veiculagdo dos filmes sera feita em TV aberta e canais digitais, que sao meios que
atingem uma parcela substancial da populagao, e é essencial para gerar a lembrancga de
marca. De forma estratégica, vamos sincronizar, através da ferramenta de moment market
as campanhas offline com campanhas online. A sincronizagéo acontece apos o publico
assistir um comercial de TV ou de radio, e em até 5 minutos o mesmo usuario recebera um
reforco de mensagem em canais digitais via mobile ou desktop. Dessa forma ampliamos a
frequéncia da mensagem, gerando mais assimilagdo em custos menores e otimizados.
Para ilustrar esse raciocinio, a média de aumento de frequéncia & de +4 pontos e a
economia dessa estratégia chega em 30%, ampliando a cobertura regional, e flights mais
longos.



A veiculagao da mensagem de video sera feita na web com o filme de 60 segundos. As
versoes de 30 e 15 segundos serao determinadas em canais de TV aberta.

Cqmo apoio contaremos com meios divulgando as agbes gerais, como: jornal, com
veiculagao de anuncio institucional; radio, com veiculagao de spots; midia exterior, com a
utilizagao de painéis e mobiliario urbano em que serao segmentados por assuntos. Em cada
peca tera um tema especifico junto com a mensagem institucional. O Waze sera
responsavel por espalhar a marcagéo das obras no Estado, reforgando que o Parana esta
em movimento em diversas frentes e areas. Os canais digitais terdo grande importancia
nesta campanha, gerando maior envolvimento com a mensagem.

A campanha contara com uma landing page no site do Governo, que vai ampliar o
argumento. A intencao é que ela concentre exatamente as informagoes especificas da
campanha, buscando mais eficacia na compreensdo da mensagem, além de poder
trabalhar melhor cada area de agao. Buscando tornar a mensagem mais palpavel, vamos
trazer videos que demonstrem o impacto das obras na vida de pessoas reais. Esse formato
em especial tem um cuidado com a linguagem, pois ela precisa ser informal e direta, mais
espontanea e emocional para trazer mais proximidade e verdade. Fragmentos curtos
desses filmes serdo explorados nas redes sociais. A intengdo € que a populagao se
identifique e o conceito de que o Parana esta a frente, seguro e, por consequéncia,
sustentavel se consolide com o apoio desses depoimentos.

Ainda na plataforma online, definiu-se trabalhar com as redes sociais, com a criagao de
contetdo exclusivo, e midia online, com a veiculagdo do video de 30 segundos e inser¢ao
de banners em portais para complementar a mensagem geral do langamento. E como
complemento de midia de langamento sera utilizado o Eletromidia em elevadores, com a
insercdo de filmes de 15 segundos em edificios comerciais. A ndo midia proposta € a
utilizagao de adesivagens em vidragas de terminais de 6nibus e outros locais publicos, pois
& um meio que permite utilizar espagos publicos como vitrine para agdes do Governo. A
mensagem sera geral para discutir todos os temas, além de conter um QR Code que leva
a landing page e agoes de envolvimento.

Para a fase da sustentagéo a ideia é trabalhar com um mix semelhante ao do langamento,
com a adequagdo de mensagem para alguns meios. Na TV aberta sera com o filme
institucional, que aborda todos os temas relevantes ao Estado, nos formatos de 30 e 15
segundos. Para o radio, tera spots segmentados por assuntos especificos, reforgando a
proximidade ao abordar agdes locais. A ideia é continuar trabalhando em midia out of home
e nao midia durante todo o periodo. As areas de conteudo na landing page e redes sociais
sero alimentadas frequentemente para que o contetido gere engajamento do publico com
as questdes que estao sendo discutidas. A midia online, com a insergao de banners,
permanece com a adequagao de mensagem para assuntos especificos em cada regiao e
com o discurso da realidade vivida pelo publico.

Publico externo (brasileiros investidores) — a proposta é trabalhar de forma segmentada,
com material exclusivo para esse publico e com direcionamento que permita baixa
dispersdao da mensagem. Trabalharemos com video exclusivo da campanha, além de
diversos textos e publicagdes no LinkedIn e publicagbes em portal de relevancia para o
publico. Como reforgo de presenga de marca também serao considerados banners diversos
de forma programatica. Uma landing page ser4 o destino final da campanha com o objetivo
de geragao de leads ao fornecer para o possivel investidor material para baixar sobre o

Parana.



Ideia cnativa
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1- Filme-Conceito — O filme busca ressaltar o real objetivo do Estado: criar um Parana cada
vez melhor para o seu povo, projetando o Brasil para o futuro com atitudes sustentaveis.
2— Jornal Pagina Dupla | Redugao Desigualdades — A pessoa como centro, sendo agente
colaborat.l\{o das agdes transformadoras do Governo, assim como a associagao imediata
do beneficio desta agao.

3- Jorna! Pagina Dupla | Energias Renovaveis — Um outro pilar importante da
sustentabilidade para conferir orgulho ao paranaense.

4- Jornal Pagina Dupla | Protegdo Ambiental — Dado de extrema relevancia a todos os
publicos. A pessoa como protagonista, sendo agente transformador.

5- Jornal Pagina Simples | Agro — Antincio de jornal com foco no agronegécio, o apelo na
tecnologia e na importancia do setor para o Parana se manter sustentavel a partir dos seus
resultados.

6- Post LinkedIn | Empreendedor — Post contextualizado sobre a geragao de empregos no
LinkedIn, mostrando o Parana em movimento, reforgando o sentimento de seguranga as
empresas e pessoas.

7— Eletromidia em elevadores 15" — O material tem um carater informativo, explorando
numeros e dados diversos que impactam na vida da populagao.

8— Midia Exterior | Outdoor | Saude — Mensagem clara e objetiva a partir dos resultados
mais importantes e praticos, que impactam a vida de todos os paranaenses, no meio que
atinge a grande populagao.

9- TikTok | Pia — Pega que usa a linguagem informal com situagao replicada nas redes
sociais, e que também apresenta as agoes feitas pelo Governo para facilitar a vida do
paranaense.

10— TikTok | Cartdo Futuro — A pega retrata uma situagado de facil identificagdo com o
publico, vivida e desejada por quem nunca teve emprego, para chamar a atengao do
programa Cartao Futuro.

11— Instagram | Stories | Infraestrutura — A crise hidrica é algo que assolou o paranaense
nos ultimos anos. Tratar de temas relevantes e momentaneos nas redes sociais com agoes
praticas em resposta aos problemas gera engajamento e confianga.

12 Instagram | Carrossel | Energia — As redes sociais dao condi¢cées para demonstrar as
acgdes que ainda estao sendo realizadas. A ideia aqui € mostrar que o Governo esta sempre
fazendo agdes em todo o Parana, com direcionamento para a regiao e publico mais
relevante para o tema.

13— Filme Investidores 30" — O filme apresenta o Parana em nimeros relevantes para quem
quer investir, trazendo o investidor também como protagonista, o deixando seguro de que
o Parana é o Estado mais vantajoso e estratégico agora e para 0s proximos anos.

14— Banner Landing Page | Investidores — Apresentagao de informagdes relevantes para o
investidor logo no topo da landing page, chamando para baixar o material do Parana,
gerando lead. _ o
15— E-mail marketing | Endomarketing — Material que demonstra a forga do servidor junto
ao Governo do Estado, exemplificando a grandeza dos resultados gerados pelo trabalho, o
que torna o Parana um Estado com um futuro sustentavel.
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Das pegas anteriormente listadas, as audiovisuais sio as que tém maior potencial de
explorar as agdes desenvolvidas pelo Governo com profundidade e apelo emocional. O
filme cgn_ceito transmite o sentimento e argumentos que a estratégia determina como
necessarios para explorar a amplitude das realizagées do Governo, a valorizagdo da
populagao paranaense, assim como a importancia do servidor. O filme ainda busca retratar
a pluralidade do paranaense, tratando isso como grande forga do Estado. Ao final do filme,
0 cpqceito € apresentado em suas variagdes possiveis, agregando ainda mais valor ao
posicionamento do Governo.

As pegas estaticas, assim como as apresentadas como jornal pagina dupla, trazem as
pessoas como protagonistas, envoltas em um elemento que traz forga e lembranga para a
comunicagao. O formato desse elemento busca remeter a uma folha, fazendo a ligagao
com a sustentabilidade, assim como aponta para o futuro. O icone entra como uma moldura,
envolvendo a pessoa ou agdo, para representar a sustentabilidade que esta em cada
pessoa representada nas pegas, e, por consequéncia, em cada um de nés. Através das
cores do Governo, o degradé moderniza a comunicagéo e junto as formas arredondadas
representamos a tecnologia unida com a sustentabilidade. As possibilidades de
desdobramento dessas pegas sao infinitas e atendem a todas as frentes do Governo do
Estado do Parana ao mudar a cena, obra e agéo, assim como a representagdo de diversas
pessoas, etnias, racas e caracteristicas dos lugares.

As pegas digitais assim como as das redes sociais, como TikTok e Instagram, terao como
papel trazer uma linguagem mais proxima e dindmica. Assim como a apresentagéao de
acdes que estao acontecendo no momento pelo Governo, reforcando a transparéncia. A
ideia é usar a identidade da campanha, mas com mais liberdade para explorar situagoes
diversas.



Estratégia de midia e ndo midia
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O planejamento de midia propée solugao para o problema de comunicagao expresso em
brfefung, 0] mercado a ser coberto é todo o Estado do Parana, sendo que as pesquisas de
midia qons[dera_m individuos com mais de 18 anos. Para otimizar a verba, cada meio de
comunicagao foi trabalhado de uma forma. A programacao de midia paga esta distribuida
dentro‘ do periodo de seis meses, em veiculos que contribuem para o objetivo,
comunicando, informando e envolvendo o publico-alvo, além da premissa basica de escolha
considerando rentabilidade e eficacia durante todo o periodo.

TV aberta Midia OOH Midia Digital Radwo
AM + FM

TV por assinatura Jornal impresso + digital Hevista impresso + digital Cinema

Fonte: Kantar IBOPE Media — Target Group Index — Ano 20 onda 1 + Ano 20 onda 2 -
jul18/jun19 — 13 mercados. Filtro: total populagao 12 a 75 anos — Universo: 88.342.000
pessoas.

Através da analise de penetragdo dos meios considerando o target AS 18+ que residem no
Estado do Parana e seus respectivos habitos de consumo, foram selecionados os de maior
indice de afinidade buscando a assertividade do impacto e consequentemente melhor
aplicagao do investimento de midia.

Os meios que melhor representam e reforcam massivamente a mensagem da campanha
do Governo do Estado do Parana para seus habitantes, de acordo com os dados, s3o:
internet (formatos digitais pagos), midia exterior, TV aberta, radio e impressos. Além dos
meios pagos, os canais digitais do Governo do Parana estarao presentes durante toda a
campanha, garantindo maior cobertura e sustentagao para a comunicagao.

Na estratégia tatica foram elencados TV, radio e internet como propulsores principais da
mensagem, considerando a capacidade de capilaridade de audiéncia e cobertura massiva.
Esses meios cobrirdo os seis meses de veiculagao, garantindo maior potencial de fixagao
da mensagem e lembranga de marca, além do melhor aproveitamento do investimento
aplicado.

Para a veiculagdo dividimos estrategicamente em dois flights, concentrando maior esforgo
de comunicagao no primeiro devido & necessidade de alta exposigdo e reconhecimento de
marca, para ressaltar e fixar a proposta da campanha. No segundo momento, daremos
cobertura a todas as regides do Parana com forga estratégica majoritariamente digital,
através de canais relevantes para o target, com formatos de alto impacto e engajamento.
Como nao midia, iremos aproveitar os canais ja utilizados pelo Governo do Parana para
gerar engajamento e fomentar a participagao do publico nas redes sociais.



Sera feita uma série de videos no canal do YouTube, estilo infografico, para informar a
populagdo sobre politica, economia e assuntos gerais que sao mais complexos de
entendimento. Versdes curtas e imagens desse material seréo utilizadas nas redes sociais,
pois esse tipo de contetdo costuma gerar bastante engajamento.

Por falar em redes sociais, propomos uma atengao especial ao TikTok, pois € a rede social
que mais cresce no pais, com diversos tipos de contetido e publicos, divide a audiéncia e
alcanga publicos exclusivos na rede. A vocagao da rede social € ser simples, sem muita
produgao. Essa linguagem transmite mais verdade para os publicos mais jovens. A ideia de
fomentar um perfil do Governo do Parana nessa rede é a de criar proximidade através de
conteidos que muitas vezes distanciam ou ndo transmitem verdade. A intengao e construir
conteudos simplificados, a partir dos gerados na internet, parodiando a linguagem.

Com relagao a esse publico mais jovem, o tema da sustentabilidade é algo realmente forte
para essas novas geragoes. Por isso, pensando também que os desafios sao mecanicas
muito fortes nesta rede, o Governo podera criar alguns que sejam replicados pelos usuarios.
Pensando em mostrar a amplitude da sustentabilidade, este perfil podera ter foco também
em agdes sociais, além de boas praticas ambientais. A ideia é langar uma lista de coisas
que s3o sustentaveis, como por exemplo: doar roupas organizadas e classificadas, gerar
emprego para pessoas diversas, apoiar o sucesso de mulheres, comprar de empresas
locais, entre outras atitudes no campo pessoal.

De modo geral, nas pegas de comunicagdo da campanha traremos um QR Code com link
para a nossa landing page. A ideia consiste numa plataforma com espago para que
possamos aprofundar o conceito de “A forga que faz um futuro sustentavel”, com exemplos,
informagdes relevantes, boas praticas e muito mais.

Na landing page poderemos ter ainda uma ferramenta pratica (como um grande mapa
interativo) revelando um sentido de conexao, com pessoas, empresas e o Governo do
Estado. Teremos informagdes surgindo, atualizagbes de nimeros e personagens (como
nas outras pegas da campanha). Um grande dashboard, que auxilie na representagao da
“forga” que vem da combinagdo de tudo isso e o sentido de agao, criando um futuro
sustentavel. Essa agéao refor¢a a transparéncia e aumenta o nivel de envolvimento com o
publico.

Segundo pesquisas da Edelman Trust Barometer e CNI, o indice de confianca da populagao
é muito maior nos donos de empresas do que no proprio governo. Portanto, queremos
otimizar essa possibilidade de dialogo, incluindo ag6es que associem aimagem do Governo
do Parana positivamente aos hubs que cada micro ou pequena empresa forma e influencia.
Essas agbes podem ter grande impacto considerando que sao as maiores geradoras de
emprego no pais.
A seguir, faremos um detalhamento das agoes.

Fala, empreendedor — “Work in progress” & o termo que aborda que o novo status é a
mudanga. Tudo muda o tempo todo, néo existe uma estrutura rigida que se define para
daqui a anos. Assim, o conceito de “longlife learning” & cada vez mais forte. Como um
complemento ao trabalho ja realizado com o programa “Recomega Parana”, fomentaremos
parcerias com nomes do mercado empreendedor regional para a criagéo de eventos online
elou conteudos textuais ou audiovisuais, com o intuito de fortalecer a cultura local e chamar
a atencao do publico. Vamos convidar esses profissionais de mercado para o dialogo nos
canais digitais do Governo do Estado e do Sebrae, para mostrarem seus erros e acertos e
abordarer_n diversas fre_ntes: empreendedorismo, inovagao, marketing, carreira, dicas e
comentarios sobre noticias no ramo de negécios.

Podemos seguir aqui com duas al_oqrdagens: 1) selet;;o de temas e nomes para conversas
abertas ao pupllco, nas redes sociais em_formqto de lives e videos; e 2) lives privadas, com
nomes de maior peso no mercado e obngatprledade de inscrigao prévia via formulario em
landing page. Essa agao pode gerar grande impacto, proximidade sem custos de produgao,
mas, principalmente, colocar o Estado como mola propulsora do microempreendedorismo
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e do desenvolvimento sustentavel da economia regional, em um momento de retomada que
o0 pais vive.

Crowdfunding de ideias — Podemos potencializar o estimulo ao empreendedorismo, a
conexao entre empresas e a captagao de investidores de fora do Parand, visando ao
resultado de alto impacto com uma vitrine de ideias no estilo crowdfunding. O objetivo €
fomentar negécios criativos e com propésito em nosso Estado, disponibilizando um canal
que conecta projetos e ideias a pessoas e empresas que acreditam no potencial de cada
ideia. Assim, marcas poder&o investir em uma ou mais ideias expostas em troca de alguma
contrapartida pré-estipulada. Vamos disponibilizar uma landing page para esse projeto, em
que todos poderao se inscrever ou visitar os projetos disponiveis e demonstrar a intengao
de apoio ao projeto. O proposito passa pelo fomento do empreendedorismo local,
incentivando as iniciativas de paranaenses e fortalecendo ainda o ecossistema de startups
e demais empresas, com foco em inovagéo e criatividade em nosso Estado.

Fala e faz — Abertura de espago em canal especifico do Governo do Estado para a
divulgagao do negdcio de novos empreendedores, mediante inscrigdo e analise prévia.
Novos empreendedores ou empresarios locais poderéo se inscrever e enviar um video em
formato de pitch, com até 1 minuto, falando sobre seu negécio. A ideia aqui € estimular a
indicagdo de novos empreendedores e a inteng&o é ter uma agao sem custo, que corrobora
com o posicionamento de futuro sustentavel, feito pelo Estado e por protagonistas. As
inscrigoes poderao ser feitas através de um e-mail ou formulario em landing page especifica
e ficarao disponiveis para possiveis investidores.

Quanto a defesa dos meios, a partir dos insights de consumo de midia apresentados na
estratégia, a composicao desses prioriza canais que possibilitem a presenca da marca e da
comunicagao em toda a jornada do consumidor. Sendo assim, a ideia & que tenhamos como
premissa o Crossmedia, interligando toda a comunicagao online e offline através de sync
para que possamos reforgar a mensagem e ganhar maior cobertura e frequéncia.
Segundo dados da Kantar IBOPE Média edigdo 2020 do INSIDE Radio, a adaptagao do
radio para a web fez com que o seu consumo aumentasse significativamente. As pesquisas
realizadas trouxeram a leitura de que 83% das pessoas da Regiao Sul sao ouvintes de
radio, representando o maior indice do pais. O radio € consumido como fonte de informagao
(jornalismo) e lazer (esporte/musica), por isso tem muita for¢a regional e estabelece forte
elo com as comunidades locais. Apresenta custo absoluto baixo, resultando na
maximizacdo de investimentos, amplificagédo do alcance geografico e maior fixagao da
mensagem. Com veiculagdo de spots de 30 segundos, a programagao na radio estara
presente durante todo o periodo da campanha.
A escolha das radios foi feita através da priorizagdo do maior volume de ouvintes em cada
uma das principais cidades do Parana, garantindo que a comunicagao reverbere de forma
ampla, atingindo todo o Estado, mas ainda assim respeitando as diferengas e preferéncias
de cada ouvinte por regiao.

Assim como o radio, a TV é um meio de credibilidade e fonte de informacao de massa. E
de grande importancia para a comunicagao com 0s formadores de opinidao e também com
a opinizo publica. Por ser um meio de alto custo absoluto, assim como CPM, o meio estara
presente nos quatro primeiros meses da campanha. Com veiculagao de filmes de 30
segundos, a mensagem estard presente nas emissoras de TV aberta do Parana com
maiores nimeros no IBOPE, atualmente sendo elas: RPC, SBT, RICTV e BAND. A grade
da campanha foi construida priorizando seus principais programas jornalisticos, para que
possamos estar presentes nos principais momentos do dia em que o telespectador esta
receptivo e anseia por noticias.

Quanto a midia exterior, segundo pesquisas realizadas pela Kantar Ibope Media, a
presenga de diversos formatos na composigao estratégica de OOH garante que possamos
ter maior contato com as pessoas em diferentes situagtes, seja indo ao trabalho, em
momentos de lazer, levando os filhos a escola, dentre outros.



As telas em edificios residenciais e comerciais garantem maior aproximagao e visibilidade
da comunicagao, além da possibilidade de integracao de canais, fazendo com que pessoas
com acesso a midia offline cheguem até os contetdos online através de QR Codes
interativos. Com base nessa aproximagao com o usuario, o planejamento de midia contara

com cerca de 200 insergdes em telas comerciais e residenciais por toda a capital, escalando
dessa forma o alcance da comunicagao.

PENETRACAO OOH
FORMATOS

Entre os formatos de OOH se

destacam aqueles que se

encontram majontanamente nas

ruas. Transportes (68%) 87%

Estabelecimentos Comerciais

(67%). Grandes Formatos (65%) '

e Mobiliano Urbano (64%) ) 68% 6%
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Considerando essa mobilidade do target, elencamos pontos de MUBs com 200 faces
cobrindo toda a regido da capital, além de formatos de outdoor e paineis espalhados por
todas as pragas da campanha. Dessa forma, seremos vistos e lembrados mais facilmente,
se fazendo presente na rotina dos cidadaos.

Ja com a midia impressa, apesar da sua diminuigdo ao passar dos anos, ainda & possivel
mencionar que esse tipo de midia tem a preferéncia do publico. Além da preferéncia dos
leitores ja assiduos, o jornal permite descrever com mais detalhes, o que gera maior forca
no momento do entendimento da mensagem. Consideramos os maiores jornais impressos
do Parana, baseados em consumo e volume de tiragens diarias, para fortalecer a
comunicagao da campanha, chegando as ruas de forma massiva.

Por outro lado, no ambiente digital, segundo pesquisa da TIC Domicilios, realizada pelo
Centro Regional de Estudos para o Desenvolvimento da Sociedade da Informagao
(Cetic.br), o uso da internet no Brasil cresceu, em 2020, de 74% para 81% da populagao, o
que representa 152 milhdes de pessoas. A estratégia neste meio tem como principal
objetivo envolver o publico com a comunicagao e atingir uma alta cobertura da populagao.
A campanha sera criada para os formatos mobile e desktop, e trabalharemos com opgoes
de video e banners, redes sociais e inteligéncia sync.

Por falar em sync, esta realiza a sincronizagao de campanhas offline (radio e TV) com
campanhas online (programatica e redes sociais), gerando uma acao omnichannel em
tempo real. Através de inteligéncia artificial, a programag&o de emissoras ¢ monitorada,
buscando momentos fje |nten8|_f|cagao de campanhas online. A principal vantagem desse
recurso é a inteligéncia das agoes de Marketing executadas, integrando diferentes meios,
agregando em reforgo de mensagem e aumento de frequéncia, uma vez que 90% dos

brasileiros assistem a televisao com o celular nas maos como segunda tela, segundo dados
do Ibope Media.



Para aplicagao na campanha, iremos monitorar os comerciais de TV e radio, aumentando
a _entr_ega _das veiculagoes online nestes momentos. Essa aplicagdo acontecera durante o
primeiro flight, dando apoio e reforgando a estratégia offline. Para compor a estratégia do
SY”C. en_traremos com uma comunicagao digital focada em awareness e viewability. Para
1SS0, Auttl_lzaremos formatos de videos interativos de 30 e 60 segundos, reforgando a
relevancia da premissa destacada pelo Google e Facebook em 2020 de MFV (Mobile First
Video), que indica que os usuarios estdo 70% mais propensos a interagir com pegas
animadas.

Segundo dados do SemRush, analisando o trafego ao longo de 2021, sdo geradas mais de
200 mil visitas mensais no site do Governo do Parana, sendo 60% do volume total de cunho
informativo. Devido a falta de parametrizagao dos contetdos, as plataformas de analise
captam todos os acessos como organicos, o que impede o embasamento mais critico para
curvas estratégicas de midia digital. Além dos pontos citados, 90% dos usuarios acessam
somente a home e logo saem do site, ndo trafegando nas paginas especificas de agoes e
informagdes pertinentes das campanhas no geral.

Essa analise aponta a necessidade de trabalharmos de forma direcionada as paginas
internas do site do Governo que ja possuem a construgéao informativa sobre o Parana
sustentavel, uma vez que o trafego especifico da page é quase nulo. Para isso utilizaremos
midias relevantes, com alto volume de impacto e qualidade de trafego. Todos os assets da
campanha serdo parametrizados para que possamos analisar criticamente cada midia e
formato, e tomar decisdes mais ageis sobre as selegoes dos canais e até mesmo corregoes
do conteudo disposto no destino.

Além da utilizagao das midias tradicionais, como Facebook, Instagram, Google e YouTube,
para obter maior recall e alcance, contaremos com canais inovadores, trazendo novas
oportunidades de impacto e receptividade do publico com o Governo do Estado do Parana.
Os canais propostos para que a comunicagao seja transmitida de forma assertiva e leve
s@o os de maior rentabilidade e consumo da atualidade. Dessa forma, sao compostas por
andncios no TikTok, que serdo exibidos em formatos de video e segmentados para o
publico prioritario da campanha, assim como publieditoriais no portal da Globo.com e G1,
com displays de sustentagdo, e players de retargeting selecionados RTB, para maior
aproveitamento do publico que ja visita assiduamente o site. Como incremento atrativo para
os projetos de obras do Governo, vamos trabalhar com o Waze, atra_vés dos formatos de
pin + search e takeover, para que seja sinalizado no caminho dos locais das obras banners
que levem até a comunicagao da campanha. '
Ainda na estratégia digital, trabalharemos o segundo pilar do bngﬁng. para que possamos
ganhar visibilidade dos investidores nos grandes centros do Brasil, destacando ainda mais
o Parana como promissor e seguro para investimentos. Para que isso aconte_n;a,
selecionamos canais em que podemos trabalhar a.ssertlvamente com segmentagdes
voltadas a poténcias socioecondmicas, sendo eles o Llnkedlq, com _fqrmatgs de displays e
video, Facebook e Instagram € 0 grande portal CNN, com publieditoriais e displays trazendo
credibilidade e confianga a quem consome 0S conteudos. A campanha sera segmgntac_ja
para os grandes centros do Brasil e perdurara 'dur_ante toda a comunicagao
macroinstitucional, com intuito de exibirmos nossos anuncios para 0 maior numero de

pessoas possivel. _ o
Por fim, o share de midia ficara assim distribuido:



PRODUCAO

20,0%

DIGITAL INVES...

6,0%

DIGITAL POPU...

26,0 %

RADIO

21 8%

IMPRESSOS

53%

MOOH

22%

18,7%

E nos anexos a seguir apresentamos toda a simulagao do plano de distribuicao das pegas
e materiais destinados a veiculagao, exposigao e distribuicao deste plano de comunicagao.
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Resumo: GERAL

CRONOGRAMA
PRECIFICAGAD PRAGA VEiCULO FORMATO
lIIII Mi M2 M3 M4 M5 M6

Curitiba, Londrina, Maringa, . ;
OFFLINE TABELA Ponta Grossa, Cascavel e Foz TV Avulsos - 157 e 30
do lguagu

Curitiba, Londrina, Maringa, -
QFFLINE TABELA Ponta Grossa, Cascavel e Foz  RADIO Spots - 30° RS 788.760.15 2%
do lguagu
Curitiba, Londrina, Maringa,
OFFLINE TABELA Ponta Grossa, Cascavel e Fozr MOOH MUBS, Painéis, Eletromidia RS 2.805.950.00 19
do lguagu
Curitiba, Londrina, Maringa,
NE TAEELA Ponta Grossa, Cascavel e Foz IMPRESSOS Anuncios Jomais Locas RS 326.264.00 2%
do Iguagu
Curitiba, Londrina, Maringa,
ONLINE INOVADORA Ponta Grossa, Cascavel e Foz  DIGITAL Diversos RS 3.269.330,00 22%
do lguagu

ONLINE INOVADORA *Grandes Centros DIGITAL Diversos RS 90563585

PRODUGAO nu 3 ﬁ.s.o 000,00

TT_PRODUCAO Eﬁ%
|! Rszo00co000  EEECTNE

T INVESTIMENTO CAMPANHA RS 1500000000 [ECTSEN

e L
* Visibikaase incentive econdmico sustentavel | Investidores | Afunilamenta de pragas conforme ,oa__.__o_.__.:m:nm da nt_u.m::m
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- Detalhamento TV

EMISSORA CANAL/EMISSORAJFAIXA

: RMATO
HORARIA o M4

Bom Dia Brasil, Bom Dia Parana, i
RPCTV (GLOBO) Meio Dia Parana, Jomal Hoje, 15" e 30" 40 30 21 20 m RS 1.673.880,00
Boa Noite Parana

" i RICTV (RECORD) Parana no Ar, Balango Geral,

Cidade Alerta e RIC Noticias 15Rk = G W 4 RESRZ160.00
+ INFO, Jornal da BAND, Jornal " N
BAND da Noite e Acontece Parana 157030 8 B W2 .,:_ FRESSENIG.00
Curitiba, Londrina,
Maringa, Ponta Moticias da Massa, Tribuna da " " >
GrossiaFordo REDE MASSA (SBT) Massa, Primeiro Impacto 15" e 30 35 23 20 18 96 RS 765.120,00
lguagu

362 || N |




NNN)

CRRREEEREEERR TN

el +

e

e

et

TOTAL WATE
AS residenies no estado o0 Parana 18+ com
Fleresnes oM sustonlabiaace  Saute. Govemo
Farana

LN, TECOMEries @ NG TECOrentes 50 Cooke pool

TOTAL RTE

TT MIGA

RS 1565

CERFLRS

RS 12824

RS 128.27
RS 1200

0.90%

B 750 000

4 152 000

RS 306 T50.00

25 771 000 00

a5 250 000 00

A 20 000 0

23 700 000 X

B3 1 041 000 DO




A5 500

Ecorormtan investoiones Cangos rolscaonadon 76T 6 R$ 100

B Ram et de Marss Prustsleesciona TN Vintanies do Portal 8313313 A8 30 00

Recorfwormentc 3 Marcs Duspnary « ProRoll “Hh Vatanics do Portal 133331 RS 4500 21439 RS 700 0 6% 00 DO

11,6565 067 RS 7.550.2 52679

69551 153 RS 1302 231478




Detalhamento Radio

FAIXA HORARIA FORMATO

50 50 40 40 40 270

Band News FM 06h as 9h20 30" 50

Massa FM 06h as 19h ap" 80 80 80 40 40 40 360

Transamerica 07h &s 19h 30" 40 40 40 30 30 30 210

Jovem Pan 07h as 19h 3o 35 a5 35 30 30 30 195
Jovem Pan 07h as 19h 30" 30 30 30 25 25 25 165 R$ 11.959,20

LONDRINA —_
Folha FM 07h as 19h 30" 40 40 40 20 20 20 180 RS 7.020,00
MARINGA CBN 06h as 10h 30 40 40 40 30 30 30 210 RS 39.690,00
Mundi FM Indeterminado 30" 30 30 30 20 20 20 150 RS 5.550,00
PONTA GROSSA i

CBN 06 as 10h 30" 25 25 25 20 20 20 135 . R$631385

Taroba 07h &s 19h 30" 40 40 40 20 20 20 180

Catve 07h as 19h 30" 30 30 30 15 15 15 135

% CBN 07h s 19h 30" 50 50 S0 30 30 30 240

97 FM 07h as 19h 30" 30 30 30 20 20 20 150

07h as 19h 3o 50 50 50 20 20 20 210

Itaipu FM




Detalhamento Impressos

Trazemos aqui o detalhamento de cada proposta levantada, considerando a entrega. Na aba de Resumo sinalizamos em

quais meses sugenmos trabalhar com cada proposta

Curitiba Gazeta do Povo
Curitiba Tribuna do Parana
Londrina Folha de Londrina
Maringa O Diario

Foz do Iguagu Gazeta do Iguagu

Pagina Dupla

Pagina Simples

Pagina Simples

Pagina Simples

Pagina Simples

7 mil exemplares

20 mil exemplares

40 mil exemplares

10 mil exemplares

12 mil exemplares

41ins

8ins.

Bins.

8Ins

Bins

RS 74.932,00
RS 58.932,00
RS 88.000,00
RS 48.000,00
RS 56.400,00




Detalhamento MOOH

0% &M Quas Meses sugenmos

amenio de cada proposta levantada, considerando a entrega Na aba de Resumo sing

nposta

5 N o Q dad
Clear Channel Curitiba Mubs 200 faces RS 250.000,00
Coladora Curitiba Painéis 90 RS 1070.00
Coladora Londrina Paineis 65 RS 1 080.00
Coladora Maringa Paingis a5 RS 1.010,00
A DEFINIR
Coladora Ponta Grossa Paineis 45 RS 980.00
Coladora Cascavel Paingis 45 RS 1015.00
Coladora Foz do Iguagu Paindis 45 RS 920,00 | RS 248.400.0C _
Eletromidia Curitiba TV Elevador 200 RS 206.00 | RS 247 200.00 |

RS 280595000

b



Precificagao - Produgao

Eirme

Eiirme

Fiime

v IDeos

A A A A AL A B A

FORMATO

30°. 15" e &

-

Diversos

Diversos

Diversos

DESCRICAD

1 fime endomarketing 60", Direcag llustragao/animacao
edigao. tniha. locucho

1 versao fil

Institucional Ditecaa |lustragdo/animagio

edicao. tniha 1ocucao, praga PR periodo 6 meses web, versdes
maobile e condecine

versdo filme Institucional, Direcas llustragAo/animacao

edicdo. trilha. locugdo, praca PR periodo 6 meses web, versbes
mobile e condecine

1 versao filme Investidor, Dire¢ao, llustracdo/animaco, edicdo
trilha. locugao praca Nacional periodo 6 meses web versbes
mobile e condecine

12 Filmes depoimenios diversos Captacao filmaker recones
curlios, redes socials e sie

15 videos Tik Tok, versbes e cortes para outras redes sociais

Produgio e organizagdo de eventos online - agdes ndo midia

10 spots. praga PR, periodo 6 meses. meio radio, locugbes
tniha compaosta

Produgdo da ane e matenal, trete para 6 cidades (1 endereco
para cada praga), de acordo com a plandha de midia, incluso
reserva \écrica e colagao

Producao da arte e matenal, praga Cuntiba, com duas insergoes
de 200 faces de acordo com a plandha de micdia. iIncluso reserva
l&cnica e colagao

QUANTIDADE

10

370

400

RS 100 000,00

RS 1 140 000.00

RS 350 000,00

RS 550 000.00

RS 250 000.00

R$ 60 000.00

RS 100 000 00

RS 80 000.00

RS 351 000,00

RS$ 13 000 00




Curitiba, 10 de margo de 2022.

________ ‘_JU )2

433 Comunicagao Soci d,ade Slmpr/thda
Luiz Anténio Distefano de Oliveira Jun
Sécio-administrador



