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CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2021/SECC

CONTRATACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE PRESTADOS POR
INTERMEDIO DE AGENCIAS DE PROPAGANDA

Respostas aos pedidos de esclarecimentos recebidos do dia 23/12/2021 até as 12hs
do dia 13/01/2022 sobre o edital da Concorréncia Publica n° 001/2021, que tem por
objeto a contratagcdo de 5 (cinco) agéncias de propaganda para a prestacdo de
servicos de publicidade, para atender a Administracdo Direta e Indireta do Poder
Executivo Estadual, incluidas as Autarquias, Funda¢des, Empresas Publicas,
Sociedades de Economia Mista e demais entidades vinculadas.

Perguntan. 1:

“No briefing consta a informagao:

‘O periodo em que a referida campanha deve ir ao ar sédo seis meses.’

Pergunto: Em 2022, teremos as elei¢bes Estaduais / Federais, e com isso, a partir
de julho teremos as limitacdes do periodo eleitoral para a publicidade. Para o nosso
exercicio podemos trabalhar com uma data ficticia, descartando as limitagées do
periodo eleitoral?”

Resposta: Sim, por se tratar de uma campanha simulada, poderdo as licitantes
desconsiderar as limitacbes impostas a publicidade institucional pela legislacao
eleitoral.

Perguntan. 2:

“No item 11.8 repertério. E permitido apresentar uma peca de ndo midia em formato
videocase contendo a explicacao da proposta e o engajamento obtido?”

Resposta: Ndo. Conforme subitem 11.8.2 do edital, a explicacdo sobre cada peca
e/ou material apresentado devera constar em ficha técnica, com a indicagéo sucinta
do problema gue se propés a resolver e a identificacdo da licitante e de seu cliente,
titulo, data de producéo, periodo de veiculacdo, exposicdo e ou distribuicdo e, no
caso de veiculacdo, mencéo de pelo menos um veiculo que divulgou cada peca.

Perguntan. 3:

“‘Ainda sobre o item 11.8 - repertério. A licitante pode apresentar um material
produzido, assinado e veiculado por ela mesma?”

Resposta: Os materiais apresentados a titulo de repertério, bem como os que
constituem os Relatos de Solucdo de Problemas de Comunicacdo Publicitéria,
devem se referir a trabalhos elaborados pela agéncia a seus clientes. Nessa linha,
dispbe a Lei Federal n°® 12.232/2010, art. 6°, Il c/c art. 8°: “Art. 6° A elaboragéo do
instrumento convocatorio das licitagcdes previstas nesta Lei obedecera as exigéncias
do art. 40 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993, com excec¢ao das previstas nos
incisos | e Il do seu 8§ 2°, e as segquintes: (...) lll - a proposta técnica sera composta

Palacio Iguagu - Praga Nossa Senhora de Salette, s/n®% 32 andar - Centro Civico - 80530-909 - Curitiba - PR - 41 3350-2400 www.pr.gov.br



A

PARANAU

G OV ERNDO ESTADO

SECRETARIA DA COMUNICACAO
SOCIAL E DA CULTURA

de um plano de comunicacdo publicitaria, pertinente as informacfes expressas no
briefing, e de um conjunto de informacgdes referentes ao proponente; (...) Art. 8° O
conjunto de informacbes a que se refere o inciso Ill do art. 6° desta Lei sera
composto de quesitos destinados a avaliar a capacidade de atendimento do
proponente e o nivel dos trabalhos por ele realizados para seus clientes”. (grifou-
se)

Logo, se a pergunta se refere a trabalhos realizados pela agéncia em beneficio
proprio, a resposta € negativa.

Perguntan. 4:

“De acordo com o subitem 7.6 do edital, a licitante devera apresentar na sessao de
abertura, declaracdo conforme modelo do ANEXO Il (que reune condicbes de
habilitacdo exigidas no edital). Poderia a comissédo de licitagdo esclarecer de que
forma a referida declaracdo devera ser entregue? Fora ou dentro de algum dos
envelopes?”

Resposta: De acordo com o que dispde o subitem 7.6 do edital e em consonancia
ao art. 84, 82° da Lei Estadual n® 15.608/2007, a Comissao Especial de Licitacdo
exigira do representante legal do licitante, na abertura da sessédo publica,
declaracdo, sob as penas da lei, de que retne as condi¢bes de habilitacdo exigidas
no edital, conforme modelo constante no Anexo lll. Sendo assim, tal declaracéo
deverd ser apresentada pelos licitantes logo no inicio da sessdo, quando do
credenciamento de seus representantes. Ndo deve, portanto, ser inserida em
nenhum dos invélucros das Propostas ou dos Documentos de habilitagéo.

Perguntan. 5:

“‘Considerando  que um dos publicos-alvo da campanha sdo o0s
empresarios/investidores, e uma vez impactados irdo procurar aprofundar
informacdes, perguntamos: Qual é o endereco eletrbnico (site) para o qual a
campanha devera endereca-los?”

Resposta: O endereco eletrbnico que podera ser utilizado nas campanhas
simuladas é o www.parana.pr.gov.br.

Perguntan. 6:

“A INVEST PR tem em seu site um e-book (pdf) com informac¢des para investidores,
no link:

http://www.investparana.org.br/sites/portal-
empreendedor/arquivos_restritos/files/documento/2020-
10/Invest%20Parana%2027.10.20.pdf

As Licitantes podem considerar esse material, como aproveitamento, em seus
respectivos planejamentos de campanhas?”

Resposta: N&o. Conforme consta no edital, subitem 11.3, e de acordo com o que
dispbe a Lei Federal n° 12.232/2010, art. 6° Ill, “O Plano de Comunicacdo
Publicitaria - Via Nao Identificada, composto dos subquesitos Raciocinio Basico,
Estratégia de Comunicacdo Publicitéria, Ideia Criativa e estratégia de Midia e N&o
Midia, devera ser elaborado com base no Briefing constante no Anexo | deste
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edital”. (grifou-se)

Perguntan. 7:

“O item 11.3.3, que trata sobre a apresentacdo das pecas, nao cita o tamanho das
pecas que podemos apresentar. Podemos entender que a escolha fica a critério das
participantes?”

Resposta: Nao ha tamanho definido para as pecas e materiais utilizados como
exemplos dentro do quesito “Ideia Criativa”. No entanto, conforme dispde o subitem
11.2.4.1, essas pecas devem adequar-se as dimensdes do involucro n° 01, que sdo
as seguintes: 710mm x 500mm x 28mm. Além disso, o subitem 11.3.3.3.5 dispbe
que: “As pecas gréaficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde
que nao prejudigue sua leitura, sem limitacdo de cores, com ou sem suporte e/ou
passe-partout, observando o disposto no subitem. 11.2.4.1. Pecas que nao se
ajustem as dimensdes do invélucro n°1 podem ser dobradas.”

Perguntan. 8:

‘Da mesma forma, ndo cita o papel que as pecas devem ser apresentadas.
Podemos entender que a escolha fica a critério das participantes?”

Resposta: Conforme resposta dada a Pergunta n. 10, apresentada previamente a
realizacao na  Audiéncia Pldblica e disponibilizada no arquivo
“https://www.comunicacao.pr.gov.br/sites/default/arquivos_restritos/files/documento/2
021-11/perguntas e respostas audiencia_publica final 0.pdf”, bem como através
do esclarecimento prestado na data de 22.12.2021 em disponivel em
“https://www.comunicacao.pr.gov.br/sites/default/arquivos_restritos/files/documento/2
021-12/respostas_pedidos_de_esclarecimento 10 a 22 de_dezembro.pdf”, as
licitantes podem usar o papel que entender melhor para o acabamento de suas
pecas, desde que observadas as demais regras constantes no edital.

Perguntan. 9:

“Ainda sobre esse assunto, o edital ndo cita a gramatura do papel que as pecas
devem ser apresentadas. Podemos entender que a escolha fica a critério das
participantes?”

Resposta: Vide resposta anterior, fica a critério das licitantes a utilizacdo do papel
(tipo e gramatura) que entender melhor para o acabamento de suas pecas, desde
gue observadas as demais regras constantes no edital, especialmente a que se
refere & adequacao das pecas as dimensdes do invélucro n® 01, bem como a relativa
a vedacao de insercao de qualquer informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou
outro elemento que possibilite a identificacdo da autoria do Plano de Comunicacgéo
Publicitaria — Via Nao Identificada antes da abertura do involucro n° 2.

Perguntan. 10:

“‘As planilhas, tabelas e graficos da Estratégia de Midia e Nao Midia podem ter
qualquer tamanho de margem?”

Resposta: Sim. O edital ndo fixa o tipo de formatacdo de margem para as tabelas,
gréaficos e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Nao Midia.
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Pergunta n. 11:

“Ainda sobre as tabelas, podemos usar negrito?”

Resposta: Ndo ha vedacdo para a utilizacdo de fontes em negrito nas tabelas,
graficos e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Ndo Midia.
Ademais, conforme dispde a Lei Federal n® 12.232/2010, art. 6°, XI, “na elaboragéo
das tabelas, planilhas e graficos integrantes do plano de midia e ndo midia, os
proponentes poderdo utilizar as fontes tipogréaficas que julgarem mais adequadas
para sua apresentacdo”. O edital ainda estabelece em seus subitens 11.2.3 e
11.2.3.1 que: “As tabelas, graficos e planilhas integrantes do subquesito Estratégia
de Midia e Ndo Midia poderdo ter fontes e tamanhos de fontes habitualmente
utilizados nesses documentos e poderdo ser editados em cores” e “As paginas em
que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse subquesito, poderao
ser apresentados em papel A3 dobrado e poderdo ser impressas nha orientacao
paisagem.”

Perguntan. 12:

“O Governo do Parana tem como posicionamento a frase ‘Parana, terra de gente
que trabalha’. Ele deve estar presente na campanha a ser criada?”

Resposta: Nao necessariamente. As licitantes podem livremente, dentro de sua
proposta criativa, propor um outro slogan, desde que este nédo possibilite a
identificacdo da agéncia, nos termos do item 11.2.5 do edital: “O plano de
Comunicac¢do Publicitaria — Via Nao Identificada ndo podera ter informacédo, marca,
sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a identificacdo de sua
autoria antes da abertura do invélucro n° 2.”

Perguntan. 13:

“A Subcomisséo Técnica ja esta formada? Em caso positivo, guem sdo 0s membros
integrantes?”

Resposta: Ndo. Os tramites para a formacdo da subcomisséo técnica estdo sendo
adotados e em breve a listagem com os nomes dos membros que serdo escolhidos
mediante sorteio sera divulgada em tempo habil e previamente ao certame,
respeitada a disciplina da Lei Federal n® 12.232/2010 e o disposto no edital, item 18.

Pergunta n. 14:

“O edital prevé, e direciona o link de acesso, do manual da marca do Governo do
Estado do Parana. No entanto, ndo foi apontado o direcionamento quanto a
utilizagdo ou ndo do slogan atual: Parana. Terra de gente que trabalha. Pergunta-se:
O atual slogan deve ser mantido na assinatura da campanha a ser apresentada ou
fica a critério da agéncia sugerir um novo?”

Resposta: Consoante resposta ao questionamento n. 12, as licitantes podem
livremente, dentro de sua proposta criativa, propor um novo slogan, desde que néao
se identifiquem através deste.
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Pergunta n. 15:

“1. De acordo com o trecho do edital abaixo:

11.3.4.3 Na referida simulacao:

a) os precos das inser¢cbes em veiculos de comunicacdo devem ser os de tabela
cheia, vigentes na data de publicacdo do Aviso da Licitacao;

b) para os veiculos de comunicacdo e divulgacdo que ndo atuem com tabelas de
precos, mas que possam ser considerados como formas inovadoras de
comunicacao, a licitante devera informar o montante de investimento proposto a ser
utilizado com essas ferramentas no ambito de sua estratégia para o alcance dos
objetivos previamente estabelecidos;

b.1) para os fins desta licitacdo, a publicidade em plataformas digitais, a exemplo da
programacao de publicidade nas redes sociais Facebook, Instagram, Twitter,
LinkedIn e Youtube, esta inserida no conceito de forma inovadora de comunicacao;
c) outros veiculos de comunicacdo e divulgacdo que ndo atuem com tabela de
pregos e que ndo sejam considerados como formas inovadoras de comunicagao nao
devem ser incluidos na estratégia de midia dessa simulacéo;

d) devem ser desconsiderados o0s custos internos e os honorérios sobre todos os
servicos de fornecedores.

Pergunta: Est4 correto o entendimento de que para além dos nomes citados no item
b.1) (sdo eles: Facebook, Instagram, Twitter, Linkedin, e Youtube), a agéncia podera
incluir em sua simulacdo outros veiculos que a mesma julgar serem formas
inovadoras de comunicacdo em plataformas digitais, mesmo que estes também néo
atuem com tabela de precos? Como por exemplo: Spotify, Tiktok, midias
programaticas e outros que a agéncia julgar pertinéncia.”

Resposta: Sim. Conforme disposto no subitem 11.3.4.3, alinea b.1, a publicidade
em plataformas digitais esta inserida no conceito de forma inovadora de
comunicacgdo, sendo que as redes sociais mencionadas foram citadas em caréater
exemplificativo, sendo possivel a agéncia propor outros meios de divulgacdo que
também se insiram neste conceito.

Perguntan. 16:

“O edital prevé: Somente pessoas fisicas e juridicas previamente cadastradas junto
ao Cadastro Unificado de Fornecedores do Estado do Parand/CFPR, poderao
fornecer as contratadas, bens ou servicos especializados relacionados com as
atividades complementares da execucao dos servi¢cos, objeto da presente licitacéo,
nos termos do art. 14 da Lei n°12.232/2010. Pergunta-se: Na primeira sessao, onde
sera feita a entrega dos invélucros 1, 2, 3 e 4, a licitante devera estar cadastrada no
Cadastro Unificado de Fornecedores do Estado do Parand/CFPR e apresentar o
respectivo CRC ou apenas na entrega do invélucro 5 (documentos de habilitacdo)?”
Resposta: O Cadastro Unificado de Fornecedores do Estado do Parand/CFPR néo
€ condicdo de participacdo na presente concorréncia. Mas, consoante determina o
art. 1° 84° do Decreto n® 9.762/2013, com redagdo dada pelo Decreto n°
1.352/2015, o reqgistro cadastral devera ser providenciado pelas licitantes
vencedoras do certame como condicdo para celebracdo do contrato (“§4° Para
celebrar contratos administrativos na forma da legislacdo vigente, pertinentes a
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aquisicdo de bens e servigos, inclusive de obras e publicidade, a empresa
vencedora no certame devera credenciar-se no GMS/CFPR, mantendo as condi¢des
de habilitacédo”).

Para as licitantes ja cadastradas, de acordo com o subitem 16.4 do edital, o
certificado de registro cadastral, emitido pela Secretaria de Estado da Administracao
e Previdéncia do Parand/SEAP/PR, desde que valido e sem pendéncias, podera
substituir os documentos referentes a Regularidade juridica e fiscal, exceto os itens
"g" e "h" do subitem 16.2.2, quanto as informacdes disponibilizadas em sistema
informatizado de consulta direta.

Ademais, durante a execucdo contratual, “Somente pessoas fisicas e juridicas
previamente cadastradas junto ao Cadastro Unificado de Fornecedores do Estado
do Paran&/CFPR, poderdo fornecer as contratadas, bens ou servi¢os especializados
relacionados com as atividades complementares da execucdo dos servi¢os, objeto
da presente licitacdo, nos termos do art. 14 da Lei n°12.232/2010” (subitem 26.2 do
edital).

Curitiba, 13 de janeiro de 2022.

Comisséao Especial de Licitagao/SECC
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